Periodisme: una crisi
de transformacio
1 creixement?

ENRIC MARIN

uan la produccié periodistica fa décades que ha

esdevingut una induistria de creixent penetracié social

que requereix inversions de capital cada vegada més
impressionants, encara €s habitual el debat sobre si el
periodisme €s un ofici, una professio, una especialitzacié
professional...; o sobre si el periodista neix o es fa, i
semblants. Aquests tipus de polémiques parteixen d’elements
reals, de constatacions empiriques, pero el cert és que guarden
una relacié6 més aviat periferica amb les linies de forca reals
que de manera accelerada estan transformant el mén de la
informacié periodistica i, més genéricament, de la
comunicacié social.

LLa mirada nostalgica sobre un moén en transformacié mai
no ha estat de gaire utilitat si del que es tracta és d’intervenir
activament en el procés de canvi per tal d’influir
positivament en 1’aprofundiment de les tendéncies que
reforcen els valors de llibertat, solidaritat i democracia. Els
darrers 25 anys (des del 68 com a data emblematica?) han
mostrat unes mutacions socials sense precedents historics;
tant si considerem els costums i la moral publica i1 privada,

ANNALS DEL PERIODISME CATALA

53



54

els consums culturals, la incidéncia de la tecnologia en la
quotidianitat o els valors i els referents politics. I cal pensar,
raonablement, que els canvis que es precipiten encara seran
més importants. Tant si es considera la vessant del consum
d’informacid, entreteniment o coneixement, com si €s
considera la vessant dels suports interactius en els ambits
politic, industrial i domestic, hi ha un creixent consens sobre
el fet que el sector de les comunicacions sera determinant a
I’hora d’establir les regles de la negociacié politica, aixi com
les possibilitats efectives del nou desenvolupament economic.
La variable de I’organitzacié de la comunicacid sera central
en la definicié i establiment dels nous models de progrés
economic 1 politic.

En aquest context, les transformacions recents del mon del
periodisme responen, entre d’altres, als segiients factors socials:

e El doble fenomen de globalitzaci6 mundial (economica,
politica i cultural) i renovat protagonisme de les identitats i
qiiestions d’ambit «local». Aquesta dialéctica de
mundialitzacié/regionalitzacio, aparentment contradictoria, €s
una de les caracteristiques més clares del nou cicle que, des de
diferents perspectives, s’ha identificat sota el retol de 54
«postmodernitat».

* Transformacions tecnologiques que han situat (i encara ho
faran més) el sector de les comunicacions en el centre del
sistema productiu («terciaritzacié de 1’economia») alhora que
han modificat radicalment 1’organitzacid, les rutines
productives i les funcions dels mitjans de comunicaci6
(«secundaritzacié de la cultura»).

* Emergencia del sector de I’audio-visual, com a culminaci6
del procés de definicié de la nova societat de cultura i
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comunicacio de masses, en la qual I’establiment per primera
vegada a la historia de la humanitat d’un espai cultural i
informatiu compartit per tota la societat, no contradiu una
progressiva segmentacié de les audiéncies dels mitjans.

e Concentracié de la propietat i el control dels mitjans de
comunicacid, amb I’aparicié del anomenats «grups multimedia»
de clara vocaci6 1 projeccié transnacionals. Aquest €s un dels
factors que qiiestiona la qualitat de la relacié entre el poder
economic i el poder politic amb el sector de les comunicacions,
aixi com la naturalesa dels fluxos d’intercanvi de béns culturals
a escala mundial.

Aquests factors han condicionat i condicionaran I’evolucié
del periodisme. Algunes de les noves tendéncies son
manifestament irreversibles, d’altres, en canvi, es poden
modificar i/o matisar en funcié del protagonisme que les
diferents concepcions politiques i culturals tinguin en els
debats publics i la dinamica canviant del joc de relacions
socials.

Sense cap voluntat d’exhaustivitat, podem seleccionar
algunes de les conseqiieéncies que s’han derivat sobre el camp
de la produccié informativa en els darrers anys:

e Crisi del sector public de la produccié comunicativa
generada, en part, per la irrupcié en el sector de 1’audio-visual
dels mitjans de titularitat privada. El debat sobre la necessitat o
no d’un sector comunicatiu de titularitat publica, la seva
definicio, les seves funcions i el seu financament és un dels
temes clau del debat politic. EI que és evident, en qualsevol cas,
€s que ha entrat en crisi la identificaci6 entre titularitat publica i
estatalitzacio.
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e Multiplicacié de les fonts informatives, que ja no es limiten
a ser objectes passius de la noticia, siné que esdevenen
progressivament, productors de la informacid. Institucions
ptibliques i privades tendeixen a funcionar, també, com a
manufacturadores d’informacié perfectament elaborada.

¢ Aquest fet esta ampliant el mercat laboral dels periodistes,
tot obligant a reconsiderar la definicié del perfil professional.
Com és logic, aquesta ampliacié de funcions potencials
actualitza el debat sobre la deontologia de la professié
periodistica.

e Afirmacié d’una doble tendéncia complementaria:
protagonisme del periodisme d’informacié especialitzada i
necessitat d’una formacid polivalent (mitjans, llenguatges,
géneres informatius...) per adaptar-se millor a un sistema
productiu canviant, amb creixent mobilitat i intercanviabilitat 1
en procés de progressiva sofisticacio tecnologica.

* Modificacié de les rutines productives periodistiques.
Expressat amb simplificaci6 excessiva, aquesta modificacid
s’identifica amb una certa «funcionaritzacié» del periodista, que
ja no és «periodista de carrer», siné «periodista de taula».

¢ Alteracié de la definicié tradicional dels géneres
periodistics: relativitzacié de les fronteres entre els géneres
d’opini6 i els generes informatius, amb creixent protagonisme
del periodisme «interpretatiu» en un mén en el qual la circulacid
d’informacio «bruta» (mundial i local) creix de forma
exponencial, i en el qual el repte és seleccionar i sedimentar
adequadament la informacié rellevant per a cada s i/o
necessitat.

D’acord amb el plantejament que acabo d’esbossar, és
bastant Obvia la diversitat d’aspectes que entren en

ANNALS DEL PERIODISME CATALA



concurrencia en la definicié del futur del periodisme. Ara bé, la
complexitat del fenomen no hauria de servir de coartada per
defugir la responsabilitat d’intervencié en el debat
professionalista, perd també politic, sobre el futur del
periodisme.

La seleccié no és homogeénia, pero, al meu criteri, els temes
que incideixen més directament sobre I’evolucié del periodisme
es poden agrupar en els segiients punts:

A) La capacitat del sistema politic per limitar
democraticament els processos oligopolitics de concentraci6 de
propietat 1 control dels mitjans de comunicaci6. Es tractaria
d’establir mecanismes legals i de control democratic que
reforcin el pluralisme ideologic, cultural i politic, tot impedint
I’aparicié de plutocracies formades a partir de la concentracid en
unes poques mans del poder politic, econdmic-financer i cultural-
comunicatiu. La recent experiéncia italiana demostra la
conveniencia de no barrejar la dimensié ptblica amb els
interessos privats, aixi com la necessitat d’evitar la concentraciod
il-limitada de la propietat dels mitjans i la «promiscuitat» entre
els poders economic, politic 1 mediatic. D’altra banda, aquest
desplacament de poder redueix la capacitat d’intervencio i control
dels professionals sobre el procés de produccié dels béns
culturals i informatius. Es tracta, sens dubte, d’un tema delicat en
el qual qualsevol intervencié que argumenti a favor de
I’establiment de limits democratics pactats a la capacitat de
I’empresariat corre el risc de ser anatemitzada com a contraria al
principi de la «llibertat d’expressio». Perd, més tard o més
d’hora, caldra plantejar piblicament aquest debat.

B) La capacitat de redefinir la funcié comunicativa publica,
tot fent-la compatible amb el sector privat i amb I’emergencia
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de logiques comunicatives de caracter comunitari generades
des de la societat civil. En relacié a aquest segon punt, potser
convé dir d’entrada que unes de les raons del descredit del sector
public de la comunicacid social rau en la identificacié que s’ha
establert entre public i estatal. Aquesta identificacié permet que
(tant si es tracta de dictadures, com si es tracta de sistemes
democratics en els quals Iaritmetica parlamentaria és traslladada
automaticament als consells d’administracid) els mitjans publics
actuin o siguin percebuts com a mitjans governamentals. Uns
mitjans de comunicacié publics controlats per representants de la
societat civil, I'administracio i professionals i financats per la
propia societat (€s a dir, amb recursos publics) es podrien veure
alliberats de la lluita incondicional per I’audiéncia, tot oferint una
oferta programatica i informativa adequadament rigorosa i plural.
Trencar amb la concepcid estatista (i estatalista) de la
comunicacié publica faria més facil dues mesures
complementaries:

e La formulacié de politiques culturals que estimulin el
desenvolupament d’iniciatives de caracter municipalista i/o
comunitari. En el terreny de la gestié cultural 1 comunicativa,
["autoorganitzacié des de la societat civil esta en Iinia amb
I"aprofundiment dé la logica democratica.

e La introduccié de la nocié que la produccid i difusid
«industrial» de béns culturals i informatius €s un servei public que
pot ser gestionat des de la iniciativa privada. Aquesta concepcio
podria permetre la creacié d’un marc juridic i politic en el qual es
podrien definir 1imits a la gestié privada d aqucest servei public.
Ara bé, convé no perdre de vista el fet que des d’una teoria i una
praxi estatistes la creacié d’aquest marc juridic i politic tindria
efectes contraproduents sobre la cultura democratica.
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C) La capacitat de trobar un equilibri entre la globalitzacié
mundial dels mercats culturals i informatius i la necessitat de
consolidar els espais comunicatius nacionals i locals. Aquest
tercer punt és complementari de I’anterior. L’ obertura als
mercats mundials no pot significar la dissolucié de les
tematiques i les identitats locals. Una regulacié com la
proposada en el punt anterior, a banda de reforgar el paper dels
professionals, tindria I’efecte de consolidar els circuits i espais
comunicatius-informatius de caracter local i nacional. En rea-
litat, com ja hem apuntat, globalitzacié mundial i defensa de la
diversitat cultural i lingiifstica no sén dinamiques incom-
patibles.

D) La capacitat d’ampliar la definicié periodistica incor-
porant-hi les noves modalitats de produccié informativa
generades per les noves necessitats socials, tot fugint de
temptacions reduccionistes nostalgiques o defensives.
L’aparicié de diferents modalitats de gestié i produccié
informativa diferents a les fixades historicament des dels
mitjans de comunicacié (premsa, radio i televisid), aixi com la
propia transformacié de les funcions dels professionals en
aquests mitjans «convencionals» aconsellen trencar amb una
concepcid «romantica» de I’ofici de periodista per tal d’integrar
aquestes noves modalitats informatives propies d’un mén en el
qual el sector de la comunicacié ha esdevingut estrategic. Una
definicio restrictiva de la professié periodistica facilitara la
creacié d’una cultura comunicativa-informativa aliena a la
deontologia periodistica democratica. Ens trobem davant d’una
situacié semblant a la que es va produir amb I’emergencia dels
mitjans audio-visuals que no eren vistos com a suports «nobles»
per a la practica periodistica.
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E) D’acord amb el punt anterior, la capacitat de definir un
«estatut professional del periodista» que dignifiqui la professi6
facilitant una regulacié del mercat laboral i un increment del
protagonisme dels professionals en les empreses. La redefinicié
de D’activitat periodistica a la qual acabem de fer referéncia
(juntament amb la consolidacié dels principis deontolodgics
democraticament assumits per la professié) hauria de facilitar
la formulaci6é de I’estatut professional del periodista (amb
maxim protagonisme del Col-legi i participacié activa del
Sindicat, en el cas catala). La formulacié d’aquest estatut de la
professié periodistica no té per qué debilitar la cultura
empresarial en el sector, contrariament, una accié concertada
entre els professionals, I’Administracio 1 els empresaris
reforcaria, simultaniament, la cultura democratica i la cultura
empresarial en el sector.

F) La capacitat de fer una analisi critica de la incidéncia de
les noves tecnologies sobre els metodes de treball periodistic per
tal de fer compatible 1’aprofitament de les seves possibilitats
il-limitades amb la reinvencié del que metaforicament podriem
dir-ne «periodisme artesanal». L’evolucié de la practica
periodistica s’esta potenciant amb les continues innovacions
tecnologiques. Aixd no significa, pero, que la caracteritzacié
dels llenguatges 1 les practiques professionals s’hagin de fer
dependre, exclusivament, dels requeriments teécnics o de les
estratégies politiques o productivistes.

Les noves tecnologies permeten, efectivament, un
periodisme de «gestié funcionarial», perd també incrementen
les possibilitats d’un nou «periodisme artesanal» en el qual el
treball col-lectiu, i I’ampliacié i1 sofisticacié de fonts
informatives no signifiquin la gestié neutra de producci6
informativa acritica 1 estandaritzada.
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En aquest escrit tot just apunto, provisionalment i amb
prudencia, alguns dels elements que probablement caldria
considerar en debat global sobre el futur del periodisme en el
context de I'aprofundiment del sistema democratic. Una de les
resultants de la confluéncia d’aquests punts podria ser la
reformulacié de les linies de forca entre la societat civil,
I”’Administracio i els professionals. En linia amb aquesta
perspectiva, aquesta eventual reformulacid hauria de significar
més protagonisme de la societat civil (sense caure en la
identificacid interessada societat civil = empresariat), més
compromis de I’Administracié en la regulacié democratica de la
industria cultural i comunicativa, i més capacitat d’incidéncia
dels professionals sobre les linies d’actuacié dels mitjans de
comunicacio.

A manera de conclusid, crec que no sera imprudent afirmar
que tot i que és evident que I’horitz6 del periodisme és ple
d’incerteses, el camp de possibilitats que tenim davant nostre és
molt més engrescador que els motius que raonablement ens
poden incitar al pessimisme. En qualsevol cas, la partida és
oberta 1 tot depeén de com es moguin les fitxes.
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