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La premsa com a 
element d'identitat 
nacional 

JOSEP M. FIGUERES 
PROFESSOR D'HISTÓRIA DE LA COMUN/CAC/Ó fUAB i URLL) 

La recent convocatoria del 
Centre d'Estudis de Temes 

Contemporanis, destinada 
a analitzar aspectes 
diversos del nacionalisme, 
ha posat damunt la taula 
el paper essencial que té la 
premsa com a pe~a clau en 
la moderna societat dins la 
vertebració d'una opinió i 
una mentalitat col.lectives. 
Efectivament, la premsa la 
podem entendre com un 
complex i múltiple sistema 
de comunicació escrita 
amb especificitat propia, 
tot i la concurrencia 
d 'altres mitjans, 
caracteritzada per una 
multitematica i una 
multiperiodicitat que la 
configuren per a públics 
delimitats; a diferencia 
deis mitjans audiovisuals 
que poden ser adre~ats, 
tot i la tendencia creixent 
a l'especialització tematica, 
a segments socials 
extensos. 
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E ns fixaríem basicament en la ti
pología específica de la premsa 
diaria informa ti va, la premsa set

manal també informativa i d'opinió , 
l'especialitzada com la cultural, erudi
ta, literaria, etc., i la premsa d' abast ge
neral per observar la varietat d' aspectes 
que fan de la premsa un espectre de lí
mits ben diversos amb panorarniques ex
tenses i no centrat només en la periodi
citat diaria. 

De la lectura de l'índex de la convo
catoria esmentada, com d'altres camps, 
per exemple les tema.tiques deis dossi
ers de la teorica Debat Nacionalista, una 
de les escasses plataformes d' analisi de 
!'estrategia, característiques, etc., del na
cionalisme, es pot deduir la constant vo
luntat de fixar-se en els aspectes relaci
onats amb els mitjans de comunicació. 
Ací la contribució de Josep Gifreu I és 
ben valuosa atenent a la pertinencia i 
constancia de les seves observacions re
lacionades amb els dos termes del bino
mi que encapi;:ala la present nota. Prem
sa i nacionalisme són parametres que di
mensionen la veritab le forva de la 
col.lectivitat al marge del comportament 
estrictament polític (electoral) . Per 
exemple, els partits nacionalistes avui 
reben un milió i mig de vots i els diaris 
en llengua catalana no arriben al deu per 
cent d' aquesta xifra. Amb unes altres 
proporcions, succei'a el mateix amb la 
Lliga i La Veu de Catalunya on els vots 
del partit de Prat i Cambó no tenien equi
valencia amb el tiratge del periodic. En 

aq uest país no existeix correspond 
entre la forva política i la forva peri 
dística de la premsa diaria en llengffi. 
catalana. 

En una esquematica ullada de l· 
premsa existent des de la Restauraci 
enva, podríem comprovar com el cata
lanisme polític ha tingut sempre plata
formes diverses i oposades, no nomé 
en la variant política com dreta/esquer
ra, sinó amb d' altres pols, com el religi
ós amb laYcisme/clericalisme, el social 
ambla dualitat tradicional conservador 
renovador progressista, etc.; herenci 
que perviu, i precisament en el sector 
més dinamic de la premsa com és l' am
bit comarcal on nombroses ciutats di -
posen de dues publicacions setrnanals 
informatives id ' opinió en les quals po
dem trobar as pectes de la immediata tra

dició de la darreria del XIX i primer te • 
del XX. Dualitat, pluralisme, varietat: 
tendencies en lluita, i no pas pel mercai 
sinó perla influencia. 

En d'altres camps tema.tics de 1 
premsa no existeix aquesta varietat i. 
encara menys, no s' arriba a uns IJ}.Íni.rru. 
en llengua catalana, tal com vam expli
citar en un informe monografic2 sobre 
el futur de la premsa d'abast general e 
llengua catalana que va encomanar-no 
el Centre d' lnvestigació de la Comuni
cació de la Generalitat de Catalunya 
on les conclusions de l'evolució no ere 
gens afalagadores. El quinquenni p -
sat ho avala per aque t camp, men 
que, contrariament, en el apartat 
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la premsa comarcal, especialitzada, 
academica, erudita, institucional, reli
giosa i associativa, els progressos són 
cada dia majors fins a esdevenir he
gemonica. 

Voldríem ací fer esment d'uns aspee
tes clau en l'evolució ideologica del na
cionalisme en referencia a la premsa. 
Deixarem la imatge i el tractament del 
nacionalisme a la premsa diaria infor
mativa, ja que ho valorarem en la co
municació aportada, en curs de publica
ció, al centre esmentat en comen~ar la 
present nota. Ens fixarem només en el 
paper de suport, o vehicle, que és la 
premsa per al nacionalisme. De portes 
endins, a tot moviment de caracter ide
ologic li són imprescindibles uns vehi
cles de caracter informatiu, formatiu i 
de debat. En aquesta línia, el naciona
lisme catala disposa d'una notable co
bertura. De difícil accés, pero, per a la 
generalitat de la població. No existeix 
cap publicació de quiosc, llevat del set
manari El Temps, que pugui trabar-se 
amb relativa normalitat arreu deis punts 

de venda generals, a part els punts es
pecialitzats en cultura catalana. 

A més del' absencia trobem que exis
teixen només vehicles periodístics espe
cialitzats que en lloc de ser plataformes 
de debat són més estrictament publici
taries, opció ben legítima d' altra banda. 
Publicacions com la desapareguda 
Espray de la Crida que tenia una funci
onalitat, com la tenia Lluita en una pers
pectiva sectorial. Contrariament, revis
tes com Nous Horitzans o Convergen
cia 15 deixen l'aprofundiment del caire 
d'analisi i reflexió a-temporal a fi de ser 
més bandera d' articles de llu"iment d'alts 
carrecs o de glossa conjuntural de l' ac
tualitat per als butlletins informatius. 

De portes enfora, el nacionalisme 
necessita la premsa, ja que només té la 
periodica concurrencia electoral per de
mostrar la seva for~a ates que el 111.iting, 
la manifestació, les pintades, l' acte 
massiu, o bé es reserven per a les grans 
avinenteses -LOAPA, judici a Jordi Pu
jo!- o tenen només un to reivindicatiu, 
de resistencialisme allunyat del pragma-
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tisme actual. Fa deu anys escrivíem que 
preferíem un nacionaJisme de talonari a 
un de barricada; el sentit era el d'una na
ció normal en lloc d' una nació en lluita. 
Tanmateix, el procés d' una nació pel 
manteniment i la consolidació de la seva 
sobirania passa pereta pes crítiques en que 
li calen vehicles de comunicació escrita 
de tota mena: fonnació de militants, in
fonnació al sector d'afins, projecció a 
cercles extems, etc. La premsa d'abast 
general encara és l' absent en el marc de 
debat del pensament nacionalista. Quin 
tractament informatiu ha donat la prem
sa diaria alcas de Núria Cadenas? En un 
context de sensibilitat de la premsa dia
ria per la qüestió nacional haguera apa
regut el fet escandalós de la repressió 
contra el nacionalisme més jovenívol de 
forma diferent de la de «successos», com 
si en un restaurant nepales fessin ham
burgueses amb carn de gos o cosa simi
lar. Quin tractament ha tingut la campa
nya d 'ABC sobre la] lengua catalana? Han 
estat els columnistes d' opinió els qui han 
tingut el pes essencial en la resposta. 
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Noves opcions, com Revista de 
Catalunya, per exemple, prenen el re
Jleu ideologic i generacional, en lacre
ació d' idees-eix, a títols classics com 
Serra d'Or, reservada més a to erudit, 
cultural pur o estrictament d' opinió i 
creació literaria personal. Tanmateix, la 
tendenc ia creixent a la serietat del naci
onalisme -d'ací la publicació en aug
ment de revistes que relacionen el naci
onalisme amb el dret, la llengua, la cul
tura, etc., i el fet que practicament cada 
centre d'estudis institucional en crea 
una- fa menystenir la necessitat de 
plantejar-se que la més gran iniciativa 
en l'ambit de la premsa nacionalista no 
diaria correspon a l'esfory privat, amb 
el setmanari valencia El Temps. 

En aquest terreny és on cal moure el 
debat més profund del nacionalisme, si 
no resta clos a la electa oral o bé a 
l' articulisme periodístic que té una fun
cionalitat ben diferent de la reflexiva i 
teorica de ll arg abast, tot i que els camps 
són intercanviables. La reflexió aprofun
dida la podem trobar a les columnes 
d'opinió de La Vanguardia , mentre que 
el text descriptiu apareix a Convergen
cia 15. La transformació historica de la 
nostra societat, els canvis en el procés 
comunicatiu, fan que, essencialment, 
hom hagi passat d'un ambil públic, d'un 
centre, casino o institució catalanista a 
cada ciutat catalana, a una esfera 
basicament privada; i que de la premsa 
nacionalista d'agitació, formació, opi
nió, humor, etc. , que existía també a cada 
ciutat, s ' hagi passat a la premsa 
estrictament funcional o instrumental , 
diríem premsa útil, de to ideologic com 
la premsa ecologica o de to formatiu/ 
informatiu com la premsa informatica. 

Davant d'aquests canvis, ]'única op
ció sensata per part de la iniciativa tant 
pública com privada és emmotllar-s'hi, 
adequar-s ' hi; mai no pot fer-se, demo
craticament i sense esforyos econornics 
incalculables, a J'inrevés . La llengua do
rninant continua sent el castella, i no dei
xa de ser simptomatic que el total decir-

escota catalana • abril 1995 • núm . .31 9 

MIT JANS DE COMUNICACIÓ I ENS E NYAMEN 1 

culació de la premsa diaria no creixi, com 
tampoc el nombre de capyaleres, en rela
ció al moment historie anterior de nor
malitat democratica com era als anys tren
ta. De mica en mica, en el camp de la 
premsa la iniciativa pública va reempla
yant la privada. (Ciencia) és substitu"ida, 
en un altre ambit més instrumental que 
especulatiu, per Tecno-2000; i fins i tot 
la que seria revista d'exit segur com un 
magazine d'informació televisiva és en
cara negligit. Catalunya Música o Cro
nica d ' Ensenyament, per posar només dos 
exemples, ens mostren que tan sois la 
dinamka pública, com ha fet amb tantes 
publicacions especialitzades, és ara el 
motor capay de generar noves iniciatives 
en el camp periodístic d'ambit general. 

Amb 1' ensenyament dominat pel 
pragmatisme, la privacitat coma senyora 
i mestressa del comportament, el domi
ni audiovisual guanyat per Madrid -
J'anali si d'audiencies és prou eloqüent 
com la fragmentació de !'oferta deriva 
vers la també divisió del receptor-, el 
control centralitzat deis rnitjans -canals 
per satel.lit, legislació com la LOT, etc., 
reservada a l'Estat. .. La premsa especi
alitzada esdevindra l'espai natural on el 
nacionalisme debatra el seu paper. Com 
a premsa especialitzada sera residual. Si 
no n' apareixen de noves o no es trans
formen publicacions existents fent el salt 
de l'especialització a la generalització 
o, més ben dit, de la baixa periodicitat, 
mensual, a l' alta, setrnanal, es deixara 
la batalla ideologica als altres vehicles 
o a les capyaleres existents. Tanmateix 
si no hi hagués una transformació, i 
l'elaboració (creació) del discurs polí
tic fos només en J'ambit de l' oralitat 
iniciatica o ritual, i, tarnbé, si la prernsa 
dinamica, volem dir, la premsa institu
cional seguís el carní present, restant 
només coma suport d' aparador, coma 
premsa luxosa, sense continguts, potser 
només nacionalista en l'ambit formal o 
verbal sense generar sinergia com ha fet 
sempre historicament la premsa nacio
nalista, del nivel! i de la ideología que 

fos, difícilment es gestaran les bases pe 
a una analisi de transformació i projec 
ció del discurs nacionalista. 

La formulació actual de debat de 
nacionalisme amb unes jornades de de 
bat que publiquen les actes en formad, 
!libre especialitzat i la presencia mins; 
de columnistes que sovint generen no 
més comentaris sobre l'actualitat con 
juntural (superficial o episodica), i n, 
sobre la profunda (la que crea soles 
marca) , ha fet que el nacionalisme, pa 
radoxalment, tingués menys implanta 
ció en la premsa del que horh pensav2 
Repassar la premsa de la decada passa 
da és veure, per exemple, que de hen 
gua i televisions privades no se'n parl 
al seu moment, mentre que sobre el ban 
derí del cotxe del president de la Gene 
ralitat i l'actitud de Julio Feo s'aboca 
ren rius de tinta. Naturalment el simbc 
lisme era important, i la bandera insti 
tucional tenia el seu referent, pero 1 
manca de plataformes de debat i anafü 
motiva que aquests esdeveniments, cor 
altres aspectes, que avui poden ser 1 
presencia de la histo1ia de Catalunya 
l' ensenyament o la representació d 
Catalunya a la Unesco, foren desateso: 
Si crear premsa nacionalista és un rept 
social d' avui, saber combinar actualit1 
i profunditat és el gran repte deis seu 
continguts. 

Si la premsa amb aspiració naciom 
lista es distancia de la base lectora pt 
tenir només continguts especialitzats -
i no ideologics-, no podra aspirar 
esdevenir agent de transformació, i am 
la passivitat deis altres vehicles la ide 
logia nacional catalana sera suplantacb 
en el combat ideologic, pel discurs, qua 
escaigui , de la ideología nacional o irr 
perial espanyola. 1 

Notes 

l. GIFREU, Josep: Comunicació i recon 
trucció nacional, Barce lona, Portie, 1989. 

2. FlGUERES , Josep M.: Info rme sobre 1 
perspeclives de la premsa en cara/a d 'abast g 
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