Zer (2000)

precedentes en nuestra misma
Facultad de la Universidad del
Pais Vasco. Podemos, pues, des-
pachar este libro diciendo que es
un digesto probablemente util
para la asignatura que los auto-
res imparten en su Universidad,
pero 1o una aportacion cientifi-
ca, ni por tanto sustancialmente
original. Puede que ni incluso lo
pretendieran.

Por tanto, la bibliografia
sobre periedismo electrénico
continia en un estado, si no sub-
desarrollado, si embrionario. La
etapa basica ha de darse por
superada de una vez por todas,
asi que es hora de dejar de tran-
sitar por los paisajes ya transita-
dos por todos y buscar aspectos
concretos y especializados, que
los hay, del periodismo electré-
nico. Como dicen los pioneros
de la television de Butan, que
han puesto en marcha sus prime-
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Hace ahora mil afios nues-
tros antepasados imaginaban
con pavor lo que les depararia el
afio 1000. Pas6 ese afio y todo
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108 servicios en 1999 (El Pais
Semanal, diciembre de 1599),
repitiendo un dicho opular de sy
diminuto pais: "Quien camina el
primero es el que lo tiene mas
dificil, pues busca el sendero y
debe quitar la dura maleza del
camino. Quien va el segundo
solo lo tiene la mitad de dificil.
Quien va el dltimo es el que
mejor lo tiene. Anda por un
camino ya pisado y aprende de
los tropezones de otros caminan-
tes”. No obstante, este mundo va
deprisa y el relacionado con lo
virtual ain mas, se siguen redac-
tando tesis y optando a catedras,
ast que es de esperar de que aqui
€1 poco comiencen a llegarnos
otros libros, de otro tipo, que
ahonden en este campo que es,
creemos (y de hecho por eso
apostamos por ello en su dia),
interesante desde un punto de
vista académico.

tipo de pestes con él. Hace
pocos meses hemos vivido una
situacién similar. La llegada del
afio 2000 propagd una nueva
peste: ¢cobmo podrian superar los
ordenadores ¢l cambio de digi-
tos, del uno al dos; y tampoco
ocurrio nada.

Todo momento de transicién
genera tensiones, miedos, preo-
cupaciones. En esa situacién es
facil caer en el alarmismo. Es en
este contexto en el que aparece
Comunicar en la era digital, una



obra con la clara intencién de
analizar qué es lo que est4 ocu-
rriendo en el panorama comuni-
cativo con la llegada de las
tecnologias digitales y cual
puede ser su devenir. Una de sus
principales virtudes, sin duda, es
hacerlo en un tono sosegado,
facilitando el debate, en el
marco que proporciona la
Universidad.

Esta obra coral, supervisada
por Rosa Franquet y Gemma
Larrégola, se vertebra a partir de
cuatro ejes principales: las redes
de telecomunicacion y su inci-
dencia en la sociedad, las indus-
trias culturales ante la nueva era,
¢l papel que ha de desempefiar el
comunicador y los servicios
interactivos que se producirdn y
consumiran en esta nueva etapa.

Con respecto al primer
punto, las redes de telecomuni-
cacidn y la sociedad, uno de los
temas mas debatidos es el papel
que ha de desempefiar la red
Internet en la estructuracion de
la sociedad emergente ante el
estreno del milenio. Uno de los
problemas apuntados por Joan
Majo, presidente del Grupo de

Trabajo Information Society.

Forum de la Unién Europea, es
¢l binomio acceso-exceso. El
acceso a la red no ir4 acompafia-
do de un mayor conocimiento
(informacion desarrollada y ana-
lizada como fin altimo).
Ademas, en un primer estadio
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puede generar desconcierto el
ingente volumen de informacion
de la que podra disponer el usua-
rio, atin no educado para el pro-
ceso de digestion indispensable
que se le  demandars.
Informacién que, como dice
Emili Prado, catedritico de
Comunicacion Audiovisual, se
hallard a nuestra disposicién en
el gran almacén universal vir-
tual, ubicado en ¢l magma de las
redes.

Otro aspecto destacado del
nuevo paradigma en el que nos
encontramos, en el que el recep-
tor estd en condiciones de acce-
der directamente a las fuentes de
informacién, tal y como sefiala
Miquel de Moragas, catedratico
de Comunicacién, es la apari-
¢ibn de nuevos mediadores
como organizadores del acceso
y la exaltacién de las minorias,
tan descadas hogafio como las
grandes audiencias de antafio.

En el terreno de la television,
como uno de los maximos expo-
nentes de las industrias cultura-
les ante la nuneva era, Ia
digitalizacién ha permitido
aumentar el nimero de canales
que es posible transmitir tanto a
través del satélite, el cable o las
ondas terrestres. Este fendomeno
conduce a un nuevo estadio en el
que la television, segin Enrique
Bustamante, catedratico de
Comunicacién  Audiovisual,
adquiere las caracteristicas de un
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modelo editorial similar a otras
industrias culturales como el
libro o el disco. Un nuevo esca-
16n dentro de la evoluciéon del
medio es el de los videoservicios
de pago, que tiene su cénit en el
pay-per-view y el video bajo
demanda. En este nuevo univer-
so multicanal los contenidos se
han erigido en ¢l principal valor
estratégico.

El presente libro también
recoge la incidencia de la digita-
lizacion en otras industrias cul-
turales. La rapida expansién de
Internet ha promovido que los
medios deseen estar presentes en
ella. La radio v Ia television han
invadido el nuevo espacio
comunicativo, pero lo han hecho
de forma irregular, en muchos
¢asos sin gran conviccion. Tal y
como asegura Rosa Franquet,
catedratica de Comunicacién
Audiovisual, "los medios de
comunicacién requieren para
esta etapa una organizacidn
empresarial mas agil y capaz de
adecuarse a las caracteristicas de
un mercado dindmico donde se
imponen nuevas formas de pro-
duccidn v distribucion”.

Intimamente ligado a ese
aspecto, el de las nuevas formas
de produccidn, esta el papel que
ha de desempefiar €] comunica-
dor en el nuevo contexto tecno-
logico. Nos hallamos ante una
época de transicién en todos los
sentidos. Transicion no s6lo tec-
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nolédgica, sino también concep-
tual. La manera de hacer cam-
bia. Ahora el comunicador se
encuentra ante una cacharreria
diametralmente opuesta en su
manejo al sencillo boligrafo o
maquina de escribir, Sin embar-
go, la complejidad inicial se
puede convertir en ventaja a
medio plazo, cuando el periodis-
ta sea capaz de exprimir todas
tas posibilidades que se abren
ante ¢€l. Esencialmente posibili-
dades de acceso a nuevas fuen-
tes de informacién a través de
nuevas vias,

En este nuevo mercado se
imponen nuevos servicios que
tienen como caracteristica aglu-
tinadora la interactividad. Un
¢jemplo resefiable por Giuseppe
Richeri, profesor de Ia
Universita di Bologna, es el de
los juegos on line, herederos de
los videojuegos que han causado
furor en nuestra sociedad de
finales de siglo. Esta nueva via
de entretenimiento que supone
el juego en red permite desarro-
llar nuevas formas de fruicion.
Ahora no se estd solo ante la
pantalla teniendo como contrin-
cante un ordenador, sino que la
conectividad permite que el
juego se convierta en un acto
colectivo, de equipo, en una
suerte de actividad socializante.

Pero, éste no es el tnico ser-
vicio a nuestro alcance en la era
digital. De la mano de la publici-



dad se abre una nueva forma de
interrelacién con el comprador,
en la que var{an las préacticas
publicitarias y las conductas de
consumo. La publicidad en la
red es mas directa, dindmica y
precisa, ya que permite una
mayor adecuacién del mensaje
al pilblico objetivo al que va
dirigido.

En definitiva, aprender a
comunicar en la era digital es,

Mostrando bases y procesos
del disefio periodistico.

por José Maria Legarda

ARMENTIA, J.I. ELEXGARAY,

J. v PErez, J.C. (1999):

Diseiio y periodismo elec-
tronico. Servicio Editorial de la
UPV, Bilbao.

Los autores ARMENTIA,
ELEXGARAY Y PEREZ, al
¢laborar la obra Disefio y
Periodismo Electrénico, han
compuesto un texto eminente-
mente prictico y pedagdgico.

No abundan en el panorama
editorial espafiol los textos uni-
versitarios dedicados especifica-
mente al disefio de la prensa;
més bien son muy escasos, y en
algunas ocasiones de traduccio-
nes un poco desfasadas va de
autores foraneos. Desde hace
una decena de afios algunos
companieros de la profesién aca-
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todavia hoy, una leccién que
requiere de ensayos y errores. La
vocacion de este libro en la
sociedad global (y muestra de su
globalidad son las tres lenguas
en las que se publica: catalan,
castellano e inglés) es aportar
los ingredientes basicos con los
que crear nuestra propia receta y
degustarla sin miedo a la indi-
gestion.

ensefianza del periodismo y la
comunicacion vienen realizando
un notable esfuerzo de recopila-
cién y puesta al dia en esta mate-
ria, entre los que hemos de
sefialar muy particularmente A
JOSE IGNACIO ARMENTIA,
con otras dos publicaciones en
su haber.
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