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Cultura politica i mercat electoral

Is enlluernaments con-

junturals, els arravata-

ments carismatics o la

forca totemica d’algunes

paraules, consignes, imat-
ges, eslogans o devocions, es manifes-
ten assiduament en la politica. Espe-
cialment, enlade to populista. La po-
litica populista acostuma a benefici-
ar-se d'una determinada il-lusio
capa¢ de desvetllar emocions que
moguin les voluntats. De vegades, la
persisténcia del desanim, la crisi de
confiancaen el sistema,laperplexitat
olaincapacitat d’entendre situacions
socials complexes que
sembla que no tenen
sortida politica ordina-
ria,estimulen lideratges
abrandats d’intencio
populista. Com mésfra-
gilisimplista éslacultu-
ra politica d’una socie-
tat,commés presents hi
siguin els temors i la
sensacio d’indefensio,
més possibilitats hi ha
perqueé proliferinlesde-
rives populistes. El
menyspreude lacapaci-
tat politica de I’electo-
rat, per part del molts
directors de campanya,
acosta el marqueting
politic ala publicitat de
producteialesreglesde
lesindustriesde 'entre-
teniment. D’aquesta
manera, ’embolcall
predomina sobre el
contingut, ila diversié i
I’estirabot desplacen
I’analisi.

En el cas de movi-
ments d’ampla base so-
cial, sorgits de situaci-
ons o de condicions es-
pecialment dures, el
malestarhaestat sovint
I’esper6 delamobilitza-
cié. Malestar, indigna-
cid, afartament col-lec-
tiu. Enmomentsde ten-
si extrema, alguns es-
clats de revolta han
partit d’'un clar objecte
dedesacord,d’unafoca-
litzaci6 de adversari o
delahipotéticaidentifi-
cacid delacausaultimadels mals, pe-
rosense disposar d’unaidea claradel
quevolien construir. En canvi, utopi-
es illustrades coetanies no compta-
ven amb prou energia social per po-
dervencer. Potser perque una solida
base cultural és una condici6 neces-
saria per ala comprensié il’adopcio
multitudinaria d’alguna utopia raci-
onalista. I altres moviments socials,
que atreien prou energia i suport, no
disposaven d’utopies compartides
proufermesielaborades com per ca-
nalitzar la seva forca transformado-
ra. Passar de la negacio a I’afirmacio,
deladentinciaalaproposicid, sempre
haestat dificil. Requereix una dispo-
sicié raonadora, un estat d’anim re-
flexiu, una orientacio constructora.
Una cultura politica.

La historia ens mostra que quan
una gran mobilitzacid, un procés
transformador d’envergadurao qual-
sevolmenade revolucid social comp-
tennomés amb el bagatge deladeses-
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peracio, de la rabia continguda, de la
urgencia liquidadora de ’ordre/des-
ordre existent, qui n’acaba obtenint
benefici és un subjecte diferent del
que haprotagonitzatlasacsejadahis-
torica. Peraixo enl’época contempo-
rania, disposar d'una densa cultura
compartida ésunaexigenciadels pro-
cessos democratics de canvi social.
Per defensarla continuacié de les
coses tal com estan no cal gaire sofis-
ticacio discursiva; n’hi ha prou ain-
vocariaproclamarunavegadaiuna
altraque larealitat és com és perque
respon a la naturalesa profunda del

Durant la campanya, el seny
s’arrapa al vertigen que
produeix la impossible
reduccio de conviccions
complexes a unes poques
frases amb gracia
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mon i de lavida. Pero, per canviar la
societat, perjustificar que tot pot ser
ihadeserdiferent, cal exposarargu-
ments, cal remoure les consciéncies,
cal construir les bases d’'una nova
cultura. La ignorancia, la displicén-
cia, la deixadesa intel-lectual, la re-
nuncia a disposar d’informacio, el
desinteres per coneixer, la volubili-
tat de criteri, maino poden serlaba-
se d’una transformacio.

La tendéncia a reduir la politica,
especialment durant les campanyes
electorals, aun mer espectacle con-
té dues linies elementals de banalit-
zacid. La primera és la
que la politica professi-
onal projecta sobre ella
mateixa en mostrar-se
com una simple part,
pocestimulant, delain-
dustria de Ientreteni-
ment (fanfarries, dis-
cursos de contingut
simple pero to solemne
ipretensids, consignes,
teatralitzacio de visites
afabriquesimercats on
maiabans s’haviaestat i
on mai es tornara, glo-
bus i caramels, musi-
ques épiques, adhesius,
tarimes i altaveus, de-
claracions vagues sobre
el “tema del dia”, espais
llogats plens de conven-
cuts simulant eufories
esperancades, somriu-
res forcats i ovacions,
promeses de compro-
mis segons quins siguin
elsresultats...). La sego-
na linia de banalitzacié
consisteix a considerar
que lamajoria de la po-
blacid se sentira inter-
pellada per aquesta re-
duccié de lapoliticaala
farandula electoral.

Durantlacampanya,
elseny s’arrapaal verti-
gen que produeix laim-
possible reduccié de
conviccions complexes
od’incerteses absolutes
a unes poques frases
amb gracia. La campa-
nya és, de fet, el test de
resisténcia, la pista
americana, el trangol iniciatic que cal
desplegar davant la inclinacié gene-
ral ala indiferencia. La seva artifici-
ositat, desvinculada de I’accié poli-
ticaquotidianadelaciutadaniacom-
promesa, posa a prova la qualitat de
laculturademocraticade cadascu, la
solidesa de les nostres posicions, el
vigorilavigéncia de les nostres as-
piracions.

Potser si que “la superficialitat és
una eleccio dels que sén indulgents
amb ells mateixos”, pero en un procés
electoral, el principal repte personal
ésdir-se cadasculapropiaveritat po-
litica. Com que el vot és secret, noens
cal enganyar-nos sobre les nostres in-
tencions o inclinacions. Agosarats o
entregats; displicents o ferms;cinics,
audacos, claudicants; fent del vot un
crit o un silenci; un gest humil o es-
nob. Elnostre secret. Influiranomés
una mica en el resultat general. Pero
ens certificara qui som. Encara que
I’endemasortimdisfressatsal carrer.



