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CULTURALS A CATALUNYA

i haguéssim de destil-lar al ma-

xim la definicié de la missi6 del

servei public audiovisual a Cata-

lunya, en podriem destacar qua-

tre funcions: contribuir alanormalitza-

ci6 de I's social de la llengua, impulsar
la cultura, reforcar els valors civics i de-
mocratics, i potenciar la industria.

Qualsevol de les tres primeres funcions
ja justificaria per si sola l'existéncia
d’uns mitjans audiovisuals publics po-
tents. Pero com a estrategia de pais, la
quarta funci6 és tan determinant com
les tres primeres. I en els proxims anys
encara ho sera més: el context de seve-
ra crisi economica que patim exigeix fer
apostes en aquells ambits economics de
més projeccid i que més connecten amb
la nostra tradici6 industrial.

SOVINT HE DEFINIT LA CULTURA de les so-

cietats industrials com la confluéncia

de tres conceptes: identitat, creativitat

iinduastria. Conceptes que soén la clau de

la construccié de la Catalunya moder-
na. Som un pais amb una fortaidentitat

inotables aptituds creatives, que ha sa-
but desenvolupar una solida cultura in-
dustrial. Per aixo mateix, des deles dar-
reries del segle XIX Catalunya ha estat
capdavantera en el terreny de les indus-
tries culturals en un sentit ampli. Ara
tenim el repte de consolidar aquest sec-
tor productiu com un dels vectors de re-
feréncia d’un noumodel economic cata-
1a. I avui I'eix vertebrador de les indus-
tries culturals és la industria audiovi-
sual.

FAIG AQUESTES CONSIDERACIONS per do-
nar relleu a la voluntat expressada re-
centment pel secretari general de Pre-
sidéncia, el senyor Francesc Homs,
d’avancgar rapidament en la definici6
del nou contracte programa de la Cor-
poracié Catalana de Mitjans Audiovi-
suals (CCMA). El contracte programa
és el resultat d’'un compromis entre el
govern del pais i la mateixa CCMA.
Acord que té una vigéncia de quatre
anys i que vincula el finangament pu-
blic de la corporaci6 ala concrecié deta-
llada i avaluable dels objectius que han
estat previament desenvolupats pel
Parlament de Catalunya amb I’elabo-

racié de 'anomenat mandat marc.

LA DEFINICIO DEL NOU contracte
programa de la CCMA és un
document basic perafer pos-
sible la continuitat del pro-
cés de recreacio de TV3i de Ca-
talunya Radio. I és, també, la peca
clau del necessari pla estrateégic de les
industries audiovisuals a Catalunya. La
CCMA ha de continuar exercint de loco-
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motora deles industries cultu-
rals a Catalunya, de manera
que lorientacié que prengui
en els proxims anys la neces-
saria. transformacié de la
CCMA sera un factor deter-
minant per al futur de tot el
sector.

PERO EN QUIN SENTIT IDE QUI-
NA MANERA la CCMA actua
delocomotora de les indus-
tries culturals? Una des-
cripci6 detallada seria
massa extensa, pero de
forma resumida podem
dir que la relaci6 amb el
sector privat audiovisual
passa per la produccid
associada, la coproduc-
ci6 i ladquisici6 de
drets d’antena de pro-
jectes audiovisuals. Els
recursos dedicats a la
produccié associada
de programes ha pas-
sat dels 46 milions
d’euros del 2010 als
36,5 d’enguany. Al
seu torn, la politica

de coproduccié esta
emmarcadairegula-

da per un conveni
amb les associa-
cions de produc-
tors vigent des del
2006, en virtut del

qual aquest any
s’hauran invertit

uns 16 milions
d’euros entre ci-

nema, docu-
mentals, ani-
macid i

llargmetratges per
a televisid.

COM ES LOGIC, LES PROPOSTES seguei-

xen un tramit que va de la recepcioila
verificacié formal, a la feina de la Co-
missio de Valoracio, fins al’autoritzacio
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da entre TV3 i

de les cartes

de compro-
mis per part
del Consell de
Govern, que és
qui, en virtut del
que fixa la llei,
aprova els contra-
ctes. La inversi6 en
coproducci6é s’acor-
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consolidar el sector de les
indastries culturals com un
dels vectors de referéncia d’un
nou model economic catala. I
avui I’eix vertebrador de les

& lempresa de pro-
duccié6. Els preus
de dret d’antena
vénen establerts

i per conveni en fun-

A ci6 del pressupost i
. de la inversi6 del
productor catala. La
complexitat del pro-
cés fa que mensual-
ment es faci un se-
guiment detallat del
conveni amb la inver-
si6 global per produc-
teiel detall de les pro-
! duccions contracta-
des i compromeses.
Aquesta informacié és
avaluada per una co-
missié paritaria de se-
guiment amb les asso-
ciacions de productores.

L’EXIGENCIA DE TRANSPA-
RENCIA autoexigida en tot
aquest procés és basica. I

la definici6 dels criteris de
transparencia esta em-
marcada en el context de
la politica europea de su-
port al sector audiovisual
que considera que en I'adju-
dicaci6 de contractes pu-
blics per a determinats ser-
veis audiovisuals en 'ambit
delaradiodifusi6 s’han de te-

Ara tenim el repte de

induastries culturals és la
indastria audiovisual

nir en compte consideracions d’'impor-
tancia cultural i social, que fan inade-
quada l'aplicaci6 de les normes d’adju-
dicaci6 de contractes del sector public.
Aquesta excepciono limita’exercici es-
crupolés de maxima transparencia
aplicada a la gestio de recursos publics.
Transparencia que déna credibilitat al
suport objectiu i equilibrat d'una inds-
tria de valor estrategic per a Catalunya.




