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PANORAMICA

({Quién mueve los hilos
del periodismo?

Reig, R. (2011). Los dueiios del periodismo.
Claves de la estructura medidtica mundial y
de Espania. Barcelona: Gedisa.

El prolifico Ramé6n Reig, profesor de la Uni-
versidad de Sevilla, ofrece en esta monografia
una nueva reflexion sobre la estructura del
sector de la comunicacion, en linea con su tra-
yectoria y otras obras suyas recientes como La
telarafia medidtica (Reig, 2010). Dicha trayecto-
ria contempla el ejercicio del periodismo, que
él mismo reconoce como base del lenguaje y
el estilo empleados en esta obra. De entrada,
es de agradecer esta sinceridad, no siempre
presente en este tipo de obras. No obstante,
al contrario de lo que sostiene el autor, a los
compafieros que ensefiamos el periodismo
“sin haber pisado nunca la redaccién de un
medio de comunicacién o sin apenas haberla
pisado, y sin haber ejercido el periodismo en
abundancia y con soltura” (p. 18) no nos mo-
lesta que use un lenguaje y estilo periodistico
en este trabajo. De hecho, muchos pensamos

que tanto en el periodismo como en la univer-
sidad (y en tantas otras facetas de la vida) lo
importante es ser un buen profesional y cada
perfil puede hacer magnificas aportaciones a
partir de sus propias y variadas experiencias.
Esa es la riqueza de la diversidad.

Fijados estos principios, la obra es eminen-
temente aplicada, rehuyendo la teoria mas alla
de unos declarados y efectivamente aplicados
principios criticos. Aunque completamente
de acuerdo con estos principios, al parecer de
quien suscribe esta resefia las teorias no son
simples disquisiciones filosoficas que sirven
para “inflar” textos, tal como sugiere el autor,
sino mas bien sistematizaciones que nos ayu-
dan a comprender mejor la realidad que nos
rodea. Las teorias permiten ordenar y estructu-
rar el conocimiento cientifico para que pueda
ser aplicado por otros colegas. La ciencia fun-
ciona por acumulacién, y una mayor dedica-
cién a construir y someter a prueba teorias en
el &mbito de la comunicacién nos fortaleceria
como disciplina. Necesitamos la teoria; y en
dosis bastante mas generosas de las que habi-
tualmente encontramos en nuestros trabajos.
De hecho, hay abundante y buena teoria en
otras obras recientes de la misma Serie Multi-
media de Gedisa, dentro de la que se publica
Los duerios del periodismo.
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La aversion tedrica es la que acelera la
fecha de caducidad de la obra, en contraste
con otras similares que han aguantado bien
el paso del tiempo al centrarse en las logicas
y dindmicas de las estructuras, patentes y la-
tentes, de la comunicacién. Sirva como ejem-
plo la que casi veinte afios después continta
siendo la obra de referencia en espafiol para
este tipo de estudios, Los grupos multimedia,
de Juan Carlos Miguel (1993).

La principal aportacién que hace el libro
aqui revisado es poner de manifiesto las co-
nexiones vigentes entre medios de comunica-
cién y sus propietarios y accionistas, asi como
las alianzas entre los mismos, en clara linea
con la obra clasica que inaugurd este tipo de
estudios en Espana hace ya tres décadas, Los
amos de la informacion, de Enrique Bustaman-
te (1982).

Mas alla de la légica actualizaciéon tem-
poral, respecto de ese trabajo el texto que re-
seflamos tiene como gran mérito acercarnos
realidades mediaticas profundamente desco-
nocidas en la literatura en espafiol como las
de China, Rusia y la India. Este interés hacia
realidades emergentes es un claro vacio en
el campo de la estructura de la comunica-
cién, que en parte ha contribuido también a
su olvido en la docencia. Algo cada vez mas
imperdonable en el contexto actual de globa-
lizacién, tanto medidtica como universitaria.
Este trabajo, pues, realiza aqui una clara con-
tribucién.

Algo o bastante més sabemos sobre el
resto de realidades que se presentan en este
volumen. Aparte del capitulo introductorio y
el dedicado a los paises emergentes, el resto
de capitulos se centra en Espafia, América La-
tina y el triunvirato Europa/Estados Unidos/
Jap6n, ademas de un par de péaginas de con-
clusiones. Cabe destacar, por lo que ayudan
a cualquier lector, la coleccién de referencias
documentales que ofrece el autor en las alti-
mas paginas del libro; entre éstas sobresalen
las videogréficas, tan utiles a la par que tan
infrautilizadas en este tipo de trabajos.

Referencias bibliograficas

Bustamante, E. (1982). Los amos de la informa-
cion en Esparia. Madrid: AKAL.

Miguel de Bustos, ]J.C. (1993). Los grupos mul-
timedia: estructuras y estrategias en los medios
europeos. Barcelona: Bosch.

Reig, R. (2010). La telaraiia medidtica. Como
conocerla, como comprenderla. Sevilla/Zamora:
Comunicacioén social.

David Fernandez-Quijada

Un recetario electoral
para nuestro siglo

Raas Aratjo, J. (2011) Manual del candidato
electoral. (Prologo de Fermin Bouza). Ma-
drid: Los Libros de La Catarata.

Obra de referencia con bibliografia actua-
lizada, este estudio aporta pautas practicas
sobre la materia, al incidir en la importancia
de la organizacién de equipos, programas y
eventos, y la utilizaciéon de un amplio abani-
co de herramientas politicas y de persuasion
medidtica, a la vez que desarrolla lineas me-
todologicas precisas sobre preparacion y eje-
cuciéon de una adecuada campana electoral,
con ayuda de cuadros y esquemas que fijan
la atencion del lector en torno a los ejes que
deben regir toda comunicacién ordenada y
eficiente en un momento histérico caracte-
rizado por la complejidad comunicacional, la
creciente desafeccion politica del electorado,
y el ascenso del swing voter para un tipo de
campafa presidida como nunca por el fan-
tasma de la abstencién o la sensibilidad a los
acontecimientos puntuales (11-S, 11-M). O el
peso, en plena travesia social de la crisis eco-
némica mundial, del denominado pocketbook
voting.



