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ocietat del coneixement?
No encara. Accedim gratu-
ftament -o gairebé- aladei-
xalleria indiscriminada de
missatges i rumors, al ma-
gatzem de totes les cridories i exa-
bruptes. Només paguem les protesis
ilestarifes de connexid. A canvid’uns
reclams comercials hiha, finsitot, qui
ensfadeguiaperentrelaferrallaiens
assenyala tresors amagats fins faben
pocinabastables. Es una conquesta?
Si,itant. Venim del desert informa-
tiu i de I'esfor¢ per assabentar-nos
d’alguna cosa exterior ala nostra ex-
periénciadirecta—per contrastar-lai
qualificar-la-. T hem arribat al labe-
rintdelainformacié amuntegadaper
pales mecaniques, a ’abundancia de
signes i missatges efimers que ens
colga. Esunaconquesta. Peroresulta
exigua i, en bona mesura, frustrant;
perqueé no ens garanteix aquella savi-
esaintuidaqueensrevelariamillorla
realitat que vivim. La informacié és
condicio necessaria per al coneixe-
ment, perono éssuficient. Elrepte és
estar ben informats i estar en condi-
cions de fer un s competent (culte)
delainformacio disponible. El perio-
disme és la feina especialitzada que
ens ho ha de permetre.
Enlarrencadadelamodernitat, al
periodisme se li demanava cadavega-
damésinformacio, més comprovada,
més diversa, més ben presentadaien
el minim temps possible. Al periodis-
me massiu —textual i audiovisual- li
hem demanat actualitat, excepciona-
litat, conflicte i espectacle. Ara, en la
complexitat postmoderna global,
'exigencias’hasofisticat. Necessitem
i volem orientar-nos, comprendre,

La mutacio del periodisme
jaha comencat. La clau
legitimadora és la millora
de la qualitati el rigor
dels continguts

I’apoteosi del periodisme

destriar, tenir criteri pro-
pi,disposar d’instruments
per transformar la infor-
macié en coneixement.
Per aix0 la funcié social
del periodisme no només
no ha perdut rellevancia,
sind que n’haguanyat. Ac-

wad

funda, ’abundancia d’ac-
tors interessats a servir-
se’n ha propiciat la crisi
dels mitjans de comuni-
cacio convencionals, que
s’hanvistinfluitsidespla-
cats per noves xarxes de
distribucié d’entreteni-

tuem pensant i pensem
actuant perqueé no parem
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ment succedani gratuit.
Som en plena etapa de

de processar informacio.
Qui hi renuncia, perd; es
deshumanitza. Pero, per
no quedar enterrats en la banalitat i
I’aleatori, ens cal suport especialitzat.
Ens cal assegurar la bona selecci6 i
qualitat dels materials informatius
que processem. Una tasca que només
podem encarregar a qui ens ofereixi
solvenciaiconfianca perque, inevita-
blement, acabara condicionant la
construccid delanostrasubjectivitat.
No assistim, doncs, a la mort del
periodisme sind a la seva apoteosi, a
I’evidénciadelasevacentralitatsoci-
al, al seu desencarcarament. Pero en
un cicle de mutacio tecnologica pro-
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transformaci6 dels mit-

jans tradicionalsidel seu

model productiu: canvi
de les formes corporatives d’obten-
cio, processament i difusié d’unain-
formacio que consideravem unasim-
ple mercaderiamés. No ho és. Perce-
bemun periodisme en crisi perlade-
gradacid deles condicionslaboralsals
mitjans; pel trencament dels parame-
tres de remuneracio de treball peri-
odisticiintel-lectual; per I’al-lucina-
cié d’'unes audiencies enganxades al
miratge de la gratuitat; per unes lo-
giques empresarials més atentes a la
reduccid de costos que a la qualitat
del producte, més pendents de lain-
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fluéncia del grup que dels interessos
del seu public.

Pero la mutacié del periodisme,
malgratla duresadelatransicié,jaha
comencat. La clau legitimadora és la
milloradelaqualitatiel rigor dels con-
tinguts. El periodisme proporciona
continguts. Indaga, relata, relaciona,
explica, prescriu, proporciona marcs
interpretatius. Aquests continguts re-
quereixen una qualificacio i especia-
litzacid que exigeixen una remunera-
cié proporcional. Qui vulgui disposar
d’informacid de qualitat’hade pagar.
Hi haura inversio pablica i patrocinis
comercials, esclar. Pero quina inver-
si6 podria ser més rendible que la que
fonamenta la propia llibertat? Els
nous generes informatius ja combi-
nen de manera flexible text, imatge i
so; evolucionant, sobretot, des de la
gasetilla (breu, sintética, precisa) i el
reportatge (profund, prolix, indaga-
dor). Les novetats provenen tantd’un
reduit estol de mitjans poderosos que
actuen com areferencies globals,com
de nous projectes locals, flexibles i
lleugers, que es basen en el treball co-
operatiu i s’organitzen en xarxa amb
altres projectes similars. Es al voltant
d’aquest periodisme incipientque han
emergit comunitats de subscriptors
que hiinteractuen, assagen noves for-
mes d’intervencid social i se saben
protagonistes decisius del gir demo-
cratic. La nova etapa del periodisme
tot just acaba de comencar.
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