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El cotxe perd
pistonadacoma s
simbol d’estatus § 5%

La crisi del vehicle privat esperona altres tipus
de transport i canvia el disseny de les ciutats

ciutats grans dels anomenats pai-

El teletreball, com el de la Silvia,

NEREIDA CARRILLO sos desenvolupats. A Londres, ex- també esta estalviant desplaca-
BARCELONA ; . “

plica Balfour, segons dades del de- ments per motius laborals. “Treba-

peuoentransportpi- partamentde Transports,s’hapas- llaracasanoéstreballarsol,sinéen

blic. Aixi es mouen de

manera habitual Sil-

via Barrios, una crea-

tiva publicitaria de
Sant Joan de Vilatorrada, i Monica
Cimiano, una infermera barceloni-
na. A totes dues les uneix una altra
cosa: quan senten la paraula cotxe,
esbufeguen. Per Sebastian Balfour,
catedraticemerit d’estudis contem-
poranis espanyols ala London Scho-
ol of Economics and Political Scien-
ce, la Silviaila Monica podrien ser
dos clars exemples d’una nova era:
la de la societat postcotxe.

Una era en que el vehicle privat
perd pistonada. I no només perque
pugui ser car, sind també perqué ha
deixat de ser cool. “Les noves gene-
racions estan menys interessades

sat de fer la meitat dels desplaca-
ments en cotxe el 1990 al 38% el
2012. Pel catedratic, aquestes xi-
fres amaguen raons “economiques,
socials, culturals i de logistica”.

“Tenir cotxe és unadespesamolt
gran -sentencia Monica Cimiano-.
Has de pagar aparcament, ’assegu-
ranca, i sempre hi ha embussos”.
Aquesta infermera barcelonina as-
segura,amés, que el cotxeli ésinco-
mode: “I’aparcament ha de ser en
zona blava i no puc sortir de la fei-
na cada dues hores per anar posant
diners”. Conclou que I'automobil és
un “desgavell” i que per aixo0 tria el
metro per anar a la feina.

Les raons de la Monica no sén
poc habituals. Balfour creu que el
cotxe no atreu les noves generaci-

xarxa”, assegura Silvia Barrios.
Aquesta creativa publicitaria és
freelance des de fa 8 anys. Es troba
comoda connectant amb els clients
per e-mail i Skype, una eina que té
oberta, amb xats d’audio, gairebé tot
el dia, per comunicar-se amb altres
col-legues, com si fos un “estudi vir-
tual”, potserles oficines del futur. A
més de 'iPhone i les tauletes, la ta-
rifaplanailes eines de xat també es-
tan arraconant el cotxe. I transfor-
mant I’economia i les ciutats en
aquesta societat postcotxe ala qual
ens aproximem, segons Balfour.

Canviar el disseny de les ciutats

Els canvis en els habits de transport
ja estan alterant la fesomia de les
ciutats. Thofaran encaramésenun

enel cotxecomaestildevidaiestan onsperque el consideren car,’as- futurenque,segonsel catedraticde 01. Un grup familiar o individual; és el lloc on
meés interessades a tenir un iPhone socien aembussosicontaminacié laLondonSchoolof Economics,les de turistes s’escenifica la vida diaria: les bre-
ouniPad com areflex del seuestil 1i el situen en una altra época: la ciutatsestaran dissenyades “sobre- en bicicleta gues, els jocs, la familia, la musica,
de vida”, assegura Balfour. Aquest dels seus pares i avis, passada de tot per al transport ptblic”’. Amb davant de I’amoriel sexe. Moltes persones han
academicatribueixbonapartdelre- moda. I s’aboquen abans als gad- menys carreteres i millor xarxade 1’Hotel Arts tingut la seva primera experiéncia

trocés delis del vehicle privat al fet
que “ha perdut forca com a simbol

gets tecnologics.

transport public, les ciutats del fu-
tur incorporaran també més eixos

de Barcelona.
PERE TORDERA

sexual en un cotxe”.

d’estatus social”. decarrilsbiciizones peatonals. Ol. Vista Diversitat de métodes

L De fet, aquestes dues panoramicade Les coses, pero, han canviat molt
Cariincomode? maneres de moure’s, placaEspanya: d’encaqueelSeat600vaser “elsim-
I’Enquesta de Mobilitaten Dia Fei- amb bici i a peu, han els cotxes bolde totaunaestrategiade moder-
ner (Emef), sobre els desplaca- crescut forca. Eltrans- comencena nitzacié autoritaria” del régim fran-
ments en dialaborable al’area port no motoritzat, associar-se quista, com estableix Balfour al 1li-
metropolitana de Bar- també segons dades a embussos bre Barcelona malgrat el franquis-

celona, posaxifres
a aquesta desac-
celeracié. Si el
2004 un 37,9%

de ’Emef, hapassat
de representar el
33,9% dels despla-
caments el 2004

ipol-lucid.
FRANCESC MELCION

me. LaSEAT, laciutatilarepresade
la democracia. Per aquest catedra-
tic, si el segle XIX va ser el del fer-
rocarril i el XX el del cotxe, la soci-

dels  desplaca- al42,8%¢el2008.1va etat postcotxe del segle XXI sera la
ments en dia fei- créixer fins al 50% deladiversitat de metodes de trans-
neres feien en cot- I’any passat. port. Lacrisieconomica, els gadgets

xe, el 2008 la xifra
cau al 29,8% i segueix
alentintla marxa fins al
25,1% de I’any passat.
Lasituacio a Barcelonaial’area
metropolitana no difereix d’altres

Malgrat que ja no hi
halaculturade “rentarel cotxe cada
diumenge” i presumir de cavalls da-
vantels amics, per Balfour el vehicle
privat encara té cert pes en el diaa
dia: “El cotxe té encara una cultura

tecnologics ila multitud d’opcions
per moure’s estan contribuint que
I’estrella que vatenir el cotxe fauns
anys sigui ara menys fulgurant. La
societat postcotxe canvia simbols,
oficines i ciutats. mm
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(@) Verkamii Facebook
@iLd  per comprar un cotxe

Molts fabricants de cotxes sén
conscients que per als joves adqui-
rir un vehicle pot resultar car i
avorrit. I alguns estan intentant
posar-hi remei amb aplicacions
que, a mig cami entre Verkami i
Facebook, persegueixen una com-
pra social i divertida. Es tracta
d’eines que incentiven el micro-
mecenatge per al’adquisicié d’'un
vehicle i que permeten compartir
amb els amics les decisions sobre
el color o la tapisseria.

Entre les companyies que apos-
ten per aquestes formules hi ha To-
yota i Chrysler. La primera ha po-
sat en marxa, juntament amb Goo-
gle, ’eina Toyota Collaborator, una
web que permet invitar els teus
amics a un hangout per decidir el

T o, ~ color del cotxe o si ha de tenir sos-

: tre solar, entre d’altres. I ho acaba

gt L - e d’adobar amb un passeig vir-
T L e e

a1 tual amb el cotxe perso-

s L @ nalitzat per Google

Street View.
Per la seva banda,
els cotxes Dodge
de Chrysler han
creat el portal
Dodgedartregis-
try.com: triesun
vehicle que
t’agradi, els com-
plements interi-
ors i exteriors, ho
comparteixes per
correu electronicia
les xarxes socials, i els
amics i familiars es poden
convertir en mecenes de tots
aquests accessoris.






