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—-¢Per qué una economista es con-
verteix en publicista?

—[Riu] Més aviat, {per que vaig estu-
diar Economiques? Vaig decidir fer
una carrera generalista i quan vaig
acabar vaig fer practiques en una
agencia de publicitat. Em va agra-
dar, pero vaig veure que no sabia res
de comunicacié ni de marqueting.

-¢Quévafer?
-Em vaig formar. Primer, en mar-
queting i després en comunicacio.

-l fa dos anys va decidir crear una
consultoria propia.

-Després de més de 15 anys treba-
llant per a empreses d’altres, entre

«Els meus amics
em van demanar
campanyes i hi
vaig veure un
forat de mercat»

elles dues multinacionals, vaig pen-
sar que era I’hora de fer alguna cosa
pel meu compte. Fa dos anys el meu
pare estava malalti jo estava cansa-
da de treballar per a una multinaci-
onal, havent d’acatar decisions que,
quan tens més de 40 anys, ja no...

-¢lse’nvaanar?

-Vaig pactar una bona sortida i ho
vaig consensuar amb la meva pare-
lla.Tinctres fills:el Marc, de 14 anys;
el Joan, de 6, 11a Maria, de 4. No em
podia tirarala piscina sense consen-
suar-hoamblameva parella. Al prin-
cipinovolia muntarres.

-¢ | quant li va durar la tranquil-litat?
-Unes setmanes, em vaig avorrir. Els
meus amics em van comencar a tru-
car perque els ajudés a muntar una
web o perque els dissenyés una es-
tratégia...Emvaigadonarquealla hi
havia una oportunitat de negoci.

-¢llihasortitbé?
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Gent corrent

M a I‘ta ROVO ESpi net Fados anys, aquesta dona

energica va deixar una feina en una multinacional i va muntar una consultoria de publicitat.

«>€ |l ha de perdre
a por a la publicitat»

—-No em puc queixar. No és per llan-
car coets, perd d’emprenedors i pe-
tites empreses encara n’hi ha, i tots
dos necessiten un bon missatge, un
logo, una bona campanya...iaixo és
elquejoséfer.

—¢Quin és el missatge avui dia?
—-iEspavila’t! Ningu ens traura les
castanyes del foc. Si estas treballant,
no deixis perdre la feina.Isi no tens
feina, reinventa’t...

-¢Enyorala multinacional?

-No, no. Només tornaria al mén de
les multinacionals, o fins i tot treba-
llar peraaltres, sim’anés molt mala-
ment. Ara aplico la meva manera de
fer. He creat Mosaiking, la meva em-
presa, ala meva manera.

-Es de la generacié d’estudiar molt,
de treballar per a altres. {Quin és el
balang ara?

—-Quessi tens una idea, porta-la a ter-

me. iMunta una cosa d’alld que sa-
pigues fer! I que ofici i passi6 son les
claus del’exit.

-Va aconseguir el premi a EADA al
millor pla de marqueting. Ajudi els
politics a crear una campanya per
treure’ns d’aquesta crisi.

—-[Riu]Hoheintentatambalgun poli-
tic. M’agrada molt la politica i m’es-
timo molt el meu pais. Esperi que hi
pensi: crec que cal llevar-se cada ma-
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ti per construir un pais i fer-ho bé i
amb passio.

-¢De quina campanya se sent espe-
cialment orgullosa?

-Vaig crear una campanya peral dis-
tricte de Sarria, el barri on vaig néi-
xer i on visc, per promoure el sec-
tor de la gastronomia. Va funcionar
moltbé.

-¢Era la primera vegada que torna-
vaal barri?

-No, quan vaig comencar, va correr
laveu: «La Marta s’ho ha muntat pel
seu compte». A Sarria he treballat
per gairebé tots els comercos.

-Va passar del global al local.

-En una multinacional, des que en-
selles fins que muntes poden passar
tres mesos. En I’ambit local, I’'amo
d’un negoci t’explica que té un pro-

«Munta una cosa
d’allo que
sapigues fer. Les
claus de Pexit
son ofici i passioé»
|

blema, li fas un diagnostic i, com
que és de mutu acord, ell esta con-
tentijo satisfeta... Li asseguro que
enunmes,iambun pressupostajus-
tat, es pot fer una campanya. Seli ha
de perdre la por ala publicitat. Jano
ésel queera.

-La publicitat s’ha normalitzat.
-Si.Es pera tothom i és una inversio
necessaria, molt més en temps de
crisi. S’ha de sortir al mén i al mer-
cat, i per aix0 la publicitat és neces-
saria. (Puc acabar amb dues frases?

-Esclar.

-Una és de Steve Jobs: «L’inica ma-
nera de fer bé la teva feina és esti-
mar allo que fas. Sino ho has trobat,
continua buscant». L’altra, de Chur-
chill: «El fracas és la ruina. El corat-
geila forca per continuar és el que
comptar. =
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