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« Quien trabajalba con las

Gente corriente

oeneges

—-Por sunombre, la gente piensa que llegara
un britanico, un estadounidense.

-Y llega un cataldn. Naci en Barcelona hace
53 anos, pero mis padres son angloindios.

—-¢Angloindios?

—-Mimadre nacié en la India durante la colo-
nia britdnica. Cuando la India se independi-
z0,sefueenbarcoalondresyahisecasécon
mi padre, que también es angloindio.

-¢Y Barcelona?
—-Mi padre era litégrafo y le ofrecieron un
trabajo en Barcelona, en Sant Andreu.

-La historia de los angloindios es fascinan-
te. ¢Se siente indio?
—[Se rie] Si me miro al espejo... No sé, hay de-
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nequenas’? Nadie»
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talles, la paciencia por ejemplo, que quizd
tenga que ver con mi ADN indio.

Richard
Wakefield

Es profesor de creatividad
y fundador de Publicitarios
Implicados. Asegura que
la publicidad puede ser
social y solidaria.

-Hace siete aios fundoé Publicitarios Impli-
cados y muchos lo trataron de utépico.
—-Nos vieron como unos sonadores. No en-
tendian cémo, habiendo trabajado para
grandes empresas, queriamos trabajar con
asociaciones que estaban en una situacién
de comunicacién muy precaria.

-¢Como se le ocurrié?

—-Habia trabajado para las grandes oenegés
yestaba en una mediana. Empecé a pregun-
tarme cudntas oenegés pequenas habriay

quién trabajaria con esas microentidades. 205
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-En el mundo de la publicidad, nadie.

-¢Qué hizo?

—Involucré a profesionales y a estudiantes
enun proyectode comunicacién solidaria.
Quise implicar a estudiantes porque asi
crecen con valores y colaboran con campa-
nas de verdad.

—-¢A qué valores se refiere?

—-Primero, la parte profesional, y luego es-
td el trabajo en equipo y aprender a tener
empatia con realidades que no te imagi-
nas que existen. Entender que tiene senti-
do creery trabajar para otros.

-¢Y lo ayudaron?

-La Facultat de Comunicaci6 Blanquerna,
de la URL, nos apoya con ordenadores, sa-
las... Trabajamos con productoras y musi-
cos profesionales. Nuestros espots tienen
un look profesional. Nadie cobra nada, pe-
ro, en estos siete anos, hemos trabajado
por un valor de seis millones de euros.

-¢Con qué clientes?

—-Hay tantos y tan diversos... Una gente que
nos hallegado al alma es la Plataforma de
Afectados de Esclerosis Lateral Amiotroéfi-
ca, ELA. El objetivo de la campaiia era que
lasociedad se diera cuenta de que hay per-
sonas afectadas por ELAy que la investiga-
cién es necesaria. Le aseguro que es mads
complicado que vender un producto.

-¢Unreto?

-Un reto total. Siempre 1o es, pero en es-
tos casos que son tan pequeios el reto es
mayor: no tienes informacién, es un mun-
do que desconoces, del que no sabes nada.
Tenemos un cliente que tiene un proyec-
tomuy chulo: transporta enfermos de cdn-
cer del Alt Penedés a Barcelona. Ethos, en
Sabadell, trabaja con métodos muy creati-
vos para la prevencién y rehabilitacién de
dependencias.

-¢Y suequipo?

—Ahora somos 12 personas y colaborado-
res que fluctian. Hemos llegado a mds de
100 colaboradores, pero ahora estamos en
una época en la que nadie tiene tiempo, ni
los estudiantes ni los profesionales.

-¢Ha cambiado cémo los miran?

-Si. Somos un colectivo reconocido. Sin
buscarlo hemos ganado premios, pero
nuestra recompensa es que los proyectos
con los que trabajamos crezcan. =

[Después de la entrevista, la campana La
EIA existe fue premiada en el PubliFestival
2013]






