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BCN descobreix Catalunya

1 primer que es veu des del

carrer ésunagran estelada.

Alaportahihaun cartellet

que indica que a la botiga
esvenvicatala. El meu ultim record
d’aquest local és el d’'un comerg de
bicicletes. Ara, al taulell, enmig
d’ampollesdevi, hihadiversos tions
per fer el cagatio, una pissarra amb
un missatge independentista i una
altraqueanunciaun«Bon2014».Tal
com estan les coses —cada vegada
mésgentquedemanaal carrericom
a minim cinc correus d’«ajuda’mb»
cadadia-ésd’agrairun missatge po-
sitiu.

Catalunya esta de moda a Bar-
celona. Potser aquest boom s’expli-
ca pel «debat sobiranista», com deia
ahir un dependent d’'una botiga de
productes catalans. Potser perquéla
crisi ha canviat el punt de vista geo-
grafic dels barcelonins. Fa setmanes
que entro en botigues, en noves bo-
tigues o0 en comercos reinventats,
que anuncien «productes catalans»
o «productes tradicionals».

Els aventurers del Fet a Catalunya
sén arquitectes, publicistes, especia-
listes en marqueting, exproductors,
editors, enginyers. Alguns continu-
en compaginant la feina anterior
amb aquesta, que els porta a entau-
lar dialegs personals, mésenlladela
questio digital. Altres —afectats per
la crisi o per decisi6 personal- s’ho
prenen com una nova experiencia
laboral, una segona carrera, allu-
nyats dels despatxos id’un mén glo-
bal que no els deixava disfrutar de
la ciutat on viuen, Barcelona, molts
per opci6 personal.

Una noia propietaria d’una bo-
tiga em recorda que només fa cinc
anys Catalunya —«rica en artesa-
nia i en gastronomia»- era lluny de
Barcelona. Es veritat. Només aparei-
xiaenfires;noenlavidaquotidiana.
Unnoienunabotigahoexemplifica
amb una carta de vins: «<Recorda les
cartesdevinsdelsrestaurants, de ca-
talans només n’hi havia el 30%».

«Es on som, {no?»

» Ara, a Barcelona, de cada 100 car-
tells que tenen com a reclam la pa-
raula Barcelona n’hi ha un que hidiu
Catalunya. L’estadistica és només
una observacié al carrer de la Porta-
ferrissa. Al centre, hi ha dos super-
mercats que s’anuncien amb un car-
tell de Super Catalunya. Vaig entrar
en un per preguntar per qué, i van
ser ells els que em van preguntar a
mi: «Es on som, ¢éno?»

Buscant productes catalans als
carrers de Barcelona topo amb to-
tes les cares de la ciutat: 1a global, la
turistica, la de proximitat. A la pla-
ca de la Catedral, el fil musical del
mercat de Santa Lldcia ahir era un
enganxos «merry christmas». Dos tu-
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»» Una botiga de productes catalans al carrer de la Dagueria, ahir.

|

De cada 100 cartells
que utilitzen el reclam
‘Barcelona’ n’hihaun
que hidiu ‘Catalunya’

ristes nord-americans tarallejaven
la tonada sorpresos per la barreja de
tradici6 i globalitzacié. Pregunta-
ven que eren els caganers mentre
que després del merry christmas se
sentia una altra nadala en angles.
A prop, una cafeteria anunciava en
italia tots els productes.

Al barri Gotic passava davant
d’aparadors que anuncien coques
de Perafitaioli del Priorat; tavernes
que cobreixen les taules amb roba
de farcell. Al Raval ja hi ha botigues
que posen émfasien el fetqueels en-
ciams son de I’horta catalana, del
Llobregat, per alld que com menys
intermediaris, millor.

Elvicatala ésel producte estrella.
Era un noi jove que ha obert una bo-
tigadevins quiem deia quela crisili
havia donat’oportunitat de fer alld
que sempre havia volgut fer: treu-
re’s la corbata, dedicar-se als clients
«de veritat». {Els vins catalans? «Sén
de molt bona qualitat, només que a
Barcelona fins ara no els coneixiem
gensy. =
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