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BCN descubre Catalunya

o primero que seve desde la
calleesunagranestelada. En
la puerta hay un cartelito
que indica que en la tienda
se vende vino cataldn. Mi dltimo re-
cuerdo de este local es el de un co-
mercio de bicicletas. Ahora, en el
mostrador, entre botellas de vino,
hay varios caga tid, una pizarra con
un mensaje independentista y otra
que anuncia un «Bon 2014». Con la
que estd cayendo —cada vez mds gen-
te pidiendo en la calley minimo cin-
cocorreosde «ayudame»aldia-esde
agradecer un mensaje positivo.

Catalunya estd de moda en Barce-
lona. Quizd el boom se explique por
«el debate soberanista», como decia
ayer un dependiente de una tienda
de productos catalanes. Quizd por-
que la crisis ha cambiado el punto
de vista geografico de los barcelone-
ses.Hace semanas que entro en tien-
das, en nuevas tiendas o en comer-
cios reinventados, que anuncian
«productos catalanes» o «productos
tradicionales».

Los aventureros del Fet a Catalun-
yason arquitectos, publicistas, espe-
cialistas en mdrketing, exproduc-
tores, editores, ingenieros. Algunos
siguen compaginando el trabajo an-
terior con este, que les lleva a enta-
blar didlogos personales, mds alld
delo digital. Otros —afectados por la
crisis o por decision personal- se lo
toman como unanueva experiencia
laboral, una segunda carrera, aleja-
dos de los despachos y de un mundo
global que noles dejaba disfrutarde
laciudad enla queviven, Barcelona,
muchos por opcién personal.

Unachicapropietariadeunatien-
da me recuerda que solo hace cinco
afos Catalunya —«rica en artesania
y en gastronomia»- estaba lejos de
Barcelona. Es cierto. Solo aparecia
en ferias; noenlavida cotidiana. Un
joven en una tienda lo ejemplifica
con una carta de vinos: «Recuerda
las cartas de vino de los restauran-
tes, catalanes solo habia el 30%».

«Es donde estamos, ¢no?»

» Ahora, en Barcelona, de cada 100
carteles que tienen comoreclamola
palabra Barcelona hay uno que pone
Catalunya. La estadistica es solo una
observacién en la calle de Portafe-
rrissa. En el centro, hay dos super-
mercados que se anuncian con un
cartel de Super Catalunya. Entré en
uno para preguntar, y fueron ellos
los que me preguntaron: «<Es donde
estamos, ¢no?»

Buscando productos catalanesen
las calles de Barcelona me topo con
todas las caras de la ciudad: la glo-
bal, la turistica, la de proximidad.
En la plaza de la Catedral, el hilo
musical del mercado de Santa Llu-
ciaayereraun pegadizo «merty christ-
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»» Una tienda de productos catalanes en la calle de la Dagueria, ayer.
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De cada 100 carteles
que utilizan el reclamo
‘Barcelona’ hay uno
que pone ‘Catalunya’

mas». Dos turistas estadounidenses
tarareaban la tonadilla asombrados
por la mezcla de tradicién y globali-
zacién. Preguntaban qué eran los ca-
ganers mientras al merry christmas le
seguia otrovillancico en inglés. Cer-
ca, una cafeteria anunciaba en ita-
liano todos los productos.

En el barrio Gotic pasaba frente a
escaparates que anuncian coques de
Perafita y aceite del Priorat; taber-
nas que cubren sus mesas con roba
de farcell. En el Raval ya hay tiendas
que hacen énfasis en que las lechu-
gas son del campo cataldn, del Llo-
bregat, por eso de que cuantos me-
nos intermediarios, mejor.

El vino catalédn es el producto es-
trella. Era un joven que ha abierto
una tienda de vinos quien me decia
que la crisis le habia dado la oportu-
nidad de hacerlo que siempre habia
querido: quitarse la corbata, dedi-
carse a los clientes «de verdad». {Los
vinos catalanes? «<Son de muy buena
calidad, solo que en Barcelona hasta
ahoranolos conociamos». =

cgaya@elperiodico.com
- gay: p





