Som al segle XXI, hi
ha molta oferta 1 la
socielal és una mica
més igualitaria, pero,
malgrat tot, molts
dels continguts
audiovisuals adrecals
a criatures encara
reprodueixen
estereotips de genere
1 relacions desiguals

Un oci més igualitari
per als infants

Una bona tria per als infants sén
series i pellicules en qué els
personatges femenins tenen un
paper protagonista. Des de Drac
Magic, Marta Nieto aconsella
algunes de les pel-licules del
cataleg de Pack Magic, una
distribuidora de cinema infantil en
catala. Destaca Al sostre del mon
o L’estiu i la tardor al regne
d’Escampeta. SOn produccions
on, per exemple, el rei i la reina
estan separats perd s’entenen bé
i on es mostra la diversitat dels
models de familia i unes relacions
meés igualitaries entre els
personatges.

YouTube, una oferta
immensa per als nens

La popular plataforma de videos
YouTube és una via d’accés a un
ventall enorme de dibuixos
animats per als més petits, que
sovint els veuen a través de la
tauleta. Existeix una versio per als
infants (YouTube Kids), que
conté algunes funcionalitats Utils,
com un temporitzador que
permet limitar el temps que estan
davant de la pantalla o un filtre a
la publicitat que apareix. També
permet bloguejar videos concrets
o alguns canals. Molts pares i
mares desconeixen que hi ha
aguestes opcions i utilitzen la
versio habitual de la plataforma
que, de vegades, mostra anuncis
no adequats per als infants.
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Per queé als dibuixos animats sempre
cuinen les dones i condueixen els ho-
mes? {Com s’explica que els personat-
ges masculins siguin sempre els herois,
elsmésaventurersiels que arreglenels
ordinadors i, per contra, acostumen a
ser els personatges femenins els que
fan d’infermeresimestresd’escola? El
masclisme imperant ala societat s’ex-
pressa també en tracades i colors. Des
deles seves primeres experiencies amb
les pantalles, els infants estan exposats
a uns continguts audiovisuals que els
mostren que homesidones no estan a
la mateixa altura.

“La produccié audiovisual mains-
tream perpetua moltissim els estereo-
tips de genere que reprodueix el mas-
clisme”, assenyala Marta Nieto, llicen-
ciadaen humanitatsimembre de Drac
Magic, una cooperativa amb prop de
mig segle d’experiéncia en la divulga-
ci6 audiovisual. A lamateixa conclusio
va arribar un estudi de la Universitat
de Granada, que va analitzar 163 séries
de dibuixos animats i més de 600 per-
sonatges. Larecercavasubratllarlain-
visibilitzacid de les dones —-només un
33% dels personatges dels dibuixosin-
fantils son femenins-iel domini d’es-
tereotips negatius: les poques dones
que apareixen son superficials, com

o histériques mestresses de ca-
sa com la mare de Shin Chan. %
“Les narratives masclistes es-
tan presents a diferents nivells”,
explica Nieto, que indica com la
desigualtat de genere es reflecteix
iescronifica tant en la caracte-
ritzacid dels personatges com
a les trames o el llenguatge.
Els personatges femenins es
modelen segons determinats
canons de bellesa, han de ser
simpatiques i ordenades, i quan
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s’aborden les relacions, el mite de
I’amor romantic és omnipresent. Tot
plegat, écom ho llegeixen les criatu-
res? “Els dibuixos animats estan con-
tribuint a normalitzar encara més els
comportamentsiactituds masclistes,
perque elsinfants aprenen per models
de comportament, per com veuen que
ens comportem”, afirma Sara Pascual,
psicologa infantil de la secci6 de Do-
nesdel Col-legi Oficial de Psicologiade
Catalunya.

EL PRIMER GERMEN

DE LA VIOLENCIA

“Quan jo era petita, es van posar de
moda els dibuixos de Chicho Terre-
moto. El personatge es motivava re-
alment per fer basquet quan veia les
calces delesnoies. Doncsrecordo que
aixo va passar diverses vegades al pa-
ti de I’escola”, assegura Ana Isabel
Bernal, periodistaiprofessoradels es-
tudis de ciéncies de la informacio i de
lacomunicacio delaUOC. Aquestain-
vestigadora en qiiestions de genere
identifica un lligam entre els estere-
otipsdels continguts audiovisualsiles
relacions de violéncia en la parella.
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“Labellailabestia éslahistoriaduna
donaaillada, segrestada, retingudaen
un castell, que ha de tolerar I’agressi-
vitativioléncia d’un suposat monstre
que és un home i ella ha de ser qui el
canvii”, assenyala. Per a aquesta ex-
perta, relats d’aquest tipus contribu-
eixen al fet que les dones avui tolerin
comportaments que son intolerables.
Elmasclisme dels dibuixos animats
ha perdurat en el temps, no és exclu-
siu de personatges de Disney de prin-
cipis del segle passat, com Mickey
Mouse, també el trobem en producci-
ons actuals com La patrulla canina o
les pel-licules Toy story o Up.1s’estén
a series infantils amb personatges de
carniossosialapublicitat. Precisa-
ment, el Consell Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) denunciava fa uns dies
que I’tltim Nadal havien augmentat
els estereotips de génere a la publici-
tatdejoguines. Davant d’aquest esce-
nari, éque han de fer els progeni-
tors? “Hem de saber que estan ve-
ient els nostres fills —adverteix
Pascual-. No els hem de deixar
mai sols davant les pantalles”.
Aquesta psicologa infantil afegeix:
“Com menys els acompanyem i
menys controlem el que veuen,
més estem contribuint anormalit-
zar unaserie d’aspectes amb els
quals suposadament no es-
temd’acord”. Aixi, cal acom-
panyar i contrastar models;

pero el problema, avegades, as-
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senyala Pascual, és que el masclisme
és fins i tot indetectable a la mirada
adulta.

En els dltims anys, s’han fet passos
per alaigualtat. Les expertes coinci-
deixen a assenyalar el rebuig i la de-
nuncia per part de les families a les
xarxes socials d’actituds masclistes als
dibuixos o I’'aparici6 de produccions
onels personatges femenins tenenun
paper protagonista. Es el cas de séri-
es com Les Supernenes o Les Tres Bes-
sones. Pero encara queda forca feina
pendent. “Ja hi ha personatges feme-
nins que adopten rols masculins
—-apunta Pascual-, pero el que falta
trobar encara son personatges mascu-
lins amb comportaments considerats
femenins: cuidar, donar afecte, tenir
empatia, plorar...”

MES FORMACIO AUDIOVISUAL
Nieto reivindica més formacio en cul-
tura audiovisual a ’escola; es queixa
que encara no esta ben introduida als
curriculums. “Els nostres aprenentat-
ges es fan d’'una manera clarissima a
través dela cultura audiovisual. Per ai-
x0 unaformacio en culturaaudiovisu-
al és cadavegadamés necessaria”, afe-
geix. Des de Drac Magic impulsen el
programa Construir mirades, de for-
macié en llenguatges audiovisuals,
que proposa tallers als centres educa-
tius. Estaadrecatatoteslesedatsi,en-
tre altres aspectes, promou una mira-
da critica als estereotips de genere.
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“Els nois i noies acostumen a iden-
tificar de seguida que hi haun discurs
diferencial”, explica Nieto de la seva
experiencia. Afegeix, pero, que als
adolescents sovint “els resulta més
complicat poder entendre quin poder
tenen les produccions audiovisuals
que veiem i admirem per configurar
les nostres expectatives de ’amor, el
nostre barometre de valors”. Apartde
I’escola i de les families, équina res-
ponsabilitat tenenlaindustriailes ad-
ministracions? “En el fons, els respon-
sables som nosaltres. Al capdavall, la
industria la condiciona qui consu-
meix”, opina Pascual.

En canvi, per a Nieto i Bernal la in-
dustria és qui ostenta bona part de la
responsabilitat. Consideren que I'au-
toregulacio no és efectiva. Malgrat que
existeixen recomanacions del CAC so-
bre com evitar estereotipsicomhade
ser el contingut infantil, sovint no es
porten a la practica. “Les empreses
s’ho miren amb perspectiva de nego-
ci. Pero les administracions si que
haurien de vigilar més els tipus de con-
tinguts. Aixo novoldir que hi hagi cen-
surani que es negui la creativitat, pe-
ro sique cal un plantejament diferent,
perque estem parlant de drets hu-
mans”, reflexiona Bernal. Per a Nie-
to, la clau radica en la coeducacio:
“S’ha de fer un treball transversal, la
responsabilitat és compartida. Si no
treballem conjuntament com a soci-
etat no ho aconseguirem”.x




