40

DILLUNS, 2 DE JULIOL DEL 2018 ara

Fistils

Secrets per passar-s’ho bé

Proliferen les activitats d’oci sorpresa com ara espectacles no revelats, llibres misteriosos
i viatges a destinacions desconegudes

NEREIDA CARRILLO
BARCELONA

ip-bip. Sona el Whats-

App i es revela una in-

cognita: el puntde troba-

daper al proxim especta-

cle de Quart Cultura Se-
creta, que tindra lloc d’aqui uns
dies. Des d’aqui, desenes de perso-
nes desconegudes i d’edats dife-
rents caminaran cap a un lloc em-
blematic o quotidia on s’asseuran i
es convertiran en el public perplex
d’un espectacle sorpresa. Fins ara,
s’han desenvolupat propostes cul-
turals al Museu de la Terrissa de
Quart, en una masia en un paratge
natural, pero també en espais quo-
tidians com ara una perruqueria o
unaescola. Els artistes son un secret
ben guardat; fins i tot, la disciplina:
I’auditori desconeix siaquell vespre
gaudira d’'una comediade teatre,un
concertdejazz o una projeccio cine-
matografica. L’(nica cosa garantida
és ’emocio de la descoberta.

El que és desconegut es desple-
gacomun ham per omplir auditoris
ipatis de butaques. La sorpresa es-
taconquerintl’oci: nonomés el tea-
tre, la musica o el cinema, també la
literaturaifinsitotel turisme. Ala
xarxa hi ha alternatives que plante-
gen, per exemple, enviar al domici-
li de lectors i lectores llibres dels
quals norevelen el titol. També pro-

liferen propostes que ofereixen vi-
atjar a destinacions desconegudes.
El socioleg i director del master en
humanitats de la UOC, Francesc
Nuiiez, explica quin és el secret de
Iexit d’aquest tipus d’iniciatives:
“Larutina sempre s’havalorat com
unacosanegativa. Lavidahad’estar
vertebrada per’emocionalitat. Les
experiencies sorpresa son aquelles
que marquen meés”.

Quart Cultura Secreta es va for-
jarafinalsdel 2017. Lainiciativaes-
ta promoguda per la periodista i
gestora cultura Cristina Valentiiel
compositorimusic Miguel Fernan-
dez, i compta amb el suport de
IPAjuntament de Quart. Valenti i
Fernandez es van inspirar en inici-
atives similars que existien arreu
del mon, com ara la xarxa Sofar
Concertsolalondinenca Se-
cret Cinema. La primera
promou espectacles de musi-
ca secrets en espais quotidi-
ans, intims i insolits per a un
concert. L’altra, Secret Cine-
ma,amb mésde 10 anys dere-
corregut, plantejaexperiéenci-
es “immersives”, en que “les
pellicules prenen vida”. Aixi,
per exemple, quan es va pro-
jectar Retorn al futur,unalegio
d’actorsidecoradorsvanrecre-
ar Hill Valley, el poble ficticidel
film. Al principi, les pel-licules
no es revelaven i només es do-
naven instruccions als especta-

01.Un
espectacle
secret al qual
la gent que hi
va no sap qué
és fins que
comenca.

02. Un dels
cartells de
proposta d’oci
secret.
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dors sobre la roba o els comple-
ments. L’objectiu, expliquen a la
web, és “explorar un dels plaers
oblidats en’era de ’accés constant
alainformacio: els secrets™.

Contrapunt a unavida ordenada

“Alagentliagradaque no totestigui
planificat. Elfactor sorpresa és molt
interessant en un momenten quela
societat va molt planificadaino te-
nim gaires espais per improvisar”,
reflexiona Valenti. La periodista i
gestora cultural explica que el public
atret peraquestes propostes de des-
coberta cultural és principalment
femeni, entre 35145 anys. Un tercde
I’auditori acostuma a ser de Quart,
ilaresta, sobretot de Gironaide mu-
nicipis de ’entorn. Tenen una mit-
jana d’entre 60 i 80 as-
sistents, pero algunes
propostes han atret
fins a 150 persones.
“Pensavem que unes
30 persones seria un
exitienshadesbordat
totalment”, comenta
satisfeta Valenti.
Tot funciona amb
una llista de difusid a
\ través de WhatsApp
enlaqual els anome-
| nats  “complices”
" s’apunten a un ves-
pre de cultura atza-
rosaienreden altra
gent. Entre les ulti-

mes propostes hi ha hagut un espec-
tacle conjunt del pianista Lluis Guer-
rail’il-lustrador Marc Vicens, la pro-
jeccid de la pel-licula Grease a ’aire
lliure acompanyada d’un sopar se-
cret o larepresentacid d’Els somnis,
un divertit espectacle de teatre.
S’aposta per la taquilla inversa, és a
dir, un cop s’abaixa el tel6 o s’apa-
guen els llums de I’escenari, cadas-
cu decideix que vol pagar. “Com que
és absolutament secret, hem de do-
narelpoderales persones que venen
per decidir qué paguen per allo. A
més amés, democratitzem I'accés a
la cultura: cadasct pagaenfunciodel
que creu que val, pero també en fun-
cio del que té”, afirma Valenti.

Cap a destinacions desconegudes

Han omplert la seva maleta de sa-
marretes de colors llampantsipan-
talons curts. Els proxims dies fara
solielstermometres oscil-laran en-
treels 20iels 25 graus. Es totel que
saben del lloc on passaran el cap de
setmana. Un cop a’aeroport, la jo-
ve parella es prepara per embarcari
descobrirlasevadestinacid. L’esce-
na és ficticia, pero cada vegada més
habitual. Els viatges a llocs secrets
s’estan convertint en una opcié a
I’alca, venerada per aquells que, en
I’eradeles xarxes en que poden pre-
parar al mil-limetre qualsevol esta-
da, prefereixen lliurar-se a I’atzar.
Si els viatges sedueixen i les sor-
preses fascinen, els viatges sorpre-
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saformen un binomi que enlluerna
al quadrat. La xarxa esta plena de
webs que ofereixen estades de du-
es nits o més a destinacions desco-
negudes a partir de 150 euros. No-
més cal indicar les dates en que es
vol viatjar, ’aeroport de partidaiel
nombre de persones. L’empresa fa-
ralaresta: seleccionarala destina-
cidigestionaraelsvolsil’hotel. Ale-
jandro Juan, fundador de Drumwit,
una agenciade viatges de destinaci-
ons sorpresa en linia, indica que en
poc més d’un any han venut més de
10.000 viatges. “Quan vam comen-
car,vamveure queel targeterade 18
a 25 anys, pero ara veiem un incre-
ment de reserves de gent gran, de
més de 50 anys, que viatjaen grup”,
explica Juan. El fundador d’aques-
ta iniciativa empresarial explica
que, mentre que els joves viatgen en
parella, la gent més gran ho fa en
grup i valora el fet que els hi gesti-
onin tot. Assegura que bona part
dels seus clients son urbanites, de
Barcelona i Madrid, pero també
d’altres ciutats. Els que aposten per
una experiencia turistica en una
ciutat misteriosa son, o bé viatgers
empedreits que busquen que alga
elspreparialguna cosanova, o totel
contrari, persones que han viatjat
pocitenen por de fer ells mateixos
tots els tramits. Nufez explica que
I’element sorpresa atreu a tothom,
nonomés el jovent: “Hi hauna ado-
lescentitzacid de la gent més gran.
Per amolts, aquest tipus d’experi-
éncies son unamanera de recuperar
un estatus propi de I’adolescencia.
Produeixen satisfaccid i benestar”.

Sorpreses sense decepcio

Per al socioleg de la UOC es tracta
d’“emocions sorpresaenllaunades”,
jaque assegura que “ésunamenade
sorpresa on s’evita la contingencia,
P’accident”. També s’esquiva, en bo-
namesura, ladecepcio,jaqueelsin-
trepids viatgers poden descartar
destinacions que no els vinguin de
gust. El fundador de Drumwit asse-
gura que un 95% dels clients estan
satisfetsique moltsrepeteixenl’ex-
periéncia. “En ciutats petites, sem-
pre descobreixen alguna cosa nova,
alguna cosa que, pel seu compte, mai
descobririen. En ciutats grans, com
per exemple Paris, els proporcio-
nem una guia per planificar el viat-
ge”, explica Juan. “Hi ha una certa
consciencia que les nostres vides
son monotones. L’individu modern
té el desig d’'una vida intensa”, con-
clou Nufiez.

A més d’espectacles misteriosos
iviatges per atzar, també hi ha ofer-
tes com Bookish, que planteja envi-
ar mensualment a domicili una no-
vetatliterariadesconeguda. Aquests
titols arriben en una capsa que guar-
dafins al final el secret de ’autor, la
tramai el titol del llibre. La cel-lulo-
sa literaria va acompanyada de ma-
terials que enriqueixen la lectura.
AixO0 si, si el lector o lectora ja té
aquestaobraalasevabibliotecapar-
ticular la pot retornar. En un temps
en que tota la informacié esta a
I’abast,acopdeclic, els secretsesre-
valoritzen i tornen a seduir. s




