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nestaescrit que latecnologia ha

acabat amb els rituals roman-

tics tradicionals? On esta escrit

que la gent ha deixat definitiva-

mentd’anar al cinema? A Video
Instan, al cor de I’Esquerra de I’Ei-
xample, els vaticinis apocaliptics son
foragitats enérgicament. Fa pocs me-
sos, a la seva petita sala de cinema
—amb capacitat per a trenta especta-
dors—, un jove cinefil va demanar ma-
trimoni a la seva novia seguint el ja mi-
tic ritual dels cartellets romantics de
Love actually. Qui I’hagi vista —segur
que multitud de lectors- ja sap de que
parlem. Potser el Sergio i la Maria es
van coneixer per Tinder, qui sap, pe-
ro ell novadubtar: peraaquell instant
irrepetible, valia la pena recorrer al
“de totalavida”. Video Instan, en efec-
te, és un “de tota la vida” catedralici, i
Aurora Depares, la propietaria, unair-
reductible tossuda que ja no recorda
les vegades que ha reinventat aquest
negocifamiliar nascut el 1980 de lama
de I’esperit visionari del seu pare, Ge-
naro Depares, precursor a Espanyadel
llavors emergent i imprevisible nego-
ci dels videoclubs.

En temps en que es busca la tantes
vegades cloquejada i buidada de sig-
nificat “experiéncia”, Video Instan et
permet I’experiencia d’una projeccio

En temps en que es busca la
tantes vegades cloquejada
“experiencia”, Video Instan
ofereix Uexperiéncia d’'una
projeccio privada de cinema
per a un cineforum o una festa
®

privada de cinema ja sigui per a un
cineforum o un aniversari. L’agenda
la tenen ben plena. Sobretot els caps
de setmana. Quatre cineforums set-
manals fixos, un bon grapat d’aniver-
saris, projeccions professionals de
productoresiassociacions audiovisu-
als... Que costa celebrar un aniversa-
riinfantil per a deu comensals? Uns
250 euros amb berenar inclos. La sa-
la de cinema només és, pero, una de
les tres potes de ’actual Video Instan,
que va viure una importantissima
transformacié ara fa cinc anys i mig.
En aquell moment va haver de traslla-
dar-se del seu historic emplacament
(a Enric Granados entre Mallorca i
Valencia) quan un grup inversor va
adquirir ’edificii el preu del lloguer
va passar dels 3.000 euros al mes als
10.000. Amb aquesta plantofada es-
peculadora, I’Aurora havia de decidir
entre tres opcions: tancar, convertir-
se en un petit negoci de lloguer de
pel-licules o traslladar-se, reinventar-
seicréixer. L’opcio escollida, no cal
dir-ho, va ser la més arriscada.
L’Aurorarecorda que tan sols van
tenir tancat el negoci quatre dies. Tot
un record, una proesa, tenint en
compte la magnitud de les reformes
idelamudanca. Apocapoc, hananat
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Aquest videoclub familiar
manté a ’Eixample de
Barcelona un compromis amb
el cinemai la nostalgia
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aclimatant-se al nou espai, han tro-
batla complicitat dels antics clients,
del nou entorn -Viladomat, 239- i
també de la nova clientela que han
fitxat gracies ala seva antiga persona-
litat i les novetats incorporades. La
més luxosa i fonamental és la sala de
cinema, esclar, pero n’hi hauna altra:
el bar cafeteria, que permet la cele-
bracié dels apats d’aniversari i els
col-loquis dels cineforums i també
absorbir clients del barri o passavo-
lants que hi consumeixen. A tot ple-
gat cal sumar-hi, només faltaria, el
negoci tradicional, el lloguer i venda
de pel-licules. La joia de la corona
continuaactivaiben activa: 'arxiu de
47.000 pel-licules en format domes-
tic. Nonomés en Blu-ray i DVD, sin6
que el VHS i el Beta continuen dispo-
nibles per a tota aquella gran quan-
titat de titols no editats en formats
moderns iintrobables a les platafor-
mes. Durant el primer trimestre
d’aquest any -i fins al 15 de marc-,
una nova iniciativa: han posat a la
venda alguns titols de ’arxiu llami-
ners per als col-leccionistes.

Dades de facturacié? 9.000 euros al
mes de la cafeteria, entre 5.000 i
6.000 del videoclub i entre 4.000 i
5.000 del cinema. Suficient? I’Auro-
ra ho té clar, suficient per mantenir-
seiper pagar les sis nomines de ’em-
presa, pero sense gaire alegries afegi-
des. Ah! I per tornar els credits enca-
denats. Cal tenir present que el
trasllat i la reforma van obligar a una
elevada inversio economica i que el

El negoci és un irreductible:
és Uinic videoclub que queda
en actiu a Barcelona i un dels
poquissims de Catalunya i de

UEstat, on els classics han
acabat abaixant la persiana
[ ]

marc del 2020 la pandémia ho va en-
gegar tot a dida. Quin és el lema? “El
videoclub suma”. Suma, per exemple,
a la facilitat i comoditat del consum
domestic en plataformes. Entre els
clients fixos hi ha un grup de cinc o sis
joves que lloguen cada setmana pel-li-
culesintrobables en format digital. La
tarifa plana de lloguer molt assequible
ha ajudat a mantenir fidelitats anti-
gues i guanyar-ne de noves.

Video Instan ha viscut ja molt més
que set vides. Es un irreductible.
L’tnic videoclub de Barcelona i dels
poquissims de Catalunya. Els classics
estatals també han anat sucumbint.
éAlga sap d’un altre videoclub a Espa-
nyai Europa amb sala de cinema i ca-
feteriaincorporades? I tot plegat sen-
se ajudes. Només una petita subvencio
per a les presentacions mensuals i
convidar-ne els responsables. Cap aju-
daestructural. Pots digitalitzar els vi-
deos domestics de I’any de la picor.
Pots endur-te a casales pel-licules que
habiten al teu subconscientifinsitot,
gracies a elles, colonitzar el subcons-
cient dels teus fills. Hi pots gaudir,
amb lallum d’un projector, de Mamma
miaide Sra. Doubtfire; d’Els tres mos-
queters, Casablanca, Els venjadors i
Pldcido. Que més vols per ser felic?




