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ue és el sensebarretisme? L’avi

del Pol Obach ho explicamolt bé.

Als anys seixanta i setanta, por-

tar barret estava una mica mal

vist. Anar mudat, ser elegant, po-
diaYacilmentidentificar-se amb ser de
dretes, proper al regim franquista. I no
s’estilava massa dur barret. {També
podiasignificar voler aparentar, ’anar
amb compte per allo del queé diran? O
potseralgti podia pensar que si anaves
amb barret eres ric. El sensebarretis-
me, aixi ho anomenal’Antonio Obach,
que va ser la segona generacio de la
barreteria Obach, al carrer del Call nt-
mero 2 de Barcelona, al fabulds encre-
uament de camins amb el carrer de la
Boqueria, just on Avinyo es converteix
en Banys Nous. El Pol, el seunet -brag
a bra¢ amb la seva germana Judit-,
m’explica avui tots els detalls i matisos
de que vol dir portar barret, quinaésla
liturgia, quines possibles histories hi
ha al darrere d’aquesta peca de vestir
tan especial.

Els Jocs Olimpics, com en tants al-
tres ambits de la vida ciutadana, tam-
bé van serimportants en aquest habit.
“La gent notava les ganes de tornar a
anar vestida com volia, i qui volia dur
barret perdialaporoelrespecte afer-
ho”, relata el Pol. També la internaci-
onalitzacio de Barcelonavafer, tots ho
sabem, que el turisme aparegués en
massa ala ciutat, i els turistes son uns
potencials compradors de barrets
molt interessants.

A can Obach pots trobar barrets de
totamena. Fins adues-centes referen-
cies diferents. D’alguns models hi ha

A can Obach pots trobar
barrets de tota mena.
Fins a dues-centes
referencies diferents

disponibles fins a onze talles i quinze
colors. De la boina per a dona, vint-i-
vuit colors diferents! Cada cop hi ha
disponibles més peces sense genere
atribuit. Favint anys es venien barrets
que semblava que només podien por-
tar els homes i, en canvi, ara també el
compren les dones. Un exemple? El
classic barret Indiana Jones. Interes-
sant gir de guio, sens dubte. Quina cli-
entela té Obach? Si hagués d’improvi-
sar un percentatge, el Pol diria que
60% oriiind i 40% turista.

ESTIU I HIVERN

Pero aixo depen molt de la tempora-
da. Perque, a veure, quan es venen
més barrets? La resposta és clara. A
I’estiu per protegir-se del sol i a I’hi-
vern per protegir-se del fred. En
temps hivernal és el catala qui compra
més, i quan arriba la calor, el turista
compareix decisivament a ’equacio.
“El metge m’ha recomanat que em
protegeixila calbadel sol”,doncs apa,

LA SEGONA VIDA

D'UN CLASSIC
DELS BARRETS
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La nova generacio va reobrir
la barreteria Obach, fundada
el 1924, que havia tancat
per la pandemia

cap a la barreteria. “Aixo funciona
com qui s’emprova unes ulleres. Pri-
mer potser et sents estrany, pero des-
prés no pots sortir de casa sense”.
Obachviuimmers enunanovaeta-
pa engegada fa uns dos anys, quan el
Polila Judit van fer el cop de cap de
fer-se carrec del negoci després de
tres mesos de tancament per culpa
dels efectes tan nocius de la pande-
mia. “No passava ningu pel carrer!”,
explica el Pol. Al seu pare, el Toni
Obach, livatocarlidiar ambladoloro-
saexperiénciade patirlanul-lavidade
barri. Al Goticjano hiviu gairebé nin-
guino hihavianiun sol turista passe-
jant pels carrers. Resultat? Ruina.
Passat el trangol —amb noticia falsa
inclosa a Twitter sobre el suposat tan-
cament delabotiga-, els dos germans
se’n van fer carrec per tirar endavant
labarreteria, obertael 1924 per Josep
Obach, el besavi, que va venir de Tiu-
rana. Al local hi havia una barreteria
de dona i, com que tenia el cap molt
grosiper Lleida escassejaven les bar-
reteries, va dir-se: “Si em quedo aqui,
de barrets amples no me’n faltaran”.
Cent anys de negoci familiar, totauna
proesa. Els armaris hi son de naixe-
ment i el taulell té més de 150 anys.

PUJADA DE PREUS

Tenen moltes marques disponibles,
pero prioritzen la fabricacid local i
amb segell Obach incorporat. “Qui ve
de vacances a Catalunya vol comprar
producte d’aqui, i els barrets no sén
una excepcio”. Gorres des de 15 euros
ibarrets des de 25 fins a 250. La infla-
cié nohapassatdellarg. Araels surten
un 30% o un 40% més cars que abans
del virus. Una gorra que abansvalia 27
euros ara I’han de vendre per 30, i si
tot continuaigual, d’aqui dos anys en
seran 32.

A la botiga tenen moltes
marques disponibles,
pero donen prioritat

a la fabricacio local

Un altre tema espinds és la qualitat
de lavida al barri. I no tan sols la inse-
guretat que provoca la venda de droga
a totes hores i la poc controlada dis-
bauxa nocturna, també la manca de
qualitat de la vida comercial per culpa
de les mafies que controlen els comer-
cos de souvenirsicarcasses de telefons
ilarotacio de franquicies d’alimenta-
cid i moda que apareixen i desaparei-
xen amb facilitat de prestidigitador. La
llei del 2016 que actualitzava els llo-
guers antics va fer molt mal al comerg¢
de totalavidai “I’administracié no va
fer una feina previa per preveure que
aixo revertiria en ’aparicio desboca-
da de I’especulacio”.

I els emblematics? Doncs no és una
vidaregalada. De fet, pel sol motiud’es-
tar catalogat aixi, cada vegada el camid
de les escombraries -murga de carrers
estrets!- famalbé lamarqueteriaiels vi-
dresdel’aparador, cal avisar el pintor, el
retolistai el fuster. Una bona mortera-
da per mantenir les esséncies!




