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Resumen

Los liderazgos populistas de extrema derecha estan en auge. Ejemplo de ello son los casos de
Santiago Abascal, Marine Le Pen y Matteo Salvini. Los resultados obtenidos por sus partidos a
nivel nacional y en las dltimas elecciones al Parlamento europeo, los sitda en un plano destacado
dentro de los liderazgos populistas de extrema derecha en Europa. Las redes sociales y la difusion
de sus discursos a través de ellas han resultado una herramienta fundamental para ganar presencia
mediatica y ocupar un espacio importante en el panorama politico de sus paises. Asi pues, el
objetivo fundamental de la presente investigacion es comparar, desde el Analisis Critico del
Discurso, los discursos emitidos por estos lideres en Twitter en periodos de campafia electoral®.
Para ello, se han realizado diversos tipos de andlisis. En primer lugar, un analisis pragmatico
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mediante el cual se extraen los mensajes implicitos de sus postulados. En segundo lugar, se
examina la representacion de los actores, a nivel 1éxico, en el discurso de estos lideres. Con todo
ello, se realiza un analisis comparado entre los discursos. De este, se concluye que existe una
matriz ideoldgica transversal camuflada bajo la idea de sentido comudn y que busca crear las
condiciones para una nueva forma de entender lo politico.

Palabras clave: Andlisis Critico del Discurso; Populismo; Extrema Derecha; Campafias
electorales; Twitter; Espafia; Francia; Italia.

Abstract

Extreme right-wing populist leaderships are on the rise. Examples of this are the cases of Santiago
Abascal, Marine Le Pen, and Matteo Salvini. The results obtained by their parties at a national
level and in the last elections to the European Parliament place them in a prominent position
among the extreme right-wing populist leaders in Europe. Social networks and the dissemination
of their speeches through them has been a fundamental tool to gain media presence and occupying
an important space in the political landscape of their countries. Thus, the main objective of this
research is to compare, from the perspective of Critical Discourse Analysis, the discourses
delivered by these leaders on Twitter during election campaigns. For this purpose, several types
of analysis have been carried out. First, a pragmatic analysis through which the implicit messages
of their postulates are extracted. Secondly, the representation of the actors, at the lexical level, in
the discourse of these leaders is examined. With all this, a comparative analysis of the discourses
is carried out. From this, it is concluded that there is a transversal ideological matrix camouflaged
under the idea of common sense that seeks to create the conditions for a new way of understanding
politics.

Keywords: Critical Discourse Analysis; Populism; Far Right; Electoral campaigns; Twitter;
Spain; France; Italy.
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Introduccion

El discurso populista de la extrema derecha ha proliferado mundialmente. Las
formaciones de extrema derecha han obtenido gran rédito de su presencia digital,
marcando la agenda, construyendo fronteras politicas y movilizando a sus
sequidores. En Europa, algunos de los liderazgos populistas de extrema derecha
mas destacados son: Matteo Salvini (Lega Nord, Italia), Marine Le Pen
(Rassemblement National, Francia) y Santiago Abascal (Vox, Espafia). Cada uno
con resultados electorales importantes a nivel nacional y europeo en los ultimos
afnos.

Si bien el papel que los medios de comunicacion han jugado en el
desarrollo de la politica moderna ha sido ampliamente tratado, la sacudida que
las redes sociales han provocado en el sistema politico no deja de recibir atencién
cientifica. Ejemplo de ello son los recientes trabajos sobre tendencias
metodoldgicas en el estudio de la comunicacion politica en esta red social (Rojas-
Andrés etal., 2022), sobre su empleo por parte de lideres politicos en la
actualidad (Castanho Silva y Proksch, 2022), o sobre los usos que tiene Twitter
en momentos de crisis, como la pandemia de Covid-19 (Tous-Rovirosa y
Dergacheva, 2021). Estos datos, unidos a recopilaciones como la realizada por
Andreas Jungherr (2016) sobre estudios de politica en Twitter entre 2008 y 2013,
indican un interés por la red social en la comunicacion politica que no ha dejado
de crecer. En Espafia, un repaso a los monograficos dedicados a este contenido
en algunas de las principales revistas académicas refuerza esta afirmacion?.
También en la literatura cientifica espafiola, los procedimientos de investigacion
se han basado principalmente en una recogida masiva de datos de las redes
sociales para su explotacion estadistica. Los resultados ofrecen panordamicas muy
precisas sobre los temas, el signo positivo 0 negativo de los contenidos, su
penetracion, alcance y difusion entre los ciudadanos, y los lideres politicos, ya
sea en campafias electorales o fuera de ellas.

Pero mas alla del conocimiento que proporciona el tratamiento estadistico
de los datos de Twitter y de sus tematicas, es necesario un analisis mas profundo
de los mensajes. En el caso de los lideres de la extrema derecha europea, los
mensajes muestran rasgos cualitativos distintivos del discurso politico general
(Oleaque-Moreno y Pellisser, 2021). Sus intervenciones nos acercan a una
practica politica con diversos niveles de lectura que requieren un abordaje que dé
cuenta tanto del contenido explicito como, y mas importante, del implicito.
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Populismo y redes sociales

La aportacion tedrica que guia la presente investigacion es la que entiende el
populismo desde una vertiente discursiva. Desde esta perspectiva se puede hacer
énfasis en el doble papel que juega el discurso. Por una parte, tiene la capacidad
de articular demandas y, por la otra, divide el campo politico en dos: entre los
que estan a favor de la articulacion de las demandas y los que se oponen a ella
(Laclau, 2005, citado en Casullo, 2019). La creacion de esta frontera antagonica
entre el “nosotros” y el “ellos” resulta imprescindible para entender como opera
el populismo, ya que posibilita su propia existencia (Watson, 2021).

En la comunicacion populista, el lider es una figura esencial. Mediante el

discurso, construye el mundo en el que se ven reflejados e identificados sus
seguidores. Es por ello que cuando el lider populista se refiere a “el pueblo”,
genera identificacion, construyendo al sujeto politico que dice representar
(Moffit y Tormey, 2014, citado en Kissas, 2020). Asi pues, la figura del lider
“juega un rol indispensable en la movilizacién y unificacion de las personas
contra un enemigo comun” (Canovan, 1999; Engesser et al., 2017; Laclau, 2005;
Mudde, 2004, citado en Kissas, 2020).
El lider populista realiza préacticas afectivo-discursivas (Wetherell et alt., 2015)
para construir relaciones de proximidad y distancia, de inclusion y exclusién. Es
este un signo inequivoco su condicién populista, y no es nuevo. La retorica
clasica ya reconocia la importancia de la emocién en el discurso persuasivo.
Explotar el nivel afectivo permite al politico encarnar sentimientos que
comparten amplios sectores de votantes.

Es en este punto donde las redes sociales juegan un papel fundamental.
Estas permiten a los lideres construir una imagen de si mismos desde una logica
méas humana y cercana al electorado, dejando la parte programatica a las redes
oficiales de los partidos (Alonso-Mufioz y Casero-Ripollés, 2018). Ademas,
gracias a su “polarizacion generalizada” (Conover et al., 2011, citado en
Bracciale et al., 2021) las redes sociales generan el espacio tanto para la
construccion de la frontera dicotomica que separa el “nosotros” del “ellos” como
para la autorepresentacion del lider como parte del endogrupo (Bracciale et al.,
2021). Asi, las redes sociales, privilegian la comunicacién entre quienes forman
parte de ese circulo, haciendo crecer el apoyo y la afirmacion del discurso en el
cual se demoniza al exogrupo (Boulianne, Koc-Michalska y Bimber, 2020).
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Twitter y las campafias online

La presencia de los candidatos en las redes es un aspecto fundamental de las
campanas electorales actuales (Dimitrova y Matthes, 2018, citado en Bright
etal., 2020). La actividad en estas plataformas facilita a los candidatos la
comunicacion con sus votantes, la movilizacién de sus seguidores y marcar la
agenda publica (Alonso-Mufioz y Casero-Ripollés, 2018; Marcos-Garcia et al.,
2021; Stier et al., 2018).

Twitter es una de las redes sociales que mas destaca en el campo de la
comunicacion politica actual (Marcos-Garcia et al., 2021). Esta red social evita
la mediacion de los medios tradicionales, proporcionando una comunicacién
rapida y directa entre votantes y candidatos (Marcos-Garcia et al, 2021; Maurer
y Diehl, 2020). Ademas, es un medio para la difusion y viralizacién del mensaje
politico, llegando a una audiencia mayor y amplificando el impacto del discurso
(Marcos-Garcia et al., 2021).

Twitter se ha convertido en una forma de hacer politica. Los usos
informativos en las campafias electorales han evolucionado hacia un uso
destinado a atraer la atencion, dictar agenda y generar controversia. Asi pues, con
las intervenciones en Twitter se activan redes de seguidores (Bright et al., 2020),
convirtiendo a la red en una herramienta para la movilizacién del electorado
(Boulianne et al., 2020).

Desde sus inicios, los analisis de los mensajes de Twitter advierten sobre
las formas de discusion poco coherentes y hasta irracionales que favorece la
plataforma. En ellas, se advierten altas dosis de emocion y sensacionalismo,
expresadas mediante formas narrativas muy simples, en las que se enfrentan las
fuerzas del bien contra las del mal (Papacharissi, 2015; Sampson et al., 2018).
Como veremos, este clima de indignacion y de movilizacion que comparten los
usuarios de cada bando facilita la creacion de un marco mental compartido del
otro malvado al que se dirigen, en parte definida por la complicidad afectiva. La
indignacion afectiva predomina sobre los argumentos y las causas de los asuntos
a debate, normalmente expresados de forma ambigua e incoherente (Bouvier,
2019). Ademas, la inmediatez de la plataforma y el espacio limitado también
contrarrestan las posibilidades de una respuesta mas meditada (Ott, 2017).

Las redes sociales generan un espacio en el cual se pueden seguir diferentes tipos
de estrategias comunicativas segun al grupo de personas a las que se dirija la
camparia (KhosraviNik, 2018, citado en Maurer y Diehl, 2020). De esta manera
los politicos que siguen una estrategia comunicativa de tipo populista pueden
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difundir sus mensajes de una forma fragmentada y dirigida a un publico
especifico, pero con el mismo enemigo comun (Pérez-Curiel et al., 2021).

La presencia de movimientos populistas en campafias electorales recientes
tiene que ver con este tipo de estrategia individualizada y personalizada
(Bracciale et al., 2021). Su presencia en la agenda publica y el peso que tienen
en el desarrollo de las campafias se debe también al espacio que han ganado
mediante el uso de mensajes agresivos y que apelan directamente a la emocion,
garantizando la atencion, tanto de los medios convencionales como de los
usuarios de la red (Bracciale et al., 2021). Ademas, el uso de esta retorica ha
derivado en una estrategia comunicativa de campafia permanente (Maatsch,
2021, citado en Pérez-Curiel et al., 2021)

En definitiva, una red social como Twitter juega un rol fundamental en la
estrategia populista ya que permite conectar directamente al lider con el pueblo
(Kreis, 2017). Gracias a estas caracteristicas, es en las redes sociales donde,
finalmente, la comunicacion de tipo populista ha resultado una estrategia
ganadora (Bracciale et al., 2021).

El populismo de extrema derecha

Es necesario resaltar que el populismo no esté ligado a una corriente ideoldgica
especifica. Asi pues, la construccion de la frontera que separa el endogrupo del
exogrupo se produce desde la cosmovisiobn que propone el emisor,
independientemente de su posicién ideoldgica.

Sin embargo, el populismo de extrema derecha es un fenémeno que ha
ganado relevancia en los tltimos afios a base de establecer “una serie de practicas
discursivas codificadas y explicitas que parecen poner a prueba la
estabilidad/flexibilidad de las normas convencionales, oscilando entre lo decible
y lo indecible en contextos especificos” (Wodak et al., 2021, p. 388).

Los lideres populistas de extrema derecha han tenido éxito utilizando las
redes sociales para fines electorales (Kreis, 2017). Estas se han convertido en una
parte fundamental de su estrategia comunicativa, un espacio donde pueden
“articular sus demandas politicas, renegociar sus identidades colectivas y, en
ultima instancia, tratar de promover sus causas” (McCaughet y Ayers, 2013,
citado en Castelli Gattinara y Bouron, 2020).

En Europa existen varios ejemplos de partidos de extrema derecha que han tenido
éxito utilizando un discurso de tipo populista. Algunos de ellos son: la Lega, el
Rassemblemente National, y Vox (Pérez-Curiel et al, 2021). Entre estos existen
algunas caracteristicas comunes Yy que resultan fundamentales para
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comprenderlos, “valores xen6fobos, proteccionistas y nacionalistas, asi como
criticas a las élites tradicionales” (Pérez-Curiel et al., 2021, p. 2).

Hasta ahora, se ha analizado la forma en la que diversos partidos populistas
utilizan las redes sociales desde el anélisis de contenido, el estilo discursivo o la
agenda setting en campafias electorales de sus propios paises (Alonso-Mufioz y
Casero-Ripollés, 2018; Bracciale et al., 2021; Bright et al., 2020; Kreis, 2017,
Marcos-Garcia et al., 2021; Pérez-Curiel et al., 2021). También se ha analizado
desde una perspectiva comparada los momentos en los que partidos populistas de
diferentes paises concurren a una misma votacion, como es el caso de las
elecciones al Parlamento Europeo (Pérez-Curiel, 2020). Ahora bien, resulta
necesario analizar si el discurso de estos lideres y partidos es similar en el
micronivel del texto y en su matriz ideoldgica.

Las practicas politicas en Twitter desde la perspectiva del
analisis critico del discurso

La mayoria de los estudios sobre Twitter en la comunicacion politica se realizan
desde una perspectiva metodologica cuantitativa y eminentemente positivista. Se
aplican herramientas y modelos computacionales importados de las ciencias
formales o desde la perspectiva de analisis estadistico, debido a los grandes
volimenes de datos puntuales y objetivos que es posible recolectar de la
plataforma (Percastre-Mendizabal et al, 2017).

Se han descrito tres limitaciones en la aplicacion de formas
computacionales de analisis de textos (Baden et al., 2022). La primera pone de
manifiesto que tanto los programas que trabajan con repertorios de términos o
diccionarios como los que lo hacen con reglas no resuelven el problema de la
validez operativa de los indicadores de anélisis. Esto es, potencian el rendimiento
de unas categorias e indicadores que todavia deben descansar en la capacidad
subjetiva de definicidn y de codificacion de los humanos. Una segunda limitacion
la hallamos en la dispersion de los métodos computacionales existentes cuyos
lenguajes de codificacion, estdndares de datos e interfaces dificultan su
combinacion. En tercer lugar, el analisis computacional se ha desarrollado
preferentemente en inglés y todavia son escasos los recursos y avances
metodoldgicos en otras lenguas y mas aun en el caso de analisis comparativos de
procesamiento del lenguaje natural en diversos paises no angléfonos.

Como sostiene Andreas Jungherr (2016), existe el peligro de que el
atractivo de Twitter para los analisis cuantitativos eclipse la necesidad de
enfoques cualitativos sobre el papel de Twitter en politica. Los estudios con
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meétodos cualitativos contribuyen a una mejor comprension del panorama
politico.

Los resultados que se presentan en este articulo pertenecen a un proyecto
mas amplio de observacion y analisis de las practicas politicas en la red social
Twitter. Se aleja de la observacion de las métricas de los contenidos politicos
entendidos como acciones de engagement o compromiso por parte de los
usuarios. Estas acciones se entienden normalmente como un reflejo de la
aceptacion social, capital politico o poder de persuasion de los mensajes de las
redes sociales (Campos-Dominguez, 2017; Stier et alt., 2018). Sin embargo, no
hay evidencias de esta conexion tan directa entre conviccion social o politica de
los usuarios de las redes e interacciones en las mismas®. Asi pues, se debe
considerar que, en general, la relacion de muchos usuarios de Twitter con los
contenidos politicos consiste en actividades banales y poco significativas, que se
desarrollan de forma automatica, irracional y efimeramente.

Donde si cristaliza una inequivoca practica politica activa y deliberada es
en el uso que los partidos politicos y sus responsables hacen de Twitter. Para el
analisis de la préctica politica en Twitter se entienden los mensajes lanzados a la
red como un discurso con un papel mediador entre las estructuras sociales y las
interacciones cotidianas. Para Van Dijk (2013), los hablantes/escritores
seleccionamos de entre nuestros modelos mentales alimentados por nuestros
conocimientos e ideologias generales aquellos significados locales que usamos
en nuestras interacciones cotidianas. Asi, aunque analizando esos significados
locales podamos dar directamente con el conocimiento que mueve a la posicién
politica de un hablante/escritor sobre un acontecimiento, no siempre resulta
evidente la macroestructura ideoldgica a la que pertenece. A menudo, es
necesario reconstruir las implicaciones del discurso para acceder a esas
macroestructuras ideoldgicas. Para dicha reconstruccion es imprescindible
acompariar al analisis del discurso del contexto que permita vincular lo
linguistico con lo social.

El contexto de un discurso va desde la situacidn espaciotemporal concreta
que acoge los mensajes de un discurso hasta todo el entorno politico, social y
cultural que los miembros de una comunidad compartimos. Van Dijk afiade una
dimensién cognitiva al contexto y sugiere que ese contexto no es solo una
“realidad” que acompaiia al texto sino también la representacion mental que
tenemos y que aplicamos para la produccion o la comprension del discurso. El
contexto es cualquier estructura que rodea la produccion del texto: fisica, cultural
o mental (Van Dijk, 2013).
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En los analisis de la comunicacién en Twitter, esta vinculacion entre lo
linglistico (texto), lo social y lo mental (contexto) es el puente que vincula la
accion comunicativa online con lo offline. En el caso de los lideres politicos, mas
alla de una préctica social, los mensajes por Twitter son formas de ejercer el
poder en tanto que “el control del discurso implica un acceso preferencial a su
produccidn y, por consiguiente, a sus contenidos y su estilo y, por Gltimo, a lo
que piensa el ptiblico” (Van Dijk, 2013, pp. 13).

Desde la perspectiva del analisis critico del discurso, analizar la préctica
comunicativa en Twitter de los lideres politicos supone reconstruir el poder
expresado en las estrategias discursivas que la conforman. El significado de los
actos de habla ejecutados por los politicos en sus estrategias comunicativas se
manifiesta a través de contenido explicito e implicito. En el caso de la
comunicacion a través de Twitter la carga de contenido implicito es notable si se
compara con el de otras redes sociales y con los medios de comunicacion
tradicionales (Yus, 2010). Esto es asi por la riqueza contextual con la que se
construyen los tweets. Las referencias a contenidos aparecidos en otras redes o
medios de comunicacion, el estrecho vinculo con hechos de la inmediata
actualidad y el uso de un estilo asertivo saturan de informacion contextual los
mensajes. Para la observacion de la carga ideoldgica de las estrategias populistas
es necesario hacer emerger las presuposiciones, implicitos e implicaturas que
pueblan su discurso.

Metodologia

La presente investigacion analiza el discurso en Twitter de tres lideres populistas
de extrema derecha en Europa: Marine Le Pen del Rassemblement National,
Matteo Salvini de la Lega y Santiago Abascal de Vox.

Se analizan las cuentas de los lideres y no de los partidos por la relevancia
que poseen los liderazgos en el populismo (Kissas, 2020). Por otra parte, la
eleccion de estos perfiles se debe a que estos tres partidos lograron resultados
destacables tanto a nivel nacional en sus respectivos paises como en las
elecciones al Parlamento Europeo de 2019. En estas Ultimas, tanto el
Rassemblement National como la Lega fueron los partidos méas votados en sus
respectivos paises, mientras, Vox entré por primera vez en el Parlamento
Europeo después de sus notables resultados en las elecciones autonémicas de
Andaluciaen 2018 o en las elecciones generales espafiolas de 2019 (Perez-Curiel,
2020).

Por otra parte, es necesario resaltar la vigencia de estos liderazgos. La
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formacion de Santiago Abascal ha sido la tercera fuerza politica del Estado
espafol en dos elecciones generales consecutivas (2019 y 2023). Ademas,
Marine Le Pen volvié a disputarle la presidencia a Macron en las ultimas
elecciones presidenciales de Francia (2022). Por su parte, en el caso italiano, si
bien ha habido un intercambio de papeles en el liderazgo de la coalicidn de centro
derecha, actualmente Matteo Salvini es vicepresidente y ministro de
infraestructura y transporte en el gobierno de Giorgia Meloni y su partido es una
de las principales fuerzas politicas de Italia. No obstante, méas alla de esto, el
presente estudio busca profundizar en el analisis comparado de la construccién
de liderazgos populistas de la extrema derecha europea. Para ello, es necesario
entender el momento de inflexion que han tenido estos partidos y liderazgos, lo
cual coincide con las campafas analizadas. La distancia temporal que existe con
esos periodos electorales no implica que deban dejar de analizarse ya que, vistos
con perspectiva, permiten una mayor comprension del suceso, asi lo demuestran
una amplia variedad de estudios publicados recientemente (Burnap et al., 2016;
Combei et al., 2020; Enjolras, 2023; Furman y Tung, 2020; Mangerotti et al.,
2021; Youngnyo Joa y Woong Yun, 2022).

La muestra analizada consta de publicaciones de las cuentas oficiales de
los tres lideres durante el mes previo al dia de las elecciones presidenciales, en el
caso de Francia, o generales, en el caso de Espafia e Italia. También se tienen en
consideracion los 3 dias posteriores al dia de la votacion. Los dias de elecciones
que se tiene en cuenta para realizar el analisis son: 24 de abril de 2017 en Francia,
4 de marzo de 2018 en Italia y 10 de noviembre de 2019 para Espaiia. En total,
esto supone el analisis de 1820 tweets, repartidos de la siguiente forma: 824
correspondientes a Marine Le Pen, 745 a Matteo Salvini y, 251 a Santiago
Abascal. El analisis se centra en esta red social ya que, a diferencia de otras, es
la que tiene mayor influencia para el establecimiento de la agenda publica
(Boynton y Richardson, 2016).

La decisién de analizar las publicaciones durante el periodo de un mes se
toma sobre la base de que la retérica y el uso que hacen los lideres populistas de
las redes sociales lleva a una estrategia comunicativa de campafa permanente
(Maatsch, 2021, como se citd en Pérez-Curiel et al., 2021). Por lo tanto, que la
campana oficial sea mayor o menor a un mes, resulta indiferente.

La primera tarea consistia en realizar una revision de los tweets, con la finalidad
de conocer los contextos en los que se producia el discurso, asi como los
principales temas abordados a lo largo de las campafias por cada uno de los
lideres. Esta revision se llevo a cabo mediante el software de anélisis cualitativo
ATLAS.ti. El primer nivel de andlisis se realiza desde la perspectiva que aporta
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el analisis critico del discurso. En este nivel se analiza el texto del 10% de las
publicaciones. Lo cual, en términos absolutos, equivale a 182 tweets. Esta
seleccion fue realizada de forma aleatoria mediante el lenguaje de programacion
R de entre las bases de datos que contenian las publicaciones. En este porcentaje
se recogen algunas de las publicaciones con mayor nimero de retweets de cada
uno de los perfiles, lo cual indica que son los mensajes de estas cuentas que han
tenido mayor difusion en la red. Asi también, son los mensajes que han tenido
mayor aceptacion entre los seguidores de estos perfiles, hasta el punto de
compartirlos como propios (Pérez-Curiel, 2020).

El analisis que se lleva a cabo en este nivel es de tipo pragmatico, lo cual
quiere decir que es imprescindible entender el contexto en el que se produce el
discurso para realizar el analisis. Asi pues, se estudian las presuposiciones,
implicaciones e implicaturas presentes en el texto de los tweets. Lo cual,
finalmente, contribuye a la extraccion de la matriz ideoldgica del discurso de los
lideres analizados.

Las presuposiciones son proposiciones que se establecen como verdaderas
y previamente conocidas por el destinatario, sin que sea necesariamente verdad
(Van Dijk, 2006). Por su parte, las implicaciones son inferencias que se extraen
directamente del texto, formando parte de los modelos mentales de los
destinatarios acerca de lo que se representa en el discurso (Van Dijk, 2006).
Finalmente, las implicaturas son inferencias también, pero para extraerlas es
necesario recurrir al contexto en el cual se produce el discurso y a la ideologia
tanto del emisor como de los potenciales receptores del discurso. En el caso, los
seguidores de Twitter.

El segundo nivel de analisis corresponde al estudio de la construccion de
la frontera populista entre el “nosotros” y el “ellos”. Con este fin, se realiza un
analisis de tipo lexico en el cual se estudia la categorizacion de los actores
presentes en el discurso. Por categorizacion se entiende: “el modo en el que una
comunidad linguistica categoriza el mundo a través de la estructura léxica, segin
sus intereses sociales” (Colorado, 2012). Esto quiere decir, la manera en la que
se identifica, agrupa y representa a los actores sociales. En este caso, como los
lideres populistas construyen a la comunidad que forma parte de su idea de
“pueblo” o a quienes sefialan como parte del “otro”.

Finalmente, se realiza un estudio comparativo entre los resultados obtenidos por
cada lider en cada uno de los niveles de anélisis. Esto se llevan a cabo con la
intencion de esclarecer los siguientes objetivos:
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Objetivo general:

(1) Comparar desde una perspectiva critica los discursos emitidos en Twitter por
tres de los principales liderazgos de la extrema derecha europea durante periodos
de campana electoral.

Objetivos especificos:

(1) Deducir las implicaciones ideoldgicas del discurso emitido en Twitter por los
lideres populistas de extrema derecha.

(2) Analizar la construccion de la frontera politica entre el “nosotros” y el “ellos”
mediante la representacion de los actores presentes en la retérica populista.

Analisis Critico del Discurso

Para comprender como operan los discursos de estos lideres es necesario analizar
el micronivel del texto. Con esta finalidad, se extraen las presuposiciones,
implicaciones e implicaturas de los tweets que recibieron mayor difusion durante
el periodo analizado. A continuacion, se presenta un ejemplo del andlisis
realizado para cada uno de los lideres.

Realizando la revision de los tweets correspondientes a Santiago Abascal,
se observé que el tema preponderante en su campafa era el modelo territorial del
Estado, centrandose en el conflicto independentista entre Espafia y Catalufia. En
su caso (Tabla 1), dentro de los mensajes que mayor difusion reciben, se observa
como da por supuesta la existencia de un golpe de Estado por parte del
movimiento independentista catalan.

Tabla 1. Santiago Abascal

Usuario: Santiago Abascal RT: 7517 Fav: 19590
(@Santi_Abascal)
Tweet Contexto

La frontera cortada, ocasionando pérdidas | Accion conocida como “Tall de La Jonquera”,
millonarias. El parlamento catalan vuelve | durante las manifestaciones post-sentencia

a desobedecer al Constitucional, y avanza | contra los lideres independentistas en Catalufia.
de la mano del terrorismo callejero. Los
catalanes secuestrados. Es urgente que se
restaure el orden constitucional, y que se
detenga a los golpistas.
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Presuposiciones

Implicaciones

Implicaturas

La frontera esta cortada.

El cierre de la frontera
genera pérdidas millonarias.

El parlamento catalan ha
desobedecido en més de
una ocasioén al
Constitucional.

El parlamento catalan esta
logrando avanzar en sus
objetivos.

El parlamento catalan
secuestra a los catalanes.

No hay orden constitucional
en Catalufia.

El parlamento catalan y los
manifestantes han dado un
golpe de Estado.

Los golpistas acttan
libremente en Catalufia.

El parlamento catalan tiene
una relacion directa con los
manifestantes.

El parlamento catalan y los
manifestantes estan dando un
golpe de Estado y
secuestrando a los catalanes.

Este golpe de Estado est4
acompafiado de actos
terroristas.

El independentismo catalan
es terrorismo.

No se esta haciendo nada por
restaurar el orden
constitucional.

Los independentistas
catalanes son una amenaza
seria para Espafa. Es
necesario acabar con ellos de
inmediato quitandole la
autonomia al parlamento
catalan, devolviendo el orden
constitucional.

Elaboracion propia

La presuposicion de la existencia de un golpe de Estado es utilizada para construir
un discurso que tiene tres vertientes. En primer lugar, antagonizar con el
independentismo y erigirse como el defensor de la unidad de Espafia. En segundo
lugar, construir a su adversario, tanto al independentismo, en cuanto principal
amenaza, como al gobierno, en tanto que complice de dicho golpe. Finalmente,
y, en tercer lugar, utiliza la proposicion del golpe de Estado para legitimar
cualquier tipo de actuacion con tal de, como ellos mismos mencionan, “restaurar
el orden constitucional y detener a los golpistas™.

En los mensajes que difunden estas ideas quedan implicitas la existencia
de diversas relaciones, como, por ejemplo, entre los manifestantes y las
instituciones catalanas o entre el gobierno y el supuesto golpe de Estado. Esto
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deriva en la construccion de un contexto alarmista en el cual queda implicito que
el independentismo es terrorismo o que el gobierno no se preocupa por los
espafoles. Vox transmite la necesidad de actuar con rapidez ya que, para ellos,
Espafia se encuentra bajo una amenaza constante. Ante esta, Abascal construye
su liderazgo desde una vision heroica, como el principal defensor de los intereses
de Espafia.

Recurriendo al contexto en el que se emiten estos tweets, entendiendo que
el mensaje de Santiago Abascal, lider del partido de extrema derecha Vox, se
produce en alusion a las manifestaciones en Barcelona en contra de la sentencia
que condenaba a los lideres independentistas, se extrae que: Los independentistas
catalanes son, en el momento en que se emite el tweet, la principal amenaza para
Espafia y, por lo tanto, es necesario acabar con ellos y devolver el orden
constitucional ante la impasividad del gobierno. Algo que, implicitamente, solo
esta en manos de Vox.

En lo que respecta a la comunicacién de Marine Le Pen, se observa como,
a diferencia de Abascal, diversifica las tematicas abordadas a lo largo de la
camparia. Sin embargo, existen dos temas a los que les da mayor relevancia, estos
son: la politica migratoria y la lucha contra el terrorismo. Asi pues, algunas de
las presuposiciones mas presentes en sus mensajes son que ella es la candidata
del pueblo, o que el islam y sus representantes son peligrosos y deben ser
expulsados de Francia (Tabla 2).

Tabla 2. Marine Le Pen

Usuario: Marine Le Pen (@MLP_officiel) RT: 1995 Fav: 2874
Tweet Contexto
Il faut expulser les imams étrangers qui préchent | Entrevista 3 dias antes de las elecciones.
la haine et I'intégralité des fichés S En ella habla de las fichas S, como se
étrangers."#15minutesPourConvaincre cataloga a las personas presentes en el
https://t.co/FR7taPORfU registro de seguridad nacional en
Francia.
Presuposiciones Implicaciones Implicaturas
Es necesario expulsar a los imanes. | El islam predica el odio. La solucién para acabar
con el terrorismo y la
Los imanes son extranjeros. El islam es un problema inseguridad en Francia
de seguridad nacional. es expulsar a los
Los imanes extranjeros predican el practicantes del islam.
odio. El islam no es bienvenido
en Francia.
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Hay personas con fichas S que son
extranjeros. Quienes practican y
predican el islam deben
ser expulsados de Francia.

Elaboracién propia

Asi pues, la candidata del Rassemblement National construye una narrativa en la
cual gueda patente una presunta situacion de urgencia nacional. En este marco,
el principal responsable de la inseguridad en Francia seria la “ideologia
islamista” y toda la poblacion practicante del islam. Asi pues, por parte de Le Pen
se observa una instrumentalizacion (Kepplinger, Brosius y Staab, 1991; Kramer,
2014) de los ataques terroristas vividos en Francia para hacer una generalizacion,
clasificando a toda la poblacion practicante del islam como terrorista.

Por lo tanto, en su discurso queda implicito que el principal problema de
seguridad para Francia es el islam. Al cual, implicitamente, se acusa de predicar
el odio y se declara como non grato. De la misma forma, en su mensaje esta
implicita la solucién que plantea Le Pen: si se expulsa al islam de Francia, se
acaba con la inseguridad. Atendido al contexto en el cual se produce el discurso,
estas afirmaciones forman parte de la estrategia de Le Pen para construir al otro
y presentarse como defensora de la “civilizacion” y el pueblo francés.

Finalmente, en los mensajes de Matteo Salvini existe una presuposicion
fundamental, esta hace referencia a que los italianos no tienen prioridad. Esta
presuposicion esta presente en su lema de campafia y en el hashtag principal:
#primagliitaliani. Ademas, esta presuposicién es utilizada a lo largo de toda la
campafia como herramienta de denuncia (Tabla 3). Los temas abordados por
Salvini a lo largo de la campafia fueron similares a los de Le Pen, centrandose en
la inmigracion, la seguridad y en asuntos de politica exterior.
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Tabla 3. Matteo Salvini

Usuario: Matteo Salvini (@matteosalvinimi)

RT: 912

Fav: 1619

Tweet

Contexto

ANZIANI costretti a rovistare negli scarti del
mercato, CLANDESTINI protestano perché
non "gradiscono™ il cibo...! Un video che
vale pit di mille analisi. Questo nei
telegiornali non lo fanno vedere, chissa
perché... CONDIVIDI almeno in rete.
#primagliitaliani #4marzovotolLega

Contraste entre dos videos. Uno sobre
personas mayores presuntamente italianas
rebuscando comida en la basura y el otro
sobre presuntos inmigrantes que se quejan
por la calidad de la comida que les ofrecen
en los centros de acogida.

Presuposiciones

Implicaciones

Implicaturas

Los ancianos deben buscar
comida en la basura.

Los inmigrantes protestan
porque no les gusta la comida.

Los telediarios conocen esta
noticia.

Es una realidad que se debe
compartir en las redes
sociales.

Los italianos no tienen
prioridad.

Los inmigrantes reciben la
comida de los italianos.

Se prioriza a los inmigrantes
antes que a los italianos.

Los medios de
comunicacion son complices
de esto.

A los medios no les interesa
que se hable de este tema.

Los medios y el gobierno no
se preocupan por los
italianos.

Los inmigrantes son unos
desagradecidos.

Los italianos deben tener
prioridad.

La prioridad de la Lega son
los italianos.

O se ayuda a los inmigrantes
0 se ayuda a los italianos.

Los culpables de la
situacion de precariedad
que viven los italianos son
los inmigrantes ilegales.

Elaboracién propia
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Salvini construye su discurso ligando esta presuposicion a muchos de los
mensajes que comparte en las redes. Por otra parte, la relaciona al otro concepto
fundamental que utiliza en su campafia: el sentido comun. Ademas, se debe tener
en cuenta que estos mensajes se comparten en un momento en el que Italia lleva
tiempo gestionando crisis migratorias en la frontera sur de Europa. Asi pues,
Salvini construye un marco en el cual la idea implicita es que se ha dejado de
lado a los italianos mientras se favorece a otros colectivos, los cuales, siempre
segun el lider de la Lega, en realidad son un peligro para la sociedad. Esta
acusacion sefiala principalmente a la inmigraciéon, un colectivo al cual
criminaliza y culpabiliza como fuente de los principales males de los italianos en
temas como la economia y la seguridad.

Por otra parte, la presuposicion de que los italianos no tienen prioridad
sefiala como culpable también al gobierno, al cual acusa de no cuidar de la
poblacién. Ante esto, aporta una solucién simplista: defender a los italianos es de
sentido comun. En tanto que la Lega y Salvini controlan el discurso sobre lo que
es, y lo que no, el sentido comun, son capaces de mostrarse como los verdaderos
defensores de los intereses de los italianos, ante un gobierno que los deja a su
suerte, y un enemigo (los inmigrantes), que quiere destruir su modo de vida.

Finalmente, cabe mencionar que este ejercicio fue realizado en cada uno de
los tweets dentro del 10% que contaban con mayor nimero de retweets. En los
mensajes que alcanzaron mayor difusion existen implicaturas que son una
constante, como las presentadas en los ejemplos anteriores (Tablas 1, 2 y 3). Este
tipo de mensaje tiene un caracter polarizador, demonizando a quienes no forman
parte del proyecto politico definido por estos lideres.

Analisis de la frontera populista

Mensajes como los expuestos anteriormente contribuyen a la construccion de la
frontera politica que separa al endogrupo del exogrupo. Esto se aprecia también
en la forma en la cual los lideres nombran a quienes forman parte del pueblo y a
quienes no constituyen parte de él.

En el caso de Santiago Abascal (Tabla 4), quienes forman parte del pueblo
son los espafioles patriotas, una gran marea llena de ilusion y esperanza, lo que
Abascal considera la “Espafia viva”. Este grupo le secunda en su batalla contra
los enemigos de Espafia.

Este enemigo es dicotomico. Por un lado, el independentismo catalan, y
por el otro, el gobierno central. Las figuras que mas se utilizan para representarlo
son lideres institucionales, tanto el presidente de la Generalitat de Catalunya
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como el presidente del gobierno espafiol. Para describir a estos actores a menudo
se utilizan calificativos que les demonizan: golpistas, terroristas, totalitarios, etc.

Tabla 4. Santiago Abascal
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Elaboracion propia mediante el software Atlas.ti

Por su parte, en la frontera construida por Marine le Pen (Tabla 5), el pueblo esta
formado por una mayoria silenciosa, compuesta por ciudadanos patriotas
provenientes de clases medias y populares. En sus mensajes, Marine Le Pen se
incluye como parte del pueblo, haciendo referencia al nosotros, a los franceses,
a la nacion y a la idea de que lo que esté en juego en las elecciones es el futuro
de una civilizacion.

Tabla 5. Marine Le Pen
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Elaboracidn propia mediante el software Atlas.ti

Esta idea de pueblo y nacion se ve amenazada por el “otro”, un enemigo externo
y un traidor interno. El primero sefiala a los extranjeros, la inmigracion y el islam.
A quienes acusa de predicar el odio y califica como terroristas, sanguinarios,
fanaticos y salvajes. Por su parte, el traidor interno es representado tanto por el
gobierno, como por la izquierda. Le Pen entiende que estos agentes facilitan la
entrada de terroristas en Francia posicionandose a favor de la inmigracion.
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Ademaés, acusa al gobierno de estar al servicio de la Unién Europea y sus ideas
“mundialistas”, frente al proteccionismo cultural y econdmico que propone Le
Pen.

Finalmente, el pueblo que construye Matteo Salvini (Tabla 6) esta
compuesto por los italianos que han sido olvidados y que defienden lo que Salvini
llama “sentido comtin”. Destacan la defensa de la familia tradicional, la cultura
italiana o el orgullo religioso. Para Salvini, estos valores estan siendo atacados y,
con ellos, a la gente que los profesa. Para él, los italianos han pasado a un segundo
plano. Es por ello por lo que menciona constantemente que, en su gobierno, los
ultimos seran los primeros. Al mismo tiempo, el “nosotros” esta basado sobre
ideas en positivo como, por ejemplo: la honestidad, el altruismo o la amistad.
Con todo esto, hace una proyeccion a futuro para mostrar a su posible gobierno
como una posibilidad real de cambio.

Tabla 6. Matteo Salvini
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Elaboracién propia mediante el software Atlas.ti

En la construccion que realiza del “otro” existe un antagonismo directo. Ejemplo
de ello son las referencias a que la izquierda y Renzi hablan de pasado, mientras
Salvini habla de futuro. En el caso de las ideas pasa lo mismo, la construccién
del otro se hace en negativo. Esto se observa cuando habla de la inmigracion.
Ellos son los violentos, los delincuentes y los que hacen la guerra. Asi pues, la
construccion del otro para Salvini, al igual que en el caso de Le Pen, esta basada
en la dicotomia entre el enemigo externo y el traidor interno. En este caso los
enemigos externos de los italianos son tanto los inmigrantes como la Union
Europea. Por su parte, los traidores internos son el gobierno, los partidos de
izquierda y las élites econdmicas.



Discurso & Sociedad, 18(2), 2024, 209-235 228
Jose B. Berna Alvarado. Jaume Soriano Clemente. La extrema derecha populista en
Twitter. Andlisis comparado del discurso de sus lideres en Espafia, Francia e Italia

Discusion y conclusiones

Resulta relevante discutir y comparar las estrategias comunicativas que han
seguido estos tres lideres. En primer lugar, se observa que existe un uso desigual
de la red. Santiago Abascal publica mucho menos que sus homdlogos. Sin
embargo, atendiendo las métricas de sus publicaciones, consigue una difusion
mayor. Esto encaja con el estilo de comunicacion “menos es mas” descrito por
Concha Pérez Curiel (2020) en referencia a la comunicacion en plataformas
digitales del lider de Vox.

Los tres lideres utilizan Twitter como una herramienta para compartir su
agenda, centrando sus mensajes en temas que sefialan al exogrupo y facilitan la
polarizacion. Santiago Abascal focaliza su discurso en el independentismo
catalan. Por su parte, Marine Le Pen y Matteo Salvini fijan a la inmigracion como
principal antagonista. No obstante, los tres lideres apuntan también al gobierno
de sus respectivos paises como responsable de los problemas, cumpliendo asi con
el caracter dual del antagonismo (Casullo, 2019).

Esta dicotomia entre el “nosotros” y el “ellos” se observa tanto de forma
explicita como implicita. Asi pues, se infieren dos niveles del mensaje. Uno, el
explicito, destinado a afirmaciones mayoritariamente polarizadoras. Mientras, el
implicito, es utilizado para reafirmar el mensaje explicito de la publicacién,
utilizando una narrativa ligada al contexto y a mensajes en los cuales se ha ido
definiendo previamente a los actores que forman parte de la narrativa populista.
Uno de los mensajes implicitos mas importantes en los mensajes de los tres
lideres es aquel que construye una supuesta situacion de emergencia. Los
discursos giran en torno a esta idea y en la necesidad de una solucion: la victoria
de los lideres para salvar al pueblo.

La construccion que hacen del “nosotros” esta definida por el orgullo
nacional ligado a ideas en positivo, como la esperanza, la ilusion o el deseo de
cambio. Esto contrasta con la representacién y las ideas asignadas a su
antagonista. Existe una coincidencia entre los tres lideres en sefalar al “otro”
como violento y radical, llegando incluso a deshumanizarle. Esta forma de
elaborar el discurso politico encaja con la definicion del cuadro ideoldgico
propuesta por Teun Van Dijk (2006), se exaltan los aspectos positivos propios,
minimizando los negativos, mientras que se exaltan los aspectos negativos del
“otro”, minimizando los positivos.

Pese a actuar en contextos distintos, el discurso se elabora de forma muy
similar, construyendo un enemigo con el cual antagonizar y asi articular sus
propuestas en torno a la lucha contra él, sin argumentos programaticos. Mediante
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las publicaciones, se busca la polémica, la confrontacion y la polarizacion del
electorado al mismo tiempo que la movilizacion de sus seguidores. Todas estos,
aspectos fundamentales de la narrativa populista (Casullo, 2019).

Finalmente, resulta necesario agregar que, aunque estos lideres difunden la
idea de que su discurso se realiza desde el amor y la esperanza por un futuro
mejor, el trasfondo de sus mensajes evidencia una construccién de la otredad
basada en el racismo y la xenofobia, intentando camuflarlo bajo la idea del
“sentido comun”. Asi pues, resulta fundamental profundizar en la investigacion
y el andlisis de los discursos populistas de extrema derecha para entender los
matices existentes en su forma de construir lo que asumen como politico, sus
modos de difusion, su adaptabilidad a los nuevos contextos digitales y el impacto
que estos tienen en la sociedad.

Los lideres politicos analizados reaccionan con mensajes apropiados para
cada contexto nacional. Los hechos y los temas que tratan mantienen algunas
similitudes que se diluyen en el fragor de la contienda politica de cada pais. No
obstante, el analisis del significado implicito de los mensajes revela una matriz
ideoldgica y un uso de los diferentes niveles del mensaje similar. Su estrategia
comunicativa en redes sociales consiste en crear las condiciones culturales para
una nueva forma de democracia basada en la desigualdad de derechos entre los
ciudadanos y el empoderamiento del liderazgo.

Estos lideres y partidos han obtenido resultados importantes recientemente,
consolidandose en sus respectivos paises (Bayon, 2023; Durovic, 2023; Trastulli
y Mastroianni, 2024). A esto se une un contexto a nivel mundial en el que las
propuestas de extrema derecha estan en auge. Estos lideres replican la estructura
de sus discursos pese a actuar en contextos distintos, lo cual evidencia una
tendencia hacia el fortalecimiento de estas posiciones. Ademas, con el paso del
tiempo, pueden perfeccionar su estrategia, acercandose a nuevos sectores de la
sociedad y ganando alin mas representacion. Estas propuestas politicas emergen
en contextos de crisis, entender como afrontan estos momentos y como les
utilizan a su favor es crucial para comprender la forma en la que han llegado al
poder. Para estudiar el momento que viven estos partidos y liderazgos en la
actualidad, resulta fundamental entender de dénde vienen y a que sectores han
ido apelando para construir un proyecto politico que cada vez tiene una presencia
mayor en las democracias occidentales.
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Notas

1Un avance de los resultados de esta investigacion fue presentado en el VIII Congreso
Internacional de la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacidn celebrado en
Barcelona en junio de 2022.

2 Los ntmeros 4 y 5 del volumen 26 (2017), y los nimeros 5 y 6 del volumen 27 (2018) de El
Profesional de la Informacion; la edicion especial vol. 31 nimero 3 (2018) de Communication &
Society; o el monografico en el nimero 79 (2021) de la Revista Latina de Comunicacion Social.
3Sin olvidar la merma de fiabilidad que las métricas de internet han sufrido con la introduccion
de interacciones automatizadas y de bots (Kearney, 2018).
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