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‘ ‘ Reflexio fonamental: “La gentes pen-
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fabricar si ho desitja”.

Aquesta ésuna escena inspi-

rada en la realitat que cada
dias’esdevé al’Estamperia San José del
carrer dels Boters, adues passes delaca-
tedral de Barcelona, segurament I’tinic
comerg¢ especialitzatenreligié que sub-
sisteix a Barcelona.

El Francesci’Antoni Casals regen-
ten el negoci que van fundar els seus avis
el 1919. L’avia era argentina, d’aqui el
nom de San José, unbarride Buenos Ai-
res. Son la tercera generacio d’una nis-
saga familiar que, sense pertanyer a
I’Església, podria fer una tesi doctoral
sobre la historia de la fe a la ciutat de
Barcelona. De fet, el Francesc ens con-
fessa queliesta donantvoltesaunllibre
per recollir els grapats d’histories inte-
ressantissimes que custodialasevame-
moria. Estampes, rosarisimedalles son
els productes que tenen més sortidaala
botiga, pero 'Estamperia San José no
nomeés és allo que es veu a simple vista.

anta Agripina la tenen?”,
‘ ‘ S“Doncs no, pero I’hi podem

Pioners a internet, poden
enviar imatges de verges,
calzes, custodies, patenes i
roba de litiirgia a tot el mén

Van ser pioners visionaris a’hora de
detectarel potencial impressionant d’in-
ternet. Tenen pagina web des del 1998 i
venenatotel mon. Per tot Europa, esclar,
perotambé al’Asiail’Africa: el Japo, Co-
rea del Sud, Australia, els Estats Units...
Poden enviar imatges de verges, pero
també calzes, custodies, patenes, robade
litargia... Ens permeten entrar al pis de
dalt, reservat per als mossens que desit-
gen canviar els habits liturgics i les con-
gregacions que volenrenovarl’aixovar de
la missa. Produccié artesanal costosa -
una custodia de qualitat pot valer 1.000
euros— que ha de suportar una salvatge
competéncia cibernética.

AUTOCTONS, TURISTES | L’ESGLESIA

“Nosaltres tenim oferta per a tothom.
Pensa que hi ha parroquies que disposen
de molt pocs recursos i ales quals també
volem oferir servei”. Lavenda a la botiga
és, aproximadament, un 50% de cliente-
la autoctona, entre el 30% i el 40% turis-
meiun10% de I’Església: parroquies, ta-
natoris, geriatrics, etc. També catedrals
que fan comandes més a ’engros: “Envi-
eu-nos 200 rosaris, si us plau”.
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ve de diversos perfils. Aquell que vol un
regal peral’avia-aixojavadebaixada-;
els joves creients que volen un objecte
no arcaic per poder reforcar el seu sen-
timent; i també aquelles persones —un
perfilmolt curids aguditzat en temps de
la pandémia de la covid- que es confes-
sen no creients, pero “per si de cas”
compren una estampa o una medalla
com a amulet protector.

“AQUI NO VENEM MIRACLES”

Els classics? Doncs sant Benet i sant
Pancrac -el protector de la salutide la
feina-, sant Cristofol —per portar-lo al
cotxe—-, la Mare de Déu de Montserrat,
sant Antoni, sant Judes Tadeuila Ma-
re de Déu del Carme. Ah! I santa Rita,
patrona dels impossibles. “Aqui no ve-
nemmiracles”, exclamal’Antoni, “Pero
sabem escoltar, quasi com confessors i
psicolegs;inojuguemamblagent niens
n’aprofitem”, recalca.
Fapocsdiesvanestarunahoradere-
llotge atenent i escoltant les cabories
d’una clienta. “No compris aquesta pe-
ca de fusta per portar-la al cementiri,
compra aquesta altra que és més bara-

La botiga es va reformar el
1991, pero es van conservar
els aparadors i la facana, que
son patrimoni de la ciutat
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taiet durara molt més”. “Qui compra
una medalla de sant Benet és perque li
funciona, no en tinguis cap dubte, eh?”
No és un tema de supersticio, ho tenen
clar. Hiha persones que inicament cre-
uen en els angels, pero no en els sants,
icomprenunsant Miquel perque els in-
oculi confort. L’assessorament precis i
saber escoltar és una partessencial dela
feina. Han servit attrezzo per a films
com Marlowe, amb Liam Neeson, i per
al Crims de TV3: “Home! Si’assassi era
un equatoria que teniaun altar a casa se-
va, no t’emportis la Virgen del Rocio!”

Labotigavaexperimentar una refor-
maintegral ’any 1991, jaque s’haviade-
gradat molt. Els aparadorsilafacanade
fusta es van conservar i protegir, i avui
son patrimoni de la ciutat. Molts turis-
tes entren, miren i marxen sense com-
prarres, pero, en canvi, n’hi ha que s’en-
duen un detallet quasi com a souvenir:
un clauer, un imant, una estampa, una
figura del pessebre... S6n quatre treba-
lladorsirebenl’ajudadels fillsdel Fran-
cescil’Antoni. “Sivolen seguir el nego-
ci sera fantastic, si no, ja veurem que
passa”, conclouen.

[’Estamperia San José subsisteix a tocar de la catedral

com a comer¢ especialitzat en tematica religiosa




