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esistencia. Implacable. Economia

de guerra. Aquest erael panorama

delabotigade fotografiaJoma, tot

un classic del barri de Gracia de

Barcelona, amb l’arribada en
tromba de les tecnologies digitals a un
mon, el nostre, tan sotmes a I’evolucio
tecnologica. Pero hivahaver un clic, mai
meés ben dit, com el clic que fan els vells
disparadors de les cameres analogiques.
I el clic esta 100% relacionat amb els
nous temps, amb els canvis de tendén-
cies,amb I’aparicié de les xarxes socials.
Totaunaparadoxa, si:1a tecnologia ana-
logica ha ressorgit amb forca precisa-
ment gracies a I’avencg dels temps, a la
dictadura de les xarxes socials, a les ga-
nes d’experimentar, d’explicar coses di-
ferents, de posicionar-se en aquest mon
amb afany i personalitat vintage.

La clau de Iéxit esta en
Pespecialitzacio absoluta en
allo en que sempre han sigut

Jorts: Panalogic

Al carrer de Bonavistaa tocarde Tor-
rent de I’Olla, Foto Joma va ser creada
aprincipis dels anys setanta per Jordi
Molina, el padrastre del Mario Gonza-
lez, I’actual propietari. Botiga de foto-
grafiaamb totesles prestacions. Des del
revelatge, llavors encara amb el blanc
i negre dominador, a la compravenda
de totamena de material fotografic: ca-
meres, accessoris, paper fotografic, car-
rets, ampliadores, i també els produc-
tes quimics per fer el tradicional reve-
latge analogic dins les cambres fosques,
tan recordades pels fotografs professi-
onals que ja tenen algunes decades de
trajectoriaalesespatlles. Durant les se-
glients decades el negoci va rutllar
d’allo més bé —van arribar a obrir dues
botigues més— quan encarano existiala
ferotge competenciadeles grans super-
ficies i el suggerent univers de la foto-
grafia era patrimoni de les botigues de
barri. Alabotiga del carrer de Bonavis-
tavan arribar aser quatre treballadors.
Avui és el Mario sol, que des de I'any
2000 es va incorporar al negoci per
acompanyar el seu padrastre.

El punt d’inflexid va arribar amb el
boom delafotografiadigital. Al principi
si que van adoptar-lo, més que res per-
queerael que tocavaprovar. Peronoels
va sortir a compte. Per quin motiu? La
maquinaria queda de seguida obsoleta
i no val la pena comprar per tornar a

HI HA CAMERES
DE FOTOS D'UN
SOL US?
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vendre cameres digitals que han quedat
defenestrades per les ultimes novetats
al mercat. Solucié? L’especialitzacid ab-
soluta en allo que sempre han sigut
forts: 'analogic. La compraivenda de
cameres antigues, esclar, pero també
amb un fenomen nou i sorprenent que
els ha injectat nova vida: la fascinacio
dels joves per la tecnologia analogica,
que utilitzen de forma creativa per ge-
nerar marca i personalitat propia i uti-
litzar les fotos com a aparador diferen-
ciat ales xarxes socials.

Un exemple? Les cameres fotografi-
ques d’un sol us. Aquelles que abans
compravem quan anavem de viatge i
que a la tornada revelavem amb I’ex-
pectativa de veure que ens hi trobavem.
Entre 18125 euros, poden costar. El cli-
ent que les compratambé porta areve-
lar les fotos a Joma, pero la gran majo-
riano les vol en paper, sin6 en format
digital. La maquina revela el carret i
amb un programa com WeTransfer el
client rep facilment el resultat. E1 Ma-
riojaho té per ma. El preu és del tot as-
sequible: 10 euros.

VENDA DE CARRETS

Un concepte molt similar és el del cli-
ent que compra carrets per donar no-
vavidaalacameraanalogicadel seu pa-
re o del seu avi. De cada deu clients
d’aquest tipus, només dos o tres volen
ampliacions amb paper fotografic. A la
gran majoria el format digital ja els va
bé. Volen les fotos per a projectes pro-
fessionals diversos o per poder-les pen-
jarales sevesxarxes. Que val un carret?
Abans eren molt barats —entre 3i5 eu-
ros— perque hi havia excedents que
s’havien quedat tancats en magatzems
iningu elsvolia. Avuiles grans marques
jas’han adonat de 'augment de la de-
manda. El Mario ven els carrets al vol-
tant dels 12 euros.

Hi ha clients que compren
carrets per donar nova vida a
la camera analogica del seu
pare o del seu avi

Quins altres serveis hi haalabotiga?
Lesfotosde carnet, irreductibles, enca-
ra necessaries per a la renovacio de to-
tamenade documentacio. La conversio
de formats. Dels vells Super 8 mm i Su-
per 16 mm —els vells reis de les gravaci-
ons domestiques- al format digital. El
mateix amb el VHS i el Beta. I amb els
vells negatius fotografics que gairebé to-
tes les families tenen a casaique un dia
etcauenales mansietfail-lusio ampli-
ar per veure bé que van fotografiar els
teus pares i els teus avis fa decades. Re-
cuperar l’oblit, rescatar la memoria.

Joma, al barri de Gracia, es manté com una botiga

de fotografia analogica en un mon totalment digitalitzat




