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imarques de garantia. Intenten tenir la

TONI VALL maxima quantitat de roba de marques

Periodista nacionals. Marques com Mayoral, Isa-

@tonivall bel Mora, Interbaby i els irreductibles

ldia que Conxita Aymerich novisita
els seus estimats Magatzems Sant
Pau, son un bon grapat els clients
que li pregunten a Marta Serrat, la
seva filla, que fa la seva mare, si es
troba bé i quan la podran tornar a veu-
re. Mare i filla son les animes d’aquest
negoci familiar que ja supera amb es-
creixels centanysique es manté viuiac-
tiu en un carrer -Sant Pau, 23- colonit-
zat des de la Rambla fins a la rambla del
Raval practicament en un 100% pel ma-
teix negoci: les botigues de telefonia re-
gentades per residents pakistanesos.
Tot un misteri que sembla obeir alo-
giques economiques més pervertides
que no pas sanes, pero elles s’ho miren
amb resignada naturalitat: “Ui! El bar-
ri ha canviat moltilaciutat també!”. La
immensa majoria dels comercos del
carrer han anat plegant i s’hi ha esta-
blertun model comercial diguem-ne di-
ferent. A aixo cal afegir-hi la progressi-
vaiinexorable perdua de veins de tota
lavida i també la ferotge competencia
que existeix en el gremi de la roba. Ells
tenen una especialitzacidé concreta: la

La immensa majoria dels
comergos del carrer han anat
pleganti s’hi ha establert un

model comercial diferent

roba de nen fins als vuit anys. I malgrat
els canvis del barri i la preséncia altis-
sima de laimmigracid, un avantatge els
beneficia: la natalitat continua existint
i mentre hi hagi nens sera necessari
continuar vestint-los. Una obvietat, es-
clar, pero que contribueix afer entendre
la continuitat de Magatzems Sant Pau,
una excepcio, una exotica superviven-
ciaque sobtatambé en temps de comer-
cos de roba que és quasi d’un sol Us
—-competencia no els en falta- i, sobre-
tot, de venda massivaicada cop més es-
tesa per internet. “Pots comprar al’en-
gros totamenade talleside models, t’ho
envien ’endema i pots retornar el que
novulguis”, enumerala Marta. Pero ells
mantenen diversos valors afegits.

El primer és el valor de la venda de
tu a tu, el consell personalitzat per als
pares primerencs, per exemple. No sa-
ben quinaroba, quins models, quines ta-
lles, que els pot anar millor per al nado
que acaba d’arribar o que esta a puntde
néixer. L’altre valor és la qualitat del
producte. Bona materia primera, bon
patronatge de laroba, dissenys atractius

PER A NENS
EN PLE RAVAL
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cotxets Jané, de Palau-solita i Plega-
mans! Tot plegat formaun conglomerat
que contribueix al manteniment, la con-
tinuitatiel futur d'unabotiga que inten-
ta mantenir les essencies de tota la se-
va historia.

Una historia que es remunta al 1909.
Primo Serrat, el fundador,ilasevadona
ja estaven molt familiaritzats amb el
mon de larobaila confeccio. Ell treba-
llava als magatzems El Siglo i ella con-
feccionavaroba que venia pels voltants
del Mercatde Sant Antoni. “Hem de po-
sar una botiga!”, es deien. I aixi ho van
fer. Primer, a Sant Pau, 77, on va estar
fins al 1992, quan lacreacio delarambla
del Raval —ila consegiient reurbanitza-
cid del barri- els vafer moure fins al seu
emplacamentactual. VanserlaPilariel
Pere, els avis de la Marta i sogres de la
Concxita, els que van veure clar el nin-
xol de mercat que eralaroba per anens
ivan procediral’especialitzacié que du-
ra fins avui en dia. “En temps de post-
guerra, entre classes més o menys ben-
estants, era habitual voler vestir bé els
nens, que fessin goig, com una mostra
d’estatus”, relatala Marta. Pere Serrat,
el marit de la Conxita, va ser ’hereu del

També venen tota mena de
productes associats a la
puericulturai cotilleria

per a mares lactants

negoci, pero era metge i no podia con-
tinuar-lo. Aixi que vaserella, brac abrac
amb els sogres, qui vaser-ne la continu-
adora. Sempre li va agradar la feina, el
tracte amblagent, elsinfants, lalitirgia
de rebre la roba, guardar-la, cuidar-la,
ensenyar-la. Mare i filla parlen, en
aquest sentit, el mateixidioma d’estima
pel seu ofici.

Quina clientela tenen? Forca varia-
da,jahohemvist. Elsavisde totalavida
—cada cop en queden menys, dissorta-
dament- que compren per als nets, la
gent de pas, els treballadors del barri, els
residents locals i migrants i també els
turistes, esclar. El que venen més? Es
fa dificil de dir. Tenen tota mena de ro-
ba des dels zero fins als vuit anys. Sén
anys de molta variacio de talles; per
tant, han de poder disposar d’un mos-
trari molt ampli. També venen totame-
na de productes associats ala puericul-
tura: cotxets, bressols, llitets, trones,
kits d’alimentacio, d’higiene personal,
etc. T una petita seccio de cotilleriairo-
bainterior. Sostenidors per amareslac-
tants, per exemple.

Magatzems Sant Pau és una excepcio,
una exotica supervivencia comercial




