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Magatzems Sant Pau és una excepció,  
una exòtica supervivència comercial

E
l dia que Conxita Aymerich no visita 
els seus estimats Magatzems Sant 
Pau, són un bon grapat els clients 
que li pregunten a Marta Serrat, la 
seva filla, què fa la seva mare, si es 

troba bé i quan la podran tornar a veu-
re. Mare i filla són les ànimes d’aquest 
negoci familiar que ja supera amb es-
creix els cent anys i que es manté viu i ac-
tiu en un carrer –Sant Pau, 23– colonit-
zat des de la Rambla fins a la rambla del 
Raval pràcticament en un 100% pel ma-
teix negoci: les botigues de telefonia re-
gentades per residents pakistanesos. 

Tot un misteri que sembla obeir a lò-
giques econòmiques més pervertides 
que no pas sanes, però elles s’ho miren 
amb resignada naturalitat: “Ui! El bar-
ri ha canviat molt i la ciutat també!”. La 
immensa majoria dels comerços del 
carrer han anat plegant i s’hi ha esta-
blert un model comercial diguem-ne di-
ferent. A això cal afegir-hi la progressi-
va i inexorable pèrdua de veïns de tota 
la vida i també la ferotge competència 
que existeix en el gremi de la roba. Ells 
tenen una especialització concreta: la 

roba de nen fins als vuit anys. I malgrat 
els canvis del barri i la presència altís-
sima de la immigració, un avantatge els 
beneficia: la natalitat continua existint 
i mentre hi hagi nens serà necessari 
continuar vestint-los. Una obvietat, es-
clar, però que contribueix a fer entendre 
la continuïtat de Magatzems Sant Pau, 
una excepció, una exòtica supervivèn-
cia que sobta també en temps de comer-
ços de roba que és quasi d’un sol ús 
–competència no els en falta– i, sobre-
tot, de venda massiva i cada cop més es-
tesa per internet. “Pots comprar a l’en-
gròs tota mena de talles i de models, t’ho 
envien l’endemà i pots retornar el que 
no vulguis”, enumera la Marta. Però ells 
mantenen diversos valors afegits. 

El primer és el valor de la venda de 
tu a tu, el consell personalitzat per als 
pares primerencs, per exemple. No sa-
ben quina roba, quins models, quines ta-
lles, què els pot anar millor per al nadó 
que acaba d’arribar o que està a punt de 
néixer. L’altre valor és la qualitat del 
producte. Bona matèria primera, bon 
patronatge de la roba, dissenys atractius 

i marques de garantia. Intenten tenir la 
màxima quantitat de roba de marques 
nacionals. Marques com Mayoral, Isa-
bel Mora, Interbaby i els irreductibles 
cotxets Jané, de Palau-solità i Plega-
mans! Tot plegat forma un conglomerat 
que contribueix al manteniment, la con-
tinuïtat i el futur d’una botiga que inten-
ta mantenir les essències de tota la se-
va història. 

Una història que es remunta al 1909. 
Primo Serrat, el fundador, i la seva dona 
ja estaven molt familiaritzats amb el 
món de la roba i la confecció. Ell treba-
llava als magatzems El Siglo i ella con-
feccionava roba que venia pels voltants 
del Mercat de Sant Antoni. “Hem de po-
sar una botiga!”, es deien. I així ho van 
fer. Primer, a Sant Pau, 77, on va estar 
fins al 1992, quan la creació de la rambla 
del Raval –i la consegüent reurbanitza-
ció del barri– els va fer moure fins al seu 
emplaçament actual. Van ser la Pilar i el 
Pere, els avis de la Marta i sogres de la 
Conxita, els que van veure clar el nín-
xol de mercat que era la roba per a nens 
i van procedir a l’especialització que du-
ra fins avui en dia. “En temps de post-
guerra, entre classes més o menys ben-
estants, era habitual voler vestir bé els 
nens, que fessin goig, com una mostra 
d’estatus”, relata la Marta. Pere Serrat, 
el marit de la Conxita, va ser l’hereu del 

negoci, però era metge i no podia con-
tinuar-lo. Així que va ser ella, braç a braç 
amb els sogres, qui va ser-ne la continu-
adora. Sempre li va agradar la feina, el 
tracte amb la gent, els infants, la litúrgia 
de rebre la roba, guardar-la, cuidar-la, 
ensenyar-la. Mare i filla parlen, en 
aquest sentit, el mateix idioma d’estima 
pel seu ofici. 

Quina clientela tenen? Força varia-
da, ja ho hem vist. Els avis de tota la vida 
–cada cop en queden menys, dissorta-
dament– que compren per als nets, la 
gent de pas, els treballadors del barri, els 
residents locals i migrants i també els 
turistes, esclar. El que venen més? Es 
fa difícil de dir. Tenen tota mena de ro-
ba des dels zero fins als vuit anys. Són 
anys de molta variació de talles; per 
tant, han de poder disposar d’un mos-
trari molt ampli. També venen tota me-
na de productes associats a la puericul-
tura: cotxets, bressols, llitets, trones, 
kits d’alimentació, d’higiene personal, 
etc. I una petita secció de cotilleria i ro-
ba interior. Sostenidors per a mares lac-
tants, per exemple.
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DE TOTA LA VIDA

La immensa majoria dels 
comerços del carrer han anat 
plegant i s’hi ha establert un 

model comercial diferent
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També venen tota mena de 
productes associats a la 
puericultura i cotilleria  

per a mares lactants


