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Analisis de softwares de inteligencia
artificial generativa de voz aplicados
al podcasting

Analysis of voice-generative artificial intelligence
software applied to podcasting

RESUMEN:

La inteligencia artificial generativa (IAG) de voz es capaz de generar mensajes en lenguaje humano me-
diante algoritmos de aprendizaje profundo, como las redes neuronales convolucionales (CNN), que apren-
den a imitar los patrones vocales a partir de datos de habla. Ante este contexto, el principal objetivo es
ofrecer una radiografia de la IAG de voz aplicada al podcasting para responder si la actual oferta tecno-
l6gica representa una amenaza para los empleos de los profesionales del audio, en particular para los/as
locutores/as. Con este fin, se analizan los principales softwares que emplean los creadores de pédcast para
la clonacién de voz y se establece un marco comparativo. En segundo lugar, se recopilan las percepciones
de los creadores acerca de los resultados obtenidos mediante el anélisis de 10 titulos. Los principales
softwares ofrecen herramientas especificas, que pueden mejorar el flujo de trabajo y optimizar los costes
de produccién. Gracias a los resultados sobre el estado actual de la IAG de voz aplicada al podcasting, he-
mos identificado tanto las oportunidades como las limitaciones que esta tecnologia ofrece a los creadores.
Se observa que la industria de la IAG de voz esta adaptandose a las necesidades del sector, ofreciendo
multiples herramientas a través de plataformas especializadas que permiten clonar la voz, editar grabacio-
nes, publicar pédcast y distribuirlos en varios idiomas. Sin embargo, no se interpreta como una amenaza
inmediata debido a la reproduccién de una prosodia inexacta y la ausencia de elementos paralinglisticos.

PALABRAS CLAVE:
inteligencia artificial generativa, voz sintética, podcasting, automatizacién, prosodia.

ABSTRACT:

Voice Al is capable of generating human language messages through deep learning algorithms, such as convolutional
neural networks (CNN), which learn to imitate vocal patterns from speech data. In this context, the main objective
is to provide an overview of voice Al applied to podcasting, aiming to answer whether the current technological
offerings pose a threat to audio professionals’ jobs, particularly voice-over artists. To this end, the main software
used by podcast creators for voice cloning is analyzed, and a comparative framework is established. Secondly,
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creators’ perceptions of the results are gathered by analyzing 10 titles. The main software provides specific tools that
can enhance workflow and optimize production costs. Based on the findings about the current state of voice Al in
podcasting, we have identified both the opportunities and limitations this technology offers to creators. It is observed
that the voice Al industry is adapting to the sector’s needs, offering multiple tools through specialized platforms
that allow for voice cloning, editing recordings, publishing podcasts, and distributing them in several languages.
However, it is not perceived as an immediate threat due to the reproduction of inaccurate prosody and the absence
of paralinguistic elements.

KEY WORDS:

generative artificial intelligence, synthetic voice, podcasting, automation, prosody.

1. Introduccion

Existe un amplio consenso respecto a las dimensiones que alcanzara la disciplina de la in-
teligencia artificial (en adelante IA) en los proximos afos dada su capacidad para abordar
tareas que hasta hace pocos afos requerian la intervencion humana (Boden, 2018; Bhar-
gava y Sharma, 2022; Brennen et al., 2022). Este hecho es especialmente notable en la 1A
generativa (en adelante IAG), una rama del aprendizaje automatico capaz de generar nuevo
contenido en una gran variedad de formas a partir de la consolidacion de datos de diversas
fuentes (Dasborough, 2023; Preiksaitis y Rose, 2023). Esta tecnologia aprende a «identificar
patrones y caracteristicas del conjunto de datos y textos culturales para generar nuevos da-
tos o textos culturales similares, acordes con un contexto de aplicacién» (Aguado-Terron y
Grandio-Pérez, 2024, p. 7). Un ejemplo de ello es su capacidad para crear una herramienta
de comunicacion tan intima y personal como la voz.

La IAG de voz es capaz de generar mensajes en lenguaje humano, a través de algoritmos
de aprendizaje profundo, como las redes neuronales convolucionales (CNN) (Vaissnave et
al., 2024), que aprenden a imitar los patrones vocales a partir de datos de habla (Guzman y
Lewis, 2020). Este proceso es posible gracias a la facilitacion a la IAG de ingentes cantidades
de datos (Cascella et al., 2023): una muestra de voz, cuya extension puede variar segun el
software empleado. El algoritmo identifica los matices que la hacen Unica, como el timbre
y la cadencia; es decir, el ADN del habla (Alvarez et al., 2022). Este aprendizaje, también
denominado entrenamiento, le permite resolver de forma adecuada la tarea que se le enco-
mienda (Rudolph, 2018). Tras el entrenamiento, la IAG puede generar nuevos audios en la
voz sintética de destino —voz digital o virtual— a partir del texto que se le proporciona (Sun
et al., 2023). Los usuarios, en funcion de sus necesidades productivas, pueden escoger entre
una amplia oferta de voces almacenadas en el software —banco de voces—, o facilitar una
muestra de su propia voz para que la clone, que, ademas, puede recrear en varios idiomas.

El alto nivel de realismo alcanzado con la aplicacién de esta tecnologia en productos mul-
timedia ha generado un amplio debate en torno a sus implicaciones éticas, legales y sociales
(Franganillo, 2022; 2023). Entre los principales riesgos que se han identificado, se destacan los
peligros asociados al uso fraudulento, como los casos de clonacion de voz para la comision
de estafas. Asimismo, la clonacion sin el consentimiento de su legitimo propietario ha creado
una creciente preocupacion por la seguridad y los derechos individuales. Ademas, la falta de
etiquetado claro en los contenidos de audio y video generados por IA desprotege y confunde a
la audiencia, situacion que podria ser mitigada con la entrada en vigor de la Ley de Inteligencia
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Artificial en 2025, la cual establece la obligatoriedad de dicha préactica (European Parliament,
2024). Del mismo modo, el uso de la IAG de voz también despierta preocupaciones en el am-
bito profesional debido a que podria incidir en precariedad laboral (Stenbom et al., 2023). Esta
situacion ha puesto en alerta al sector profesional del doblaje. La United Voice Artist (UVA),
asociacion que representa a los dobladores de peliculas, series y spots de 48 paises, desde
enero de 2024 exige la clausula IA en los contratos. Esta prohibe de forma expresa que la voz
0 los tonos se utilicen en productos distintos de aquellos para los que los dobladores han sido
contratados (UVA, 2024). Con el nuevo escenario que dibuja la IAG de voz, «queda patente el
miedo que existe a que esta tecnologia disruptiva pueda acabar con los puestos de trabajo de
profesionales del audio, especialmente, los/as locutores/as, algo que se achaca a la aplicacion
de esta tecnologia en cualquier tipo de formato» (Chaparro-Dominguez, 2024, p. 135).

Dada la dimension que esta alcanzando el fendbmeno y su potencial para transformar la indus-
tria, este trabajo persigue obtener una radiografia de la IAG de voz aplicada al podcasting para
responder si la actual oferta tecnoldgica se configura como una amenaza para los profesionales
del audio, especialmente de locutores y locutoras. Para ello, se combina el analisis del software
IAG de voz que emplean los podcasters en su flujo de trabajo con el estudio de la percepcion de
los productores de pédcast acerca de los resultados obtenidos mediante el analisis de 10 titulos.

El estudio de IAG de voz ha sido ampliamente abordado por la academia. Destacan los
trabajos de Taylor (2024) sobre las posibilidades de la IA aplicada a los pédcast, el de Rime
et al. (2022) acerca de las innovaciones en el podcasting, el de Chaparro-Dominguez (2024)
sobre el impacto en los contenidos periodisticos sonoros o el de Ada et al. (2024) acerca de
las capacidades paralinglisticas de la IAG de voz. Sin embargo, las revisiones de software
aplicadas al podcasting son practicamente inexistentes, asi como trabajos que recojan la
percepcion de los creadores de pddcast que emplean dicha tecnologia para la construccion
de la narrativa. Este articulo pretende ampliar la produccion académica al respecto, desde
la perspectiva profesional, permitiendo una comprensién mas profunda del significado y la
posible repercusion en términos laborales de esta tecnologia.

2. Marco teorico

En pocos afios, el podcasting se ha consolidado como una fuente relevante para la infor-
macion y el entretenimiento de la audiencia. El formato de audio contribuye a establecer
una relacion de intimidad del oyente con la voz que transmite el mensaje (Bottomley, 2015),
favorecido por la escucha personal en soledad (Espinosa, 2019). Esta intimidad que genera
se traduce en la credibilidad del mensaje (Fit6-Carreras et al., 2023).

Se estima que, para finales de 2024, el nUmero global de oyentes de pddcast alcance
los 504,9 millones (Mosby, 2024). La audiencia siente atraccion hacia el formato debido a la
amplia oferta de titulos disponibles en plataformas de audio y la variedad de tematicas que
aborda. Ademas, también valora la posibilidad de elegir como, cuando y dénde escucharlos,
ubicuidad que Kishigami (2004) denomina como la triple A (any device, any time, anywhere).

Para Taylor (2024), el uso de la IAG de voz en el podcasting puede marcar un nuevo rumbo
y redefinir la disciplina. Se observa que, en la oferta de las principales plataformas de distribu-
ciéon de audio, como Spotify o Apple Podcast, empiezan a tener representacion titulos gene-
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rados con voces sintéticas por los usuarios. Algunas plataformas van mas alla, incorporando
herramientas propias para la traduccion de los pddcast en varios idiomas. En el caso de Spotify,
la tecnologia Voice Translation for Podcasters, desarrollada por OpenAl, permite la traduccion
al inglés, francés, espafol y aleman. Para Spotify, los resultados de esta IAG «generan una ex-
periencia auditiva mas auténtica que suena mas personal y natural que el doblaje tradicional»
(Spotify, 2023). Sin embargo, a pesar de esta afirmacion categérica, la recepcién favorable o
desfavorable del pédcast dependera de la evaluacion subjetiva que realice cada individuo, la
cual esta condicionada por sus rasgos psicoldgicos y por su contexto (Shin y Biocca, 2018).

La escucha de la voz humana provoca una gran variedad de emociones en el individuo.
Russell (1980), en su teoria del modelo circunflejo de las emociones, sefala dos aspectos
que caracterizan las emociones humanas: la valencia y el arousal. La valencia se refiere a
cémo se siente el individuo frente a una situacion, desde el bienestar hasta el malestar. El
arousal indica el nivel de activacion que se experimenta en respuesta a los estimulos exter-
nos. La combinacion de estos aspectos genera cuatro emociones basicas: el entusiasmo, la
ira, la tristeza y la calma. La voz despierta estas emociones a través de las caracteristicas
idiosincrasicas y la manera de hablar de las personas —lenguaje no verbal— (Alexander y
Nygaard, 2008). El lenguaje no verbal proporciona sefiales socialmente relevantes (Nass
y Gong, 2000), el estado de animo y la personalidad (Aronovitch, 1976), la pertenencia a
grupos sociales y raciales (Nass y Brave, 2005) y el género del individuo (Mullennix et al.,
1995). La voz posee una serie de caracteristicas que Faure-Carvallo et al. (2022) describen y
sintetizan en diferentes categorias. En primer lugar, la altura o tesitura de la voz, determinada
por la frecuencia del sonido, que permite distinguir entre voces graves y agudas. En segundo
lugar, el ritmo del habla, que puede asociarse con la edad, la salud y la posicion social del
hablante y con ciertas emociones. El tercer aspecto es el timbre, que otorga expresividad y
singularidad a una voz, facilitando la identificacion inmediata con la persona que la genera
(Vidal-Mestre, 2018). Por ultimo, la intensidad vocal, que refleja aspectos como la presencia,
la cercania, el secretismo, la intimidad o la confianza, entre otros. Todas estas dimensiones
determinan la prosodia, es decir, el estilo de habla Unico de cada individuo:

La prosodia nos ayuda a hacer el mensaje comprensible, a mostrar la intencion que
tenemos al hablar y a plasmar lo que sentimos. Los seres humanos utilizamos las
combinaciones melddicas de la voz a través de la entonacion, la acentuacion y
los cambios de velocidad y las pausas para dotar de sentido a nuestras palabras
(Rodero, 2018, p. 84).

Rodero (2023) senala que, gracias a la suma del significado del lenguaje verbal —pala-
bras— y no verbal, el individuo receptor inicia un proceso cognitivo que genera una imagen
mental de la persona que habla.

Esta Gltima cuestion puede completarse con la percepcion de la confianza que transmite
la voz. Los trabajos llevados a cabo por Atkinson et al. (2005) y Walters et al. (2008) sobre la
percepcién de voces sintetizadas, indican que las personas tienden a confiar mas en el men-
saje cuando las voces suenan mas reales, independientemente del contexto. Esta confianza
disminuye cuando el discurso no presenta una calidad humana perceptible. Asi pues, en
nuestro contexto de estudio, cuanto mas reales sean las voces mas confianza entablara el
oyente con el mensaje que transmita.
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En cuanto a la percepcién humana del habla artificial, Winters y Pisoni (2004) destacan,
en primer lugar, que las voces sintéticas son menos comprensibles debido a que la entona-
cibn —elemento de alto nivel de la voz— no logra replicar con precision el habla humana, es-
pecialmente cuando las oraciones son largas. En segundo lugar, su decodificacion requiere
de més esfuerzo cognitivo por parte del oyente para comprenderla. En tercer lugar, mencio-
nan que la familiarizacion con las voces sintéticas mejora con la experiencia. Finalmente, sefialan
que las voces con buenas caracteristicas prosddicas y buena inteligibilidad se perciben como
mas naturales. En el mismo sentido, el estudio neurocientifico sobre audiolibros elaborado
por Media Psychology Lab. (2023), refleja que las narraciones con habla sintetizada generan
rechazo en muchos participantes y las narradas con voz humana son mas faciles de recordar.

La sintesis de habla puede imitar acentos, tonos, entonaciones... Pero nunca sera
capaz de expresar emociones como lo hace una voz real. Aunque es cierto que puede
simularlas, estas no van a sonar naturales, al menos a corto plazo. Nuestra voz va
cambiando en funcion de nuestro estado de animo, cuando nos reimos o nos enfada-
mos, cuando nos emocionamos... El habla sintetizada no comunica emociones ni ha-

bla de ellas. Por esta razon, no consiguen crear un vinculo con el oyente, ni perduran
en el recuerdo como lo hace el habla humana (Rodriguez, 2023).

Chaparro-Dominguez (2024) afiade que la IAG de voz no consigue reproducir de mane-
ra realista el tono y la respiracion de la voz humana. Por su parte, Ada et al. (2024), en su
estudio sobre la capacidad paralingiistica del habla, campo que se ocupa de cémo se dice
algo en lugar de lo que se dice, analizan las risas, los tartamudeos y el ritmo de las voces sin-
téticas que reproduce el software de la plataforma ElevenLabs. Los autores concluyen que,
para obtener resultados 6ptimos, es necesario encontrar la transcripcion correcta de estas
expresiones linguisticas, lo cual no es una tarea facil y no siempre produce los resultados es-
perados. Atribuyen esto a las limitaciones que aun presentan las redes neuronales profundas,
en las que se basa la sintesis de voz de la IA.

En funcion de lo analizado, esta investigacion parte de la hipotesis de que, en la ac-
tualidad, los resultados proporcionados por los soffwares de IAG de voz se desvian de la
autenticidad de la voz humana, especialmente en lo que respecta a los aspectos prosodicos
y paralinguisticos.

3. Metodologia

Este trabajo pretende obtener una radiografia de la IAG de voz aplicada al podcasting para
responder si la actual oferta tecnologica representa una amenaza para los empleos de los
profesionales del audio, en particular los/as locutores/as. Con este fin, se analizan los princi-
pales softwares que emplean los creadores de pddcast para la clonacion de voz y se estable-
ce un marco comparativo. En segundo lugar, se recopilan las percepciones de los creadores
acerca de los resultados obtenidos mediante el analisis de 10 titulos.

Para la recopilacion de datos, se lleva a cabo una revision bibliografica. Consideramos
que este enfoque cualitativo es el més adecuado para la presente investigacion. Con el mé-
todo se «sumarizan diferentes investigaciones y articulos que nos dan una idea sobre cual es
el estado actual de la cuestion a investigar» (Goris, 2015, p. 2) y, ademas, aporta informacién
acotada a un periodo determinado de tiempo (Hart, 1998).
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La recopilacion de materiales se realiza entre mayo y julio de 2024 en Espafia. Se realiza
la basqueda en el motor generalista Google debido a que se pretende obtener una radiografia
del fenbmeno desde la perspectiva de los creadores de pddcast, cuya produccion se en-
cuentra alojada en paginas web y plataformas de distribucion de audio online. Este motor se
caracteriza por ofrecer la posibilidad de realizar consultas que van desde las més especificas
hasta las mas amplias, los resultados presentan listados de temas jerarquicos y subtopicos y
permite ir refinando la busqueda (Cohen, 2001).

Las palabras clave que guian la busqueda son representativas del objeto de estudio, tanto
en inglés como en espafol. Concretamente: ‘podcast’, ‘IA voz’, ‘IA generativa de voz’y ‘voz
sintética’, combinando dichos descriptores. Con el objetivo de acotar la busqueda se estable-
cen los siguientes criterios de inclusion y exclusion:

— Publicaciones entre enero de 2018 y junio de 2024: se elige este periodo temporal de-
bido a que, en esta ultima década, la IAG de voz es cuando ha experimentado notable
crecimiento y consolidacion.

— Publicaciones divulgativas especializadas en la materia (web y blog) y portales de
software de IAG de voz.

— Eninglés o espafol.

— Relacion directa con el objetivo de la investigacion, que incluyan uno o mas términos
de busqueda relacionados con el objetivo planteado.

El establecimiento de estos criterios ha facilitado la depuracion de la informaciéon obtenida,
eliminando aquellos resultados que no estaban lo suficientemente relacionados con la investiga-
cion. Una vez obtenidos, se aplican nuevos criterios de inclusion y exclusion sobre los softwares
de IAG de voz y los titulos de pddcast generados mediante esta tecnologia. En concreto:

— Software de IAG de voz que en su portal hagan referencia explicita a su idoneidad
para la creacion de podcast o softwares mencionados por los podcasters o producto-
ras de pddcast como herramienta para la clonacién de voces en sus flujos de trabajo.

— Pbdcast creados total o parcialmente con IAG de voz.

Para el andlisis de software de IAG de voz se proponen las siguientes variables de estu-
dio: la funcionalidad del software (clonacion de voz y/o banco de voces), los extras que ofrece
a los creadores de pddcast, el tiempo destinado al entrenamiento de la voz y los planes comer-
ciales que ofrece (en abierto, funcionalidades gratuitas o suscripcion). En cuanto a los pddcast
generados con IAG de voz, se analiza la categoria de los creadores (podcaster amateur, pro-
fesionalizado independiente o productora), el género narrativo del podcast (ficcion narrativa,
entrevista, informativo, entre otros), si el pddcast clona la voz de los anfitriones y/o emplea
voces almacenadas ya entrenadas, si la tecnologia se aplica total o parcialmente, y finalmen-
te, si se identifica el pédcast como producto de la IA.

4. Resultados

Siguiendo la metodologia propuesta, se obtienen los siguientes resultados, que se presentan
en dos subepigrafes diferenciados: uno referente a los softwares de IAG y sus principales
caracteristicas, y otro dedicado a la percepcién de los podcasters.
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4.1. SOFTWARES DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL GENERATIVA DE VOZ

La busqueda permite identificar 36 softwares de IAG de voz. Tras aplicar los criterios de inclu-
sidn y exclusion, unicamente 11 de estos son empleados cominmente para la generacion de
voces en el podcasting y valorados positivamente por los creadores de podcast. Los softwares
se dividen en tres categorias: aquellos que generan voz clonada a partir de una muestra del
usuario, los que funcionan a modo de bancos de voces almacenadas y los que ofrecen una
combinacion de ambas funcionalidades.

De entre los resultados obtenidos (Tabla 1) destaca, en primer lugar, Revoice, de las
desarrolladoras Lyrebird y Finch. El producto se presenta como una solucion destinada a
mejorar el flujo de trabajo de los creadores de podcast, desde la grabacién y el entrenamiento
vocal hasta la creacion de perfiles de voz y copias digitales. En su portal, la desarrolladora
identifica las fortalezas y las debilidades del producto. Por un lado, destaca que agiliza el pro-
ceso de grabacioén y edicion de audio, lo que deriva en un ahorro de tiempo y esfuerzo para el
podcaster. Sin embargo, también sefala que todavia existen diferencias notables entre una
voz generada por |A'y una voz humana, especialmente en términos de expresion emocional
y variaciones en la entonacion. Advierte que tienden a sonar mas monétonas y uniformes en
comparacién con las voces humanas. Ademas, reconoce que, aunque es una herramienta
valiosa, no sustituye la habilidad y experiencia de un locutor profesional y aconseja a los
usuarios que, para obtener resultados de alta calidad, trabajen con locutores con formacion
adecuada (Revoice, 2024). Para el entrenamiento, el usuario debe leer 70 frases en inglés
que proporciona el programa.

Segun el software Overdub de la desarrolladora Descript, los usuarios pueden obtener un
clon ultrarrealista de su propia voz. La tecnoldgica asegura que, con la configuracién correc-
ta, las voces que genera pueden ser indistinguibles de las reales. Sin embargo, apunta que la
calidad de la voz clonada depende de tres factores: la cantidad de datos de entrenamiento de
voz que se graban, la calidad del entorno de grabacién y la funcionalidad que se le pretende
dar. Para entrenar el software, el usuario debe grabarse leyendo el guion que se le proporcio-
na. La duraciéon minima de lectura necesaria es de 10 minutos. No obstante, para garantizar
resultados de calidad, recomienda registrar entre 30 y 90 minutos de lectura. El programa
ofrece la funcién adicional Filler Words Pro (traducido al espanol, palabras de relleno), para
eliminar muletillas y palabras repetidas.

Por otro lado, VoicelLab, de Eleven Labs, permite clonar la voz con tan solo un minuto
de muestra. Afirma que su tecnologia incorpora una conciencia contextual que reconoce los
matices del texto, lo que permite crear voces sintéticas con la entonacion precisa.

WellSaid Labs, creadores de WellSaid, asegura que su IAG de voz se adapta al estilo, la
velocidad y el énfasis que cada proyecto necesita, y que sus voces son adaptables a cual-
quier tema o estado de animo. Dispone de una biblioteca de pronunciacion que permite en-
trenar a la |A para que pronuncie determinadas palabras como solicita el usuario. Finalmente,
destaca Veritone Voice de Veritone Inc., que requiere de un entrenamiento de 3 horas. Igual
que el resto, también permite realizar ajustes en la velocidad de voz, el tono y el volumen.
Ademas, ofrece un banco de 300 voces.

En cuanto a los softwares que Unicamente facilitan voces almacenadas, el sector del
podcasting destaca Lovo.ai, Play.ht, Syntesys, Amazon Polly y Murf.ai. De entre ellas, Murf.ai
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Tabla 1. Comparativa de programas de inteligencia artificial generativa de voz

Revoice (Lyrebird & Finch) N/A N/I 70 frases inglés Suscripcion

Overdub (Descript) N/A Filler Words 10’ de audio Suscripcion

12 M i
VoiceLab (Eleven Labs) 0 voces N/ 1" de audio uestra gratis

29 idiomas Suscripcion
Well Said (Well Said Labs) 20 V008 Biblioteca NI Suscripcion

N/I idiomas pronunciacion
Veritone Voice 300 voces L

i Suscripcion

(Veritone Inc.) N/I idiomas A 8 horas de audio -
Wondercraft N/I voces Genera textos N Suscrincién
(Wondercraft Inc.) 28 idiomas Subir contenidos P

Lovo.ai 150 voces 95 emociones N/A Gratis 15 dias
(Lovo) 100 idiomas Suscripcion
et T W
(SS‘;/r:lttl:l::‘i,ssStudio) %Oi;izcme:s e LA glciEci
a’:;zzg:)%"y Qz(aigi?)(r:::s NO N/A Suscripcion
:\:/ILLI:f: Inc.) 215?;2;21 e b S(j;ztrllfa;gn

N/A: No aplica. N/I: No informa. Fuente: Elaboracion propia.

asegura que su software «genera voz similar a la humana en tiempo real, no esta exento de
limitaciones y desafios» (Murf.ai., 2024). Reconoce que los resultados dependen de la cali-
dad y la cantidad de los datos de entrenamiento que se le proporcione al software, y advierte
que su uso plantea problemas éticos y legales, como la violacion de los derechos de autor y
el uso no autorizado de voces en off.

Finalmente, destacamos la existencia de dos plataformas enfocadas a la creaciéon de
podcast. Podcastle, que incorpora el software de Revoice, se oferta como una plataforma que
democratiza el acceso a las herramientas de contenido de audio. Artavazd Yeritsyan, CEO de
Podcastle, afirma que la voz clonada que genera no se centra en embellecer la voz ni en me-
jorar su calidad, sino en lograr una pronunciacion precisa de las palabras (Artavazd Yeritsyan
en Ashworth, 2023). Por otro lado, Podcast Production Studio de WondercraftAl, ofrece como



ventaja para los podcasters, la funcion de alojar los contenidos generados directamente en
las principales plataformas de podcasting.

A continuacion, se ofrece un resumen de los puntos fuertes y débiles de los softwares
analizados, segun las propias desarrolladoras.

Tabla 2. Argumentos de venta, limitaciones y advertencias de los softwares analizados

Revoice

Overdub

VoicelLab

Well Said

Veritone
Voice

Wondercraft

Play.ht

Synthesis

Amazon Polly

Mejora el flujo de trabajo / Expresion emocional y variaciones
de entonacion / No sustituye la habilidad de los locutores profesionales

Clones ultrarealistas / Solo buenos resultados con la cantidad de datos
de entrenamiento y entorno de la grabacion

Crea discursos realistas / Entonacion e inflexiones humanas con una fidelidad
excepcional / Reconoce los matices del texto

Voces hermosas en segundo de profesioales / Creacion sin esfuerzos / Confian
en nosotros marcas importantes del mundo / Se adapta al estilo, velocidad,
estado de animo y énfasis

Voz verdaderamente realista a una velocidad y escala inigualables / Con la
confianza de los lideres de los medios de comunicacion, radiodifusion y los
deportes / Las voces familiares aportan un valor real, pero programar una
grabacion en un estudio puede ser un desafio / Voces que cuenta con el
consentimiento de sus propietarios

Facilita la vida a los podcasters, permitiéndoles concentrarse en crear contenidos
de calidad / Sonido natural, fluido e hiperrealista / Se adapta al tono y al estilo del
contenido

Genera voces indistinguibles de los humanos / Resultados ultrarealistas / Lider
en IAG de voz / Descargas ilimitadas gratuitas / Las voces de IA mas fluidas y
conversacionales / Con la confianza de usuarios y marcas de todos los tamarnos /
La clonacioén de voz capta todo acento e idioma

Voces entrenadas con profesionales de la voz / Te ofrecemos voces tan realistas
que tendras que pellizcarte / Con la confianza de cientos de marcas lideres

Voces generativas, de formato largo, neuronales y de alta calidad (TTS) de alto
rendimiento/ Sintetizan el habla natural con una alta precision de pronunciacion
/ Admite docenas de voces e idiomas, y ofrece opciones de voz masculina y
femenina para la mayoria de los idiomas / La confianza, privacidad y seguridad
de nuestros usuarios son nuestras maximas prioridades

Genera voces similares a la humana en tiempo real / Los resultados dependen

Murf.ai de la calidad y cantidad de datos del entrenamiento / Su uso plantea
problemas éticos y legales. Solicita al usuario un uso responsable
Generador de voz hiperrealista que cautiva a tu audiencia / Generador

Lovo.ai galardonado / Genera voces sin esfuerzo / Los resultado conservan el acento y

matices de la voz original / Perfecto para profesionales y creadores de contenido
que necesitan voces de alta calidad

Argumentos de venta / Limitaciones / Advertencias. N/I: No informa. Fuente: Elaboracion propia a partir de los
portales de las desarrolladoras.
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4.2. PODCAST GENERADOS CON INTELIGENCIA ARTIFICIAL GENERATIVA
DE VOZ Y PERCEPCION DE LOS PODCASTERS

Tras la busqueda y aplicacion de los criterios de inclusion y exclusion establecidos, emana un
total de 10 titulos que cumplen con los requisitos definidos para el estudio.

Relatos Sintéticos (2022) es el primer pédcast espanol producido por Prodigioso Volcan con
el propésito de ilustrar el potencial de la IA para impulsar la creatividad, mejorar la eficiencia
y explorar nuevas posibilidades en la comunicacion y la creacién de contenidos (Prodigioso
Volcan, 2022). Se trata de una serie de cuentos de terror narrados por una voz masculina y
una femenina generados artificialmente. Para su generacion, los creadores colaboran con
Monoceros Labs, especialistas en tecnologias del habla. La productora Prodigioso Volcan
subraya que, para lograr una prosodia natural, los textos que se proporcionan a la IAG re-
quieren de una puntuacidbn muy compleja, pero su aplicacion en el podcasting impulsa la
creatividad y mejora la eficiencia (reduce costes de tareas complejas).

Otro titulo creado con el proposito de demostrar las capacidades de la IA, segin su autor
a modo de experimento, es Joe Rogan Al Experience (2023). En este pédcast de entrevistas
se replica el pddcast original Joe Rogan Al Experience, en que el presentador clonado entre-
vista a invitados igualmente clonados, como Sam Altman, CEO de OpenAl, y el expresidente
Donald Trump. Su creador, quien solo ha revelado su nombre, Hugo, es consciente de que no
cuenta con el consentimiento para usar las voces clonadas, y afirma que en el futuro las pla-
taformas de podcasting podrian prohibir este tipo de suplantaciéon. Respecto a los resultados,
sostiene que IAG clona las voces de manera casi perfecta; sin embargo, presenta problemas
de cadencia, lo que le obliga a editar las voces, incluyendo muletillas o interjecciones como
‘ah’ y ‘um’ para transmitir un proceso de pensamiento genuino y escalonado, es decir, para
que suene como una conversacion humana normal (Launum, 2023). Por este motivo, el
podcaster termina invirtiendo mas tiempo en la produccion que si trabajara con voces huma-
nas (Hugo en Khalid, 2023).

Hacker News Recapt (2023) es un podcast diario que ofrece informacién sobre la in-
dustria tecnologica, con texto y audio generados mediante IA. Se trata de un proyecto de
Wondercraft.ai para demostrar a los usuarios el potencial de la plataforma y atraer a creati-
vos independientes que deseen convertir entradas de su blog en audio, pero que carezcan
de tiempo o dinero para contratar a un locutor. Dimitris Nikolaou, CEO de la startup, opina
que los resultados convincentes que se obtienen podrian fidelizar al oyente (Nicolau en
Knibbs, 2024).

El ingeniero de sonido israeli, Lior Sol, ha creado el pédcast Myself, | Am and That (2023)
mediante el soffware ElevenLabs. Sol clona su voz dos veces para mantener conversaciones
consigo mismo. El autor no busca grandes audiencias, sino una forma para divertirse jugando
con las nuevas tecnologias (Sol en Knibbs, 2024). La musica del pédcast también ha
sido creada con IAG mediante Beatoven.ai y Synthesizer V.

Synthetic Stories (2023), de Andy Durrant, es otro ejemplo de podcast de ficcion generado
con voces sintéticas. El guion y el disefio sonoro también han sido generados por IAG. Durrant
afirma que «estan orgullosos del podcast como experimento, pero como obra creativa, ense-
guida te das cuenta de las limitaciones» (Podnews, 2023).
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El boletin informativo WP a day (2023) sobre el universo de WordPress, creado por el
podcaster Antonio Cambronero, aplica la IAG en todo el proceso productivo, desde la crea-
cion del guion hasta la generacion de la voz. Emplea el software Amazon Polly, especifica-
mente la voz de Lucia. Cambronero describe el proyecto como un experimento para explorar
los alcances y los limites de la IA. Reconoce que la voz aun carece de naturalidad. Considera
que «para llegar a conseguir el proceso totalmente automatico, es preciso realizar un trabajo
de codificacién (o entrenamiento) laborioso y que implica mucho esmero». Aflade que «las
herramientas de IA en la actualidad no son mas que una ayuda y muchas veces cometen
fallos e imprecisiones» (Cambronero, 2024). Sin embargo, considera que tiene ventajas in-
cuestionables como el ahorro de tiempo y la reduccion de costos.

Finalmente, destaca David Metlzer en espafiol (2022), una produccion del coachy empre-
sario David Meltzer. Se trata de una traduccion integra de su pddcast en inglés The Playbook,
para la cual emplea el software Veritone Voice. Sefala que antes de la IA, la traduccion se
realizaba con locutores profesionales en un estudio, por lo que su uso implica un ahorro con-
siderable de tiempo y recursos (Metlzer en Rivera y Rivera, 2022).

Tabla 3. Pdédcast de la muestra elaborados con inteligencia artificial generativa de voz

Manuel Bartual

Biotopia (2020) [FsEsasee No informa Parcial Ficcion Si
X-Rey The Story Lab ) . q
(2021) Productora Vicomtech Parcial Documental Si
Relatos Prodigioso Volcan Monoceros intearo Ficcion si
sintéticos (2022) Productora Labs 9

David Meltze en David Meltze . ) . . p
espaiol (2022) sk sasae Veritone Voice Integro Formativo Si
Joe Rogan IA Hugo . . ,

hat GTP Int Entrevist
Experience (2023) Amateur Chat G ntegro nirevistas Si
Myself, | am and Lior Sol . ) ,
that (2023) Amateur Eleven Labs Integro Entrevistas Si
Synthetic Stories Andy Durrant . . L 7
(2023) O T No informa Integro Ficcion Si
WP a day (2023) Antonio Cam.bronero Amazon Polly I'ntegro Informativo Si
Independiente
Hacker News Dimitris Nikolau Wondercraft integro Informativo Si

Recapt (2024)

Independiente

Fuente: Elaboracion propia.
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En cuanto a los pédcast que emplean la IAG de voz de forma parcial, destaca Biotopia
(2020), una ficcion creada por Manuel Bartual, donde se presenta un falso boletin de noticias
que relata las vivencias de una comunidad cientifica. Se utiliza la IAG de voz para caracteri-
zar a Amaia, la inteligencia artificial desarrollada por esta comunidad cientifica. Para Bartual:

Lo interesante aqui es que mas alla de elegir entre varios tipos de voces y a qué
velocidad quieres que hablen no tienes mucho mas control sobre como entonan cada
frase, de modo que lo que hice fue un proceso de «casting» previo para ver qué voces
me funcionaban mejor para cada personaje, y a partir de ahi reescribo algunas de sus
frases si cuando las grabo no me gusta la forma en la que las pronuncian. Aunque,
sorprendentemente, la mayoria de las veces me encuentro con interpretaciones que
te hacen dudar sobre si quien esté al otro lado es humano o no (Bartual en Gil, 2020).

En esta categoria también se localiza X-Rey (2021). El poédcast producido por The Story
Lab, dirigido y narrado por Alvaro de Cézar, es un documental sonoro que explora la vida
del rey emérito Juan Carlos I. Utiliza la IAG de voz para recrear la voz de ciertos personajes
histéricos, como la del general Franco. Para esta tarea, han contado con la colaboracién del
centro tecnolégico Vicomtech. Segun la productora, uno de los mayores desafios fue localizar
audios en buen estado, sin ruidos y con el estilo narrativo deseado para la clonacién. Esto re-
sultd en que el modelo de aprendizaje tuviera Unicamente 6 horas de grabaciones disponibles
para su entrenamiento (Panorama Audiovisual, 2020).

Por ultimo, en lo que respecta a la identificacion de su naturaleza artificial, la totalidad de

- los pédcast de la muestra la indican en su descripcion textual.
@

Tabla 4. Percepcion de los podcasters de la inteligencia artificial generativa de voz

Manuel Bartual Realismo de las voces No observa
The Story Lab Impulsa la creatividad Entrenamiento laborioso
Prodigioso Impulsa la creatividad Requiere puntuacion comoleia
Volcan Reduccion de costes q P Pel
David Meltze Ahorro de recursos (tiempo y costes) No observa
Hugo Interesante para experimentar Cadencia poco realista
. > > Cuestionabilidad ética (usurpacion identidad)
Lior Sol Interesante para experimentar Proclemas con la cadencia
Andy Durrant Interesante para experimentar No observa
. Carede de naturalidad
Antonio Ahorro de tiempo ) .
i Entremiento muy laborioso
Cambronero Reduccién de costes . L
Fallos e imprecisiones
Dimitris Nikolau Resultado convincente No observa

Fuente: Elaboracién propia.
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5. Discusion y conclusiones

El analisis realizado evidencia un sesgo entre los resultados proclamados por las empresas
tecnologicas de los softwares analizados y la percepcidn de los creadores de pddcast sobre
los resultados obtenidos tras su aplicacion. Exceptuando a tres empresas tecnoldgicas, la
mayoria sostiene que su software genera voces hiperrealistas, capaces de capturar el habla
natural con alta precision en la pronunciacion. Ademas, aseguran que el proceso de clona-
cién es agil y requiere un minimo esfuerzo por parte del usuario. Estos argumentos de venta
entran en conflicto con la percepcion de los creadores de pddcast, quienes opinan que la
IAG de voz aun no produce resultados suficientemente realistas para transmitir la esencia
de la prosodia humana (solo dos de nueve creadores destacan haber obtenido resultados
convincentes). Aunque no se especifica si estos creadores utilizaron las versiones premium
de los software, que ofrecen funcionalidades mas avanzadas, en general, coinciden en que la
escucha de los titulos resulta monoétona y aburrida debido a la falta de matices emocionales
inherentes a la voz humana, un aspecto previamente senalado por la academia (Winters y
Pisoni, 2004; Chaparro-Dominguez, 2024; Ada et al., 2024). De este modo, sus opiniones se
alinean con las de autores como Atkinson et al. (2005), Walters et al. (2008) y Rodero (2018),
quienes consideran que una buena prosodia es esencial para mejorar la atencién y compren-
sion del oyente, y para dotar al mensaje de credibilidad (Fit6-Carreras et al., 2023).

No obstante, mas alla de la capacidad actual de la IA para recrear fielmente el habla
humana y generar confusion entre la artificialidad y la realidad, la cuestién anterior puede
discutirse cuando la clonacion es realizada por laboratorios tecnologicos especializados. En
este contexto, la exploracién revela la existencia de dos categorias de software de IAG de
voz: por un lado, software accesible para cualquier usuario, que permite obtener clonaciones
rapidas a través de una interfaz intuitiva, cominmente utilizado por podcasters amateurs
o profesionales independientes que publican de forma periddica; y, por otro lado, software
desarrollado por centros tecnologicos especializados, que no estan disponibles de manera
publica. De este modo, la calidad de los resultados esta condicionada por estas variables, y
en el caso del software de acceso libre, es importante considerar si el creador ha utilizado la
version gratuita o la premium, asi como su competencia en el uso de la tecnologia. Esta idea
se conecta con la concepcion experimental del empleo de la IAG de voz por parte de la mayo-
ria de los podcasters amateurs o profesionales independientes en la muestra, cuyos pédcast
han sido creados con el objetivo de observar y/o demostrar el potencial de la IAG de voz en el
ambito del podcasting (tres de cuatro abordan la produccion desde un enfoque experimental).

En cuanto al argumento de venta relacionado con la agilizacion del flujo de trabajo de los
creadores, solo dos de los nueve destacan este aspecto como un punto fuerte de la IAG de
voz. Los creadores afirman que, para obtener resultados de calidad, es necesario invertir un
tiempo considerable en el entrenamiento de la voz y la edicion del audio, con el fin de mejorar
la cadencia e incorporar elementos paralingiisticos (como muletillas, risas y tartamudeos)
que se asemejen a la fluidez real del habla humana. Esto se debe a la limitada capacidad de
los softwares para replicar estos matices, una observacion que coincide con lo sefialado por
Ada et al. (2024).

Finalmente, el discurso de los creadores de podcast no refleja ningln temor ante los po-
sibles riesgos laborales que la tecnologia podria suponer para el futuro de la profesion; por
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el contrario, la perciben mas como una oportunidad que como una amenaza. Sin embargo,
estas reflexiones se enmarcan en un contexto en el que la tecnologia aun no ha alcanzado
la capacidad para replicar con precision la prosodia humana. Esto sugiere que la percepcion
de la tecnologia podria cambiar a medida que esta avance, en linea con lo apuntado por
Jiménez Pefa et al. (2024) en su investigacion sobre las diferencias entre voces naturales
y artificiales en el ambito de la investigacion judicial forense. Los autores anticipan que, a
medida que el desarrollo de la inteligencia artificial progrese y se disefien nuevos algoritmos,
es probable que las voces generadas artificialmente mejoren en calidad y se acerquen cada
vez mas a las voces humanas.

Este andlisis del estado actual de la IAG de voz aplicada al podcasting ha permitido identi-
ficar tanto las oportunidades como las limitaciones que esta tecnologia ofrece a los creadores.
Se destaca que la oferta actual no logra reproducir con precision la prosodia de la voz humana
y sus elementos paralinglisticos, debido a las limitaciones que aun presentan las redes neuro-
nales profundas, en las que se basa la sintesis de voz de la IA. Por este motivo, la tecnologia
no es percibida como una amenaza inmediata que ponga en peligro los puestos de trabajo. Sin
embargo, los futuros avances en la IAG de voz, que generan gran expectacion, podrian presen-
tar un reto significativo, lo que subraya la necesidad de que el sector tome medidas proactivas
para prepararse ante los desafios que esta tecnologia podria plantear.

Por otro lado, se observa que la industria de la IAG de voz esta adaptandose a las ne-
cesidades del sector, ofreciendo multiples herramientas a través de plataformas especia-
lizadas que permiten clonar la voz, editar grabaciones, publicar pédcast y distribuirlos en
varios idiomas. No obstante, al contraponer los argumentos de venta con la percepcion de
los creadores, se evidencia que la mayoria de las empresas tecnologicas analizadas no son
completamente transparentes respecto a la calidad de los resultados que prometen.

Esta investigacion ha proporcionado una aproximacion al uso de la IAG de voz en el pod-
casting, basada en la literatura disponible en el momento del estudio. Sin embargo, los resul-
tados no pueden ser generalizables, dado que este es un campo en constante evolucion. Es
posible que durante el transcurso del estudio hayan surgido nuevos softwares de clonacion
de voz, se hayan incorporado nuevas voces a los bancos de datos, y se hayan publicado mas
titulos de pddcast. Por lo tanto, a medida que la tecnologia avance, sera necesario realizar
estudios adicionales que contrasten y amplien los hallazgos aqui presentados. Asimismo, con-
sideramos que los recientes avances de la IAG de voz también afectaran a las investigaciones
sobre el simbolismo y las formas del sonido y la voz (Spence, 2012), y revisiones sistematicas
que se han realizado sobre el audiobranding y el branding sonoro (Vidal-Mestre et al., 2022).
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