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ntrar a ’obrador de Bomboneria

Pons, al carrer Olzinelles, impacta.

Esunesdeuvegades més gran quela

petita botiga que es veu des del car-

rer. Carla Jodar, la responsable de
gestid i comunicacio del negoci, ens en-
senya el magatzem on guarden les mo-
nes de Pasqua. Una filigrana del treball
amb xocolata. Pokémon, Spiderman, Le-
go, Disney, Harry Potter, Star Wars,
Stranger Things, K-Pop, Bluey, els Mini-
ons, el Mic, el Super Mario, 'inevitable
Barcaiunes delicies en forma de moto,
de futboli, de gallina... Incomptables va-
riables. Un estoc que arribara aproxima-
dament ales 2.000 figures de xocolata i
als 7.500 ous de pasqua. Es un autentic
espectacle que mobilitzaunadotzenade
treballadors fixos, més els eventuals en
temps de les campanyes estacionals. La
més forta és la de Nadal -poden arribar
atenirfinsavuitdependentsalabotiga-
, pero la de Pasqua també deunido.
Aquests dies s’esprem el Sant Valenti
—corsdexocolataperatotselspaladars—
iben aviat es fara el canvi de decoracid
per encarar la Pasqua a tot drap.

Bomboneria Pons va néixer
el 1960 gracies a Uinstint
emprenedor de Joan Ramon
Ponsi la seva esposa, Urcisina

Bomboneria Pons va néixer el 1960
gracies a 'instint emprenedor de Joan
Ramon Ponsi, sobretot, delasevaespo-
sa, Urcisina, que treballava a Caramels
Mauri i va decidir establir-se pel seu
compte i obrir un petit obrador xocola-
ter a Sants, al mateix lloc on avui es
mantenen al peu del cand. A poc a poc
van anar atrevint-se amb nous reptes,
a més dels bombons i les xocolatines.
Com el torro, per exemple. I el fill de la
parella, el Joan Ramon -segona genera-
cié-,vallancar-se afer també de comer-
cial. Aixi va néixer la decisiva connexid
amb Torrons Virginies, a qui van co-
mencar asubministrar el torré de xoco-
lata. L’expansio del negoci va compor-
tar una modernitzacié de I’obrador,
I’adquisicio de nova maquinariail’am-
bicié d’arribar més lluny. Aixo, unitala
demandadevendaal detall de gran part
delsveins del barri, va fer que es decidis-
sinaobrirtambélabotiga de caraal pu-
blic. Avui en mans d’Alex Pons —terce-
ra generacio- i el seu equip, Bombone-
ria Pons va obrir fa dos anys un nou es-
tabliment a les Corts i ara estudia fer
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viable la possibilitat d'una futura ober-
tura al centre de Barcelona. “Caldra es-
tudiar molt bé quin és el potencial vo-
lum de vendesi calcular si el podem ab-
sorbir des de les possibilitats del nos-
tre obrador. Estemil-lusionats”, destaca
la Carla.

Leslinies de venda de Pons son diver-
ses. La més important i a la qual dedi-
quen més esforcos i estima és la venda
aldetall ales duesbotigues: “El client fi-
nal és prioritari, per anosaltres”. La se-
gonaéslavendaenliniaatravés delase-
va propia pagina web. La tercera és la
vendaal major per a pastisseries que els
tenen com a proveidors prioritaris de
bomboneriaixocolateria. “Molts nego-
cis de pastisseria no tenen ma d’obra
qualificada en xocolateria, i per aix0 ex-
ternalitzen el servei en nosaltres”. En
aquest sentit, tenen clientela d’aqui i
també d’estatal i internacional. I la
quarta i ultima linia son les empreses
queelsencarreguen lotsidetalls perals
treballadors o per a esdeveniments i
convencions. Un exemple recent: una
empresa canadenca de neumatics que
precisava una bona quantitat de caixe-
tesde bombons per aunatrobadaenun
hotel barceloni. Quants bombons tenen
a Pons? Incomptables varietats. I tor-
rons. Doncs entre els classics —els de
praliné, els trufatsiels de massapa- cal

“Molts negocis no tenen
ma d’obra qualificada
en xocolateria, i externalitzen
el servei en nosaltres”

comptar-hi unes set o vuit varietats de
cada. En comencen a vendre a mitjans
denovembreiquan s’aproximen les da-
tesestrictament nadalenques en neces-
siten més. Unes 40.000 barres de torro
anuals. Es diu aviat! I les mones? Es el
moment més creatiu de’any, pero tam-
bé el que requereix més esforc i compro-
mis. Només cal recordar el passeig pel
magatzem de les figures de xocolata per
fer-se unaidea de la feinada.

La clientela de Pons és molt variada.
Des de clients de tota la vida fins a gent
nouvingudaal barriituristes. En campa-
nya de Nadal es fan llargues cues al car-
rer. LaCarlaens assenyalaunatipologia
de client de tota la vida que resisteix el
pas del temps —totique cada cop n’hiha
menys—,lapersonagran que es gastauna
bonamorteradacomprant detalls dolcos
per als acompanyants de confianca: els
metges, ’'advocat, el gestor, els botiguers
de proximitat, etc. Unamanerade ferdel
passat que encara hi ha qui conserva.
“4Voleu tastarunes trufes gelades que us
encantaran?” “I tant que si!” “Que us
semblen?” “Delicioses”.

Bomboneria Pons és a Sants des del 1960
i son experts en el treball i les filigranes de xocolata




