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Presentaci6

L'Informe de la comunicacio a Catalunya 2000 és una produccié de
I'Institut de la Comunicacid (InCom) de la Universitat Autdonoma de
Barcelona (UAB) que es proposa facilitar als lectors la interpretacié de la
situacié actual i les tendéncies dels mitjans de comunicacié a Catalunya.

Aqguesta iniciativa pretén omplir un buit --reconegut- dels nostres estu-
dis de comunicacio: I'edicid d'un treball monografic sobre la comunicacié
a Catalunya amb un enfocament especific, i no de forma subsidiaria per
mitja d'estudis, més generals, sobre la comunicacié a Espanya.

Es evident que la comunicacié a Catalunya, com la de qualsevol siste-
ma modern, esta creuada per multiples fluxos i influéncies, pero aixd no
significa que no sigui possible i també necessari un estudi especific sobre
la comunicacié que s'hi fa i s'hi rep. L'espai catala --politic, cultural, lin-
guistic i mediatic-- justifica aguest enfocament. Calia dinamitzar un grup
ampli d'experts, des de diferents perspectives i amb coneixement dels
diversos mitjans, per poder fer realitat aguest informe monagrafic sobre
I'espai catala de la comunicacié.

No es tracta, unicament, d'omplir un buit tedric, siné també d'omplir
un buit politic, cultural, social i econdmic, perqué aquest Informe es pro-
posa esdevenir una eina de suport a les polftiques de comunicacié, tan
necessaries en la fase actual de transformacié accelerada de la comunica-
cié cap a l'era digital.



Informe de la comunicacié 2000

La primera part de I'/nforme, titulada "La situacié dels mitjans", esta
dedicada a la descripcié --perd també a la interpretacio-- dels grans mit-
jans de comunicacié (premsa, radio, televisié i cinema) i dels grans eixos
que determinen la comunicacid moderna {telecomunicacions, publicitat,
indUstries culturals i grups de comunicacié, Internet). Es fa un émfasi espe-
cial en algunes de les glestions clau del sistema de comunicacid a
Catalunya (comunicacio local, politiques de comunicacié, llengua als mit-
jans). Els autors d'aquesta primera part sén, de forma molt majoritaria,
investigadors i investigadores de la UAB.

El segon apartat, titulat "Prospectiva en comunicacié. Grans tendén-
cies", esta dedicat a la interpretacié --perd també a la descripcié-- d'alguns
dels grans temes que afecten la comunicacié dels nostres dies, amb una
referéncia molt especial a les noves condicions culturals, socials i politiques
de la societat de la informacié i a la irrupcio d'Internet. També s'hi troben,
perd, assaigs sobre altres guestions candents com I'&tica i la democratitza-
ci6 de la comunicacio, les inngvacions en la comunicacid empresarial i la
comunicacio politica.

L'/nforme ofereix, finalment, una informacié sintética sobre la docu-
mentacid i els estudis sobre comunicacid realitzats en I'ambit de
Catalunya.

L'Informe de la comunicacié a Catalunya 2000 de I''nCam es proposa
convertir-se en una iniciativa de caracter biennal. Hi ha diverses raons per
adoptar aquest model, raons d'economia i diversificacid d'esfor¢os de I'ac-
tivitat de I'Institut, perd també raons d'enfocament teoric i metodolagic.
Les dades disponibles arriben esglaonadament a mans dels investigadors,
algunes amb més d'un any de retard, i fan dificil |a realitzacio de fotogra-
fies del conjunt del sistema comunicatiu en espais de temps més curts.
D'altra banda ['analisi de les tendéncies, tot i la celeritat dels canvis, reco-
mana |'adopcid de perspectives sobre bases temporals una mica amplies.
De fet, aquesta primera edicié de I'iInforme centra I'atencid i analitza el
perfode 1998-2000, i facilita diverses informacions i interpretacions sobre
I'origen de cada dinamica.

Aquest Informe és deutor de molts esforcos i col-laboracions. En primer
lloc és deutor de la col-laboraci6 de prop de mig centenar d'autors i auto-
res, que han hagut d'adaptar-se --calendari, espai, estil i criteris redaccio-
nals-- a les exigéncies d'un projecte col-lectiu sense precedents en el nos-
tre camp cientffic.

El nostre reconeixement a I'equip central de redaccio i d'edicid, que en
un mateix any ha hagut de fer el doble esfor¢ de crear i posar en marxa el
nou Institut de la Comunicacié de la UAB (InCom) i produir, al mateix
temps, aquesta obra col-lectiva: Miquel Gémez, Marta Civil, Bernat Lépez,
Josep Angel Guimera, Ana Belén Moreno, lan Serra, Berta Cerezuela,
Xavier Mestres i Oriol Gibert.
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contribucio en el procés d'edicié, a Daniel E. Jones i Gemma Larrégola
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