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Capitol 5

El sector cinematografic

EL SECTOR
CINEMATOGRAFIC

Esteve Riambau
Casimiro Torreiro

Departament de Comunicacié Audiovisual
i de Publicitat

(Universitat Autbnoma de Barcelona)

El sector cinematografic constitueix un dels punts
febles de les politiques culturals i de comunicacio a
Catalunya. Partint d'aquesta premissa, en el capitol
s'analitzen els antecedents immediats de les politi-
ques aplicades al sector del cinema i se n'interpre-
ten els resultats. També s'hi descriu l'estat del sec-
tor cinematografic a Catalunya a final de la decada
dels noranta i, per acabar, s'hi apunten possibles
desenvolupaments futurs de la industria cinema-
togrdfica catalana i de la intervencio publica sobre
el sector.



La situacié dels mitjans

El decret del
Ministeri de
Cultura que
regula les
subvencions

a la produccio
cinematogrdfica
espanyola perfila
la situacio de la
produccio
cinematogrdfica a
Catalunya a final
dels anys noranta

(1) Dadlas proporcionades pel Deparla-
ment de Cultura de la Generalital.

D Taula 1

1. Introduccio

La indlstria cinematografica catalana es troba, en el tombant de
mil-lenni, en una situacié forca complexa gue deriva de la combinacié dels
pobres resultats de les politiques publiques de promocié aplicades fins ara
i dels nous reptes que plantegen les tecnologies de la informacio i la comu-
nicaci®, aixi com del procés de globalitzacié econdmica.

La dependéncia de la cinematografia catalana de l6giques cada vegada
més complexes de produccié i de distribuci¢; la incidéncia de les noves pla-
taformes digitals, i la progressiva concentracié, que tendeix a afectar tots
els nivells de la cadena del negoci audiovisual, plantegen greus dificultats
a aquest sector i creen la necessitat de noves i més vigoroses politiques
publiques de suport o de coordinacié.

2. La produccié cinematografica:
al limit de la supervivéncia

2.1. Marc legal: evolucié dels ajuts a la produccié

El decret del Ministeri de Cultura (de I'any 1994) que regula les sub-
vencions estatals a la produccié cinematografica espanyola perfila, amb les
petites modificacions técniques introduides posteriorment pel govern del
PP, la situacié de la produccio cinematografica a Catalunya a final dels anys
noranta. Aquest decret va substituir el marc regulador establert, el 1983,
per I'anomenada flei Mird, que es basava en les subvencions anticipades a
projectes, d'acord amb els criteris subjectius d'una comissio assessora, a la
qual es va afegir, a partir de 1985, una subcomissié especifica amb seu a
Barcelona. Gracies a una politica sinérgica amb la de la Generalitat, espe-
cialment accentuada des de l'inici del suport parlamentari de CiU al govern
del PSOE (1993), un pacte politic no escrit estipulava que d'un 20% a un
25% del percentatge del Fons estatal de Proteccié a la Cinematografia
corresponia als ajuts destinats al cinema catala.

La produccié catalana se situava entre els 12 i els 26 llargmetratges
anuals’, amb unes proporcions que oscil-laven entre el 25,5% i el 47,6%
del conjunt de I'Estat (vegeu la taula 1).

Llargmetratges espanyols* i catalans** (1988-1994)

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
Llargmetratges espanyols 63 47 42 64 48 53 =
Llargmetratges catalans 26 12 20 18 21 20 17
% llargmetratges catalans sobre total espanyols 41,2 25,5, 476 281 A3 37,7 41,4

" Es consideren espanyols els llargmetratges produits at conjunt de 1'Estat, incloent-hi Catalunya.
** Es consideren catalans els llargmetratges produits o coproduits per alguna empresa amb seu social a Catalunya.
Font: Elaboracid propia a parlir de dades de I'lCAA i del Depantament de Cultura de 1a Generalitat.



Tanmateix, aguestes dades resulten equivoques a partir del moment
gue inclouen com a produccié catalana una série de films coproduits --
encara que sigui en proporcions minoritaries-- per empreses radicades a
Catalunya o per d'altres que, malgrat tenir la seu social al Principat, sén
subsidiaries de holdings plenament identificats amb la produccié cinema-
tografica de Madrid”.

El Govern autdonom atorgava, paral-lelament, les seves propies subven-
cions. Conceptualment, es destinaven a compensar el desavantatge comer-
cial que per a aqguests films suposava haver-se d'estrenar de manera obli-
gatoria i exclusiva en catala. A la practica, no és diffcil inferir que una part
d'aguests diners s'invertien en la produccié i és evident que només s'estre-
naven en catalad els llargmetratges subvencionats per |'administracio
autondmica a través d'una doble politica, sovint contradictoria: de la
Direccié General de Promoci6é Cultural, pel que fa a la produccio autono-
mica, i de la Direccié General de Politica Lingufstica, en relacié amb el
doblatge subvencionat de films estrangers. El marge compres entre els 5
llargmetratges subvencionats el 1991, amb un pressupost de 103 milions
de pessetes, i els 18 corresponents a 1989, amb una subvencié de 301
milions, marca, en una dimensié practica molt més propera a la realitat, el
minim i el maxim patrimonial de la produccié cinematografica de Catalunya
abans de 1994 (vegeu la taula 2).

D Taula 2

1988 1989 1990 1991
Subvencions de la Generalitat* 175 301 259 103
Llargmetratges en catala 11 18 15 5

* En milions de pessetes.

1992
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El marge compreés
entre els 5
llargmetratges
subvencionats

el 1991 iels 18
corresponents a
1989 marca el
minim i el maxim
patrimonial de la
produccio
cinematogrdfica
de Catalunya
abans de 1994

1993 1994
175 131 197
10 8 10

Font: Elaboracié propia a partir de les mienidries de] Departament de Cultura de )a Generalitat (1988-1994).

L'encariment desorbitat dels costos de produccié --I'import de les sub-
vencions es calculava en funcié de pressupostos sovint inflats-- i, sobretot,
la sospita fonamentada que les pel-licules estaven practicament amortitza-
des abans de I'estrena’, van provocar I'exhauriment de la formula establer-
ta per Pilar Mir6, que tan bons resultats havia donat durant els primers anys
d‘aplicacié. Un article de Diego Munoz identificava la perversié progressiva
dels seus efectes, denunciant el fet que de les 287 pel-licules subvenciona-
des pel Ministeri de Cultura de 1984 a 1992, 134 (un 46,7 %) havien recap-
tat a taquilla quantitats inferiors a la subvenci6 rebuda’. Aquesta alerta ver-
mella afectava especificament el cinema catala: segons la mateixa font, la
recaptacié mitjana de les pel-lfcules produides entre 1986 i 1992 era de 17
milions de pessetes i un 39% de les rodades ni tan sols arribava a estrenar-
se.

A la llum d'aquests resultats globals, el nou sistema de subvencions
aprovat pel Ministeri de Cultura a final de 1994 tenia com a objectiu prio-
ritari incentivar la comercialitat de les pel-licules. En linies generals, aques-
tes mesures limiten les subvencions anticipades als anomenats films d'es-
pecial interés artistic i als de nous realitzadors i inclouen una subvencié

(2) Per exemple, considerar catalanes pel-li-
cules cam Mujeres al borde de un ataque de
nervios (Pedro Almagdvar, 1988) per {'aveng
de distribuci6 de Lauren Films o 1492, La
conquista del paraiso (Ridley Scott, 1992)
pels serveis del rodatge tocal aponats per
Cyrk SA --ni tan sols esmentats en la publi-
cilal internacional del film-- és un eufemis-
me, D‘acord amb aquest mateix criteri, el ¢i-
nema <atals hauria guanyat un Oscar per
Belle épogue (Fernando Trueba, 1993), per-
que fa productora Lolafilms 1& una delega-
cit a Barcelona

(3) Segons un estudh econdmic elaborat
per encarrec de I'lCAA a proposit del con-
juat de la produccit espanyola dels vuitan-
ta, "es pot afirmar amb rotunditat que les
subvencions anticipades, juntament amb la
necessitat de les distribuidores multinacio-
nals de distribuir entre 20 i 30 llargmetrat-
ges espanyols per garantir les cotitzades
llicencies de doblatge, s6n els dos pilars en
els quals descansa la industria cinematogra-
fica espanyola” (Fundesco, 1993:29).

(4) Munioz, Diego: "ta mitad de las pell-
culas espaniolas han recaudado menos de la
cantidad anticipada por Cultura”, £/ Pais, 22
d‘octubre de 1992, pag. 26.
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automatica del 15% de la recaptacio obtinguda a taquilla per qualsevol
el-licula espanyola i un 33% del seu pressupost --fins a un maxim de 100
D'entre totes les Eﬁilions de ppessgtes-— si recaptava un n?inim de 30 milions de pessetes (des-
pg[-h’c”]gs prés augmentat a 50). Els nous realitzadors només havien d'aconseguir 20
milions i les pel-licules estrenades en llengles distintes del castella, 10 --
catalanes després 15. Aguesta mesura de gracia per a la produccié catalana era el
estrenades entre resultat de I'evidéncia que, d'entre totes les pel-licules catalanes estrenades
. entre 1989 i 1993, només vuit superaven el llistd dels 30 milions fixat pel
1989 i 1993, Ministeri. Malgrat que en el cas de la produccié catalana aquesta preca-
nomes vuit rietat industrial era molt més accentuada, no en tenia I'exclusivitat: un
82% dels llargmetratges realitzats el 1993 a tot |'Estat s'havien beneficiat
superaven el d'ajuts institucionals i/o drets d'antena televisius i un 80% de les produc-
listo dels 30 tores actives el 1994 generaven un unic llargmetratge per any (Esteban i
milions fixat pel Lopez, 1394)
Ministeri 2.2. '‘Boom’ del cinema espanyol,

crisi del cinema catala

L'entrada en vigor del nou sistema de subvencions estatals ha canviat
les estratégies de produccié i ha accentuat les diferéncies entre el cinema
fet a Madrid i el fet a Barcelona. Des d'aquest punt de vista, ['augment
quantitatiu de la produccio espanyola, en la segona meitat dels anys no-
ranta, no s'ha de veure com una reaccié industrial propia d'un lliure mer-
cat sind com un nou acoblament dels productors a la mecanica que regu-
la les normes de proteccid. Tot i que en proporcions menys escandaloses
que durant els anys seixanta, s'ha repetit la cursa frenética per rodar més
pel-licules, més barates, en coproduccid sempre que es pugui i amb una
previsié d'&xit més immediat, per augmentar aixi els marges de la subven-
cid automatica. En conseqtiéncia, dels 41 llargmetratges produits a tot
I'Estat el 1994, s'ha passat a 79 el 1998 --amb una xifra maxima de 92
titols el 1996--, mentre que la produccié catalana, malgrat la generosa
inclusio de titols amb participacié economica de Lolafilms --com Two
Much, Libertarias, Tierra o Perdita Durango--, comenca a mostrar simpto-
mes de defalliment (vegeu la taula 3).

El cinema estatal ha reaccionat favorablement a les noves mesures de
proteccio, a través de la presa de posicions estratégiques per part dels prin-
cipals productors al voltant de les plataformes digitals, aixoplugades pels

D Taula 3

Llargmetratges espanyols* i catalans** (1994-1998)

1994 1995 1996 1997 1998

Llargmetratges espanyols 41 56 92 7% 79
Llargmetratges catalans 17 17 26 13 13
% lNargmetratges catalans sobre total espanyols 41,4 30,3 28,2 17,8 16,4

* Es consideren espanyols els Jlargmeuratges produits al conjunt de 1'Estat, incloent-hi Catalunya.
** Es consideren catalans els llargmetratges produils o copraduits per alguna empresa amb sew social a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'lCAA 1 del Departament de Cultura de la Generalitat.



dos grans partits estatals. Tant Canal Satélite Digital, en I'drbita de Prisa,
com Via Digital, en la de Telefénica, es beneficien de les seves xarxes mul-
timediatiques per exercir funcions publicitaries eficaces sobre els productes
--d'altra banda cada, cop més ambiciosos-- sorgits de les seves empréses
associades. En conseqgliéncia, la reaccié positiva d'un public majoritaria-
ment jove ha propiciat un augment de la quota de mercat del cinema
espanyol, des d'un 7,1% el 1994 (la més baixa en els darrers anys) fins a
un 12,5% el 1995 o un 11,7% el 1998, tot i que aquest creixement no és
tant a costa del cinema nord-america com del de la resta d'Europa (Font:
(CAA).

D'altra banda, I'augment del nombre d'espectadors de cinema espa-
nyol {de 4.339.942 el 1997 a 7.563.490 el 1998, segons I'lCAA) és atri-
buible, essencialment, a unes quantes pel-licules, ben pogues, que obtenen
recaptacions superiors als mil milions de pessetes: Airbag el 1996, Abre los
ojos i Torrente, el brazo tonto de la ey durant les temporades 1997/98, o
Todo sobre mi madre i Muertos de risa el 1999. A darrere, amb recapta-
cions de taquilla que oscil-len entre els 500 i els mil milions, apareixen
Carne trémula, El amor perjudica seriamente la salud, £l perro del hortela-
no, Secretos del corazén o Los amantes del circulo polar, mentre gue la
resta de la produccié ocupa posicions molt més allunyades.

En aquest nou paisatge del cinema espanyol, que --llevat del fenomen
Almoddvar-- segueix tenint |'assignatura pendent en la difusié internacio-
nal, el cinema catala ha quedat practicament aillat --amb I'excepcié d'un
suport insuficient per part de Televisié de Catalunya-- i reduit a una dimen-
si6 purament artesanal. Darrere dels 49 llargmetratges produits a
Catalunya entre 1995 i 1999 predominen les efimeres empreses individuals
encapcalades pel mateix realitzador, i només en el cas de Ventura Pons i Els
Films de la Rambla aquesta férmula ha gaudit d'una certa continuitat.
Algunes pel-licules s'han rodat amb el suport d'empreses publicitaries --
com Rodar y Rodar o Eddie Saeta--; Sogedasa, vinculada al sector de dis-
tribucio (Filmax), és I'tnica productora catalana dotada d'estructura empre-
sarial, a part del sector de I'animacié, tot i que les principals productores
d'aguesta modalitat --D'Ocon Films, Cromasoma i Neptuno Films-- dedi-
quen els esforcos més importants a la televisié.

D Taula 4
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La reaccio
positiva d'un
public
majoritariament
jove ha propiciat
un augment de la
quota de mercat
del cinema
espanyol

Les cinc pel-licules més vistes a Catalunya d’origen catala, de ]a resta de I’Estat i de la

resta del mén (1998)
Catalanes Resta de I'Estat Resta del mén

Titol Espec. Titol Espec. | Titol Espec.
Caricies 36.998 Torrente, el brazo tonto de laley 638.898 Titanic (EUA) 2.163.663
Labuena estrella  33.379 La nifia de tus ojos 265.964 Seis dias y siete noches (EUA) 772.084
Subjudice 29.379 Los amantes del circulo polar 161.372 Mejor imposible (EUA) 651.384
La mirada del otro  28.979 Cha cha ché 136.410 La mdscara del zorro (EUA) 632.529
Assumpte intern 14.099 Barrio 109.841 Algo pasa con Mary (EUA) 567.721

Fonl: Elaboraci6 propia a partir de dades de] Departament de Cultura (1999).
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Segons dades del
Comissionat per a
la Societat de la
Informacio, la
mitjana de la
recaptacio de les
51 pellicules
‘industrialment
catalanes’
produides entre
1992 i 1996 va ser
de 12,4 milions
de pessetes

(5) Un informe del Comissionat per a la
Sacietat de la Informacic justifica bona pan
d'aquesta desfeta mitjangant la contrapo-
sicié entre "les passejades provocatives del
director Santiago Segura per totes (es tele-
wvisions de |'Estat parlant de la seva primera
pel-licula, Torrente® 1 I'actitud que, "en can-
vi, 5'adverteix sovint an les aparicions televi-
sives dels directors | actors catalans [que,
amb) una contencid emativa | una concen-
tracid intel-lectual fabriquen un missatge poc
engrescador per moure |'espectador ¢ap a
les sales de cinerna” (Comissionat per 3 la
Societat de la Informacié, 1999).

I:I Taula 5

Nombre de pel-licules amb més de 37.000* espectadors a
Catalunya, segons origen (1998)

Ortgen nombre
EUA 109
Resta de I’Estat 12
Regne Unit 11
Resta del mén 8
Total 140

* Nombre d’espectadors de la pel-Jicula catalana més vista el 1998,
Font: Elaboracid propia a partir de dades del Departament de Cultura (1999).

lgual que a la resta de I'Estat, les noves normes de proteccié han afa-
vorit, a Catalunya, |'aparicié de nous realitzadors que redueixen el risc de
la inversié dels productors. Tanmateix, dels 21 debutants catalans en el
llargmetratge entre 1995 i 1999 --que representaven gairebé el 50% de la
produccié-- només Marta Balletbd-Coll ha repetit I'experiéncia de posar-se
darrere de les cameres i, entre aquests realitzadors novells, també destaca
la presencia de professionals, més o menys veterans, procedents d'altres
sectors o allunyats de la direccié des de fa temps. Es el cas dels guionistes
Joaquim Jorda, Joan Potau i Dolors Payas, I'actriu Mireia Ros, el documen-
talista independent Lloreng Soler o el productor Carles Jover.

Pel que fa als géneres, el predomini de les comedies i els films historics,
vigent en periodes anteriors, ha donat pas a una diversitat més gran, gue
inclou incursions puntuals en el thriller o el fantastic. Ventura Pons ha tro-
bat un estil particular a través de I'adaptacié de textos teatrals catalans
--Josep Maria Benet i Jornet o Sergi Belbel--, mentre que £/ pianista i La ciu-
tat dels prodigis procedeixen de les novelles homonimes de Manuel
Vazquez Montalban i Eduardo Mendoza. Finalment, José Luis Guerin (7ren
de sombras), Marc Recha (L'arbre de les cireres), Agustl Villaronga (E/ mar)
o Joaquim Jorda (Mones com la Becky) mantenen vigent la tradicié d'un
cinema catala d'autor amb inquietuds experimentals o avantguardistes,
que gaudeix d'un gran prestigi artistic perd que no altera el pobre balang
de taquilla establert per d'altres films amb una explicita vocacié comercial
perd amb fracassos estrepitosos de recaptacid. Segons dades del
Comissionat per a la Societat de la Informacié, la mitjana de la recaptacio
de ies 51 pel-licules .. fustrialment catalanes --formula eufemistica per
diferenciar-les de les fiscalment catalanes-- produides entre 1992 i 1996 va
ser de 12,4 milions de pessetes’.



l:l Taula 6

Els set primers territoris d’origen de les pel-licules vistes a
Catalunya (1998) o

Origen Espectadors Recaptacié en milions
EUA 21.261.769 14.265
Resta de I’Estat espanyol 2.430.466 1.634
Regne Unit 1.471.492 980
Fran¢a 350.337 232
Canada 279.400 264
Alemanya 225.690 172
Catalunya 219.853 - 144

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades del Departament de Cultura (1999).

2.3. Noves politiques per redrecar la situacio

Davant de la distancia progressiva que separa la produccié cinema-
tografica catalana de la de |a resta de I'Estat, la Generalitat va establir una
politica amb dos eixos: d'una banda, el Programa d'Ajuts a la Industria del
Cinema, creat I'any 1995, i de I'altra, les quotes per a films en llengua cata-
lana, establertes pel polémic decret sobre mesures de foment de l'oferta
cinematografica doblada o subtitulada en catala, que havia d'entrar en
vigor I'1 de gener de 1999 i es va ajornar a causa del rebuig dels sectors de
- la distribuci¢ i I'exhibicio.

El Programa d'Ajuts a la Industria del Cinema redistribueix les subven-
cions que abans es destinaven exclusivament a projectes cinematografics,
d'acord amb unes proporcions que ara afavoreixen les produccions televisi-
ves per damunt de les destinades a la pantalla gran (vegeu la taula 7).

D Taula 7

Subvencions de la Generalitat a la produccié cinematografica
catalana (1995-1997)

1995 1996 1997
Preparacid de projectes 9,8 37,0 11,9
Nous realitzadors 15,0 15,0 45,0
Versi6 catalana 8,9 28,7 84.4
Telefilms 559,0 - 500,0
Total 592,7 80,7 641,3

*L’any 1996 no hi va haver convocatdria d'ajuts a telefilms.
Font: Departament de Cultura de la Generalitat.

Televisié de Catalunya segueix aquest mateix criteri quan, dels 1.088
milions invertits en el sector el 1998 (el 1997 van ser 672), en va dedicar
Unicament 281 (211 el 1997) a I'adquisicié de drets d'antena de llargme-
tratges cinematografics, mentre que va destinar la resta a la produccié de
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(6) Una encara timida excepcit la podria
constituir el grup Filmax, que a més de les
seves tradicionals activitats en el ram de la
distnibucio (també videogralica), ha co-
mengat, fa un temps, una politica de pro-
duccié (sobretot de films de génere), alnora
que, armb ladquisicid de les seves primeres
sales a Barcelona (els cinermes Publi), anun-
cia la intencié d'expandir-se pel sector de

I'exhibicié.

(7) Tal com passa a altres paisos, UIP dis-
tribueix a Espanya els films de les producto-
res multinacionals Paramount, Universal 1

Metro Goldwyn Mayar,

(8) Font- Ministeri de Cultura (1999) | Mi-

nisteri de Cultura, ICAA (1999).

(9) Cal esmentar el cas de la productora
1 distribuidora Lolafilms, domiciliada a Ma-
drid, gue 1& una petita participacié d'inver-
sors calalans en el seu capital social, per la
qual cosa algunes de les seves pel-licules (Be-
fle époque o La nina de tus ojos, per exem-
ple), apareixen sovint als catalegs de pro-

duccid de la Generalitat de Catalunya

séries (incloses les d'animacio) i telefilms. Indubtablement, el cost d'a-
quests Gltims productes és molt més baix i, sigui quina sigui la seva audién-
cia, sempre sera superior a |'obtinguda per qualsevol pel-licula catalana
que arribi a les sales de cinema.

3. La distribucio i I'exhibicié: el bon negoci

En contrast amb la precaria situacié de la produccié cinematografica a
Catalunya, descrita fins ara, els altres dos grans sectors del negoci cine-
matografic, la distribucié i I'exhibicié, presenten resultats favorables, els
mateixos que tradicionalment han situat tots dos sectors al capdavant del
negoci. A Catalunya, com, d'altra banda, a la majoria dels paisos europeus
de I'entorn --I'excepcio, fins i tot limitada, podria ser Fran¢a--, no hi ha
conglomerats produccié-distribucié-exhibicié® que garanteixin la maxima
realitzacié de beneficis (aquest és el mecanisme que va construir la pui-
xanca del Hollywood classic, per exemple), encara que si que es comptabi-
litzen algunes firmes amb seu social a Barcelona i amb capital d'origen
catala que se situen, des de fa anys, entre les de major volum de negoci al
mercat espanyol.

La distribuidora i exhibidora Lauren Films, com és habitual, continua en
llocs d'avantguarda. Situada, el 1998, en el sisé lloc del ranquing d'em-
preses del sector per volum de negoci a Espanya (amb una quota d'espec-
tadors equivalent al 5,83%, 6.543.358 sobre un total de 112.143.150),
fins i tot ha millorat les seves propies marques durant els vuit primers
mesos de 1999 (segons les darreres xifres oficials disponibles quan s'escri-
via aquest capitol), i s*ha situat en el cinqué lloc (només superada per les
guatre multinacionals nord-americanes: Warner Sogefilms, United
International Pictures’, Hispano Fox Films i Columbia Tri-Star), amb
7.992.333 espectadors i una recaptacié de 5.011.730.000 pessetes’.

Entre les empreses catalanes, la segueix la també distribuidora i exhibi-
dora Sherlock Media (912.377 espectadors, 605.019.882 pessetes, lloc
numero 13), que es troba a una gran distancia de Lauren Films pero que
ha fet un salt impressionant que li ha permes assolir aguestes xifres des
dels modestos 5.031 espectadors obtinguts el 1998. L'ampliacié de capi-
tal de queé s'ha beneficiat, alguns acords concrets de distribucié amb altres
empreses (com la també catalana Manga Films) i I'ampliacio del negoci
d'exhibici¢ a Madrid expliquen aquest salt, el més important experimentat
per una empresa catalana del sector en I'exercici de 1999,

Sherlock Media se situa tan sols un lloc per damunt de Manga Films.
Encara que les xifres d'aguesta darrera, nascuda per a la distribucio vide-
ografica i a sales de productes d'animacié asiatics --d'aqui li ve el nom--,
s6n mes modestes, ha ampliat progressivament el seu camp d'activitats a
d'altres pel-licules: 624.892 espectadors, amb uns ingressos de 400 milions
de pessetes. Es la darrera empresa catalana a la llista de les 25 distribuido-
res amb xifres més grans el 1999°. En tot cas, queden molt lluny un nom-
bre ingent de minuscules empreses amb una quota de mercat tan petita
que es fa completament innecessari esmentar-les en aquest capitol.



3.1. El mercat a Catalunya: auge de les multisales

Amb un total de 12.713.414 entrades venudes a 412 sales i unes recap-
tacions de 8.775 milions de pessetes fins a I'agost de 1999, la provincia de
Barcelona continua ocupant el tradicional segon lloc en el ranquing de pla-
ces d'exhibicio de tot I'Estat, només superada per Madrid (22.453.432
espectadors, el 20,02% del total del mercat espanyol), mentre que tant
Tarragona (1.324.476 espectadors a 82 sales, 786 milions de pessetes de
recaptacié) com Girona (1.217.979 espectadors, 63 sales, 748 milions) es
troben entre les vint primeres places espanyoles, en els llocs 17 i 18 del ran-
quing, respectivament.

|:| Taula 8
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Dades generals de I’exhibicié cinematografica a Catalunya (1998)

Pantalles ~ %sobre  Recaptacié % sobre  Despesa per

Entrades % sobre  Entrades

de cine total catald (milers pes.)  total catala habitant (ples.) venudes (milers) total catald per habitant

Barcelona 306 68,5 % 11.808.300 85.8 % 2473
Tarragona 83 14,4 % 038.188 6,8 % 1.690
Girona 59 10,2 % 649.442 4,7 % 1.226
Lleida 40 6,9 % 373.261 2,7 % 1.043
Total Catalunya 578 100 % 13.769.191 100% 2.214

Aquestes xifres anuncien una pujada important del volum de negoci
guan s'hagi tancat I'exercici de 1999 --les dades encara no sén disponibles
guan escrivim aquest capitol--, ja que la comparacié amb les xifres dels deu
primers mesos de I'any anterior permet observar una superacié evident. La
provincia de Barcelona n'és un bon exemple: I'octubre de 1998, s'hi havien
comptabilitzat 12.439.523 entrades venudes; aguesta quantitat, ['agost de
1999, ja s'havia superat en gairebé 275.000 unitats.

Tal com ha passat els exercicis de 1997 i 1998, el fenomen més impor-
tant pel que fa a I'exhibicié cinematografica al Principat és |'obertura de
noves sales -~sobretot en el format multisales. Aquest fenomen, que com-
porta un augment d'espectadors, també s'observa a la resta de I'Estat. Per
bé que les provincies de Girona i Tarragona experimenten oscil-lacions mini-
mes a la baixa (Tarragona perd una pantalla; Girona, tres), Barcelona regis-
tra un increment notable, que va des de les 337 sales comptabilitzades |'oc-
tubre de 1998 fins a les 412 d'agost de 1999. Tot i el tancament d'alguns
cinemes tradicionals al centre de la capital {I'Astoria, els Arkadin), I'obertu-
ra de nous complexos als voltants de Barcelona (com Park Valles, de la mul-
tinacional AMC, a Terrassa) i a la mateixa ciutat (Cinesa Diagonal) com-
pensen amb escreix aquestes pérdues.

3.2. Sota el signe de la llei

Tant la distribucié com I'exhibicié cinematografiques a Catalunya han
viscut, els darrers mesos, concretament des de setembre de 1998 --quan el

17.103 84,0% 3,6
1.612 7,9 % 2.9
1.039 5,0 % 2,0

618 3,0% 1,7

20.372 100 % 3.3
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noves sales,
sobretot en el
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Decret de la Generalitat 237/1998 va articular alguns dels principis gene-
rals inclosos en la modificacié de la Llei de Normalitzacié Lingistica vigent
) des de 1983--, sota la tensibé generada en els sectors involucrats per I'e-
decret entrés en xistencia de sancions en cas d'incompliment de les prescripcions formula-
G T des al decret.

¥iget el 17 de TS Aprovada al Parlament --a difereéncia de la llei de 1983, sense el con-
de 1999, pero des  sens general de les forces politiques representades”, la Llei de Politica
de llavors ha LingUistica estableix que, per tal que I'espectador catalanoparlant pugui
] triar, entre l'oferta que li proposen les empreses d'exhibicio, els titols
expertmentat dos doblats o subtitulats en la seva llengua, es fixaran quotes tant per a la dis-
retards, U'tiltim dels tribuciétco_m per a I'exhibiclé, que afectaran sobretot les p_ei-licules que les
; grans distribuidores consideren de gran impacte popular i a les quals, en
(jllalS deixa en bona logica comerdial, dediguen un nombre més gran de copies. Aquestes
suspens la seva mesures han _de ser interpretades en la perspectiva historica d'una molt
; e baixa preséncia de pel-licules en catala a les cartelleres, que rarament supe-
aplicacio fins a ra el 2% del total dels titols exhibits (segons dades del Departament de
I'1 dejtmy de 2000 Cultura de la Generalitat, el 1998, ultim exercr’tci tancat quan es redacta
aquest capitol, les pel-licules estrenades en versié catalana van ser només
27, ino s'adjunten dades d'espectadors de deu d'elles) i en molts casos es
tracta de pel-licules amb doblatge integrament subvencionat per la
Generalitat, sobretot per la Direccid General de Politica Lingdistica. En la
mateixa (inia, cadascuna de les 174.789 entrades venudes dels quatre films
estrangers que, el 1997, es van doblar al catala estava gravada amb 212
pessetes a compte de la subvencié publica invertida en la seva promocié.
Concretament, el decret preveu, durant els dos primers anys d‘aplica-
cié, l'obligatorietat de doblar o subtitular el 50% de les pel-licules que es
comercialitzin amb 18 copies o més, quantitat que es redueix a 16 a par-
tir del tercer any. Pel que fa a I'exhibicié, s'estableix un minim anual del
25% dels dies de l'exercici {(un de cada quatre) dedicats al cinema en
catala, si bé cal consignar que les pellicules espanyoles compten com a

catalanes a efectes de cobrir aguesta quota.
(10): Bissivatscen conra, perd per ra- Es preveia que el decret entrés en vigor el 17 de mar¢ de 1999, perd
ons diametraiment oposades, el PantitPo- - das da |lavors ha experimentat dos retards, I'tltim dels quals deixa en sus-

pular (contrari a ['establiment de sancions) i

Esquerra Republicans de Catslunya percon-— pens |a seva aplicacié fins a I'1 de juny de 2000". Les raons que expliquen

siderar que alguns apartats eren massa tous A X X o i

o ']?f.f'?eﬁ?hﬁfﬁgfsfé nunsdevstae.  Bguests retards sén de dos tipus: en primer lloc, juridiques, ja que ADICAN
e & i I ue L el PSC-PSOC . ., . . . . . .. . .

com ncitia per Cataunya-Vercs van vo- (I'organitzacié que reuneix les principals distribuidores multinacionals

tar-hi a favor, aviat van expressar el seu es- . . ., .

Ceticsme <cbre b capaciz: del Governgs  Nord-americanes del sector) va tenir una reaccié molt negativa: es va decla-

Canvergéncia | Unio per imposar els enun- . d N . ‘g N

Cats desenvolupats 5 posterion pel decret T@T IMmediatament contraria a la legislacid, va amenacar d'abandonar el

237

£ mercat catala i va arribar a elevar un recurs davant del Tribunal Superior de
(11) Posiesiorment, o nou consellec de Jeticia de Catalunya, el qual va resoldre, finalment, contra la pretesa lega-

Cultura, Jordi Vilajoana, va declarar a Ca- . .
talunya Radio (divendres 25 de febrer de - itat de les sancions (6 de febrer de 1999). En segon lloc, aquesta sentén-

2000) I'cbertura de converses amb directius

d'ADICAN per tal darribar alacerd que el Ci@ va activar, necessariament, la via, mai abandonada fins llavors, de la

10% de les copies dels Uitols a priori mes co-

mercials s esirenin en versio doblada al ca- - Negociacio politica amb les multinacionals per part de I'aleshores conseller
tala. Vegeu Casimiro Torreiro: “;Sensatez

o mpoteniz?", a 1Pl suplemen Cate- de Cultura, Joan Maria Pujals, maxim impulsor politic de la modificacié
unya, 2 de mar de 2000. . N .

(';”2‘) SEMRRERASS legal. Certament, quan es va eliminar el poder d'aplicacié de sancions, el
s E,m‘ign”;;gf;’3;3:;,3_;’;1;3‘,3:“;;3;11‘1 contingut del decret que regulava la llei quedava considerablement dismi-
Filmazx} tedricament més afavorides per un nUIt, per |a qual cosa la lntranSigénCia de Ies multinaCiOﬂaIS, manifes‘tada

decret que, s s'hagués aplicat tal com es pre-

vein, les haura deiat en bones condicons - clarament durant tot el periode, semblava assolir un nou impuls, ara amb

de competir pel mercat catala, ja que han o, N . .
degjc‘\szra(‘ els darrers anys, ur'avt‘)\udmat cla- la benediccid de la senténcia favorable als seus Interessos.
ra d'estrenar simultaniament titols d'&xit en - . .
catals 1 en castella Com a resultat de les negociacions entre el conseller i les empreses mui-
. . 12 . . . . .
tinacionals ~ es va assolir un primer acord, cunciat pel mateix Pujals durant

la campanya electoral per a les eleccions autonoémiques d'octubre de

Es preveia que el




1999, segons el qual s'estrenarien doblades al catala fins a 18 pel-licules
estrangeres d'éxit previsible en els vuit mesos seglents a I'anunci. Els sec-
tors critics destacaven que aixo es faria a carrec dels fons publics”.

El fet que a principi de 2000 alguns d'aquests titols ja s'haguessin pro-
jectat (entre ells, dos so6n de Disney, Tarzan i Winnie the Pooh; dos més
d'Hispano Fox, La platja i Anna i el rei, i Lauren Films ja ha estrenat Agnes
Browne) no és obstacle per considerar que, tal com va ser concebut i per
als objectius que va ser planejat --la plena normalitzacié del catala com a
llengua de comunicacié en I'ambit cinematografic, que és la gran assigna-
tura pendent des de la implantacio de la democracia--, el decret t¢ molt
poca for¢a davant del poder de la distribucié multinacional i del conse-
glient, i escandalitzat, temor dels exhibidors locals de perdre el pastfs que
implica disposar dels titols més atractius de cada temporada™.

Deixar establert qué podria passar en cas d'una aplicacié completa de
I'esmentat decret pot ser, més aviat, matéria d'especulacié per a socidlegs
de la llengua; I'analista de la indUstria cinematografica només pot deixar
constancia de la seva creencga que, si bé pot tenir una gran repercussié en
altres ambits de la vida social catalana (administracié de justicia, ensenya-
ment, etc.), res no sembla augurar que el seu abast en el sector cinema-
tografic pugui arribar a ser important. Les solucions s'hauran de buscar en
accions coordinades, més enlla de I'estricte marc de les politigues cinema-
tografiques, en el nou context de la indUstria audiovisual.
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(13) Teresa Cendrés: “La lengua: el de-
bate que no ¢esa”, a £/ Pals, suplement Ca-
13lunya, pag. 5, 30 de setembre de 1399,

(14) e fel, les declaracions del conse-
ller Jordi Vilajoana sancionan politicament la
fi del decret, pel que fa a la vessant cine-
matografica.



