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Els primers anys dos mil, els grups

de comunicacid, d’implantacio estatal

i d’origen autocton, han augmentat

la importancia en la radio a Catalunya

amb un increment de les frequéncies

vinculades a les seves cadenes radiofoniques.

En espera de la radio digital, el mercat radiofonic
catala es troba saturat, amb un estancament

en la programacio generalista i una proliferacio
de radios especialitzades a la cerca del seu espai.
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La situacio dels mitjans

Dos aspectes ajuden
a perfilar el sector
radiofonic catala: la
presencia dels grups
de comunicacid, tant
publics com privats,
i 'emergéncia d'un
sector radiofonic
privat autocton
catala

(1) Fregiiéncia i emissora no sén sempre
sinonims. Dit de forma esquematica, una
freqiiéncia és el nimero del dial atorgat i
comporta unes caracteristiques técniques
determinades, un lloc geografic des d’on
emetre, etc. Sovint, una freqiiéncia fa de “pal
repetidor”, no hi ha instal-lacions amb els
estudis d’emissié ni personal, etc. Aqui
s’empra emissora entesa com a empresa.

(2) sistema concessional mitjangant et
qual les empreses privades poden accedir
a una llicéncia que els permet tenir, en ré-
gim de gestié indirecta, emissores de radio
(i de televisid)

(3) La diferéncia més notable és el control
parlamentari en el cas dels piblics.

(4) Vegeu, en aquest mateix informe, els
capitols “Les politiques de comunicacio” i
“La comunicaci6 local”.

1. Introduccio

Al llarg dels seus quasi vuitanta anys d’historia, la radio catalana, com
la de la resta d’Espanya, s’ha caracteritzat, a grans trets, per la coe-
xisténcia dels sectors public i privat, un grau elevat de complexitat
cstructural (pel gran nombre dc freqiiencics i Ies diverses formes d’as-
sociaci6 entre emissores'), la classificacié en funcié de diverses cober-
tures geografiques i/o administratives i la importancia del sistema con-
cessional? per al sector privat, contestat i qilestionat des de la transici6
politica espanyola, perd molt especialment des de final dels noranta. De
fet, a Catalunya, es pot parlar d’un abans i un després de les conces-
sions de 1998, no només per I’augment del pes numeric del sector pri-
vat autdcton catala sind també per les conseqiiéncies derivades de la
polémica no renovaci6 automatica de llicéncies.

Dos aspectes més ajuden a perfilar el sector radiofonic catala dels
primers anys dos mil. D’una banda, la preséncia, influéncia i paper
decisiu dels grups de comunicacid —ja des de mitjans dels vuitanta son
actors de primer ordre—, tant publics (RTVE, CCRTV) com privats, amb
un comportament empresarial no gaire diferenciat®. De I’altra, I’emer-
géncia d’un sector radiofonic privat autocton catala que, a principi dels
anys dos mil, per primer cop, suma tantes o més freqiiéncies que el sec-
tor privat que depen d’un grup d’ambit estatal. A més, la radio catalana
autdctona ha comengat a sortir fora del Principat (Andorra, Pais Valen-
cia, etc.).

Finalment, alguns canvis en matéria de politiques de comunicacid,
com ara la formacié del renovat Consell de I’ Audiovisual de Catalunya
(CAC) o els canvis en la Direccié General de Radiodifusio i Televisid
de la Generalitat de Catalunya, també han afectat el sector radiofonic*
catala dels primers anys del segle XXI.

2. Aspectes legals

2.1. El contencios administratiu de la COPE,
encara pendent

Lany 2002, encara estava parcialment obert el procés concessional de
1998. Després que el govern central aprovés un increment de freqii¢n-
cies en FM per al sector privat amb el Reial Decret 1.388/1997, de 5 de
setembre, a Catalunya, es va preparar el concurs de licitacié amb el
Decret 269/1998, de 21 d’octubre, i la publicacié al DOGC, el 9 de
novembre de 1998, de les 39 llicéncies que sortien a concurs, 17 de les
quals corresponien a freqiiéncies ja existents que caducaven. El1 4 de
maig de 1999, el govern catala va aprovar.l’adjudicacié de 33 conces-
sions i en va deixar sis de pendents (cinc que ja existien i una de nova).
La polémica va esclatar quan la Generalitat no va renovar tres de les
llicencies que caducaven: les de la COPE a Barcelona, Manresa i Tarra-
gona, que es van adjudicar a Radiocat XXI —les dues primeres—ia RM
Radio —la de Tarragona. L'l de juny de 1999, la COPE va presentar un
recurs davant del Tribunal Superior de Justicia de Catalunya (TSJC),
que li va permetre seguir emetent per les freqiiéncies que, inicialment,
havia perdut. El marg¢ de 2000, la Sala Segona del TSJC va acceptar



parcialment el recurs i va declarar nul-les les concessions, basant-se en
el fet que el plec de condicions del concurs nega ’article 20.1.d de la
Constitucio (dret de comunicacio i de rebre lliurement informacié a tra-
vés de qualsevol mitja de difusio).

El 22 de setembre de 2000, es va convocar un nou concurs per a
I’adjudicacié de quatre llicéncies. Es tractava de la renovacio de les ja
existents a Miralcamp (antiga Flaix FM, actual RAC 105 FM), Sant
Celoni (antiga RKOR, actual Ona Musica), Olot (Radio Olot-Ona Cata-
lana) i Reus (Radio Reus-Cadena SER). En aquest cas, es van renovar
sense problemes. També sense problemes, es va resoldre, 1’octubre de
2002, el concurs de 5 d’abril del mateix any per a la renovaci6 de tres
llicéncies més: dues a Barcelona (antiga Sinfo Radio, actual Maxima
FM, i M80 Radio) i una a Granollers (antiga RKOR, actual Radio Inter-
economia).

2.2. L’interes del Parlament per la radio

Els primers anys dos mil, la radio ha estat objecte d’interés al Parlament
de Catalunya, que ha adoptat algunes resolucions®. D’una banda, a par-
tir d’una proposicio no de llei del Grup Parlamentari Socialistes-Ciuta-
dans pel Canvi, es va adoptar la resolucid 167/VI, d’1 de juny de 2000
(BOPC, ntim. 69, de 13 de juny de 2000), en la qual s’insta el Govern a
“ampliar on calgui, sens perjudici de tercers, la poténcia dels centres
radiofonics emissors privats” 1 “autoritzar la col-locacié de repetidors
per a ’accés a les zones en qué no poden arribar les emissores radiofo-
niques a causa de 1’orografia”. També es manifesta “la necessitat de
modificar la legislacio6 per tal d’admetre la creacié d’emissores publi-
ques comarcals i regionals”. D’altra banda, i a partir d’una proposicio
no de llei del Grup Parlamentari Popular, es va aprovar la resolucid
954/V1, de 23 d’octubre de 2001 (BOPC, num. 231, de 12 de novembre
de 2001), en que s’instava el Govern a aprovar, en un termini maxim de
sis mesos, una normativa que “determini el régim juridic de les emisso-
res de radio locals o municipals”. El maig de 2002, el conseller en cap,
Artur Mas, informava que el govern catala tenia elaborat un projecte de
decret regulador de les emissores de radio municipals, que havia de
substituir el de 1990.

2.3. El nou Consell de I’Audiovisual de Catalunya i
els canvis en la Direccio General de Radiodifusio
i Televisio

Per Llei 2/2000 (DOGC, num. 3.133, de 5 de maig de 2000), el CAC,
després de prop de quatre anys de funcionament, quedava constituit
com a organisme independent, amb capacitat per ser 1’autoritat regula-
dora de I’audiovisual a Catalunya®. Els seus estudis sobre continguts i
tractament informatiu de diversos temes fan poca referencia a la radio
com a mitja. En canvi, si que es considera en el dictamen (1/01) que, en
resposta a una demanda del Consell Executiu, va emetre I’any 2001
sobre modificacions a introduir en el marc legal estatal per incrementar
el sostre competencial de la Generalitat en matéria audiovisual i que
presenta una analisi exhaustiva del sector (Consell de 1’ Audiovisual de
Catalunya, 2001).
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(5) Vegeu, en aquest mateix informe, el ca-
pitol “Les politiques de comunicacio”. Des
d’una altra perspectiva, el portaveu del grup
parlamentari d’Iniciativa per Catalunya-
Verds, Joan Boada, va presentar una série
de preguntes (BOPC, niim. 340, de 8 d’oc-
tubre de 2002) sobre, entre d’altres, els cri-
teris de concessid, el nombre de concessions,
els criteris aplicats per a la renovacié de
Tlicéncies o els mecanismes de control, que
van ser contestades el mes de novembre de
2002 (BOPC, nim, 3501 354, de 6 i 12 de
novembre, respectivament).

(6) Vegeu, en aquest mateix informe, el ca-
pitol “Les politiques de comunicacio”.
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Les freqiiéncies en
OM s’han mantingut
des de 1978, mentre
que en FM s’observa

un clar augment

de les freqiiéncies de
la CCRTV i d’emissores
municipals

(7) Dacord amb els canvis institucionals,
també es van ajustar alguns aspectes del pro-
cés concessional (Decret 186/2002, de 25
de juny, pel qual es modifica parcialment el
Decret 269/1998, de 21 d’octubre, del re-
gim juridic de les concessions per a la pres-
tacio del servei de radiodifusié sonora en
ones métriques amb modulacié de freqién-
cia per a emissores comercials [DOGC,
nim. 3.670, de 4 de juliol de 2002]).

(8) Ens referim a freqiiéncies ubicades al
Principat.

A partir de 2002, el CAC com a autoritat independent ha d’ajustar
les actuacions amb la nova Direccid General de Mitjans Audiovisuals
(anteriorment, Direccié General de Radiodifusi6 i Televisio), sorgida de
les renovacions introduides amb el Decret 355/2001, de 24 de desem-
bre, que reestructura parcialment diversos departaments de la Generali-
tat (DOGC, nim. 3.544, de 2 de gener de 2002)7, i amb la Secretaria de
Telecomunicacions i Societat de la Informaci6 del Departament d’Uni-
versitats, Recerca i Societat de la Informacié (DURSI).

3. Estructura del sector radiofonic catala

3.1. Sector public

En el sector public, cal distingir la for¢ga numeérica i tecnologica de les
emissores estatals i autonomiques davant del poc pes de les municipals,
moltes en nombre perd de poténcia reduida i situacié economica més
aviat precaria, tret d’algunes excepcions.

En quantitat, les freqiiéncies en OM s’han mantingut des de 1978 (i
el panorama ja no canviara perqué no hi ha hagut més concessions),
mentre que en FM s’observa un clar augment de les freqiiéncies de la
CCRTYV —calia garantir més cobertura a la llavors nova Catalunya Cul-
tura, que va comengar a emetre el 1999— 1 del grup d’emissores munici-
pals i altres (associatives de tota mena i lliures).

3.2. Sector privat®

3.2.1. Grups privats amb implantaci6 estatal

Entre les freqiiéncies del sector privat es troben, d’una banda, aquelles
que formen part d’un grup amb implantaci6 estatal; és a dir, son la xar-
xa autonOdmica a Catalunya (més o menys nombrosa quant a freqiien-
cies) d’empreses amb capgalera empresarial i, en molts casos, producti-
va a Madrid.

v/ Emissores de Cadena SER: 6 en OM i 18 en FM. La programacio es
reparteix en les ofertes programatiques SER (convencional), 40
Principales, Cadena Dial, M80 Radio i Maxima FM (aquestes dues
darreres, amb només una freqiiéncia cadascuna a Barcelona). Maxi-
ma FM, nascuda el 2002, és la cadena musical del grup especialitza-
da en musica dance, i substitueix la tematica musical Sinfo Radio
(que només pot escoltar-se a Canal Satélite Digital).

v/ Emissores de la COPE: 4 en OM i 8 en FM. La programacié es
reparteix entre COPE (convencional) i Cadena 100.

v/ Emissores del grup Onda Rambla/Onda Cero Radio (OCR): 2 en
OM i 14 en FM (4 d’OCR, 9 d’Onda Rambla i de Radio Valira).
Onda Cero Radio ha patit molts canvis: a principi de 2001, va signar
un acord, rescindit ’estiu de 2002, amb Recoletos i Unidad Edito-
rial, de forma que les emissores d’aquests grups emetessin la progra-
maci6é d’OCR. El marg de 2002, Antena 3 Televisién compra OCR.



Taula 1. Nombre de freqiiéncies de radio a Catalunya (1999-2002)
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Emissores oM FM 1999 FM 2002 Totals 1999/2002
Publiques institucionals 9 184 233 193/242
(CCRTV i RTVE) (totes de RNE) (143 de la CCRTV (171 de la CCRTV
i 41 de RNE) i 62 de RNE)
Municipals + altres# 1 (COM) 296 317 297/318

Sector privat 12 93

105/106

A Les emissores qualificades d'altres son iniciatives radiofoniques de signe divers (associatives de tota mena i lliures).

Font: Elaboracié propia a partir dels capitols “La radio” i “La comunicacié local” de I'ilnforme de la comunicacié a Cata-
lunya 2000, emissores localitzades a Guia de la Radio [En linia]: <http://www.guiadelaradio.com>; La lista de la FM [En
linia]: <http://iespana.es/lalistadelafm/catalunya.php.htm>; COMEmissores [En linia]: <http://www.comemissores.com>;
Federaci6 d’Organismes i Entitats de Radio Local de Catalunya [En linial: <http://www.fedcatradio.org>; Direccio General
de Mitjans Audiovisuals [En linia]: <http://www.gencat.es/dgrtv> [Consultes: novembre de 2002], i converses personals.

L abril, va llangar, juntament amb Radio Blanca (cadena radiofonica
de I’empresari Blas Herrero), la radioférmula musical Kiss FM. A
partir de I’estiu de 2002, se succeeixen els canvis i es replanteja la
relacidé amb el soci catala Onda Rambla. En redactar aquest informe
(principi d’octubre de 2002), la reestructuracié ha suposat que la
programacio d’Onda Cero Radio (generalista) passi a escoltar-se a
través d’Onda Rambla® (a part de les dues OM que ja té) i que
—finalitzada, a Catalunya, I’associaciéo amb Radio Blanca— les que
van ser freqiiéncies d’OCR a Reus, Sant Feliu de Guixols i Lleida i
I’antiga Radio Espafia de Barcelona emetin la radioférmula Hit
Radio. Tots aquests canvis han comportat una minva del temps de
programacié local en catala a Onda Rambla. A Catalunya, a més
d’Onda Rambla, cal destacar la relaciéo d’OCR amb la ja desapare-
guda Radio Espafia i amb Radio Valira. En el primer cas, després de
molts problemes economics i una drastica reducci6 de plantilla, I’oc-
tubre de 2001, va signar un acord amb Onda Cero Radio pel qual
una part de les seves freqiiencies a Espanya emetrien la programacio
generalista, i una altra part, programaci6 musical. Quant a Radio
Valira, emet quasi vint hores diaries de la programacié d’OCR.

v Freqiicncies tiniques a Catalunya que formen part de grups radiofo-
nics d’implantacié estatal. Es el cas de Radio Intereconomia (antiga
RKOR Granollers'%) i Radio Salut amb Europa FM 'L,

3.2.2. Grups privats autoctons

Aqui s’ubiquen les emissores o cadenes sense dependéncia d’una
capgalera de fora de Catalunya, creades a partir dels tres darrers proces-
sos de concessid de llicencies de radio analogica (1979, 1989 1 1997).

v/ Emissores d’Ona Catalana: 22 en FM. 7 de les freqiiéncies emeten
Ona Musica i les 15 restants, Ona Catalana (generalista). Ona Catala-
na és la cadena que, juntament amb Onda Cero Radio, el 2002 ha patit
més canvis. Canvis empresarials, economics i gestors que van motivar
I’entrada de nous consellers delegats, 1’abril de 2002, després que els

(9) També s’incorporen a Onda Rambla
Onda Cero Musica, de Vilanova i la Geltra,
i una nova freqiiéncia, I'antiga COPE de la
Jonquera

(10) El Grupo Planeta va comprar la peti-
ta cadena musical RKOR Radio, la tardor de
1999. La tardor de 2002, a banda d’aquesta
freqiiéncia de Granollers, tenia acords d’as-
sociacié amb Onda Rambla (Vic), Ona Ca-
talana (Berga) i Ona Musica (Sant Celoni)

(11) EL 1998, OCR i Medipress, empresa
propietat de Francisco Gaya, van crear
aquesta radioformula. EI juny de 2000, OCR
va trencar I’acord.
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La tardor de 2002,
Ona Catalana era
propietat majoritaria
de Radio Ambiente
Musical, que el
setembre va comprar
la participacio de
Grupo Zeta

La radioférmula Flaix
FM es fa en catala

a Catalunya, el Pais
Valencia i les Balears

(12) Radio Ambiente Musical va formar
part del projecte des del seu naixement, amb
3 freqiiéncies. Amb aquests darrers canvis,
passa a ser propietaria de 10 freqiiéncies
més, mentre que la resta de freqiiéncies de
la cadena son associades.

socis de la cadena (entre ells, Grupo Zeta, amb un 35%, i1 Radio
Ambiente Musical) acceptessin la dimissié del fins aleshores conse-
ller delegat Bartomeu Espadalé, per diferéncies en la gestid. Setmanes
més tard, Zeta es querellava contra Espadalé i I’exgerent, Jordi Marti,
als quals acusava dels presumptes delictes de falsedat en document
mercantil i de diversos delictes societaris (Avui, 6 de juliol de 2002,
pag. 71). La tardor de 2002, Ona Catalana era propietat majoritaria de
Radio Ambiente Musical 12, que va cobrir majoritariament una amplia-
cid de capital a I’estiu 1, a més, el setembre, va comprar la participacio
de Grupo Zeta que, d’aquesta manera, sortia de 1’accionariat de la
cadena, tot i que mantenia la col-laboraci6 en la produccio.

v/ Emissores de Radiocat XXI: I’octubre de 2002, tenia 13 freqiiéncies,
7 de les quals emetien la programacié generalista RAC 11 6, la
musical RAC 105 FM.

v/ Emissores de Radio Estel: 5 en FM (una d’elles és I’associada Radio
Principat, de la Seu d’Urgell).

v Emissores de Grup Flaix: 4 freqiiencies per a Flaix FM i una per a
Radio Flaixbac. El més destacable d’aquesta cadena és la seva alianga
amb les emissores que Grupo Zeta t¢ fora de Catalunya, Zeta Flaix
FM (sorgida de la compra del 50% de Grupo Zeta Radio per part de
Grup Flaix, a final de 2001): Madrid, Avilés, Saragossa, Valéncia, Ala-
cant, Alcoi, Castelld, Fraga i Terol. La radioformula Flaix FM es fa en
catala a Catalunya, el Pais Valencia i les Balears i en castella a la resta,
tret de Fraga, que també es destina a 1’audiéncia de Lleida.

v/ Emissores del grup RM Radio. La resoluci6 del concurs de 1998 va
atorgar a aquest grup la freqiiéncia de la COPE a Tarragona que, de
moment, no pot utilitzar. Segons la llista de la Direccié General de
Mitjans Audiovisuals, I’octubre de 2002, RM Radio tenia la freqiién-
cia 88.7 de Matard i Radio Tele-Taxi, la 97.7 de Rubi. D’altra banda, i
també I’octubre de 2002, segons la informacio del web de cada emis-
sora, RM Radio tenia la 88.7 a Barcelona; la 105.4, anomenada Cata-
lunya Central; la 90.2 a Matar6 (consta com a estudis centrals), i la
101.2, anomenada Catalunya Nord (www.radiorm.fm/radiormhtml/
frecuencias2 html). Radio Tele-Taxi (www.radioteletaxi.fm/frecuencias.
htm) anunciava les de Barcelona, Tarragona, Girona, Lleida, Tremp (la
mateixa freqiliéncia que Lleida), Sort, Puigcerda, Tortosa, Valéncia,
Castello, Alacant, Andorra i Saragossa.

3.2.3. Emissores sense dependéncia d’una cadena

Un darrer apartat el constitueixen les freqiiéncies que no formen part de
cap cadena. I son, I’octubre de 2002:

v Segre Radio, que tenia dues freqiiéncies a Lleida, vinculades al diari
lleidata del mateix nom. Una d’elles, la de Miralcamp, va entrar a
formar part de RAC 105 FM, la tardor de 2000. Laltra és indepen-
dent. A més, Segre Radio aconseguia, el maig de 2002, la gesti6 de
I’emissora municipal de Mollerussa, després que el consistori recupe-



rés els drets sobre el nom Radio Ponent, que havia format part de
Flaix FM a principi dels noranta i després va passar a mans de I’Insti-
tut Catala de Finances.

v/ Radio Aran. Anteriorment vinculada a Flaix FM, ofereix la seva pro-
pia programacid i connecta amb programes de Catalunya Radio.

v/ Radio Marina, de Blanes. Considerada una de les historiques “resis-
tents”, perqué no ha format mai part de cap cadena de cap tipus, i
segueix aixi.

v/ Radio Club 25 compta amb una freqiiéncia a Terrassa i una altra a
Madrid. El novembre de 2001, va comprar I’emissora local de televi-
si6 de Terrassa, TV20-Terrassa. El petit grup egarenc esta format,
ara, per Radio Club 25, la televisio TV20-Terrassa, la historica
Radio Terrassa/SER Vallés i el periodic Terrassa Societat.

El novembre de 2002 es va saber ! que la Generalitat havia atorgat
vint concessions noves a algunes cadenes autoctones, de forma que
ampliaven la cobertura del territori del Principat. En sentit estricte, no
es tractava de concessions noves sin6 de freqiiencies noves (que no esta-
ven en Us) que, segons la Generalitat, s’atorgaven, tenint en compte que
no interferien el funcionament normal de la resta d’emissores ja exis-
tents, dins d’un “pla pilot” de sis mesos i no representaven cap dret
definitiu als beneficiats (passat aquest temps es convocaria concurs
public). Les freqiéncies es van assignar a RM Radio (4) i Radio Tele-
Taxi (3), de Justo Molinero; RAC 1 (4) i RAC 105 FM (2), de Grupo
Godo; Grup Flaix (5); Radio Estel (1), i Ona Catalana (1) 4.

3.2.4. La preséncia dels grups de comunicacié a la radio catalana

La tardor de 2002, tots els grans grups de comunicacid catalans i espa-
nyols eren presents en el sector radiofonic catala, per bé que amb parti-
cipacio accionarial diferent i variable.

v/ Grupo Prisa, mitjangant les emissores de Cadena SER.

v/ Corporaciéon Admira Media (abans, Telefonica Media), mitjancant
Onda Cero Radio.

v Grupo Godd, mitjangant Radiocat XXI (RAC 1 i RAC 105 FM),
associat amb la cooperativa Radio Associacio de Catalunya.

v Grupo Zeta. A banda de la produccié de continguts per a Ona Cata-
lana, Zeta va iniciar, el desembre de 2001, una alianga per a les
emissores que tenia fora de Catalunya amb Grup Flaix quan aquest
grup li va comprar el 50% de Grupo Zeta Radio.

v Grupo Correo Prensa Espafiola, mitjangant la COPE.

v’ Medipress, mitjangant Europa FM (acord programatic amb Radio
Salut).
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(13) El Pais, 14 de novembre de 2002, pag.
32, Vegeu, també, £/ Pais, 15 de novem-
bre de 2002, pag. 29; £l Mundo de Cuta-
lunya, 16 de novembre de 2002, pag, 1; Avui,
16 de novembre de 2002, pag. 70, i La Van-
guardia, Vivir en Barcelona, 16 de novem-
bre de 2002, pag. 11.

(14) Aquesta iniciativa, si es consolida, re-
presenta un canvi substancial de Ia presén-
cia autoctona dins del sector radiofonic
catala i un nou punt d’inflexi6 en el desen-
volupament d’un sistema concessional que,
durant prop de vuitanta anys, tant a Cata-
lunya com a Espanya, no ha variat gaire
mentre si que ho feia I’ecosistema comuni-
catiu i les exigéncies economiques i em-
presarials que han d’afrontar les radios
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El 22 d’octubre

de 2002, el Govern
de la Generalitat

va acordar treure

a concurs public
dotze llicéncies
d’emissores de radio
digital terrestre

Tot i que gairebé
totes les radios,
publiques i privades,
a Catalunya, emeten
ja també en digital,
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v Grupo Planeta, mitjangant la seva participaci6 a Radio Interecono-
mia, la COPE (va comprar el 4,5% d’accions de la cadena, 1’estiu de
2001) i Radio Espafia.

Finalment, cal afegir els grups publics:

v RTVE, mitjancant les seves emissores: cadenes programatiques
de RNE (Radio 1, Radio Clasica, Radio 3, Radio 4 i Radio 5 Todo
Noticias).

v/ CCRTYV, mitjangant les cadenes programatiques Catalunya Radio,
Catalunya Cultura, Catalunya Informaci6 i Catalunya Misica.

4. La radio digital, la radio del futur

La radio digital és la radio del futur en un sentit ben estricte ja que, de
moment, en comengar els anys dos mil, malgrat les expectatives creades a
forums, demostracions i fires, la realitat és molt diferent de les promeses.

Amb la resolucié de 10 de marg de 2000, ¢s donava a conéixer el
resultat del primer concurs public per a I’adjudicacié de deu conces-
sions per a I’explotacio del servei piiblic, en gestié indirecta, de radiodi-
fusié sonora digital terrestre a Espanya. Els guanyadors van ser: Onda
Digital, COPE, Cadena SER, Radio Intereconomia, Onda Cero Radio,
Union Ibérica de Radio, Unedisa Comunicaciones (E! Mundo del siglo
XXI), Recoletos, Sociedad de Radio Digital Terrenal (participada per
Onda Rambla i Grupo Planeta) i Prensa Espafiola de Radio por Ondas
(4ABC). Aquell mateix dia 10, es convocava un nou concurs per a dues
Ilicéncies més, que es van atorgar, el 13 de desembre, a Grupo Godd i
Corporacion de Medios de Comunicacion i Gestevisiéon Telecinco. La
llicéncia era per a una xarxa de cobertura estatal, amb possibilitat de
desconnexions regionals en el primer concurs i sense desconnexions en
el cas de les dues darreres concessions. Per llei —sense concurs, Obvia-
ment—, RNE té sis programes.

Finalment, el 22 d’octubre de 2002, el Govern de la Generalitat va
acordar treure a concurs public dotze llicéncies d’emissores de radio
digital terrestre, un any després que fos aprovada, per ordre ministerial
de 15 d’octubre de 2001 (BOE, num. 266, de 6 de novembre de 2001),
la planificacié de blocs de freqiiéncies corresponent. Sis d’aquestes
llicéncies podran tenir desconnexié a Barcelona, Girona, Lleida i
Tarragona, i sis, desconnexid comarcal. El plec de clausules preveu,
entre d’altres, que les empreses que hi vulguin concursar aportin una
garantia provisional de 602.000 euros, i estableix 1’obligacié d’omplir
la radio digital amb una programacié diferent de la que s’esta emetent
a través de I’analogica.

Tot 1 que gairebé totes les radios, publiques i privades, a Catalunya,
emeten ja també en digital, no és facil que aquesta radio qualli a curt
termini, sobretot si es t&€ en compte que un receptor pot costar entre
480 1 600 euros. En tot cas, podriem preguntar-nos quin sentit t€ con-
vocar concurs de radio digital si encara no hi ha audiéncia ni receptors
que cobreixin els minims necessaris. Pot entendre’s en clau politica o,
senzillament, com la voluntat de ser-hi present a I’espera d’esdeveni-



ments, ja que és clar que ningl no vol quedar-ne fora. En la trobada
que el Foro de 1a Radio Digital (www.radiodigitaldab.com) va tenir a
principi de 2001, va demanar al Govern més llicéncies per a aquells
licitadors que encara no n’havien obtinguda cap (per exemple, Zeta,
Medipress o Uniprex).

5. El catala i la radio catalana

Dins del sector ptiblic, totes les emissores de la CCRTV (Catalunya Ra-
dio, Catalunya Informacio, Catalunya Misica i Catalunya Cultura)
emeten en llengua catalana. També ho fan RNE Radio 4, COMRadio
(freqiiecncia d’OM, capgalera de COMEmissores) i moltes municipals.
Per tant, es pot dir que a Catalunya la radio publica, sobretot la que dis-
posa de les millors poténcies d’emissié (autonomica catalana i estatal),
assegura una forta preséncia del catala.

La resta de I’oferta publica, estatal, queda aixi: RNE Radio Clasica
i RNE Radio 3 son exclusivament en castella. RNE Radio 5 Todo No-
ticias és, escoltada des de Barcelona, totalment en castella, i a Tarra-
gona, Lleida i Girona té alguna desconnexio, totalment testimonial.
RNE Radio 1 manté un 4-5% de temps de programacié anomenada
regional.

Pel que fa a les emissores o cadenes del sector privat, ofereixen tota
la programacié en catala Ona Catalana, Ona Musica, RAC 1, RAC 105
FM, Flaix FM, Radio Flaixbac, Segre Radio, Radio Marina (de Blanes),
Radio Estel (incloent-hi Radio Principat) i Radio Aran. S6n 47 freqiién-
cies sobre un total de 94, és a dir, el 50%: la meitat de 1’oferta radiofo-
nica privada és totalment en catala.

A Radio Club 25, el percentatge és 60% en catala 1 40% en castella
(emissié en cadena conjuntament amb la freqiiéncia de Madrid). A
Radio Salut, €s en catala el 65% de la programaci6. Radio Interecono-
mia emet un 55% de la programacié en catala.

En les emissores de la COPE, ¢s en catala el 21% de la programacid
de la Cadena 100 i el 18% de la COPE generalista.

Dins del grup d’emissores de la SER, la generalista va de la mitjana
del 30% en catala a Barcelona, Tarragona o Reus al 67% de Radio
Moéra d’Ebre, passant pel 50% de Radio Terrassa. A 40 Principales, la
mitjana d’emissid en catala oscil-la entre el 30% i el 35%, i a Cadena
Dial, entre el 25% i el 30%. Les freqiiéncies iniques de Maxima FM i
MB80 Radio a Barcelona emeten una mitjana del 30% en catala, la pri-
mera, i el 22%, la segona.

Pel que fa a Onda Cero Radio/Onda Rambla, Radio Valira —amb
quasi vint hores de programacié en connexié amb Onda Cero Radio— ha
augmentat la quantitat d’hores en castella i, de dilluns a divendres, la
preséncia del catala és del 19,4%. En el cas d’Onda Rambla, abans dels
canvis esmentats en aquest mateix capitol, la proporcio era de 73% en
catala 1 27% en castella. Cal veure com queda la programacié definiti-
va, pero el catala ha perdut, de ben segur, preséncia a la programacié
generalista, i les freqliéncies que emeten Hit Radio de moment s6n en
catala, perd només els indicatius (no hi ha, per ara, ni locutors ni publi-
citat, i molta musica és anglosaxona, si bé també s’emeten cangons en
castella i catala).
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Taula 2. Ingressos i resultats abans d’impostos de les cadenes privades d’ambit catala
(1999-2000) (en euros)

Ingressos Resultats abans d’'impostos
Cadena 1999 2000 1999 2000
Onda Rambla — 9.915.918,40 -1.460,45 560.870,50
Ona Catalana 764.829,97 2.333.850,20 -267.083,76 -2.027.213,82
Radiocat XXI 1.289.110,86 2.140.829,15 -407.768,68 -3.213.052,78
Flaix FM 664.016,20 760.731,07 36.751,89 144.528,38
RKOR Radio 825.087,44 770.521,55 281.988,86 275.023,13

Font: Intermedios Monogréfico, nim. 6, pag. 10-12.

6. Un mercat amb I’oferta saturada

El1 2002, es compleixen 20 anys des de ’inici del procés de formacio
del nou mercat d’oferta radiofonica catalana'>. Com ja s’ha explicat en
d’altres ocasions (Marti, 1996), aquesta oferta té dos vessants: d’una
banda, hi ha I’oferta generada per les cadenes d’implantacio estatal i,
de I’altra, 1’claborada des de Catalunya i dirigida només a I’audiéncia
del seu territori; tant 1’una com 1’altra han experimentat transforma-
cions importants el darrer decenni i, particularment, durant el periode
1999-2002.

Si tenim en compte els parametres que defineixen el grau de madu-
resa de I’oferta audiovisual en general (nombre d’emissores per habi-
tant, nivell d’inversi6 publicitaria i varietat de 1’oferta), en comencgar el
nou segle, Catalunya té un mercat radiofonic saturat, amb una com-
peténcia entre els operadors radiofonics molt forta i on tenen més possi-
bilitats de reeixir aquells que porten més temps en funcionament, per la
seva doble capacitat de penetracio en els mercats de 1’audiéncia i de la
publicitat.

En comparacié amb I’any 1999, el nombre d’oients ha baixat més
d’un punt i mig percentual, mentre que, contrariament, el nombre d’ofer-
tes ha experimentat un creixement exponencial: aproximadament, hi ha
unes 30 noves emissores, una bona part de les quals se situen al mercat
de Barcelona, el més important de Catalunya.

En aquest context, la supervivencia del conjunt de I’oferta depén de
molts factors: primer, de si les cadenes han avaluat correctament la
demanda de ’audiéncia; després, de si cada proposta s’ha adequat a les
possibilitats de finangament que ofereix el mercat, 1 finalment, de si
els operadors tenen prou solidesa econdomica per esperar que arribi la
rendibilitat. Aixi, els comptes d’explotacié d’alguns d’ells, correspo-
nents a I’exercici de ’any 2000 —Gltims coneguts—, resulten forga
explicatius, ja que no tenen gaires beneficis. La taula 2, tot 1 que barre-

(15) EI procés s’inicia amb la posada ja cadenes de cobertura diversa i, també, empreses noves amb d’altres

en ;’ﬁx;‘:;;%‘;;'fi Teenic Transitori que porten molts anys de funcionament, il-lustra que la radio catalana
d’aquest pla comencen a funcionar, a Cata- es mou en un sector on els costos i, per tant, les possibles pérdues no
lunya, entre 1982 i 1983. sén menyspreables.

(16) Vegeu el capitol “La radio” dins de La taula 2 no és una fotografia exacta de la situacio, ja que tot i que

I’ luforme de la comunicacio a Catalunya

2000 s’hi troben representats la majoria dels operadors, en manquen alguns



Taula 3. Evolucié comparada de I'audiéncia de la radio
generalista (1990-2002)

Espanya Catalunya
Any Total oients % Total oients %
1990 19.940.000 68,6 1.921.000 68,1
1995 13.894.000 69,4 2.346.000 70,1
2000 11.409.000 58,4 1.726.000 55,0
2001 11.422.000 58,7 1.776.000 56,2
2002 11.231.000 55,1 1.694.000 53,4

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades d’EGM. Les dades del periode 1990-2001 es
refereixen als acumulats anuals, i les de 2002, a la tercera onada per Espanya i a |'acu-
mulat per a Catalunya.

de significatius, com el grup RM Radio/Radio Tele-Taxi, que ha estat
particularment actiu, des de 1999, en el seu procés d’implantacid a
Catalunya. Amb tot, reflecteix un fet important: les companyies que
obtenen uns resultats pitjors son les que tenen una programacid doble,
generalista i musical, mentre que les que treballen unicament amb el
segon model en presenten de millors.

Des d’una altra perspectiva, la taula 2 és paradigmatica de la situacid
del sector autocton catala, de la problematica de la produccio de la pro-
gramacio i de la dimensio, tot i que parcial, del mercat publicitari.

6. 1. Estancament de la radio generalista

La part més important de 1’oferta programatica catalana generada els
anys dos mil es concentra en ¢l model generalista; aquest ¢és, precisa-
ment, el segment del mercat on la produccié és més costosa, per la
forta competéncia que hi ha, perd també és el que disposa d’unes
audiencies més fidels i, per tant, menys disposades a canviar de sinto-
nia; d’altra banda, el consum d’aquest tipus de radio a Espanya ha
anat minvant progressivament des de 1995 i, amb prou feines, s’ha
mogut durant el periode 1999-2002 a Catalunya, tal com es pot veure
a la taula 3.

Tot i que el mercat catala de la radio generalista no ha patit la forta
caiguda que ha experimentat I’estatal que entre 1990 1 2002 ha perdut
quasi la meitat del seus oients, en el periode 1995-2002 al Principat
I’audiencia ha baixat un 27,8%, malgrat que 1’oferta ha incorporat tres
noves xarxes (COMRadio, RAC 1 i Ona Catalana).

A la radio generalista, doncs, la competéncia €s forta i la cursa per
situar-se als llocs de preferéncia dels oients és lenta. Tal com es pot
veure a la taula 4, les coses han canviat molt poc en el trienni 2000-
2002: les cadenes noves encara se situen als darrers llocs del ranquing,
a molta distancia de les tradicionals.

El model de programacio especific de la radio generalista espanyola,
i també de la catalana (Marti, 1999), es fonamenta en els grans blocs de
programacio coberts per un sol espai, normalment un magazin conteni-
dor, distribuits al llarg del dia en tres versions (mati, tarda i nit). Tots
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(17) Elaboraci6 propia a partir de les da-
des de ’EGM (acumulat 2001},

Taula 4. Ranquing d’audiéncia de la radio generalista
a Catalunya (2000-2002)

Cadena 2000 2002

Catalunya Radio 575.000 556.000
Cadena SER 408.000 422.000
Onda Rambla/OCR 324.000 291.000
COPE 241.000 134.000
RNE Radio 1 246.000 198.000
COMRadio 85.000 68.000
Ona Catalana 27.000 74.000
RAC1 13.000 76.000
RNE Radio 4 14.000 4.000

Font: Elaboracié propia a partir de dades d’EGM. Dades acumulades del 2000 i 2002.

els programes tenen una estructura molt semblant i I’anic que els fa
diferents ¢és la personalitat de qui els presenta; per exemple, tant a Cata-
lunya Radio com a Ona Catalana com a COMRAdio, els programes de
mati tenen una durada minima de quatre hores. Aquest segment horari
és el més important de la programacio generalista —entre 6 del mati i 12
del migdia es concentra un 69,6% de tota I’audiéncia del dia—, mentre
que per al conjunt de tota la radio, aquest periode horari només suposa
el 55,2%'7. La principal batalla que lliuren els programadors i les xar-
xes catalanes és, doncs, la del mati, ja que la preséncia aclaparadora
d’audiencia també suposa el punt de maxima concentracio de la inver-
sio publicitaria.

Sobre la taula 5, cal observar que, si bé de mitjana la majoria de pro-
grames contenidors del mati tenen una durada de més de cinc hores,
alguns la superen i d’altres no hi arriben. Per tant, la comparacio estric-
ta, programa a programa, podria presentar algunes diferéncies que, amb
tot, creiem que son irrellevants. La taula pretén posar en evidéncia que
aquest segment horari és el més important de tot el dia i que, per a la
majoria de cadenes generalistes catalanes, resulta decisiu. D’altra ban-
da, cal notar que 1’estratégia dels programadors, amb algunes excep-
cions, ¢s allargar al maxim la durada d’aquest tipus de programes, amb
la finalitat de beneficiar-se de I’efecte acumulacio; és a dir, malgrat que
I’oient mitja només escolta un fragment de I’emissio, a efectes estadis-
tics figura, aparentment, com a oient total.

6.2. Radio especialitzada: a la recerca d’un espai

Laugment i la varietat de I’oferta de programacio especialitzada en un
mercat radiofonic son factors que n’identifiquen el grau de maduresa i
de competitivitat. Tot i que les diferéncies son notables, 1’evolucid del
model de referéncia, els Estats Units, explica que I’increment d’aquesta
mena d’oferta fa que els operadors treballin sobre formats molt seg-
mentats, a la recerca d’espais ben definits d’oients. Les dades quantita-
tives d’audiencia il-lustren el creixement d’aquest segment del mercat
(vegeu la taula 6).



Taula 5. Percentatge d’audiéncia de radio del mati sobre
el total del dia (2001)

Cadena Audiéncia 24 h Audiéncia6a 12 h %
Catalunya Radio 581.000 428.000 73,6
Cadena SER 421.000 215.000 51,0
COPE 137.000 79.000 57,6
Onda Rambla/OCR 415.000 295.000 71,1
RNE Radio 1 216.000 128.000 59,2
COMRadio 110.000 59.000 53,6
Ona Catalana 58.000 45.000 77,6
RAC 1 35.000 12.000 34,3
RNE Radio 4 16.000 10.000 62,5

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'EGM. Resultats acumulats de I'any 2001.

Taula 6. Evolucié comparada de I'audiéncia de la radio
especialitzada (1995-2002)

Espanya Catalunya
Any Total audiéncia % Total audiéncia %
1990 6.486.000 40,7 1.252.000 44,4
1995 8.343.000 41,7 1.448.000 43,3
2001 9.228.000 47,2 1.629.000 51,6
2002 9.250.000 45,4 1.620.000 51,1

Font: Elaboracié propia a partir de les dades d’'EGM, totes acumulades anuals, excep-
te les de 2002, que es corresponen a la tercera onada per a Espanya i a l'acumulat
per a Catalunya. S’han seleccionat aquests periodes, quasi quinquennals, per marcar
els canvis de tendéncia.

La primera conclusio que es pot extreure de la lectura de la taula 6 és
que I’audiéncia de la radio especialitzada presenta una evolucio en sentit
invers a la generalista, €s a dir, creix. A més, i com es pot observar, hi ha
una diferéncia de gairebé cinc punts entre Espanya i Catalunya I’any
2001. Aquest és un simptoma clar d’allo que anomenem maduresa del
mercat i que, en el fons, explica que en aquest cas la forta competéncia,
a diferéncia del que passa a la radio generalista, obliga els operadors a
buscar formats diferents que captin 1’atenci6 dels oients. En el mapa de
I’oferta especialitzada de 2002 a Catalunya, gairebé tothom pot trobar
alguna cosa que li agradi. Es per aixo que I’audiéncia es manté, tant per
I’atractiu de la varietat de formats com pel fet que alguns oients abando-
nen la generalista i passen a ’especialitzada. A més, sembla que els
joves s’incorporen a 1’audiéncia escoltant la radio especialitzada.

L oferta programatica de la taula 7 recull més de la meitat de 1’au-
diéncia diaria de radio a Catalunya. Els formats radiofonics especialit-
zats es poden classificar en dos grans grups: d’una banda, les emissores
que tenen un contingut essencialment musical i, de I’altra, les anomenades
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Taula 7. Ranquing d’audiéncia de la radio especialitzada

a Catalunya

%
Format 2000 2002 Variacio

Radio musical
40 Principales Musica de llistes 388.000 344.000 -11,3
Flaix FM Dance 309.000 198.000 -35,9
Radio Tele-Taxi Musica autoctona 166.000  252.000 51,8
Cadena Dial Musica autoctona 150.000 161.000 7.3
Cadena 100 Musica per a adults 98.000 99.000 1,0
RAC 105 FM Musica per a adults 99.000 62.000 -37,4
M80 Radio Musica per a adults 81.000 68.000 -16,0
Radio Flaixbac Musica per a adults 81.000 140.000 72,8
Radio Club 25 Musica de llistes” 165.000 93.000 —46,6
Ona Musica Musica per a adults 65.000 29.000 55,4
Radio Estel Musica amable 24.000 11.000 -54,2
RM Radio Musica autoctona 52.000 82.000 36,6
Europa FM Musica per a adults 6.000 35.000 —
Maxima FM Dance — 37.000 —
Total 1.684.000 1.611.000 —4,3
Radio tematica
RNE Radio 3 Radio per a joves 39.000 52.000 33,3
RNE Radio Clasica Musica classica 9.000 13.000 44,4
Catalunya Musica Musica classica 20.000 23.000 15,0
Catalunya

Cultura Cultural 11.000 10.000 -9,1
Catalunya

Informacio Tot noticies 127.000  148.000 16,5
RNE Radio 5

Todo Noticias Tot noticies 66.000 37.000 —43,9
Total 272.000 283.000 4,0

A No és un format pur de mdusica de llistes ja que, en alguns moments de la seva pro-
gramacio, s'inclina per programar una musica que pertany més a una férmula musi-
cal per a adults.

Font: Elaboracio propia a partir de les dades d’EGM. Resultats acumulats de 2000 i
2002.

radios tematiques, que tenen un contingut especialitzat, perd amb un
tractament divers pel que fa als géneres de programes.

En el mercat de la radio musical és on existeix una oferta més abun-
dant 1 on la lluita entre formats és més aferrissada. La decada dels noran-
ta, estava dominat per les formules de musica d’exit adregades al seg-
ment dels 14-21 anys. Tot i que, el 2002, encara lideren el ranquing, el
target més buscat és el dels anomenats “joves adults”, entre 25 i 35 anys.
Set dels catorze formats que tenen més audiencia s’adrecen precisament
a aquest public, encara que, com es pot comprovar, amb ¢xit d’audiéncia



relatiu. El tercer tipus de format dominant és el de la musica autoctona,
entesa com la produida a Espanya en alguna de les seves llenglies; a
Catalunya el 2002 I’escolten 495.000 oients, té un 30% de quota de mer-
cat i sembla incorporar a la radio musical un public d’edat més madura.

L anomenada radio tematica, no exclusivament musical, és un ambit
més complex. En principi, en relacié amb els formats tot noticies cal fer
notar que després d’un creixement significatiu entre 19951 1998 (+22,5%),
entre 1998 i 2002, s’han mantingut en uns 185.000 oients. Es tracta d’un
tipus de formula I’escolta de la qual, un pic s’integra en la vida quotidiana
dels oients, els fidelitza. Un altre aspecte a tenir en compte és la poca pene-
tracio, i en alguns casos fins i tot regressio, de la radio cultural.

7. Conclusions

El mapa radiofonic catala ha experimentat alguns canvis importants en
el periode 1999-2002. En primer lloc, s’ha seguit incrementant el nom-
bre de freqiiéncies del sector public, tant pel que fa a les emissores ins-
titucionals (RNE, CCRTV) com a les municipals. Per la seva banda, el
sector privat també ha experimentat algunes transformacions. I’abast
d’aquests canvis s’observava I’octubre de 2002, en relacié amb les fre-
qiiéncies en FM:

v Freqiiéncies de xarxes amb implantaci6 estatal: 42, comptant-hi
Onda Rambla, Radio Salut i Radio Intereconomia.

v Freqiiéncies de xarxes autoctones: 48.
v/ Freqiiéncies independents: 4.

Per tant, sobre el total de 94 freqiiéncies de radio privada, un 44,68%
pertany al sector no autocton i un 55,32%, al sector autocton.

En un estudi de 1998 (Bonet, 1998), quasi la meitat de freqiiéncies
del sector privat pertanyia a una cadena d’ambit estatal; el 2000 '8, era
aproximadament un 35%. El 44,68% de la tardor de 2002 confirma una
recuperacio del pes de les cadenes d’ambit estatal al sector radiofonic
catald '°. Cal notar que, paral-lelament, s’ha reforgat la vinculacié
d’emissores a cadenes, siguin o no d’ambit estatal: el 83%, 1’any 1998;
el 93,5%, el 2000, i el 95%, el 2002.

Exceptuant Radio Valira, Segre Radio, Radio Aran i Radio Marina,
totes les cadenes o emissores uniques restants son presents a Barcelona
i la seva area d’influéncia. Es a dir, el 95% de 1’oferta radiofonica cata-
lana s’escolta al mercat més gran de Catalunya, com és logic, si es pre-
tén sobreviure, i I"(nica forma d’aconseguir-ho és la publicitat.

El procés de regulacié de la radio a Espanya ha comportat que les
radios privades tendissin a emetre en cadena i a buscar els mercats amb
més audiéncia. El resultat és que el mapa teécnic original de la FM ha estat
substancialment alterat; moltes emissores han deixat el seu lloc d’origen
per concentrar-se al mercat metropolitda de Barcelona. Aquest mateix
fenomen es repeteix a les altres grans ciutats catalanes: quan una freqiién-
cia ha estat atorgada a una poblacio petita es trasllada el centre emissor a
un lloc que permeti la cobertura de la zona més amplia possible.

Capitol 2

La radio

S’ha reforcat
la vinculacio
d’emissores a
cadenes, siguin
o no d'ambit
estatal

(18) Vegeu el capitol “La radio” dins I’/n-
Jforme de la comunicacié a Catalunya 2000.

(19) Volem fer constar el pes que tenen en
aquest comput les 9 freqiiéncies d’Onda
Rambla, que es troba en situacio canviant.
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La situacio dels mitjans

L'oferta
programatica
especialitzada,
sobretot la musical,
sembla la menys
estable

Pel que fa al mercat de I’oferta de programacio, cal dir que hi ha
hagut pocs canvis en I’estructura. Les cadenes generalistes, noves i
velles, estatals i autdctones, es juguen en les poques hores del mati els
resultats d’audiéncia, i també els publicitaris; tenint en compte que la
publicitat és la principal font d’ingressos de la majoria, aquest segment
de programacid constitucix la clau dc volta dcls bencficis o de lIcs pér-
dues. En aquest context, encara és aviat per saber si les ofertes més
noves (Ona Catalana, RAC 1) aconseguiran fer forat en el mercat de
I’audiencia i de la publicitat i quines seran les ofertes competidores
afectades pel seu hipotétic creixement.

L oferta programatica especialitzada, sobretot la musical, sembla la
menys estable. Es marquen algunes tendéncies de canvi: disminucid
d’audiencia dels formats per a joves (40 Principales, Flaix FM, Radio
Club 25) i augment dels destinats als sectors més adults, fonamental-
ment Radio Tele-Taxi, perd també Radio Flaixbac. Es pot interpretar
que aixo ¢és conseqiiéncia de la maduresa del mercat, entesa a partir de
I’existéncia d’una competéncia molt forta i variada. Pel que fa a la radio
tematica, els formats més tradicionals (RNE Radio Clasica, Catalunya
Cultura, Catalunya Misica) segueixen sense modificar els indexs de
penetraci6 entre I’audiéncia i, al contrari, els nous, sobretot Catalunya
Informacid, mantenen una lenta perd continuada progressio.

En resum, tot i els canvis produits en el periode 2000-2002, el sector
radiofonic catala encara no ha assolit la fesomia definitiva. Queden
molts dubtes per resoldre en els propers anys: ’estabilitzacio del mapa
técnic a partir de ’anunciat pla experimental de noves freqiiéncies de
FM, el creixement de la penetracié real del mitja en el mercat de 1”au-
diéncia 1 D’existencia d’un mercat publicitari suficient per finangar
I’augment de I’oferta dels darrers anys.
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