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La situacio del sector cinematografic catala
mostra, a principi del segle XXI, la feblesa

que ja el caracteritzava els anys noranta —tot

i que s’observa una certa recuperacio del génere
documental- i que el fa dependent de politiques
de proteccid. La llei del cinema de 2001, a escala
estatal, i la creacio de l'Institut Catala de

les Industries Culturals, al Principat, son dues

de les mesures més importants que s’han dut

a terme per reqular i donar suport a la industria
cinematografica.
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La situacié dels mitjans

Malgrat les promeses
legislatives i algunes
realitats de notable
abast en aquest
terreny, la industria
cinematografica
catalana continua
sotmesa a condicions
molt similars a les

de la segona meitat
dels noranta

(1) Vegeu cl capitol “Cl scctor cinema-
tografic” de I’fnforme de la comunicacio
a Catalunya 2000.

1. Introduccio

Els primers anys dos mil, malgrat les promeses legislatives i1 algunes
realitats de notable abast en aquest terreny, no han comportat canvis
significatius en la complexa situacié de la industria cinematografica
catalana, que continua sotmesa a condicions molt similars a les de la
segona meitat dels noranta': unes politiques de proteccid i foment con-
tradictories, que han generat resultats comercials pobres, i els riscos de
la globalitzacio per a una cinematografia petita i gairebé sense projec-
cid exterior. Tot plegat aguditza la necessitat, pendent de satisfaccid, de
dissenyar politiques publiques de suport a una industria cultural de pri-
mer ordre, sense les quals, dbviament, al sector li resultara dificil de
sortir-se’n davant dels nous reptes plantejats.

2. La llei del cinema de 2001

Llargament anunciada —i inclosa en el programa electoral del Partit
Popular—, finalment es va promulgar una nova llet estatal de foment i
promocio de la cinematografia i el sector audiovisual (Llei 15/2001, de
9 de juliol) (BOE, num. 164, de 10 de juliol de 2001), que deroga o
completa aspectes de la legislacié vigent fins llavors en matéria de pro-
teccid, foment, produccid de pel-licules per a cinema i televisio, distri-
buci6 i exhibici6 cinematografiques.

La Llei estableix qué s’entén per “pel-licula espanyola” (article 2.1):
una obra realitzada per una empresa de produccidé espanyola o per
empreses d’un estat membre de la Uni6é Europea o de 1’Espai Economic
Europeu; realitzada per autors o técnics espanyols o comunitaris en un
75% com a minim; preferentment, realitzada en castella o en qualsevol
de les altres llengiies oficials de 1’Estat, i amb rodatge, excepte exigeén-
cies del guid, postproduccié i procés de laboratoris a establiments
espanyols o de paisos membres de la Uni6é Europea.

També regula, entre altres aspectes, els ajuts a la produccio (article
5), a partir de criteris com ara els espectadors i la recaptacio, tot i que
també es preveuen “ajuts sobre projecte” i alguns casos particulars.
Aixi, a I’article 5.3, s’esmenta especificament 1’excepci6 de qué gaudi-
ran dos tipus de productes que, els primers anys dos mil, caracteritzen,
en part, la produccié audiovisual catalana: els documentals i els progra-
mes pilot de s¢ries d’animacio per a televisio. Aquests dos productes es
podran beneficiar d’un percentatge d’ajuda superior al limit imposat a
la resta de films de ficcio (com a maxim, un 50% del seu cost en ajuts
estatals, directes o per recaptacio a taquilla), alhora que adverteix que
també podran gaudir d’una atenci6 especial aquells productes que
incorporin “noves tecnologies de la comunicaci6” (article 6). Aquest
article 6 també estableix que podran adjudicar-se “ajuts complementaris
especifics a la produccio i la distribucié de pel-licules en alguna llengua
oficial espanyola propia d’una comunitat autonoma”.

Perd el més important de la Llei —i el que planteja, igualment, una
situaci6 susceptible de conflicte— és tot el que fa referéncia a la quota
de pantalla (article 7), és a dir, els dies de permanéncia en cartell d’una
pel-licula de tercers paisos en relacio amb les produccions espanyoles o
d’un pais de la Uni6 Europea. Aixi, la quota s’estableix (article 7.1) en



un dia d’exhibicié comunitaria per cada tres dies de pel-licules de ter-
cers paisos. A les multisales —avui majoritaries—, aquesta quota es pot
computar conjuntament, no agafant cada pantalla de manera individual
(article 7.3). També s’hi afegeix una nova clausula (article 7.2) que
estableix que la proporcid d’1 a 3 passara a ser d’1 a 4 quan una pel-li-
cula d’un tercer pais s’exhibeixi en versio original subtitulada o doblada
a alguna de les llengiies de comunitats autonomes.

Aquesta darrera mesura impulsa la normalitzacio lingiiistica —en ter-
mes de subtitulacié i doblatge— per damunt de la producci6 propia i de
les pellicules rodades en alguna de les llengiies historiques de 1’Estat.
Aixi, un film de gran impacte popular i de produccié no comunitaria que
s’exhibeixi en catala, com El senyor dels anells, és, a efectes de cobertu-
ra de la quota obligatoria, una pel-licula legalment dotada d’avantatges
semblants als de qualsevol film comunitari, encara que, aixo si, la quota
sigui lleument menys beneficiosa per a I’exhibidor, contratemps que es
compensa amb 1’impacte de public que acostumen a representar les
pel-licules nord-americanes de distribucié multinacional.

Finalment, la Disposicié Addicional Segona estableix, en consonan-
cia amb les directrius europees en la matéria, altres normes que poden
produir (i, de fet, ja estan produint) reequilibris importants en el terreny
de la producci6 cinematografica. Es tracta de 1’obligatorietat, per a tot
canal de televisié que emeti pel-licules de 7 anys o menys d’antiguitat,
de destinar “el 5% de la xifra total d’ingressos obtinguts durant I’exerci-
ci anterior [...] al finangament anticipat de la producci6 de llargmetrat-
ges 1 curtmetratges cinematografics i pel-licules per a televisié euro-
pees”, entenent per “pel-licula per a televisid” un producte que, amb
caracteristiques similars a les d’una pel-licula cinematografica, superi
obligatoriament els 60 minuts de durada i no s’exhibeixi comercialment
a sales de cinema. A més, també estableix que “el 60% d’aquest finanga-
ment [el 5% esmentat] es destinara a productes la liengua original dels
quals sigui qualsevol de les oficials a Espanya”. Aquesta clausula del 5%
s’ha convertit en un dels eixos principals de tota la politica de foment de
la produccio6 adoptada pel Govern de la Generalitat.

Leliminacié o modificacid de la quota de pantalla en un termini de cinc
anys des de ’entrada en vigor de la Llei és una opcid que es reserva 1’exe-
cutiu (Disposicié Addicional Primera) i podria significar I’arribada més
massiva de pel-licules de tercers paisos, fet que plantejaria un gran repte per
a un cinema com |’espanyol, caracteritzat per 1’existéncia d’un nombre petit
perd solid d’empreses de produccié lligades a grans grups de capital
(BBVA, Telefonica, Prisa), com ara Sogecine, Cartel, Tornasol Films o Lola
Films. Aquest repte podria resultar insalvable per a les nombroses petites
empreses independents, sobretot en 1’atomitzat cinema catala.

3. La produccié cinematografica

3.1. Politiques de proteccio: de I’Institut Catala
de les Industries Culturals a Invermedia

Lany 2001, la Generalitat posa en marxa 1’Institut Catala de les Indus-
tries Culturals (ICIC), la principal eina estratégica del Departament de
Cultura per dinamitzar la creaci6 cultural catalana. Aquest organisme,
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El 2001, I'ICIC va
atorgar subvencions
al sector audiovisual

per un import de
2.932.900,03 euros
que, majoritariament,
van anar a la
produccié de
llargmetratges
televisius, séries de
ficcié o d’animacio

i documentals

L'octubre de 2001,

la Generalitat
anunciava la creacio
d’‘un fons de capital-
risc, Invermedia

(2) 2.704.554,47 euros que s’atorguen, dels
quals, el 2001, se’n van executar 676.138,62
corresponents al primer pagament (Depar-
tament de Cultura, 2002: 315).

(3) Institut Catala de Finances [En linia):
<http://www.icfinances.com/fondo/c_
fondo_instrumentos_ invermedia.asp> [Con-
sulta: novembre de 2002}. Comunicacio per-
sonal amb Joan Carles Rovira, director ge-
neral d’Institut Catala de Finances Holding,
novembre de 2002,

proposat inicialment pel Consell Executiu, el juny de 1999, va ser
aprovat definitivament per la Llei 20/2000, de 29 de desembre, del Par-
lament de Catalunya (DOGC, nim. 3.305, de 12 de gener de 2001)
amb els vots favorables de CiU, PP i ERC, mentre que PSC-Ciutadans
pel Canvi i IC-Verds van votar-hi en contra. CICIC ha assumit les fun-
cions que fins lavors exercien I’ Area de Cinematografia i Vidco i la
Seccid de Promocio de la Cinematografia i Video del Departament de
Cultura. Entre les seves competencies, destaca la regulacio de la con-
cessid de crédits vehiculats a través de 1’Institut Catala de Finances
(ICF) a la industria audiovisual, perd també a la discografica, la mul-
timédia, 1’editorial i, fins i tot, als espectacles en viu (teatre, dansa,
mim, titelles, etc.).

El maig de 2001, es nomena el seu primer director, 1’economista
Jordi Penas, i comenga a funcionar un ampli consell general, format per
25 persones, des de representants dels sectors afectats fins a membres
nomenats per diferents organs publics: un per a cada una de les associa-
cions municipals (Associaciéo Catalana de Municipis i Comarques i
Federacié de Municipis de Catalunya), els directors generals de Politica
Cultural i de Promoci6 Cultural, aixi com dos representants del Depar-
tament de la Presidéncia, un del d’Industria, Comerg i Turisme, un del
d’Economia i Hisenda, un del d’Universitats, Rercerca i Societat de la
Informaci6 i un de la Corporacio Catalana de Radio i Televisio.

E12001, any que es va posar en marxa, I’ICIC va comptar amb un
pressupost de 2.029.702,68 euros, si bé el conjunt d’activitats que pro-
gressivament es van anar emmarcant en 1’esfera d’actuacio de I’ICIC
representaven uns altres 4.959.128,66 curos que encara aportava la
Direccidé General de Promoci6 Cultural. El caracter de transicio de 2001
també s’observa en [’apartat de subvencions i ajuts. Aixi, aquell any,
I’ICIC va atorgar subvencions al sector audiovisual per un import de
2.932.900,03 euros que, majoritariament, van anar a la produccié de
llargmetratges televisius, séries de ficcié o d’animaci6 i documentals?.
Paral-lelament, I'ICIC també va gestionar uns altres 2.090.595,28 euros
corresponents a subvencions concedides encara pel Departament de
Cultura que, entre d’altres, incloien 1.125.828,49 euros per a llargme-
tratges cinematografics en versié catalana.

D’altra banda, I’ICIC va destinar 212.965,21 euros per a les activi-
tats de Catalan Films & TV, organ dedicat a la promocid exterior de la
producci6 audiovisual catalana. A més, I’ICIC va gestionar credits de
I’'ICF per valor de 48.080.968,4 euros, dels quals 30.050.605,2 es van
destinar especificament a la industria audiovisual (Direccié General de
Politica Lingiiistica, 2002: 107). En consonancia amb el que estipula
I’esmentada llei del cinema, el motor d’aquesta inversio esta previst que
sigui la televisio autonomica catalana.

Loctubre de 2001, la Generalitat anunciava, en el decurs del Sitges-
Festival Internacional de Cinema de Catalunya, la creaci6é d’un fons de
capital-risc, Invermedia, en el qual participarien tant I’Institut Catala de
Finances com les diferents productores audiovisuals interessades. La
tardor de 2002, es preveia constituir el fons3 abans d’acabar ’any, a tra-
vés d’Institut Catala de Finances Holding —empresa de I’ICF creada per
gestionar els recursos de capital-risc—, amb 1’objectiu d’arribar a 30
milions d’euros al llarg de 2003, que es distribuirien per projectes d’en-
tre un minim de 0,5 i un maxim de 3 milions d’euros.



Taula 1. Ajuts del Departament de Cultura al sector audiovisual catala (2000-2001) (euros)
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2000 2001
Projectes cinematografics 69.096,73 65.510,32
Llargmetratges de nous realitzadors 90.151,82 295.697,96
Estrena de llargmetratges en versié catalana 770.659,79 1.125.828,49
Curtmetratges acabats 26.133,41 74.671,69
Empreses de distribucié 12.020,24 36.060,73
Empreses d’exhibicio 14.569,16 22.834,66
Empreses de televisi6 per a llargmetratges de TV o séries 3.429.820,95 2.393.379,44
Sitges-Festival Internacional de Cinema de Catalunya 351.592,08 417.703,41
Activitats de promocid del cinema de caracter professional 178.801,10 118.699,89
Altres 81.031,11 250.201,34

Total

5.023.876,39

4.800.587,93

Font: Departament de Cultura (2001a i 2002a).

Taula 2. Produccio de llargmetratges espanyols i catalans
(1998-2001)

1998 1999 2000 2001
Llargmetratges espanyols” 79 97 104 117
Llargmetratges catalans® 13 15 17 17
% llargmetratges catalans
sobre total espanyols 16,4 15,4 16,3 14,5

A Produits al conjunt de I'Estat, Catalunya inclosa.
& Produits o coproduits per alguna empresa amb seu social a Catalunya.

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'Instituto de la Cinematografia y de las
Artes Audiovisuales (ICAA, 2002), del Departament de Cultura (2001a i 2002a) i de les
publicacions periodiques de I'Academia de las Artes y las Ciencias Cinematogréficas
de Espafia.

3.2. Subvencions a la produccio

La politica de suport a la produccio de la Generalitat, vehiculada mit-
jangant el Programa d’Ajuts a la Industria del Cinema, s’ha caracterit-
zat per prioritzar la producci6 de pel-licules per a televisio, conegudes
com a TV movies, ocupacio prioritaria, des de final dels anys noranta,
de bona part de les empreses catalanes®. La taula 1 recull ’evolucid de
les subvencions directes al sector audiovisual catala els primers anys
dos mil.

Aquestes xifres poden resultar enganyoses, en la mesura que, com es
pot apreciar, hi ha hagut una disminuci6 en els ajuts per a pel-licules
televisives (de 3.429.820,95 euros, el 2000, a 2.393.379,44, ¢l 2001),
mentre que la quantitat destinada a pel-licules en versio catalana s’ha
incrementat notablement (de 770.659,79 euros a 1.125.828,49). P’cro
aquest creixement no afecta només films de produccié catalana i parlats

(4) Vegeu el capitol “E) sector cinema-
tografic” dins de I’/nforme de la comuni-
cacié a Catalunya 2000.
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Entre 2000 i 2001,

la produccio de
films catalans es
manté basicament
inalterada, mentre
que la de la resta de
I’Estat creix

L'aposta de Filmax
pel cinema de
génere i amb vocacio
popular es revela
com l'operacié per
excel-léncia adrecada
a una normalitzacio
industrial

(5) European Audiovisual Observatory [En
linia] (2002): “The European Audiovisual
Observatory confirms 2001 as an exception-
al year for European cinema: market share
for US films drops again to 66%”. <www.
obs.coe.int/about/oea/pr/lumiere2002 html>
[Consulta: novembre de 2002].

(6) Vegeu, en aquest mateix Informe,
I’apartat sobre animacio audiovisual dins
del capitol “La televisio™.

en catala —dada que, veritablement, suposaria un suport més decidit per
part de I’administracié autonomica a la produccid autdctona—, sind tam-
bé pel-licules comunitaries, o fins i tot de tercers paisos, doblades o
subtitulades en la llengua propia del Principat.

Entre 2000 1 2001, la producci6 de films catalans es manté basicament
inaltcrada, mentre que la dc la resta de I’Estat creix, tant cn films dc pro-
duccid totalment espanyola com en coproduccions (vegeu la taula 2).

Aquest estancament —o fins 1 tot retrocés, si es considera en relacid
amb el darrer exercici computat, el 2001— es fa més evident si es t& en
compte I’augment de la remarcable desproporcié entre la recaptacio de
les pel-licules espanyoles i la de les catalanes al conjunt de 1’Estat
(vegeu la taula 3), sense considerar les dificultats del mercat internacio-
nal, molt més obert per al cinema espanyol que per al catala (el cas més
evident, en 1’exercici de 2001, ¢és el de I’encara inacabada carrera exte-
rior de Los otros, la pel-licula europea que més diners ha recaptat al
mercat dels Estats Units els darrers anys?®).

El caracter marginal del cinema produit a Catalunya dins del mercat
espanyol es torna a confirmar el 2001, tal com reflecteix la taula 3, que
recull les recaptacions de les cinc pel-licules catalanes que han funcio-
nat millor a tot el mercat espanyol, i les cinc espanyoles liders de taqui-
lla al mateix mercat. En tot cas, és significatiu que, segons I’ICAA,
entre les 25 pel-licules espanyoles amb més recaptacio, 1’any 2001,
només una —Faust: la venganza estd en la sangre— és catalana i es troba
a la penultima posicié (ICAA, 2002: 241).

Es pot constatar la pervivéncia, en el periode 2000-2002, d’un
model global de produccio que, deixant fora de 1’analisi empreses com
D’Ocon Films Productions, Cromosoma TV Produccions o Neptuno
Films Production, dedicades a I’animacid (el mercat natural de les quals
encara és, prioritariament, la televisio), segueix caracteritzat pel liderat-
ge d’una sola gran empresa de produccié: Grupo Filmax i la seva pro-
ductora Castelao Productions, responsables d’algunes de les pel-licules
amb més recaptaci6 de ’any (Faust: la venganza estd en la sangre,
iMola ser jefe! (Manolito Gafotas), Arachnid o Dagon, la secta del mar
son seves). De les empreses unipersonals —el model més habitual a prin-
cipi dels anys noranta—, només una, Els Films de la Rambla, del director
Ventura Pons, manté constant el nivell de produccid.

Laposta de Filmax pel cinema de génere i amb vocacié popular,
pensat no només per al mercat espanyol sind també --gairebé prioritaria-
ment— per al nord-america o I’oriental en altres formats (DVD, video), i
confiada la realitzacid dels seus productes a professionals estrangers
especialistes en cinema de terror —a la batejada com a Fantastic Fac-
tory—, es revela com 1’operacid per excel-léncia adregada a una norma-
litzaci6 industrial de la qual esta tan necessitada el cinema catala. Amb
tot, la pobresa dels resultats de taquilla, sobretot si se’ls compara amb la
gran inversid global de cada un dels productes (amb una mitjana prope-
ra als 5.409.108,94 euros), no augura un esdevenidor brillant per a una
empresa que, no obstant aixo, ha diversificat la linia de producci6 cap a
altres terrenys del cinema popular —com la comédia— i, fins i tot, cap a
inversié en pel-licules d’animacié destinades al mercat televisiu®,

Pero malgrat aquestes temptatives, es constata que ha estat el cinema
d’autor, ¢l tradicional punt fort del cinema calala de gualitat, ¢l que ha
respost millor a les expectatives, tant artistiques com, en menor mesura,



Taula 3. Les cinc pel-licules de produccié catalana
i espanyola amb més recaptacio (2001) (en euros)

Pel-licules catalanes

1. Faust: la venganza estd en la sangre 743.433,40
2. Anita no perd el tren 535.400,92
3. jMola ser jefe! (Manolito Gafotas) 370.814,20
4. Arachnid 297.227,56
5. Dagon, la secta del mar 211.175,55

Pel-licules espanyoles

1. Los otros 26.560.672,00
2. Torrente 2: Mision en Marbella 22.050.842,41
3. Juana la Loca 7.185.574,36
4. Lucia y el sexo 5.305.757,30
5. No te fallaré 3.147.126,64

Font: ICAA (2002: 241-244).

comercials. Els exemples que ens recorden que el cinema catala és
capag de generar entusiasmes i reconeixements internacionals seguei-
xen ben lluny de la produccié industrial i molt més a prop de ’obra
artesana de qualitat. Parlem de fites com la preséncia d’El Mar,
d’Agusti Villaronga (produccié de Massa d’Or Produccions/Isona Pas-
sola), a la Seccié Oficial del Festival de Berlin 2000; de Pau i el seu
germa, de Marc Recha (produccié d’Oberon Cinematografica/Antonio
Chavarrias, un professional del cinema que, 1’any 2000, va arribar a un
acord de distribucié amb 1’unica gran empresa catalana del sector, Lau-
ren Films, i s’aventurava, alhora, en projectes de coproduccid interna-
cional, com ara No ploris, Germaine), a I’exigent Festival de Cannes
2001, on va tenir I’honor de ser la primera pel-licula parlada en catala
que participava a la selectiva seccidé competitiva, o el Premi Especial del
Jurat obtingut per En construccion, de José Luis Guerin, al Festival de
Sant Sebastia 2001, unit al Goya al millor documental de I’any i al Pre-
mi Nacional de Cinematografia, atorgat pel Ministeri d’Educacié, Cul-
tura i Esports al seu director.

I encara caldria afegir el conreu del documental d’autor (per exemple,
el mateix En construccion o Los nifios de Rusia, de Jaime Camino), que
comenga a ser un terreny especialment fértil en la produccio catalana’.

Un exemple d’empresa a mig cami entre aquestes dues grans tenden-
cies historiques —i, aparentment, incompatibles en la realitat productora
catalana— és 42" Street Productions (La Vanguardia, 3 de febrer de
2001, pag. 48), creada el 2001 i responsable, fins a la tardor de 2002, de
dues pel-licules que han explotat amb conviccid els camins d’una
comercialitat atenta a la trajectoria anterior dels seus autors. Es tracta
de Food of Love, de Ventura Pons —basada en una novel-la del nord-
americd David Leavitt i rodada directament cn anglés—, present al Festi-
val de Berlin 2000, 1 Faust 5.0, dirigida per Isidro Ortiz, juntament amb
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(7) Vegeu, en aquest mateix capitol, I'apar-
tat 6 sobre el documental.
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Taula 4. Dades generals de I'exhibicié cinematografica a Catalunya (2000-2001)

Pantalles Espectadors Recaptacioé (en euros)

2000 2001 2000 2001 2000 2001
Barcelona 486 527 23.652.649 24.898.883 105.588.264,76 116.889.077,41
Girona 89 92 2.780.782 3.257.104 11.196.209,53 13.588.371,37
Lieida 37 42 846.808 917.656 3.236.844,14 3.651.743,23
Tarragona 99 115 2.335.883 2.786.772 9.275.305,31 11.337.243,75
Total 71 776 29.616.122 31.860.415 129.296.623,74 145.466.435,76

Font: Departament de Cultura (2002a: 312).

Només els mercats
de Franca, Alemanya,
el Regne Unit, Italia

i Espanya superen

el consum
cinematografic del
Principat

Alex Ollé i Carles Padrissa, dos dels responsables del grup teatral
avantguardista La Fura dels Baus (la pel-licula es va projectar en una
seccio paral-lela del Festival de Venécia 2000). Pero tampoc perd de vis-
ta el cinema més directament popular (com Vivancos 3, estrenada el
juny de 2002). Dirigida per I’antic responsable del programa Media de
la Uni6 Europea a Catalunya, Thomas Spieker, i associada puntualment
amb el grup alemany Das Werk —i per intermediaci6 d’aquest, amb la
productora alemanya Road Movies Filmproduktion i la nord-americana
Centropolis Effects—, 42" Street Productions pretén invertir uns 240,40
milions d’euros, entre 2001 1 2005, en productes que tinguin assegurada
una clara projeccid exterior.

4. Distribucio i exhibicio, dos sectors en auge

En contraposicié amb les baixes recaptacions obtingudes per les pro-
ductores catalanes, dins del territori propi i al conjunt de 1’Estat, el sec-
tor de la distribuci6 i I’exhibici6 travessa un moment excepcional. Tal
com subratlla un informe de la Direccié General de Politica Lingiiistica
de la Generalitat, “I’any 2000 Catalunya s’ha mantingut com a primer
mercat cinematografic d’Europa en la relaci6 d’espectadors per nombre
d’habitants, que s’ha incrementat novament fins arribar al 4,8%” (Di-
reccid General de Politica Lingiiistica, 2001: 85). Es a dir, més del
doble de la mitjana de la Uni6 Europea registrada el 1998 (2,1%) i
només una mica per sota del récord dels Estats Units, un 5,5%.

En xifres absolutes, només els mercats de Franga, Alemanya, el Reg-
ne Unit, Italia i Espanya —del qual Catalunya participa amb un 22,5%
d’entrades venudes i un 24,8% de la recaptacié— superen el consum
cinematografic del Principat. El nombre d’espectadors registrats a Cata-
lunya ha augmentat des dels 26.743.855 comptabilitzats per la Genera-
litat (1998) fins als 31.860.415 (2001) (Departament de Cultura, 2002b,
Ambit Cinema, taula 05) (vegeu la taula 4).

Els principals beneficiaris d’aquesta bonanga son les sucursals es-
panyoles de les grans distribuidores multinacionals. El cinema nord-
america ocupa una quota de mercat que, dins 1’ambit de tot I’Estat, ha
evolucionat des d’un 78,6% (1998) a un 76% (1999) i un 82% (2000).
L1 percentatge corresponent a 2001 disminucix fins a un 62,21%
(ICAA, 2002: 8), a causa de 1’éxit puntual de Los otros, un film de pro-



duccio espanyola pero rodat en anglés, protagonitzat per una actriu
nord-americana d’origen australia i distribuit per una multinacional.
Darrere de les recaptacions milionaries obtingudes per les omnipotents
Buenavista International Spain, Columbia Tristar Films de Espaiia, His-
pano Foxfilms, United International Pictures (UIP) i Warner Sogefilms,
I’empresa catalana Lauren Films —que manté contactes estrets amb
Miramax Film Corporation pero també distribueix material indepen-
dent— ocupa, tanmateix, un lloc rellevant. El 1999, amb un 9,83% dels
espectadors espanyols, I’empresa dirigida per Antoni Llorens va recap-
tar 47.739.123,77 euros, just per sota dels 51.113.807,42 euros de
Columbia Tristar. Pany 2000, fins i tot va superar les xifres d’Hispano
Foxfilms, tot i que el seu balang va disminuir fins als 47.124.849 euros
(ICAA, 2001: 119-123). El 2001, tot i que tornava a créixer fins a
56.330.557,82 euros, ocupava la quarta posicio en el ranquing de distri-
buidores per recaptaci6 a Espanya, darrere d’UIP, Warner Sogefilms i
Hispano Foxfilms (ICAA, 2002: 153).

Encara que molt per sota de la progressié de Lauren Films, també és
notori el creixement que altres distribuidores amb seu a Catalunya han
experimentat. Mentre que Manga Films ha centrat I’atencié en el mercat
de la televisié i el video, la recaptacio cinematografica de Sherlock
Media ha augmentat des dels 5.227.819,8 euros de 1999 (ICAA, 2000:
123) als 23.746.337,76 de 2001 (un 354% més), passant pels
8.140.432,1 euros de 2000 (ICAA, 2002: 154).

Una altra empresa emergent és Sogedasa. La distribuidora de Filmax
també duplica llargament la recaptacié de 1999 (7.450.811,5 euros)
amb els 14.594.153 euros de 2000 i, especialment, els 18.626.621,21 de
2001 (ICAA, 2000, 2001 i 2002). En aquest periode, també apunta
bones perspectives de futur la divisio cinematografica del grup mediatic
Planeta —nascuda el 1999 com a Planeta 2010 i transformada, el 2002,
en DeAPlaneta—, amb una recaptacié de 2.106.236,18 euros, el 2001
(ICAA, 2000, 2001 i 2002).

L’augment dels espectadors registrats a Catalunya durant la segona
meitat dels anys noranta ha anat acompanyat d’un increment del nom-
bre de pantalles, tot i que en unes proporcions paradoxalment no coinci-
dents. Tot i que les xifres discrepen segons la font, I’increment que la
Generalitat subratlla —de les 577 de 1998 a les 640 de 1999, les 711 de
2000 i les 776 de 2001— indica un creixement del 34,5%, mentre que
I’augment d’espectadors és del 19,1% (Departament de Cultura, 2002a:
312; i Departament de Cultura, 2002b, Ambit Cinema, taula 05). Aixi,
es pot observar que 1’augment de sales no només respon a un increment
de la demanda. De fet, la dissociaci6 entre totes dues xifres es pot expli-
car per les noves estrategies del sector de I’exhibicid cinematografica i
I’estreta relacié que manté amb el de la distribuci6. En la majoria de
casos, les distribuidores son propietaries d’exhibidores o hi treballen en
exclusiva. Aquest fet provoca que, quan una distribuidora determinada
necessita més pantalles per oferir tots els seus productes, no trobi espai
als locals de la competéncia. D’aquesta manera, les distribuidores
impulsen les exhibidores amb les quals treballen a crear noves sales.
Aquest model, de perfil monopolistic, és perceptible a empreses com
Grup Balafi4, Cinesa (1’accionista majoritari de la qual és Paramount
Pictures/Universal Studios), Lauren Films o Warner Bros. Fins i tot dins
del sector minoritari de 1’exhibici6 en versio original subtitulada, s’ob-
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(8) Vegeu, en aquest mateix informe, el ca-
pitol “Indistries culturals d’edicio discon-
tinua: editorial, fonografica, videografica,
multimedia”.

(9) Vegeu, en aquest mateix informe, el ca-
pito]l “La llengua”

(10) Decret 172/2000, de 15 de maig, pel
qual es deroga el Decret 237/1998, de 8
de setembre, sobre mesures de foment de
I’oferta cinematografica doblada i subtitu-
lada en llengua catalana (DOGC, num.
3.146, de 24 de maig de 2000).

(1 1) Vegeu els capitols “La llengua™ i “El
sector cinematografic” dins de I'/nforme de
la comunicacio a Catalunya 2000.

serva la sinergia entre les multisales Verdi o les Renoir i determinades
empreses de distribucio.

Segons dades de 'TCAA, de les 628 pantalles existents a 245 cine-
mes actius a Catalunya, el 1999, 307 corresponien als 33 locals dotats
de més de sis pantalles. Es a dir, un 13,46% de locals concentrava el
48,88% de les pantalles, d’acord amb una proporcié que va créixer una
mica durant e] 2000, amb 647 pantalles repartides entre 236 locals, 36
dels quals acaparaven 336 pantalles (ICAA, 2000: 86). Es en recintes
associats a grans centres d’oci de nova planta on es localitzen les panta-
lles més rendibles. Entre les 25 més freqiientades de tot I’Estat n’hi ha
nou radicades a Barcelona: les quatre primeres corresponen als comple-
xos Cinesa Diagonal i Warner La Maquinista, i només els cinemes Coli-
seum, Club Coliseum i Alexandra sén a la llista i responen al vell model
de locals situats al bell mig del centre urba de la capital catalana
(ICAA, 2000).

Fl sector del video® mou, durant el periode 1997-2000, un volum
d’activitat que oscil-la entre els 18 i els 20 milions de copies per any.
Les empreses capdavanteres tornen a ser les sucursals de les majors
nord-americanes, perd les ja citades empreses catalanes Manga Films
—especialitzada en dibuixos animats orientals—, Sogedasa i, en menor
mesura, Lauren Films, ocupen llocs destacats en el ranquing estatal.

5. El doblatge al catald, una estratégia politica®

Lintent d’articular normativament una politica de quotes per a la distri-
buci6 i I’exhibici6 de pel-licules en catala, prevista a la Llei de Politica
Lingiiistica de 1998, es va tancar, ’any 2000, amb la derogacié del
Decret 237/1998, que n’havia concretat les condicions '%, pero que havia
topat amb 1’oposicié frontal de bona part del sector, que hi va presentar
recurs. Laplicacid, prevista el 27 de juliol de 1999, es va ajornar fins a
1’1 de juny de 2000, pero el mes de maig, Jordi Vilajoana, aleshores nou
titular del Departament de Cultura en substituci6 de Joan Maria Pujals,
en va proposar la derogacio, amb la qual cosa no va arribar a entrar en
vigor 1,

En canvi, un timid acord signat el 8 de maig amb Fedicine, la Fe-
deracié de Distribuidors Cinematografics que agrupa les sucursals
espanyoles de les majors nord-americanes, posava a les mans d’aques-
tes darreres la decisio sobre el doblatge de “pel-licules determina-
des”, seleccionades per cada companyia d’acord amb “criteris comercials”,
mentre que el Departament de Cultura es comprometia a pagar les
copies doblades. S’eliminaven, aixi, les quotes, a favor d’una declaracio
comuna de bones intencions que deixava la situacio tal com estava
abans de la polémica.

Mentrestant, ¢l nombre d’entrades venudes per a pel-licules exhibi-
des en versio catalana ha augmentat des de 375.148 (1998) a 602.143
(1999), 736.776 (2000) i 766.626 (2001). D’aquesta darrera xifra,
147.207 corresponen a films de producci6 catalana en versio original i
la resta, 619.419, a pel-licules doblades (Direccié General de Politica
Lingiiistica, 2002: 103). Si es té en compte que ¢l nombre global d’es-
pectadors també s’ha incrementat des dc final dcls anys noranta, el per-
centatge d’espectadors de cinema en catala durant el 2001 representa el



2,4% del mercat cinematografic a Catalunya, clarament dominat pels
doblatges al castella del 92,8% dels films.

El nombre de pel-licules doblades al catala ha passat de 10 (1999) a
21 (2000) i 60 (2001), 30 de les quals es van estrenar el 2001 (Direccio
General de Politica Lingiiistica, 2002: 103). En general, hi ha algun dels
grans éxits de la temporada, com Missid: Impossible 2, €1 2000, o Shrek
i El senyor dels anells. La comunitat de ’anell, €] 2001, pero hi predo-
minen els titols infantils (Stuart Little, Dinosaure o Chicken Run, el
2000, o Doraemon i les mil i una aventures, el 2001). La Generalitat
(Direccié General de Politica Lingiistica, 2000: 88) destacava positiva-
ment que, per primer cop, I’any 2000 s’hi haguessin implicat les cinc
sucursals de les majors, amb deu titols entre totes, a més de les grans
distribuidores locals (Lauren Films, amb quatre titols, Planeta 2010,
amb tres, i Filmax i Sherlock Media, amb un titol cadascuna).

El doblatge d’aquestes pel-licules el paga, tanmateix, la Generalitat,
i la partida pressupostaria destinada ha augmentat de 357.028,73 euros,
el 1999, a 1.156.730,5, el 2000. E1 2001, es van destinar 1.125.828,49
euros “per a llargmetratges que han de comptar amb una versio catala-
na” i22.834,66 euros a “suport a I’exhibicié de versions en catala de
pel-licules produides a Catalunya” (Direccié General de Politica Lin-
giiistica, 2002: 108). En altres termes, cada una de les 766.626 entrades
venudes I’any 2001 per veure cinema en catala tenia una subvencio de
1,5 euros.

El doblatge al catala va viure, el 2001, un nou episodi conflictiu,
amb D’estrena de Harry Potter i la pedra filosofal. Mentre que El senyor
dels anells. La comunitat de [’anell, I’altre gran ¢xit dels darrers mesos
de 2001, disposava de versio doblada al catala, Warner Sogefilms no va
escoltar les sol'licituds reiterades de la Generalitat perque tambe es
doblés al catald una pel-licula basada en un llibre de tant ¢xit en la tra-
ducci6 catalana com en la castellana. Davant de la proximitat de I’estre-
na, diverses actuacions civiques van fer pressio, fins que la distribuido-
ra va demanar disculpes pel malentés, va subtitular al catala set copies i
va prometre doblar la segona part del film.

6. El documental
Josetxo Cerdan
Departament de Comunicaci6é Audiovisual i de Publicitat
(Universitat Autonoma de Barcelona)

Si, tal com ja sembla indiscutible, la convergencia cinema-televisio €s
un pas necessari per garantir el futur de tots dos mitjans, el documental
és un geénere que necessita, possiblement més que cap altre, aquesta tro-
bada. Allunyat de les pantalles cinematografiques des dels anys vuitan-
ta, i més encara dels plans de les empreses de producci6, tampoc a la
televisié no ha tingut durant aquest temps un tractament diferenciat.
Entre 1991 i 1999 s’estrenen a les sales d’exhibicio catalanes un
documental de produccié o coproduccio espanyola cada any. Pero, i
d’acord amb Cerdan i Torreiro (2001), només els anys 19981 1999 es
tracta de produccions amb participacio catalana: Tren de sombras (José
Luis Guerin, 1996), de Grup Cinema Art i Films 59, i Mones com la
Becky (Joaquim Jorda, 1999), d’Els Quatre Gats Audiovisuals. E1 2000
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s’estrenen quatre produccions documentals, tres de les quals eren
espanyoles, perd cap catalana: La espalda del mundo (Javier Corcuera,
2000), d’Elias Querejeta PC; Calle 54 (Fernando Trueba, 2000), de
Lola Films, i La mafia en La Habana (Ana Diez, 2000), d’Igeldo
Komunikazioa i Impala. Seguint aquesta linia de creixement, el 2001
van arribar a les sales catalanes set documentals de llargmetratge, tots
amb participacio espanyola en la produccio i tres amb preséncia d’em-
preses catalanes: En construccion (José Luis Guerin, 2001), d’Ovideo
TV; Los nifios de Rusia (Jaime Camino, 2001), de Tibidabo Films, i El
caso Pinochet (Patricio Guzman, 2001), amb la participacio de Benecé
Produccions. Les altres estrenes van ser A propdsito de Buriuel (2000) i
Extranjeros de si mismos (2001), totes dues de Javier Rioyo i José Luis
Lopez Linares, Caminantes (Fernando Leon de Aranoa, 2001) i E/ jue-
go de Cuba (Manuel Martin Cuenca, 2001). Més que no pas un aug-
ment de documentals a les sales, comenga a albirar-se una tendéncia al
major pes de produccions espanyoles i catalanes, tot i que encara és
molt aviat per parlar d’alguna cosa més que d’una moda passatgera.

Evidentment, aquesta major preséncia de 1’exhibici6é de documentals
espanyols i catalans ve afavorida per un increment també en la produc-
ci6 de documentals a Catalunya, tal com es pot comprovar a la taula 5.

Aquestes xifres mostren una clara evolucié a I’alga, tot i que, igual
com passa en I’exhibicid, és encara massa d’hora per afirmar que s’ha
produit un canvi de tendéncia.

Quant a la distribucio, és encara la gran assignatura pendent, ja que
amb els escassos volums de negoci del documental resulta inviable una
distribuidora de documental per al mercat espanyol i molt menys per al
catala. No obstant aix0, hi ha alguns indicis que la situaci6 podria anar
millorant en els propers anys, tant a Catalunya com a la resta de 1’estat:

v Formacié. La Universitat Pompeu Fabra (UPF) i la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB) imparteixen sengles cursos de post-
grau sobre documental. En el primer cas, a principi de 2002 va
comengar la tercera edicid; a la UAB, el curs 2002-2003 s’ha posat
en marxa la cinquena edicié.

v Sales d’exhibici6 estable. E1 2001, durant el Primer Congreso de
Cine Documental Espafiol e Iberoamericano, I’empresa d’exhibicié
dels Cinemes Verdi va anunciar la seva intencié immediata de dedi-
car una de les seves sales exclusivament a pel-licules documentals.
La tardor de 2002, I’anunci no s havia concretat.

v Associacio de professionals. A Barcelona existeix, des de 1999,
DOCUS, una associaci6é professional per al desenvolupament, la
producci6 1 la promocié de documentals.

v Trobades professionals. Des de 1998 té lloc a Barcelona DOCS,
una trobada entre creadors i televisions per facilitar el finangament
de projectes.

v’ Festival. Loctubre de 2001 es va celebrar a Barcelona la primera
edicié de Docupolis, primer festival de documental, amb 330 docu-
mentals de 27 paisos. LUoctubre de 2002 es va realitzar la segona edi-



Taula 5. Produccié de documentals a Catalunya (1998-2001)

Bienni Bienni
1998-1999 2000-2001

Llargmetratges documentals 1 2
Projectes de llargmetratges documentals 1 5
Curtmetratges documentals 2 4
Curts i migmetratges documentals per a TV 7 15
Séries documentals per a TV 6 1
Llargmetratges documentals per a TV 1 0
Total 18 37

Font: Departament de Cultura (1999 i 2001b).

cio, amb més de 400 documentals procedents de 37 paisos. (Docu-
polis [En linia]: <http://www.docupolis.org/index13.htm]> [Consul-
ta: novembre de 2002]).

v/ Premis. I’ Academia de las Artes y las Ciencias Cinematograficas de
Espafia va atorgar en la cerimonia dels premis Goya 2001, el gener
de 2002, un guard6 al millor llargmetratge documental, que va
recaure sobre la pel-licula catalana En construccion. A més, el Premi
Nacional de Cinematografia 2001 va ser concedit a José Luis Gue-
rin, amb especial menci6 al seu treball documental En construccion.

Ara bé, no tot son bons auguris:

v/ Quan parlem de sales d’exhibicié de documental a Catalunya ens
limitem quasi exclusivament a Barcelona, on quatre complexos (dels
gairebé quaranta existents) aglutinen 1’escassa oferta documental.

v La Llei de Foment i Promoci6 de la Cinematografia i el Sector Audio-
visual (BOE, nium. 164, de 10 de juliol de 2001), a I’article 5.1, atén
només de forma molt lateral la natura concreta del documental, amb la
qual cosa en un futur immediat és impossible pensar en algun tipus
d’ajut especific al genere des de les institucions, si més no les estatals.
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