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El bienni 2003-2004 presenta una série de
transformacions en el sistema radiofonic catala

amb consequéncies dificils de preveure. D'una banda,
els emissors han augmentat, fins a unes 800
frequiéncies el 2005, pero en un context
d'estancament de I'audiéncia i de la inversio
publicitaria. La competéncia que es deriva d'aquesta
situacio es reforca, encara, amb la cerca de majors
cobertures per part de les diverses cadenes, estratégia
en la qual I'anomenat pla pilot té un paper clau.
Finalment, els canvis lligats als nous suports

de difusio digital, basicament el DAB pero també

el DRM, no s'han concretat.
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PART |

La situacié dels mitjans

El trienni 2002-2004
el desenvolupament
del pla pilot

i I'augment
d'emissores il-legals
han comportat, tant
a Catalunya com a
Espanya, una
explotacié maxima
de l'espectre de la
freqiiéncia modulada

(1) Sobre el pla pilot, vegeu, en aquest ma-
teix informe, el capitol “Les politiques de
comunicacio”,

(2) El Pais, 14-11-2002, pag. 32. Vegeu,
també, E/ Pais, 15-11-2002, pag. 29; £/
Mundo de Catalunya, 16-11-2002, pag. 1;
Avui, 16-11-2002, pag. 70, i La Vanguardia,
Vivir en Barcelona, 16-11-2002, pag. 11.

1. Introduccio

Entre 2002 i 2004 el sector radiofonic catala s'ha vist sacsejat per un seguit de
canvis que encara no han acabat i que podrien significar un pas endarrere en la
consolidacié d'un sector autocton. N'explicarem els principals. En tot cas, €l
més important sén les possibles conseqiiéncies d'aquestes transformacions.

El trienni 2002-2004 ¢l desenvolupament del pla pilot' i 'augment d'emis-
sores il-legals han comportat, tant a Catalunya com a Espanya, una explotacio
maxima de l'espectre de la freqiiéncia modulada (FM). La consolidacié del pla
pilot representa I'afegit d'un centenar més de freqiiencies per al sector privat (i
una part del public, representat per COMRadio), per emetre les seves progra-
macions, sense haver passat per cap concurs. Recordem que el novembre de
2002 es va saber? que la Generalitat havia atorgat vint concessions a algunes
radios autoctones, que aixi ampliaven la cobertura del territori del Principat.
En sentit estricte, no es tractava de concessions noves sino de freqiiéncies
noves (que no estaven en Us) que, segons deia llavors la Generalitat, s'atorga-
ven tenint en compte que no interferien en el funcionament de les emissores
existents. Teoricament, el pla pilot havia de durar sis mesos i no representava
cap dret definitiu per als beneficiats (passat aquest temps, es deia, es convoca-
ria concurs public). A hores d'ara la xifra inicial de freqiiéncies ha crescut i el
nou govern no ha modificat la situacié heretada.

La saturaci6 de l'espectre té el seu equivalent en la saturacié del mercat
publicitari i els problemes de finangament. En aquest sentit s'han produit
alguns fets importants, com ara la compra d’'Ona Catalana per part de Grupo
Prisa, el juliol de 2004, i la reestructuracié d'Onda Cero Radio a Catalunya, a
conseqiiéncia de 1'aparici6 d'un quart grup radiofonic privat a nivell estatal,
Punto Radio (Noticias de la Comunicacion, nim. 239, pag. 91 10).

2. Politiques de regulacio: del pla pilot
a les deniincies d'il'legalitat

2.1. Noves deniuincies per a un problema vell

En el periode 2002-2004 s'han vist actuacions legals rapides i contundents
d'una banda i una franca inactivitat de l'altra. Per exemple, les emissions de
Kiss FM a Catalunya a principi de 2004 van ser rapidament tallades el maig,
i se'n van clausurar els repetidors (4vui, 21-05-2004, pag. 79). En aquest cas,
es considerava la seva actuacié una auténtica ocupacid il-legal de les ones,
tenint en compte que Blas Herrero, propietari de la cadena musical, no va
sol-licitar freqiiéncies del pla pilot.

Tot i que aquest cas es va produir en territori catala, el major nombre de
denuncies i acusacions mitues es concentra a escala estatal, a nivell de gran
mercat. Un dels casos més complexos, i sobretot cars, que ha vist la radio
espanyola els darrers vint anys és el protagonitzat per Blas Herrero i Onda
Cero Radio per la indemnitzaci6 que aquesta cadena ha hagut de pagar precisa-
ment a Blas Herrero. Quan Telefénica era la propietaria d'Onda Cero Radio va
signar un acord, a través d'Uniprex (exclusivista de publicitat i empresa pro-
pietaria d'Onda Cero Radio), amb Blas Herrero, mitjangant el qual Herrero
associava les seves emissores i tirava endavant una nova radioférmula musical,
Kiss FM, amb I'exclusiva publicitaria per a Uniprex. Per tal de fixar alguna
garantia (i evitar perdre el control de les emissores associades) es va arribar a



l'acord que si Uniprex no assegurava una bona comercialitzacié del producte?,
s'hauria de pagar la diferéncia a Blas Herrero (Noticias de la comunicacion,
nam. 234, pag. 11).

A partir d'aqui, la tardor de 2003, mentre s'estava pactant la venda d'Onda
Cero Radio a Grupo Planeta, Blas Herrero va reclamar el compliment de 1'a-
cord ja que I'¢éxit de Kiss FM va scr rapid i contundent perd no havia obtingut,
a canvi, una comercialitzacié adequada, segons el pacte signat. El setembre de
2004 els tribunals li van donar la ra6 i Onda Cero Radio 1i ha de pagar (Noti-
cias de la comunicacién, nim. 235, pag. 16 i 17). Onda Cero Radio, després de
passar per dos grups atipics en el sentit que no provenen de la comunicacio
mediatica (ONCE i Telefénica), passa a mans d'un grup dedicat basicament a
l'edicié (més dintre de la linia de la tradici6 europea dominant de formacié de
grups de comunicaci6), i que ha entrat amb for¢a en el sector audiovisual
espanyol. Les conseqiléncies d'aquest canvi de gestié semblen haver arribat
molt aviat ja que Uniprex anunciava abans d'acabar I'any un EBITDA* positiu
al mes de setembre de 7,95 milions d'euros, després de molts anys de pérdues
(Cinco Dias, 28-01-05, pag. 13).

En tercer lloc, una de les disputes més agres dels tltims temps és la denin-
cia que 1'Associaci6 Espanyola de Radios Comercials (AERC), a través del seu
president de torn, Daniel Gavela (director general de Cadena SER), va fer el
juliol de 2004 afirmant que a Espanya hi ha 2.419 emissores il-legals. Amb 195
emissores, Catalunya és la quarta comunitat, després de les Canaries, Andalu-
sia i el Pais Valencia (Noticias de la Comunicacion, num. 238, pag. 7; i
www.guiadelaradio.com). Aquesta deniincia venia a ser la continuacié de la
feta pel mateix Gavela a 'assemblea anual de la SER, el novembre de 2003,
perd en aquesta ocasid tenia el suport de tots els afiliats, se li va donar molta
més publicitat i es va presentar, de moment, al ministre d'Industria, José Mon-
tilla, i també al Secretari de Comunicacié de la Generalitat, Enric Marin?. L'in-
forme parla d'emissores, no pas de freqiiéncies, i inclou tant il-legals privades
(sic) com emissores municipals que sén explotades per persones fisiques o
juridiques alienes als ajuntaments o bé que connecten amb cadenes comercials.
I no és raé el que manca a la queixa, quan s'apunta que no som davant d'un
problema normatiu (ja que existeixen formes de control i sancié suficients)
sind d'un problema politic iniciat ja, segons es diu, a I'etapa socialista i que es
va agreujar durant el mandat del Partit Popular (Noticias de la Comunicacion,
num. 238, pag. 7).

La qliestid, pero, és que 1'associacié va denegar la peticié de Somosradio i
Radio Marca de formar part de I'AERC, i se les seguia acusant, junt amb la
nova Punto Radio del grup Vocento, de formar-se com a cadenes a partir de
l'associacio i I'us d'emissores il-legals.

El setembre de 2004, Somosradio denunciava que més de 200 freqiiéncies
il-legals espanyoles emetien programacié de les grans cadenes estatals (Cadena
SER, COPE, Onda Cero Radio, Kiss FM i altres), precisament les que van ini-
ciar el procés de dentincia (Noticias de la Comunicacion, nam. 240, pag. 9).

En sintesi, aquesta situacio es pot interpretar no pas com a inexisténcia de
normes, sind com a manca d'aplicaci6 de la regulacio.

2.2.El Consell de I'Audiovisual de Catalunya
ha de donar el vistiplau

El juny de 2004 el Parlament de Catalunya, de forma unanime, va aprovar la
reforma de la llei del Consell de 1'Audiovisual de Catalunya (CAC), amb la
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Onda Cero Radio,
després de passar
per dos grups atipics
en el sentit que no
provenen de

la comunicacio
mediatica (ONCE

i Telefénica), passa
a mans d'un grup
dedicat basicament
a I'edicié (Planeta)

(3) Segons barems fixats a partir del cal-
cul d'inversié publicitaria per oient de les
principals cadenes competidores, tipus 40
Principales o Cadena 100. Segons el CAC
(2004: 133), Uniprex havia de pagar a Ra-
dio Blanca 18 euros per cada oient a partir
de les dades d'audi¢ncia de 'EGM, amb la
correcci6 de 1'IPC corresponent a cada any
(el contracte tenia una durada de 10 anys).

(4) De Tanglés Earnings Before Interest, Ta-
xes, Depreciation and Amortization, bene-
ficis abans d'interessos, impostos, depre-
ciacid i amortitzacié.

(5) Sense discutir ['objectiu ultim i totalment
licit d'aquest document, cal assenyalar que
no es van fer publiques ni la metodologia
d'elaboraci6 de l'estudi ni l'autoria; es do-
nen només uns quants noms (Radio Amis-
tad, Somosradio, +Radio, Radio Lider, Ca-
dena Elite i Radio Maria), no se sap si s'ha
posat tot en un mateix sac, sense distincions,
sense matisos. De fet, la mateixa AERC, a
través del seu secretari general, Alfonso Ruiz
de Assin, va fer pablic I'octubre de 2004 un
altre informe o, almenys, dades no coinci-
dents: a 'Estat espanyol hi havia, segons
Ruiz de Assin, 2.279 emissores de radio il-le-
gals [2.419 anteriorment], 183 [195 abans]
de les quals a Catalunya, també la quarta co-
munitat de I'Estat en estacions il-legals
després de les Canaries, Andalusia i el Pais
Valencia (Noticias de la comunicacién, niim.
241, pag. 15-16). També en aquesta ocasio
es va fer arribar al Ministeri d'Industria, Co-
merg i Turisme, que el 3 de novembre de
2004, 15 dies després de rebre'l, va decla-
rar que ' Administracio tancaria totes les ra-
dios i televisions que emeten de manera il'le-
gal (Noticias de la comunicacién, nim. 241,
pag. 15-16).
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El CAC podra sancio-
nar de forma més
contundent: fins a
30.000 euros si els
operadors no li facili-
ten la informacié que
demana o, un altre
exemple, fins a 1.000
euros diaris si s'in-
fringeix la llei

Els canvis més
significatius per a la
radio publica han
derivat del canvi de
govern a la
Generalitat, amb el
nomenament de nous
carrecs

(6) Vegeu, en aquest mateix informe, el capi-
tol “Les politiques de comunicacié”.

(7) Freqiiéncies ubicades al Principat, sen-
se tenir en compte el pla pilot.

(8) Font: Rock&Gol [En linia): <http://www.
cope.es/rock_gol/paginas/home.asp> [Con-
sulta: marg de 2005].

qual cosa s'aconseguia que tingui la potestat de concedir, renovar i revocar
les llicéncies de radio i televisid, a través dels seus informes ja vinculants,
sense que pugui ser vetat pel govern. A més, el CAC podra sancionar de for-
ma més contundent: fins a 30.000 euros si els operadors no li faciliten la
informaci6 que demana o, un altre exemple, fins a 1.000 euros diaris si s'in-
fringeix la llei.

3. Canvis en l'estructura del sector

3.1. Sector public

Entre 2002 i 2004 el sector plblic estatal i autonomic s'ha mantingut basica-
ment estable. Ha canviat lleugerament la radio publica municipal, ja que
COMRadio també ha participat del repartiment de freqiiéncies del pla pilot,
que se suma al poc més d'un centenar d'emissores consorciades que ja té.

En tot cas, els canvis més significatius per a la radio publica han derivat del
canvi de govern a la Generalitat, amb el nomenament de nous carrecs®, sense
que en escriure aquestes linies (mar¢ de 2005) es pugui observar cap mena de
reorientacid en la politica de programacid.

3.2. Sector privat’

3.2.1. Grups privats amb implantaci6 estatal

El bienni 2003-2004 1'inica cadena privada d'implantaci6 estatal que no ha
variat la seva posicié al mercat catala ha estat Cadena SER, mentre que la resta
d'operadors amb preséncia al Principat han experimentat moviments, emmar-
cats per canvis també importants en l'entorn espanyol.

La modificacid principal ha estat el final de l'acord entre Onda Rambla, de
Luis del Olmo, i Onda Cero Radio. Des de setembre de 2004, el programa Pro-
tagonistas i les freqiiéncies d'Onda Rambla a Catalunya passaven a una nova
cadena estatal impulsada pel grup Vocento, Punto Radio, i adoptaven la marca
Onda Rambla Punto Radio (Comunicacié 21, nim. 14, pag. 38). D'altra banda,
la COPE iniciava, amb Grupo Zeta, un nou projecte de cadena l'octubre de
2004 sota el nom de Rock&Gol, que combina misica amb informacié esporti-
va (Noticias de la Comunicacion, nim. 240, pag. 9). El marg¢ de 2004, encara,
Onda Cero Radio comprava la radioférmula Europa FM (Noticias de la Comu-
nicacion, nim. 234, pag. 13) i reoganitzava la seva graella programatica.
Després de tots aquests canvis, els trets principals de la situacié a Catalunya, la
tardor de 2004, son els segiients:

® Les emissores de Cadena SER a Catalunya segueixen sent: 6 en OM i 18 en
FM. La programacio es reparteix en les ofertes programatiques SER (con-
vencional), 40 Principales, Cadena Dial, M80 Radio i Maxima FM (aques-
tes dues darreres, amb només una freqiiéncia cadascuna a Barcelona).

® Emissores de COPE: 4 en OM i 8 en FM. La programacié es reparteix entre
COPE (convencional) i Cadena 100. La radioférmula Rock&Gol, a marg de
2005, només es pot escoltar per 'OM EAJ-39 Radio Miramar (Barcelona) i,
a les comarques de Lleida, a través d'una freqiiéncia a Fraga®.
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Taula 1. Nombre de freqiiéncies de radio a Catalunya (1999-2004)

Emissores oM FM 1999 FM 2002 FM 2004

Publiques institucionals 184 (143 de la CCRTV 233 (171 de la CCRTV 240 (171 de la CCRTV

(CCRTV i RTVE) 9 (totes de RNE) i 41 de RNE) i 62 de RNE) i 69 de RNE)
Municipals + altres* 1 (COM) 296 317 332

(232 de municipals)
Sector privat 12 93 94 94 (+ pla pilot)

* Les emissores qualificades d'altres son iniciatives radiofoniques de signe divers (associatives de tota mena, lliures i educatives, d'instituts i
escoles).

Font: Elaboraci6 propia a partir dels capitols “La radio” i “La comunicacié local” de I'lnforme de la comunicacié a Catalunya 2001-2002, emisso-
res localitzades a La Gufa de la Radio [En linia]: <http://www.guiadelaradio.com>; La lista de la FM [En linia]: <http://usuarios.lycos.es/lalistade-
lafm/ catalunya.php.htm>; COMEmissores [En linia]: <http:/www.comemissores.com>; Federacié d'Organismes i Entitats de Radio Local de Cata-

lunya [En linia]: <http://www.fedcatradio.org>; Direccié General de Mitjans i
<http://www.gencat.net/dgma/> [Consultes: novembre de 2004], i converses personals.

Serveis de Difusié Audiovisuals [En

linia]:

® Onda Cero Radio disposa a Catalunya d'una freqiiéncia en OM, a Barcelo-
na, i 6 en FM (incloent-hi Radio Valira®). D'altra banda, Europa FM té
només una freqiiéncia a Barcelona '°.

® Punto Radio, la nova cadena d'abast estatal, arriba a Catalunya a través de
les freqiiéncies d'Onda Rambla en FM (6) i una OM, la de Vilanova i la
Geltra.

Quant a les freqiiéncies Gniques a Catalunya vinculades a grups radiofo-
nics d'implantacié estatal, seguim tenint els casos de Radio Intereconomia i
Radio Salut. Fins a octubre de 2004, la primera s'escoltava a través d'una de
les freqiiéncies de la que havia estat RKOR. Ara aquesta forma part d'Onda
Cero Radio. Quant a Radio Salut, un cop Europa FM ha estat comprada per
Onda Cero, passa a associar-se amb Radio Marca, cadena estatal especialitza-
da en radio esportiva.

3.2.2. Grups privats autoctons

En aquest sector també s'han produit canvis. El més destacable data de juliol
de 2004 quan, poc abans de les vacances, Grupo Prisa anunciava la voluntat
d'entrar en I'accionariat d'Ona Catalana. A principi de 2005 s'estan duent a ter-
me tots els passos legalment necessaris, inclos el vistiplau del Consell de 'Au-
diovisual de Catalunya, per poder fer efectiva aquesta intencié de compra. Per
tant, encara falta veure si es tancara 'acord i, sobretot, en quines condicions,
aix0 és: quines freqiéncies afectara, si canviara o no la programacié, si repre-
sentara la desaparicié d'Ona Musica i no d'Ona Catalana, o aixd dependra de
les necessitats de cobertura que tingui la Cadena SER, etc.

® Emissores d'Ona Catalana: 21 en FM. 8 de les freqiiéncies emeten Ona
Musica, i les 13 restants, Ona Catalana.

® Emissores de Radiocat XXI: I'octubre de 2004 es manté en 13 freqiiéncies
oficials, 7 de les quals emeten la programaci6 generalista RAC 1,1 6, la
musical RAC 105 FM.

Fins a octubre

de 2004, Radio
Intereconomia
s'escoltava a través
d'una de les
freqiiéncies de la que
havia estat RKOR.
Ara aquesta forma
part d'Onda Cero
Radio

(9) A la pagina web de l'emissora s'explica
que, davant dels canvis succeits, Radio Va-
lira oferira dues programacions: Onda Ce-
ro Radio (freqiiéncia oficial) i Punto Radio
(pla pilot).

(10) Recordem que es tracta només de
freqiiéncies “oficials”, que van passar algun
concurs alguna vegada. L'afirmacié per a
Europa FM, com per a d'altres radios, s'ha
d'entendre en aquest context, ja que quasi
totes tenen freqiiéncies del pla pilot per co-
brir la resta de territori.
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La situacié dels mitjans

El grup RM Radio
nomeés té tres
freqiiéncies oficials
que comparteixen
bona part de

la programacio

El pla pilot ha permés
el naixement de tres
petites cadenes
musicals: Styl FM,
Gum FM, i Proxima FM

(11) Vegeu també, en aquest mateix infor-
me, l'apartat dedicat a la radio dins del capi-
tol “La comunicaci6 local”.

Emissores de Radio Estel: 5 en FM (una d'elles és 'associada Radio Princi-
pat, de la Seu d'Urgell).

Emissores de Grup Flaix: 3 freqiiéncies per a Flaix FM i una per a Radio
Flaixbac. Els primers anys dos mil ha perdut una freqliéncia: és l'associada
de Manresa, que ha comengat aventura propia com a Styl FM. La substitu-
ci6 dins de Flaix FM ha vingut per la via del pla pilot.

Emissores del grup RM Radio (Radio RM i Radio Tele-Taxi): Només t€ tres
freqiiéncies oficials que comparteixen bona part de la programacié: 12 hores
de dilluns a divendres; 9 hores els dissabtes, i tot el dia els diumenges.

3.2.3. Emissores sense dependéncia d'una cadena

Les fregiiéncies que no formen part de cap cadena, 'octubre de 2004, son:

Segre Radio, que tenia dues freqiiéncies a Lleida, vinculades al diari 1lei-
data del mateix nom. La de Miralcamp esta associada a RAC 105 FM,; l'al-
tra és independent. A més, Segre Radio gestiona I'emissora municipal de
Mollerussa, després que el consistori recuperés els drets sobre el nom
Radio Ponent, que havia format part de Flaix FM a principi dels noranta i
després va passar a les mans de I'Institut Catala de Finances.

Radio Aran. Ofereix la seva propia programacio i connecta amb programes
de Catalunya Radio.

Radio Marina, de Blanes. Considerada una de les historiques “resistents”,
perqué no ha format mai part de cap cadena de cap tipus (excepte un temps
breu d'associacié programatica amb Cadena 13).

Radio Club 25 compta amb una freqiiéncia a Terrassa, la historica com a
FM de Radio Terrassa OM.

3.2.4. Emissores noves fruit del pla pilot

El pla pilot ha permés el naixement de tres petites cadenes musicals (Bonet,
2004) 1

Styl FM, que parteix de la freqiiencia que, a Manresa, estava associada fins
fa poc a Flaix FM, ha llogat aquesta freqii¢ncia manresana perqué s'escolti
Radio Intereconomia (recordem que va trencar relacié amb Grupo Planeta).

Gum FM, que parteix de les emissores associades a Ona Catalana de la Vall
d'Aran i la Ribagorga, del grup Catalana i Aranesa de Telecomunicacions.

Finalment, Proxima FM és del grup andorra R7P (que va comprar la
freqiiencia de la Seu d'Urgell a Radio Valira). A Catalunya, aquesta

radioformula se sent a través de freqtiéncies del pla pilot.

En resum, els principals canvis s'han produit per la via de I'increment de

freqiiéncies del pla pilot. Ja sigui de forma directa o a través dels associats, el
99% de I'oferta radiofonica privada (estatal o autoctona) disposa de freqiién-



cies d'aquest pla en quantitats variables, logicament, en funcié de les que ja es
tinguessin abans, obtingudes a través de concurs o per compra de les societats
que les gestionen. I, quant a les que anomenem freqiiéncies oficials, cal desta-
car els canvis en l'associacié d'Onda Rambla, que passa a formar part de Punto
Radio, la reestructuracié d'Onda Cero Radio i la compra d'Ona Catalana per
part de Grupo Prisa. De tots aquests moviments, el que podria decantar la
balanga a favor de la radio pertanyent a un grup estatal és la compra i, també,
els eventuals canvis programatics que tingués com a conseqjiiéncia.

3.2.5. La presencia dels grups de comunicaci6 a la radio catalana

La tardor de 2004 tots els grans grups de comunicaci6 catalans i espanyols
segueixen mantenint una preséncia en el sector radiofonic catala.

® Prisa, mitjancant les emissores de Cadena SER i l'entrada a Ona Catalana.
® Planeta, mitjangant Onda Cero Radio i Europa FM.

® Godo, mitjangant Radiocat XXI (RAC 1iRAC 105 FM), associat amb la
cooperativa Radio Associacio de Catalunya.

e Zeta. Aquest grup no ha mantingut mai aliances gaire durables en audiovi-
sual. Fa anys va tenir associades algunes emissores a Antena 3, després a
Ona Catalana, després a Flaix (alianga per emetre fora de Catalunya) i, des
de la tardor de 2004, a la COPE en aquesta nova aventura anomenada
Rock&Gol.

® Vocento ha format la quarta cadena a nivell estatal: Punto Radio. El pano-
rama espanyol torna a tenir quatre grans cadenes en escena, com ja passava
fa anys amb Antena 3 '2,

Finalment, cal afegir els grups publics:

® RTVE, amb les cadenes programatiques de RNE (Radio 1, Radio Clasica,
Radio 3, Radio 4 i Radio 5 Todo Noticias).

e CCRTYV, mitjangant les cadenes programatiques Catalunya Radio, Catalu-
nya Cultura, Catalunya Informacié i Catalunya Musica.

4. La radio digital no acaba d'arrencar

A final de l'any 2004 la sensacid entre molts directius del sector radiofonic és
que la radio digital és una gran despesa'3. D'altra banda, en no haver-hi data
d'apagada per a la radio analogica, la digital en pot esdevenir directa competi-
dora, cosa que no fa precisament més atractiva aquesta nova forma d'emissio
radiofonica. Com apunta Carmen Pefiafiel (2004: 20), “a I'Estat espanyol, on
hi ha dotze llicéncies concedides per a la DAB, es bolca la programacio
analogica en els canals digitals. Les emissores que disposen de llicéncies no
han passat d'una etapa d'experimentacié i la resta de les emissores de radio,
grans i petites, estan a I'espera de comprovar qué passa en aquest sector amb
la ja anunciada radio digital”.
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La radio

Quant a les que
anomenem
freqiiéncies oficials,
cal destacar els canvis
en l'associacio d'Onda
Rambla, que passa

a formar part

de Punto Radio,

la reestructuracio
d'Onda Cero Radio

i la compra d'Ona
Catalana per part

de Grupo Prisa

(12) Entre final de 2004 i principi de 2005
els grups Planeta i Vocento han iniciat la des-
inversi6 a la COPE. Planeta arriba a un prin-
cipi d'acord de venda amb la COPE el de-
sembre de 2004 (Noticias de la comuniacion,
nim. 242, pag. 8) i Vocento ho va fer piiblic
a principi de 2005 (4vui, 02-02-2005, pag.
70). Vegeu, en aquest mateix informe, el
capitol “Grups de comunicacié”.

(13) Font: 2n Congrés de la Radio a Cata-
lunya [En linia] (2003): Conclusions. Bar-
celona: 2n Congrés de la Radio a Catalu-
nya. <http://kane.uab.es/congresdelaradio/pdff
conclusions.pdf> [Consulta: abril de 2005].
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El 10 de mar¢ de 2000
es convocava un nou
concurs per a dues
llicéncies més (sense
desconnexions),
atorgades el 13

de desembre a Grupo
Godo i Corporacion
de Medios de
Comunicacion-
Gestevision Telecinco

L'1 d'agost de 2003
la Generalitat de
Catalunya adjudicava
12 programes de
radio digital (6 amb
possibilitat

de desconnexions
provincials i 6 amb
desconnexions
comarcals)

(14) Vegeu, en aquest mateix informe, els
capitols “La comunicacid local” i “Les poli-
tiques de comunicaci6”.

De moment, s’han portat a terme quatre concursos, dos de nivell autonomic

catala i dos d'estatals*:

A) Resoluci6 de 10 de marg de 2000 de la Secretaria General de Comunica-

cions (BOE 61, d'11 de marg de 2000) per la qual es donava a coneixer el
resultat del primer concurs public per a I'adjudicacié de deu concessions
per a l'explotacié del servei public, en gestid indirecta, de radiodifusié
sonora digital terrestre a Espanya. Els primers concessionaris de la radio
digital de cobertura estatal (amb possibilitat de desconnexions regionals)
van ser Onda Digital, Radio Popular (COPE), Sociedad Espaiiola de Radio-
difusién-Antena 3 de Radio (Cadena SER), Sauzal 66 (Radio Intereco-
nomia), Uniprex (Onda Cero Radio), Unién Ibérica de Radio, Unedisa
Comunicaciones (E! Mundo del siglo XXI), Recoletos Cartera de Inversio-
nes, Sociedad de Radio Digital Terrenal (participada per Onda Rambla i
Planeta) i Prensa Espafiola de Radio por Ondas (4BC). El mateix dia 10 es
convocava un nou concurs per a dues llicéncies més (sense desconnexions),
atorgades el 13 de desembre a Grupo Godé i Corporacion de Medios de
Comunicacion-Gestevision Telecinco.

B) L'l d'agost de 2003 la Generalitat de Catalunya adjudicava 12 programes (6

amb possibilitat de desconnexions provincials i 6 amb desconnexions
comarcals) (DOGC 3945, de 12 d'agost de 2003). Els concessionaris dels
sis primers programes van ser Mediaproduccién (MediaPro), Onda Ram-
blas, Radio Associacio de Catalunya, Radiocat XXI, RKOR Radio i Siste-
ma Catala de Radiodifusio; els adjudicataris del altres sis programes van
ser Agrupacion Radiofénica, Fundacié Missatge Huma i Cristia, Ona Cata-
lana, Radio Teletaxi FM de Radiodifusion, Sistema Catala de Radiodifusié
i la uni6 temporal d'empreses formada per Radio Club 25; Radio Salud,
Radio Ciutat de Manresa; Chest Game; Catalana i Aranesa de Telecomuni-
cacions, i Radio i Televisi6 de la Catalunya Nova.

C) Finalment, el novembre de 2003 es van con¢ixer els adjudicataris del concurs

convocat el 8 d'agost per a 48 concessions d'ambit comarcal i supracomarcal
a les comarques de Barcelona (12 programes), comarques de Tarragona (6),
Montsia-Baix Ebre (6), Gironés (6), Segria (6), Bages (6) i Osona (6)
(DOGC 4018, de 26 de novembre de 2003). Els concessionaris (en alguns
casos guanyadors ja d'alguna altra llicéncia) van ser Onda Ramblas, Ona
Catalana, Radiocat XXI (RAC 1 i RAC 105 FM), RM Radio, Sociedad
Espafiola de Radiodifusion, Uniprex (Onda Cero Radio), Radio Marina, Tae-
lus (Radio Manresa, associada de la Cadena SER), Cadena Pirenaica de
Radio i Televisid, Comunicacions Pla (concessié de Segre Radio 2 llogada a
RAC 105 FM), Comit Audiovisual (una de les iniciatives de la Coordinadora
de Mitjans, l'alianca entre les empreses editores de Diari d'Andorra, El 9
Nou, El Punt, El 3 de vuit, Regio 7, Segre i el diari electronic VilaWeb), Enci-
clopédia Catalana, Grup 100% Comunicacié (Més TV de Tarragona, Canal
21-Terres de I'Ebre, Televisié d'Osona; acords amb el grup Teletaxi, de Justo
Molinero, tant a radio com a televisio, etc.), Mediaproduccidn (més conegu-
da com MediaPro), Productora d'Emissions de Radio, Diari Segre i Com-
pafiia de Emisiones de Publicidad (CEPSA, Radio Sabadell-COMRadio).

El més destacable d'aquestes darreres concessions ¢és el fet de trobar entre

licitadors privats una radio piblica com ¢s COMRadio, a través de I'empresa



Grafic 1. Consum de radio generalista i tematica a Catalunya
(2003-2004) (en minuts)
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Font: Elaboracié propia a partir d'EGM Catalunya. Temporada 2003-2004. Dades de dilluns a
divendres.

propietaria de 'OM Radio Sabadell (CEPSA), que es va comprar el 1994 per
ser-ne capgalera. Es una situacid estranya, pero el plec de condicions tampoc
no en deia res en contra.

5. Oferta i consum: les dimensions del mercat catala

Tal com hem vist, en el decurs del periode 2000-2004 el nombre d'emissores a
la banda d'FM a Catalunya ha crescut de manera extraordinaria i, com és logic,
també ho ha fet l'oferta de programacié6. La gran qilestié que es planteja en
cada transformacié d'aquestes caracteristiques és saber si 'audiéncia real del
conjunt de la radio augmentara de la mateixa manera o si, al contrari, es pro-
duira un reajustament entre les propostes velles i les noves. L'evolucio del
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radiofonic
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Grafic 2. Lloc d'escolta de la radio (2004) (%)

TOTAL RADIO 61.4 31.2 195 | 1.6
Total generalista 69.7 258 1&-‘1_! 1.3
Tematica musical 48.4 35.6 ] r;& | 1.6
Tematica informativa 56.5 39.2 Qfﬂl 1.4
Casa Cotxe ' Feina . Altres

Font: Elaboracié propia a partir d'EGM. Acumulat 2004.

mercat catala aquests dos anys es pot analitzar des de diferents punts de vista:
oferta global dels operadors, tipus de programacié dominant, evolucié del con-
sum en general i modalitats d'aquest consum etc.; una mirada a aquests para-
metres ens ajudara a entendre les especificitats del mercat radiofonic catala.

5.1. Els habits d'escolta

Un dels elements que indiquen el pes de la penetracié de la radio entre la pobla-
ci6 és la mitjana de temps diari dedicat al consum per oient. Segons les dades de
I'EGM de 2004, Catalunya és la segona comunitat autdnoma de 1'Estat pel que fa
al consum radiofonic. El comportament no és homogeni entre tots els que diuen
que escolten el mitja; com es pot veure al grafic 1, els oidors de la radio especia-
litzada dediquen més temps a I'audicié que els de la radio generalista.

La radio és un mitja que s'escolta de manera preferent a casa, sobretot la
radio generalista. El cotxe s'ha anat convertint en el segon indret d'escolta,
substituint el centre de feina, molt important en les décades dels seixanta,
setanta i vuitanta. Cal fer notar que els qui escolten més temps en el seu vehi-
cle sén els que connecten amb les radios informatives; tot i que a Catalunya no
disposem de cap estudi especific, a d'altres paisos aquest fet té relacio6 directa
amb les constants informacions de servei, basicament de mobilitat, que aquest
tipus d'emissores acostumen a donar (Radio & Records, nim. 1.538).

La penetraci6 progressiva de la televisié condemna la radio en general a ser
el mitja del mati i a perdre pes la resta de la jornada. L'anomenat prime time
radiofonic agafa la part central d'aquest periode, és a dir, entre les 8 i les 11
hores. Amb tot, si observem amb detall la taula 2, veurem que la radio tematica
reparteix de manera més equilibrada l'audiéncia en la resta dels segments de la
jornada i, al contrari, la radio generalista té la segona punta d'audiéncia en el
segment nocturn i, particularment, entre les 11 de la nit i la 1 de la matinada.



Taula 2. Audiéncia de radio a Catalunya per franges horaries (2004) (%)

Mati (6 a 12 h)

CAPITOL 2

Migdia (12 a 16 h) Tarda (16 a 20 h)

Total radio 43,2 19,9 18,5
Total generalista 45,8 15,5 16,0
Total especialitzada 41,7 23,4 20,7

Font. Elaboracié propia a partir d'EGM. Acumulat 2004. Dades de dilluns a divendres.
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14,2

5.2. L'oferta programatica: les claus del trienni 2002-2004

En comengar els anys dos mil > dibuixdvem un panorama catala de la radio en
que, un cop analitzat el nombre de noves ofertes en el mercat de la programa-
cid a conseqiiéncia de I'ampliacid de l'espectre (concessions de 1999), s'anun-
ciava l'inici d'un procés de saturacié que podia portar resultats negatius per al
conjunt del sistema radiofonic a mitja i curt termini. Aquest excés es deixava
sentir particularment a la radio generalista, amb la posada en marxa, des de la
temporada 2000-2001, de dues noves ofertes d'ambit catala i en catald (RAC 1
i Ona Catalana). La tendeéncia apuntada aleshores s'ha incrementat amb I'esta-
bliment del pla pilot de noves emissores d'FM, la qual cosa fa que avui
puguem afirmar amb rotunditat que ens trobem un mercat radiofonic d'oferta
saturada i sobre el qual planen un seguit important d'interrogants.

Com ja hem dit en d'altres ocasions (Marti, 2004), en els sistemes radiofo-
nics molt competitius la vida mitjana del nombre d'ofertes programatiques a
disposici6 de l'audiéncia, sobretot de les més noves, depén de dos factors ben
concrets: de l'augment global de l'audiéncia (ja que les noves programacions
vénen a servir demandes no ateses) i/o de com es reestructuri l'audiéncia (per
exemple, quan les ofertes existents perden oients en benefici de les noves).

Es tracta, doncs, d'un problema d'oferta i de demanda. La radio opera a
partir de les 1dgiques dels productes de gran consum. Aixi, en un mercat
radiofonic finangat per la publicitat hi caben totes les ofertes que s6n capaces
d'aconseguir un nombre significatiu d'oidors i, com a conseqiiéncia, un per-
centatge significatiu de publicitat que les financi. Aquest principi seria de
total aplicacio en el cas catala si no fos pel fet que hi ha dues empreses ptbli-
ques que competeixen en desigualtat de condicions: Catalunya Radio i
COMRadio, que s'abasteixen de la subvencio publica i també de la publicitat.

El creixement del nombre de freqiiéncies en el periode 2000-2004 ha pro-
vocat 'ampliacié de cobertura de la major part de cadenes generalistes i espe-
cialitzades autdctones privades (Ona Catalana, Ona Musica, RAC 1, RAC 105
FM, Radio Flaixbac, Radio Estel, Radio Tele-Taxi, etc.), i ha deixat basica-
ment com estaven les cadenes d'ambit espanyol (Cadena SER, COPE, Cadena
100, 40 Principales, etc.). D'altra banda, al final d'aquesta etapa s'ha produit un
altre fet que ja té conseqiiéncies: ens referim als canvis d'operacié a Onda
Rambla i a Onda Cero Radio, la qual cosa ha permés l'aparici6 de dues noves
cadenes: Punto Radio i Europa FM.

En el cas catala, una de les dues condicions perqué un mercat radiofonic assu-
meixi el creixement de 1'oferta no s'ha complert ja que, com es pot veure a la taula
3, l'audiéncia de radio en aquest periode no ha augmentat en la mateixa proporcio
que el nombre d'emissores. Per tant, el que realment ha passat és que hi ha hagut
una reestructuracioé del ranquing, tant de la radio generalista com de la musical.

Ens trobem un
mercat radiofonic
d'oferta saturada i
sobre el qual planen
un seguit important
d'interrogants

En un mercat
radiofonic financgat
per la publicitat

hi caben totes

les ofertes que son
capaces d'aconseguir
un nombre
significatiu d'oidors i,
com a conseqiiéncia,
un percentatge
significatiu de
publicitat que

les financi

(15) Vegeu el capitol “La radio” de I'Infor-
me de la comunicacié a Catalunya 2001-
2002.
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noves cadenes
generalistes
catalanes

Taula 3. Evolucié comparativa de I'audiéncia total a Espanyaia
Catalunya (2002-2004)

Any Total oients Espanya % Total Oients Catalunya %
2002 20.234.000 58,1 3.194.147 58,9
2004 21.920.000 60,2 3.280.000 56,6

Font: Elaboracié propia a partir d'EGM. Dades acumulades 2004. De dilluns a divendres.

5.3. La radio generalista

L'evoluci6 de l'audiéncia de la radio generalista en el trienni ha estat positiva tant
a Espanya com a Catalunya, tal com s'observa a la taula 4; pero aquesta no €s una
tendéncia consolidada. Tot i que el fenomen no ha estat estudiat de manera cienti-
fica, entre els operadors i els experts existeix la conviccié que els anys en qué hi
ha grans esdeveniments informatius augmenta el nombre d'oidors de mitjana
d'aquest tipus de radio, ja que els seus continguts estan molt relacionats amb I'ac-
tualitat. Des del punt de vista comparatiu, la radio generalista catalana no presenta
gaires diferéncies amb I'espanyola, tant pel que fa al percentatge de penetracio
sobre el conjunt de l'audiéncia com per I'evolucio en el darrer periode. El submo-
del programatic que empren una i altra és el mateix: continguts molt vinculats a
l'actualitat general i també a l'esportiva, programes contenidor de tipus magazin
de llarga durada i un gran pes dels professionals que presenten aquests espais com
a identificadors dels éxits o dels fracassos de les seves cadenes respectives.

Malgrat que les xifres no ho reflecteixen, el mapa de la radio generalista a
Catalunya en el periode 2000-2004 ha experimentat transformacions impor-
tants, algunes de les quals al final del darrer any, de forma que el cicle encara
no esta tancat i que haurem d'esperar algun temps per treure'n conclusions defi-
nitives (vegeu la taula 5).

Hem establert una comparaci6 de 1'evolucié de 'audiencia entre 'any de
I'inici del canvi de l'oferta i el 2004, si bé també hem marcat els canvis del
bienni 2003-2004 perque il-lustren que les trajectories de les diferents cadenes
no han estat homogenies. Algunes constatacions possibles serien les segiients:

® Lataula 5 no és completa, hi manquen les dades de RNE Radio 1 i de RNE
Radio 4, ja que ¢l 2003 van abandonar I'EGM i no se'n coneixen les dades;
és per aquest motiu que hem de posar en qiiestio el resultat final del creixe-
ment del 6,3% del conjunt de les cadenes generalistes, ja que no sabem si
en realitat es basa en l'audiéncia que han perdut les dues cadenes publiques
esmentades.

¢ El saldo net d'audiéncia del periode és positiu per a Catalunya Radio, tot i
la petita regressio experimentada de 2003 a 2004. La posicié de I'emissora
plblica continua solida i no sembla que hagi estat afectada per la com-
peténcia de les noves cadenes generalistes catalanes. L'altra cadena publica,
COMRadio, malgrat la millora de cobertura experimentada el darrer any es
manté estable en audiéncia i podria haver arribat al seu sostre.

¢ (Cadena SER ha experimentat un creixement progressiu i ha consolidat la
segona posicié com a cadena més escoltada.
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Taula 4. Evoluci6 de la radio generalista a Espanya i a Catalunya (2002-2004)

Audiéncia radio 2002 Penetracié 2004 Penetracié Diferéncia periode
generalista sobre el total sobre el total 2002-2004
Espanya 11.333.000 56% 12.195.000 55,6% 7,6%
Catalunya 1.694.000 51,6% 1.805.000 55% 6,5%

Font: Elaboraci6 propia a partir d'EGM. Dades de dilluns a divendres.

® Les dues noves cadenes en catala han tingut resultats diversos. RAC 1 ha
estat ['anica que ha tingut una evoluci6 positiva i que s'ha fet un lloc entre
les cinc cadenes més escoltades a Catalunya. Ona Catalana, al contrari, ha
experimentat, el 2004, una inflexié negativa que la va situant a poc a poc
cap a una posicié marginal.

¢ La COPE ha patit un saldo negatiu d'audiéncia en el periode, perd el 2004
ha iniciat un procés de recuperaci6. Caldra veure si aquesta remuntada li
permet situar-se a la posicio de partida de 1'any 2000 o fins i tot millorar-1la.

® Caldra restar pendent de I'evolucié d'Onda Cero en general a Espanya i en
particular a Catalunya. No sabem en un futur immediat com evolucionara
el posicionament en el ranquing d'Onda Cero Radio, sobretot perqué la
major part de les freqiiéncies que la integraven, les d'Onda Rambla, han
passat a formar part de la nova cadena d'abast espanyol Punto Radio, que
es va posar en marxa la tardor de 2004.

5.4. La radio musical

El trienni 2002-2004 l'evolucié comparativa de la radio musical a Espanya i a
Catalunya presenta algunes diferéncies remarcables. El creixement de la pri-
mera ha estat inferior, tot i que en el conjunt de 1'Estat s'ha produit un dels
fenomens radiofonics més importants dels darrers anys: el naixement i consoli-
daci6 com a segon format musical de Kiss FM, una cadena d'Adult Contempo-
rary Soft, és a dir, de musica contemporania per a adults, que ha estat un dels
impactes més forts dels darrers anys i que a final de 2004 encara no es podia
escoltar a Catalunya, tot i l'intent d'ocupacié de I'especire que els seus gestors
van protagonitzar a l'inici del mateix any (4vui, 21-05-04, pag. 79).

A Catalunya en aquest periode també hi ha hagut una mena de fenomen
semblant, amb la creacio6 per part d'Onda Rambla d'una cadena musical, Hit
Radio, que amb menys de dos anys va estar a punt de prendre el lideratge a
Cadena 40; les claus del seu ¢xit: oldies dels seixanta, setanta i vuitanta, poca
publicitat i minima locucié. El cas de Hit Radio és paradigmatic d'un mercat
complicat com el de la radio musical catalana, que en el periode ha crescut, en
termes percentuals, gairebé el doble que l'espanyol, conseqiiéncia d'aquests
canvis estructurals.

Tal com hem fet amb el ranquing de les cadenes generalistes, hem confegit
una taula per veure l'evolucié del periode 2000-2004 (vegeu la taula 7) i, parti-
cularment, de 2002-2004. Una lectura d'aquest ranquing posa en evidéncia els
canvis continuats que experimenta l'oferta i el consum en un mercat complicat
com el catala, en el qual és dificil que les diferents cadenes puguin sostenir

La major part de les
freqiiéncies que
integraven Onda Cero
Radio, les d'Onda
Rambla, han passat
a formar part de la
nova cadena d'abast
espanyol Punto
Radio, que es va
posar en marxa

la tardor de 2004

El naixement

i consolidacié com a
segon format musical
de Kiss FM, una
cadena de musica
contemporania per a
adults, ha estat un
dels impactes més
forts dels darrers
anys
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Taula 5. Evolucié de I'audiéncia de les cadenes generalistes
a Catalunya (2000-2004)

Emissora 2000 2003 2004 Diferéncia  Diferéncia
2003-2004 (%) 2000-2004

Catalunya Radio 575.000  607.000 598.000 -1,48 4,00
Cadena SER 408.000 468.000 524.000 11,97 28,43
Onda Cero Radio 324.000  269.000 273.000 1,49 -15,74
RAC1 13.000 107.000 158.000 47,66 1.115,38
COPE 241.000 117.000 159.000 35,90 -34,02
COMRadio 85.000 91.000 86.000 -5,49 1,18
Ona Catalana 27.000 67.000 38.000 -43,28 40,74
TOTAL 1.673.000 1.726.000  1.836.000* 6,37 9,74

A Aquesta xifra inclou oients que escolten més d'una emissora.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades d'EGM. Dades de dilluns a divendres.

Taula 6. Evolucié de la radio musical a Espanya i a Catalunya
(2002-2004)

Audiéncia radio musical 2002 2004 Diferéncia (%)
Espanya 8.740.000 9.900.000 13,27
Catalunya 1.494.000 1.689.000 13,05

Font: Elaboracié propia a partir d'EGM. Dades de dilluns a divendres.

posicions de manera continuada per la competéncia directa que hi ha, sobretot
en els formats que pretenen captar public entre els 25 i els 45 anys.

Malgrat aquests canvis continuats, I'evolucié experimentada per les dife-
rents cadenes al llarg del periode permet treure algunes conclusions:

La posicié de e Laposicio de lideratge de 40 Principales sembla, de moment, ingiiestiona-

lideratge de 40 da. Tot i que va sent progressivament erosionada, ja que una part del seu
Principales sembla, target se'l disputen altres cadenes.
. de m_oment, e FElsegon format en el ranquing, Radio Tele-Taxi, ha millorat substancial-
lnquestlonada. ment la cobertura geografica en els darrers anys, fet que li ha permes un
Tot i que va sent creixement, sobretot el 2003. Els darrers resultats poden fer pensar que ha
progressivament arribat al seu sostre. Malgrat tot, no és previsible que experimenti gaires
erosionada, ja que canvis ja que, com ha demostrat de manera reiterada, fidelitza perfectament
una part del seu el seu jaciment d'audiencia.

target se'l disputen

¢ TFlaix FM ha experimentat una pérdua neta del 55% de l'audiéncia. En
altres cadenes

aquest temps li ha nascut un format competidor, Maxima FM, la qual cosa
explicaria una part dels mal resultats; perd sobretot sembla que pateix la
malaltia tipica de les radios que segmenten excessivament el seu contingut
musical cap als formats dance. Aixo es diu cansament de I'audiéncia.



Taula 7. Evolucié de I'audiéncia de les radios musicals a Catalunya
(2000-2004)

Emissora 2000 2003 2004 Diferéncia Diferéncia
2003-2004 2000-2004
40 Principales 388.000 405.000 352.000 -13,1% -93%
Radio Tele-Taxi 166.000 307.000 268.000 -12,7 % 61,4 %
Radio Flaixbac 81.000 165.000 167.000 1.2 % 106,2 %
Cadena 100 98.000 112.000 146.000 30,3% 48,9%
Cadena Dial 150.000 173.000 143.000 -17.3% -4,7%
Flaix FM 309.000 185.000 139.000 -24,9% - 55,0%
Radio Club 25 165.000 68.000 80.000 17,6% -51,5%
RAC 105 FM 99.000 68.000 74.000 8,8% -25,2%
Maxima FM = 44.000 65.000 47,7% =
Radio RM 52.000 58.000 53.000 -8,6% 1.9 %
M80 Radio 81.000 33.000 49.000 48,5% -39,5%
Europa FM 6.000 - 16.000 . +266,67
Radio Estel - - 12.000 - -

Font: Elaboracié propia a partir d'EGM. Dades de dilluns a divendres.

® Nou daltabaix i un cert desconcert entre els formats que busquen els joves

adults. Una emissora paradigmatica d’aquest sector, Radio Club 25, ha ini-
ciat una davallada historica, desconeguda en els més de 20 anys de la seva
existéncia; perd tampoc no remunten M80 Radio ni RAC 105 FM, que
s'han situat en una banda baixa tot i haver millorat la cobertura geografica.
La que sembla haver aconseguit part significativa d'aquest farget, després
d'ampliar de manera important la cobertura, és Radio Flaixbac, que ha
doblat I'audiéncia entre 2000 i 2004.

Cadena Dial i Radio Estel semblen estabilitzades en els resultats d'audién-
cia, i caldra veure queé succeeix amb Europa FM, nou format que després
dels canvis introduits cap a final de 2004 també sembla voler atacar el lide-
ratge de 40 Principales.

Conclusions

Durant el periode 2002-2004 ha continuat I'explotacié intensiva de I'espec-
tre radiofonic d'FM. L'anomenat pla pilot —I'abast real del qual es desco-
neix— sembla haver contribuit al creixement de l'oferta. Tot i que és possi-
ble parlar de saturacio, per saber si s'han depassat els limits técnics
d'aquesta banda de modulaci6 caldra esperar fins que el Ministeri d'Indus-
tria elabori el pla técnic corresponent.

En el sector radiofonic en general sembla haver-hi una certa consciéncia
d'aquesta situacio, ja que s'ha arribat a demanar que I'Administraci6 espa-
nyola, "inica que té competéncies técniques, posi una mica d'ordre,
comengant pel problema de les emissores il-legals.

CAPITOL 2

La radio

Nou daltabaix i un
cert desconcert entre
els formats que
busquen els joves
adults. Una emissora
paradigmatica
d'aquest sector,
Radio Club 25, ha
iniciat una davallada
historica

El periode 2002-2004
ha continuat
I'explotacio intensiva
de l'espectre
radiofonic d'FM
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La situacié dels mitjans

Estar 4 punts
percentuals
d'audiencia per sota
de la mitjana
espanyola i tenir
moltes més emissores
per habitant

fa pensar en futurs
problemes per

al sector

Malgrat la previsible
punxada d'Ona
Catalana, el resultat
final és favorable

a l'increment del
nombre d'oients de
la radio generalista
en catala

A la dada de I'augment del nombre d'emissores cal contraposar-hi l'estanca-
ment de I'index de penetracié de la radio sobre el conjunt de l'andiéncia
potencial. Estar 4 punts percentuals d'audiéncia per sota de la mitjana
espanyola i tenir moltes més emissores per habitant fa pensar en futurs pro-
blemes per al sector, I'abast dels quals es fa dificil d'avaluar ara mateix.

Quan fa un any del canvi de govern a la Generalitat, la noticia més remar-
cable per a la radiodifusio ha estat el paper cada cop més preeminent del
CAC com a instancia reguladora, per primera vegada amb poders decisius i
sancionadors sobre el sector radiofdnic i, particularment, sobre el privat.

El sector radiodifusor public no ha experimentat gaires canvis en el periode,
llevat d'alguns que afecten l'estructura de gestio de Catalunya Radio; per
tant, podem dir que de moment no hi ha novetats importants en I'estratégia
programatica ni de les radios de la Corporacié ni de RNE a Catalunya ni
tampoc de COMRadio.

En el sector privat, I'oferta de la radio generalista en catala sembla tenir
limits. Si ens atenem als resultats d'audiencia i a les noticies sobre futurs
canvis accionarials, Ona Catalana no sembla haver resistit la cursa cap al
manteniment de la seva oferta; al contrari. El nou escenari de futur sembla
que estard compost per tres cadenes: Catalunya Radio (amb poca erosio),
COMRAadio (estable) i RAC 1 (en augment). Malgrat la previsible punxada
d'Ona Catalana, el resultat final és favorable a l'increment del nombre
d'oients de la radio generalista en catala.

Pel que fa al sector privat, la Cadena SER frega el lideratge global de la
programacio6 generalista, gracies a les reculades experimentades pels seus
competidors directes: Onda Cero Radio, COPE i RNE. Pel que sembla, el
segment d'audiéncia d'aquest model radiofonic és forga estancat, i els oidors
passen d'una cadena a una altra en funcié dels continguts que se li proposen.

En la radio especialitzada, la gran batalla és lliure en el terreny de la musi-
ca. Aqui els canvis en el ranquing d'audiéncia son constants i depenen de
les transformacions experimentades pels formats competidors del lideratge
de 40 Principales. Amb tot, cal remarcar l'increment espectacular, després
d'una petita reculada fa dos anys, de Radio Tele-Taxi; l'interrogant que cal
posar a aquest ascens és si el nivell de creixement d'audiéncia ha tocat sos-
tre ho encara pot tirar més amunt.
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