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Aquest capitol se centra en I'evolucid del sistema
televisiu del Principat el bienni 2003-2004,

un periode amb pocs canvis en la televisié hertziana
convencional. En situacié semblant es troba

el desplegament de la TDT i el cable, amb una
penetracio encara simbolica. Aixo ha retardat

la introduccié de serveis interactius que, amb tot,
podria accelerar-se amb el llancament d'una oferta
televisiva a través de la xarxa telefonica. Mentrestant,
enmiq de la lluita per I'audiéncia, la degradacic de la
programacio, sobretot amb I'extensié de determinats
formats de I'infoxou, ha centrat el debat sobre

els continguts televisius.
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La situacié dels mitjans

El bienni televisiu
2003-2004

a Catalunyaia
Espanya es pot
qualificar de
qualsevol forma
menys d'estable

El més destacable
del bienni 2003-2004
és l'increment dels
programes de
penetracio rapida
que no reparen en
mitjans per obtenir
la maxima audiéncia
al menor cost

(1) Part d'aquest trebalt es deriva de la re-
cerca realitzada en el projecte BSO2002-
00455 del Pla Nacional d'I+D+I, finangat
pel Ministeri de Ciéncia i Tecnologia i per
FEDER.

(2) Vegeu, en aquest mateix informe, el capi-
tol “Les politiques de comunicacio”.

1. Introduccié’

El bienni televisiu 2003-2004 a Catalunya i a Espanya es pot qualificar de
qualsevol forma menys d'estable. N'hi hauria prou amb una llista de les nove-
tats per il-lustrar el grau d'agitacié: fallida de la plataforma de televisio digital
terrestre (TDT) Quiero; fusio de les ducs plataformes de televisio digital per
satel-lit; canvis en la propietat de les dues cadenes privades en obert; desem-
barcament a Catalunya de Localia TV, la xarxa de televisié local de Grupo Pri-
sa; concessié d'un multiplex de TDT amb cobertura per a tot Catalunya a
Emissions Digitals de Catalunya (participada majoritariament per Grupo
Godo); llangament de la televisié per ADSL de Telefénica (Imagenio); reforma
dels mitjans publics, i debat social sobre la degradacié dels continguts televi-
sius, per mencionar només les més cridaneres. Mentrestant, continua 'estanca-
ment cronic del cable.

La desregulacio i la mala regulacié sén el telé de fons d'aquest panorama tan
agitat. La llei del mercat com a element regulador ha depurat les intervencions
politiques del Partit Popular, que va promoure una estratégia mediatica que s'ha
demostrat contraria a la logica del mercat. A I'epicentre dels plans de crear un
entorn audiovisual proper al Partit Popular se situava la inversi6 en mitjans de
Telefénica que va propiciar la creacié de la plataforma de televisi6 digital per
satellit Via Digital i les adquisicions de la televisié privada Antena 3 i de la
cadena de radio Onda Cero Radio. La fusi¢ de Via Digital i Canal Satélite Digi-
tal en la nova plataforma Digital+ posa fi a 'anomenada batalla digital i certifi-
ca la sobirania de la ldgica del mercat per sobre de les estratégies partidistes.
Com a corol-lari, Telefénica també es desprén de la propietat d'Antena 3 i Onda
Cero Radio, fet que permet al grup editorial catala Planeta assumir-ne el control
(Noticias de la Comunicacion, nam. 226, pag. 12).

Perd la llei del mercat en el camp televisiu també té efectes sobre els con-
tinguts. El més destacable del bienni és I'increment dels programes de pene-
traci6 rapida que no reparen en mitjans per obtenir la maxima audiéncia al
menor cost. L'abus ha provocat derrapades étiques com la felehumiliacio, I'ex-
plotacié de les emocions dels ciutadans comuns i, en general, el conjunt de
fenomens popularment designats com a teleporqueria, que han promogut un
debat social creixent i han donat valor a la politica programatica de TV3. L'e-
missora plblica catalana, sense renunciar als formats innovadors de l'infoxou,
n'ha defugit la utilitzacié grollera i ha marcat la diferéncia del servei public,
demostrant amb fets que és possible combinar l'obtenci6 d'audiéncies massi-
ves i l'oferta de televisié de qualitat, tal com palesen la bona factura i gran
acollida de les seves docuseéries (docusoaps) Veterinaris, Histories de Cata-
lunya, Amors i tantes d'altres.

L'altre aspecte que durant el bienni s'ha incorporat al debat social és la
independéncia de la televisié piblica i la seva reforma. A Catalunya el cami
estd molt avancat, amb la consolidaci6 del Consell de I'Audiovisual de Cata-
lunya (CAC) com a autoritat independent i la signatura, per primer cop, d'un
contracte programa per a la Corporaci¢ Catalana de Radio i Televisio (Consell
de I'Audiovisual de Catalunya, 2004). Pero falta la culminacié, amb una nova
llei de la CCRTV que també en garanteixi la independencia, n'estableixi la
missid, en determini el cost i configuri un sistema de finangament estable i sos-
tenible. El nou Govern de la Generalitat (PSC, ERC, ICV-EUiA) presidit per
Pasqual Maragall ha fet professi6 de fe en aquesta reformaZ.

Per a la televisié publica de 'Estat, el cami esta per fer. En aquest bienni la
manca d'independéncia va quedar certificada amb la senténcia de I'Audi¢ncia



Nacional de 23 de juliol de 2003 condemnatoria de RTVE pel tractament infor-
matiu al Telediario de la vaga general del 20 de juny de 2002 (Consell de I'Au-
diovisual de Catalunya, 2004: 18). El debat va assolir unes dimensions sense
precedents, fet que va portar tots els partits menys el PP a reclamar la demo-
cratitzacio de la gestié de la televisio publica per garantir-ne la independéncia.
El PSOE va incorporar al programa electoral aquesta reclamacid, i el candidat
a la presidéncia del govern va concretar el seu compromis en la creacié d'un
comité d'experts de prestigi per tal que proposessin una reforma que ell accep-
taria en cas d'arribar a La Moncloa. Les eleccions van portar José Luis Rodri-
guez Zapatero a la presidéncia i va efectuar 'encarrec; aixi que, a inici de
2003, la reforma esta pendent d'aquest dictamen?,

2. Mapa de la recepcio

2.1. Televisio hertziana convencional

El panorama de la recepcié de televisié hertziana convencional a Catalunya
pateix poques novetats. Atés que la tecnologia analogica deixara de ser, a ter-
me fix, suport per a la difusié televisiva hertziana, les noves incorporacions en
aquest camp es deuen a la peculiar situacio de la televisié local, que continua
pendent de la regulacié definitiva i que en aquest periode compta, com a nota
mé¢s destacada, amb la implantaci6 de Localia TV, la televisio local de Grupo
Prisa, que tenia una preséncia només insinuada a Catalunya®. En el terreny
public també es registra una incorporacié, amb el llangament del canal d'infor-
macié 3/24 de Televisié de Catalunya, que completa l'oferta de la televisié
publica catalana, tot i que no abasta tot el territori amb la mateixa penetracié
que els altres canals de TVC?.

Tret d'aquests moviments, a totes les llars catalanes segueixen arribant per
via hertziana analogica quatre canals publics, els dos canals de Televisi6 de
Catalunya (TV3 i K3/33) i els dos de TVE (La Primera i La 2); tres cadenes
privades (Telecinco, Antena 3 i Canal+), i, segons la comarca, una televisié
local o diverses, publiques i privades. Aquest darrer factor i I'escas index de
desconnexid, només destacable en el cas de TVE, és, juntament amb I'oferta
dels canals de TVC, el que diferencia la dieta televisiva dels catalans i dels
espanyols.

2.2. Televisio per satel-lit

Després d'anys de conflictes, la llei del mercat ha imposat la seva logica en el
sector de l'oferta televisiva per satél-lit. El resultat ha estat la fusié de les dues
plataformes digitals que operaven a Espanya des de 1996: Via Digital, promo-
guda pel grup Telefénica, i Canal Satélite Digital, promoguda per Sogecable,
de Grupo Prisa. La fusio posa fi a una confrontaci6 ferotge des del punt de vis-
ta comercial i sense regles des del punt de vista politic, que amenagava la
mateixa viabilitat de totes dues empreses®.

En definitiva, I'oferta de televisié s'ha reduit de dues plataformes a una, tot
i que en conjunt no es pot dir que la diversitat de I'oferta hagi quedat afectada
en la mateixa proporcid, ja que els continguts d'ambdues plataformes eren
forca coincidents.

El sat¢llit és un dels elements clau de les infraestructures de telecomunica-
€i6 a tot el mon occidental i, com no podia ser menys, també a Catalunya, on
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(3) Vegeu, en aquest mateix informe, el capi-
tol “Les politiques de comunicacio™.

(4) Vegeu, en aquest mateix informe, el capi-
tol “La comunicacio local™.

(5) Per conéixer la cobertura del canal 3/24
vegeu Televisié de Catalunya [En linia]:
<http://www.tvcatalunya.com/324/
poblacio.htm> [Consulta: febrer de 2005].

(6) Vegeu, en aquest mateix capitol, l'apar-
tat 6 sobre el finangament.
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A Catalunya

es poden rebre,

a més de Digital+,
les emissions
analogiques o
digitals dels
principals sateél-lits
(Astra, Eutelsat,
Hispasat i Telecom)

(7) Per a un tractament ampli d'aquest as-
pecte, vegeu el quadern central del nimero
57 (desembre de 2003) de Telos (Madrid:
Fundacioén Telefonica), coordinat per Emi-
li Prado i dedicat a la TDT. També es pot
consultar a Telos [En linia): <http://www.
campusred.net/telos/home.asp?idRevista-
Ant=57> [Consulta: abril de 2005].

(8) Participada per Retevision amb un 49%,
Mediapark i Sofisclave 98, cadascuna amb
un 15%, el grup britanic Carlton Commu-
nication Plc. 7,5%, Invercatalunya, 3,5%;
Euskatel, 1,5% i un conjunt de petites in-
versions entre I'l i el 2,5% per part de
Caixa Vigo, Caja de Ahorros de Navarra,
Kutxa, Caja de Ahorros del Mediterraneo i
BBK. Sobre 'evolucié de Quiero, vegeu les
pagines 64 i 65 del capitol “La televisié” de
I'Informe de la comunicacié a Catalunya
2001-2002.

(9) Vegeu, en aquest mateix informe, el capi-
tol “Les politiques de comunicaci6”.

es poden rebre, a més de Digital+ (la nova plataforma fruit de la fusio), les
emissions analogiques o digitals dels principals satél-lits (Astra, Butelsat, His-
pasat i Telecom) que proveeixen les llars catalanes d'una oferta amplissima de
canals d'arreu del mon.

2.3. Televisio digital terrestre’

El bienni 2002-2003 els ciutadans catalans han vist reduida l'oferta de televisié
digital terrestre (TDT) pel tancament de la primera plataforma digital terrestre,
Quiero?®. Davant la manca de resultats, alguns accionistes es van negar a entrar
en la dinamica d'ampliacions de capital que reclamava el manteniment de 1'ac-
tivitat i, finalment, el 30 de juny de 2002 van decidir suspendre l'activitat i tor-
nar els miltiplexs al govern (Noticias de la Comunicacion, nam. 216, pag. 5; i
Cinco Dias, 26-09-2002, pag. 2).

L'estratégia dissenyada pel govern del Partit Popular per al desplegament
de la TDT va resultar un auténtic fracas. A més de la fallida de Quiero, els
canals generalistes en obert Net TV i Veo Television, que havia concedit el
2002, sén incapagos de trencar la manca d'interes del public per adquirir recep-
tors de TDT i dels fabricants per produir-ne, i els cinc operadors publics i pri-
vats d'abast estatal obligats a compartir un sol multiplex no poden oferir
serveis de valor afegit ni experimentar amb aquesta tecnologia per fer de motor
de la TDT. Per acabar-ho d'adobar, el retard en la planificaci6 definitiva de la
TDT en I'ambit local confereix al panorama un estat de provisionalitat que no
ajuda en absolut a aclarir el futur.

Per mirar de resoldre aquesta situacid, el govern del PSOE va posar en
marxa, a principi de febrer de 2005, la tramitacio d'un projecte de llei de mesu-
res urgents per a I'impuls de la TDT, de liberalitzacié de la televisio per cable i
de foment del pluralisme (4vui, 05-02-2004, pag. 75), pero va trobar una forta
oposicio de diferents mitjans de comunicacid privats de 1'Estat (Avui, 17-02-05,
pag. 70)°.

A Catalunya, TVC, que té emissions de TDT en régim de proves des de
1998, el 2002 va iniciar les primeres emissions interactives, tot i que encara no
comercialitza ni ha llangat les emissions periodiques d'un canal especific. Es
tracta tant de testar el funcionament del maquinari, especialment els aparells
descodificadors, com d'experimentar amb 'emissi6é de continguts, per la qual
cosa es crea el Canal Pilot. Els resultats del primer estudi fruit d'aquesta expe-
rimentacid, desenvolupada entre marg de 2003 i juny de 2004 amb el nom de
Micromercats de TDT a Catalunya (TDT Micromercats, 2004), recullen una
informacié valuosa de 'observaci6 d'un panel d'usuaris de 70 llars ubicades a
les comarques de I'entorn de Barcelona. Es linica experimentacié seriosa
desenvolupada per la industria audiovisual a I'Estat espanyol.

D'altra banda, el Govern de la Generalitat va convocar el 2003 el concurs
per a la concessié d'un miltiplex (4 programes) d'abast catala per a un sol
operador privat per emetre en obert. La mesura sembla que tenia en compte el
fracas de la TDT a Espanya i n'atacava algunes de les causes. Primer, es trac-
tava d'una concessio per emetre en obert que, a la virtut de permetre la confi-
guraci6 de la primera cadena de televisié privada catalana, afegia la compren-
si0 que la demanda de televisié de pagament estd saturada i que no es pot
competir oferint noves quantitats del que ja hi ha. Segon, es feia la concessid
d'un multiplex sencer a un sol operador en comptes de quatre. Sembla logic
pensar que bona part de l'atractiu de la TDT, a més de millorar la qualitat d'i-
matge i so, permetre la recepcié en moviment de televisié i multiplicar el



nombre de canals, consisteix en la capacitat d'oferir serveis interactius de
valor afegit, relacionats amb els programes o autdnoms '°. Per oferir aquests
serveis cal disposar d'una amplada de banda més gran que la reservada en
cada multiplex per a tal finalitat (un maxim del 20%). En aquest sentit, la con-
cessio d'un multiplex a un sol operador obre les portes a un uis dinamic de
lI'amplada de banda per augmentar la capacitat destinada a I'oferta de nous ser-
veis, en lloc d'incrementar l'oferta de televisié en un mercat que ja déna se-
nyals de saturacid.

La concessi6 feta pel govern de CiU el primer d'agost de 2003, al final de
la legislatura, va recaure a Emissions Digitals de Catalunya, empresa partici-
pada per Grupo Godd en un 62,5%. La resta del capital ¢s reparteix entre Beat
About (20%), Difusié Digital Societat de Telecomunicacions (Tradia) (10%),
Catalana de Televisio 2003 (5%) i Orfed Catala (2,5%). Aquest operador pro-
jecta una oferta de quatre canals en obert, un de generalista basat en la televi-
si6 local de Grupo Godé (Citytv), i tres especialitzats (Vida, Parc i Black)
(Consell de I'Audiovisual de Catalunya, 2004). Tenint en compte el projecte
d'oferta de continguts, sembla que la concessié a un sol operador cercava
altres tipus de sinergies i no la capacitat de gestionar I'amplada de banda per a
l'oferta de serveis interactius innovadors que puguin socialitzar el valor afegit
de la TDT, promoure I'adhesi6 del public a aquesta tecnologia de servei uni-
versal i promoure la implantaci6 d'una societat de la informacié per a tots. No
s'ha fet ptblic cap repertori de SIAP (serveis interactius associats a progra-
mes) ni de SIA (serveis interactius autdonoms)'!, fet que denota un planteja-
ment extraordindriament convencional i una manca d'objectius, ja que no
s'aprofiten les peculiaritats diferencials de la TDT respecte a la televisié
analogica.

2.4. Cable

Definitivament, cal considerar el cable com una assignatura pendent a Catalu-
nya, ja que la seva penetracié continua a uns nivells simbolics tant per l'exten-
si6 de les seves plantes com pel nombre d'abonats assolits.

L'operador Menta (Auna), que té la concessio des de 1997 per operar en les
tres demarcacions en qué es va dividir el territori de Catalunya, conforma
l'oferta televisiva, amb 34 canals de televisi6, serveis de pagament per visié
(PPV) de cinema i esports i serveis d'Internet de banda ampla i telefonia; perd
I'impacte encara és simbolic.

L'altre concessionari de cable a Catalunya €és, per defecte, Telefénica
Cable, que no ha realitzat una aposta efectiva en aquest suport i que ha cen-
trat I'estratégia en l'aprofitament del parell de coure de la seva xarxa telefoni-
ca per oferir serveis d'Internet d'alta velocitat mitjangant la tecnologia ADSL.
També ha optat per aconseguir la transmissié televisiva amb la mateixa tec-
nologia, per la qual cosa no ha desenvolupat una planta de cable ad hoc per a
la televisio i els serveis de banda ampla. La cerca culmina amb el llangament
d'Imagenio el 2004, que inaugura una nova era per a la televisio a través de
la xarxa telefonica, perd que també suposa una nova llosa per a la constituci6
a Catalunya d'una xarxa robusta de banda ampla basada en el cable de fibra
Optica i obre alguns interrogants sobre la futura disponibilitat d'una amplada
de banda per capita que permeti el desenvolupament de serveis sofisticats de
la societat de la informacié i eviti que caiguem en l'exclusié digital.
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(10) Font: Forum de la TDT [En linia]:
<http://www.tdtcat.net/avantatges.htm>
[Consulta: febrer de 2005].

(11) Per a una definici6 amplia dels tipus de
serveis vegeu Prado, Emili i Rosa Franquet
(dirs.) (2004): Televisio Interactiva. Sim-
biosi Tecnologica i sistemes d'interaccio a
la televisid. Barcelona: CAC. [Text meca-
nografiat].
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El desenvolupament
de nous serveis
interactius ha patit
un alentiment
estretament lligat

a l'esmentat
estancament

del cable i la crisi
absoluta en el
desplegament i la
implantacié de la TDT

{12) Per aprofundir en aquests aspectes ve-
geu Prado, Emili i Rosa Franquet (dirs.)
(2004): Televisio Interactiva. Simbiosi Tec-
nologica i sistemes d'interaccié a la tele-
visio. Barcelona: CAC. [text mecanogra-
fiat]. Vegeu també, en aquest mateix
informe, €l capitol “Les telecomunicacions”.

(13) La seva comercialitzacio s'ha posat en
marxa el primer trimestre de 2005. Font:
Tech Foundries [En linia): <http://www.
techfoundries.com/> [Consulta: febrer de
2005].

(14) Font: Asociacién de Internautas [En li-
nia]: “Crecen las linias ADSL desagregadas
de Telefonica®. <http://www.internautas.
org/index.php?op=1&id=2603> [Consulta:
gener de 2005].

2.5. Serveis de televisio interactiva i Internet'?

Tret de la constancia de la Corporacié Catalana de Radio i Televisi6 en el
desenvolupament de nous serveis interactius, aquesta area ha patit un alenti-
ment estretament lligat a I'esmentat estancament del cable i la crisi absoluta
(manca d'oferta, d'equipament assequible i de demanda) en el desplegament i
la implantacié de la TDT. D'altra banda, la fusi6 de les plataformes digitals per
satél-lit ha reduit el nombre d'aplicacions, especialment de la publicitat interac-
tiva, i ha concentrat les aplicacions interactives en I'EPG (guia electronica de
programes) i un canal de serveis interactius (OK Plus) centrats en els serveis
transaccionals. Finalment la desaparici6 de la plataforma Quiero també ha
comportat la desaparicio dels serveis interactius addicionals a la televisio i la fi
del servei d'accés a Internet mitjangant la televisio.

En aquest periode tampoc no s'ha produit el desplegament comercial del
servei In-Out TV, fonamentat en els PVR (Personal Video Recorders) o DVR
(Digital Video Recorders), i desenvolupat per I'empresa catalana Tech Foun-
dries, que introduiria, a part dels serveis d'enregistrament digital en disc dur
que permetrien l'autoprogramacio, una guia electronica de programes i altres
serveis interactius 12,

En aquest panorama, que hauriem de qualificar de compas d'espera, l'Gnica
aposta destacable és el llangament d'Imagenio de Telefonica, autoritzat per
I'administracié el desembre de 2003 (Noticias de la Comunicacion, nim. 231,
pag. 291 30). Es la culminacié de I'aposta de Telefénica de fonamentar la seva
activitat com a operador de cable per defecte a totes les demarcacions amb la
xarxa de que ja disposa, en comptes de desplegar noves xarxes de cable de
fibra optica. La linia mestra de la seva recerca s'ha centrat en el desenvolupa-
ment de les tecnologies ADSL, que permeten treure un gran rendiment al parell
de coure a través del qual arriba el teléfon a les llars.

En una primera fase 1'operador concentra l'oferta d'ADSL en la prestacié de
serveis d'accés a Internet de banda ampla, rad per la qual Espanya es troba en
el grup capdavanter dels paisos europeus segons el nombre d'abonats a aquesta
tecnologia i en el grup de cua dels abonats al cable. A Catalunya la penetracio
de I'ADSL és molt elevada i el ritme de creixement és molt fort, com demostra
el fet que el nombre de linies ADSL instal-lades el 2002 era de 249.345, i el
2003 ja havia assolit les 416.333 (Consell de 1'Audiovisual de Catalunya,
2004: 151). E12004 el nombre d'abonats al Principat pujava a 587.616, un
23,6% de tots els abonats a ADSL de I'Estat'*. A partir de la tardor de 2004, els
usuaris d'ADSL poden disposar d'Imagenio, serveis interactius, video i audio
segons demanda i televisi6 digital. Caldra veure fins a quin punt aquest llanga-
ment té un efecte de trencament del compas d'espera que caracteritza el sector
de la televisio interactiva.

3. Televisio de Catalunya

Televisio de Catalunya (TVC) arriba a la temporada 2003-2004 amb una cade-
na generalista, TV3, que prioritza la informacid i la ficcié de produccid propia
i fuig de la tendéncia a programar realities; una cadena dirigida preferentment
al target infantil i juvenil, K3/33, i el canal informatiu 3/24. El trienni 2001-
2003 ha significat per a TV3, entre d'altres, la consolidacié d'una oferta basada
principalment en la informaci6 i, sobretot, en el format de noticies. TV3 és,
una vegada més, la cadena que ofereix més temps dedicat a les noticies, gra-



Grafic 1. Evolucié de la ficcid, la informacio i I'infoxou a TV3
(2000-2003)
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Font: Prado [et al.] (2004).

cies en certa manera a la preséncia del canal 3/24, que a més a més ha incorpo-
rat el Canal Parlament en I'emissié '°.

El segon fenomen destacat de TV3 és precisament la politica editorial amb
relaci6 als espais d'infoxou: es manté com la cadena que no segueix la tendén-
cia de les emissores privades a emetre realities, ja sigui en format de concurs o
de programes que es fonamenten en el periodisme més sensacionalista basat en
successos i tafaneries. De fet, des de l'inici del segle XXI, TV3 disminueix
quantitativament els espais d'infoxou i opta cada vegada més pels nous for-
mats, inspirats principalment en férmules d'origen britanic, amb una clara
aposta pels programes de matriu documental. La davallada de programes d'in-
Jfoxou promou més presencia d'informacié i també de ficci6. I és precisament
en aquest tipus d'entreteniment, la ficcid, on es troba un fenomen clau de la
programaci6 d'aquesta cadena generalista: la producci6 propia de ficcié a TV3
continua sent un valor estratégic constant. E1 2003 va programar serials de pro-
duccié propia, a més de séries i sitcoms en les franges de sobretaula i nit. I han
estat precisament alguns d'aquests formats els que han aconseguit ser liders
d'audiéncia a Catalunya, com E! cor de la ciutat i Plats bruts. Tot i I'esfor¢ de
producci6 propia, la ficcio emesa per TV3 és majoritariament de compra.

Malgrat I'éxit d'alguns titols de TV3, aquesta cadena va perdre el lideratge
d'audiéncia a partir de setembre de 2003, en qué Telecinco es va situar un punt
per sobre de TV3 en la quota de pantalla (share) aconseguida per les cadenes
generalistes.

L'any 2004, TV3 va acabar com la segona televisié més vista a Catalunya,
amb una quota de pantalla del 19,9%, un punt per sota de Telecinco, cadena
lider amb el 20,9% de la quota (Avui, 04-03-05, pag. 58).
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Tot i I'esfor¢ de
produccio propia, la
ficcio emesa per TV3
és majoritariament
de compra

(15) El febrer de 2005 TV3 emet els con-
tinguts del canal 3/24 de 6.30 a 8.00 h. Font:
Televisié de Catalunya [En linia]: <http://
www.tvcatalunya.com/ptvcatalunya/
tvcProgramacio.jsp?dia=1&horari=mati>
[Consulta: febrer de 2005].
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La informacio és un
cop més el contingut
dominant de I'oferta

de les televisions
generalistes a
Catalunya i Espanya,
amb un 38%

de preséncia

(16) Vegeu, en aquest mateix informe, el
capitol “Grups de comunicacié”.

Grafic 2. Origen de la produccio6 de ficcié a TV3 sobre el total de la
programacié (2001-2003)
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4. Mapa de l'oferta

4.1. Televisio generalista

La informaci6 és un cop més el contingut dominant de 1'oferta de les televi-
sions generalistes a Catalunya i Espanya, amb un 38% de preséncia. Aquestes
xifres apunten, també, la tendéncia de les televisions publiques a augmentar els
continguts informatius gracies principalment al magazine a La Primera, el
documental a La 2 i les noticies a TV3.

La ficcid ocupa el segon lloc en el ranquing dels continguts (22%), amb
l'emissié de séries i serials de produccid propia que atrapen l'atencié de 1'au-
diéncia. Destaquen titols com Aqui no hay quien viva (Antena 3), Cuéntame
cémo pasé (La Primera) o El cor de la ciutat (TV3). L'infoxou ocupa el tercer
lloc, amb un volum del 16%, que no només marca un increment significatiu (5
punts) respecte al periode 2001-2002, siné que a més s'ha convertit en el dia-
mant d'algunes cadenes de televisié i en un maldecap per a I'opini6 publica, ja
que s'hi inclouen tots els programes associats a la teleporqueria. Determinats
formats de l'infoxou, que van des del reality-game, com Gran Hermano, fins
als debats amb protagonistes dels realities, han provocat que la tematitzaci6 de
successos i vides privades de famosos i no famosos sigui el contingut transver-
sal d'infoxous i també de programes informatius (Prado, Delgado, Garcia i
Larrégola, 2004: 64). La incorporacié de seccions o al-lusions sense seccions,
amb protagonistes televisius dels realities, és una caracteristica clara de la pro-
gramaci6 a les cadenes generalistes, a més de 1'alimentacio de canals monogra-
fics creats a partir del reality de temporada. Aquest fenomen s'ha reforcat amb
l'oferta de talks i realities en temps de sobretaula a Antena 3 i Telecinco, que
durant el 2003 s'enfrontaven amb els polémics Sabor a ti (Antena 3) i Aqui hay
tomate i A tu lado (Telecinco).

Antena 3, coincidint amb els canvis en l'accionariat de la cadena'®, ha rea-
litzat moviments en la politica programatica, cap a un descens de la informacié
i I'negemonia de l'infoxou, que han provocat una major espectacularitat en els
continguts i una reducci6 de noticies i magazins informatius.



Grafic 3. Estructura general de |'oferta a Espanya (2003) (en %)
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Els infants han estat objectiu de determinades ofertes dels programadors i
sobretot han constituit, en el periode 2003-2004, un tema destacat en 1'agenda
politica i social. Tant els programes que van dirigits als menors com, sobretot,
determinats infoxous que s'ofereixen a les sobretaules i les tardes de dilluns a
divendres han provocat accions i reaccions amb relaci6 a I'horari protegit en
materia televisiva (de les sis del mati fins a les deu de la nit). La programacié
infantil en l'estructura de 'oferta correspon a un 16%, fet pel qual ocupa el
quart pilar de les graelles de les cadenes generalistes. A més de la programacio6
Jja consolidada del K3 dirigida als infants, destaca la politica de La 2, que emet
el contenidor Los Lunnis per entretenir els petits i enviar-los a dormir (com
també ho fan Les Tres Bessones, de Cromosoma).

La resta de continguts emesos per les televisions generalistes es reparteix,
entre d'altres, en esports (5%), ocupat per les retransmissions de partits de fut-
bol i els classics programes informatius, i concursos (3%), que responen
principalment al format pregunta-resposta. Els espais educatius i juvenils con-
tinuen absents en I'escenari dels primers canals publics i dels canals privats.

4.2. Canals tematics

La informacié, en primer lloc, i la ficci6, en segon terme, son els continguts
que majoritariament es donen en l'escenari de la televisié generalista. En els
canals tematics es repeteixen aquests dos continguts, encara que se n'inverteix
l'ordre: la ficcid és clarament lider en aquestes cadenes.

L'oferta de continguts dels canals tematics no ha sofert grans canvis
després de la fusio entre Canal Satélite Digital i Via Digital i la desaparicié de
Quiero. En el periode 2003-2004 torna a ser una caracteristica destacada 1'ho-
mogeneitat de l'oferta televisiva en temes de continguts o de géneres, com
indicavem en el periode anterior 7. L'escassa diversitat en els continguts con-
viu amb el ja classic lideratge de la ficci6 en els canals tematics, a partir del
cinema, en primer lloc, que ocupa 13 canals de les plataformes digitals i és
present a d'altres on les séries constitueixen el génere principal, com Calle 13 o
AXN. El segon macrogénere destacat és la informacié —especialitzada o en

La programacioé
infantil en
I'estructura de
I'oferta correspon a
un 16%, fet pel qual
ocupa el quart pilar
de les graelles de les
cadenes generalistes

(17) Vegeu el capitol “La televisié” en 1'n-
forme de la comunicacié a Catalunya 2001-
2002.
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Grafic 4. L'oferta de les cadenes (2003) (en %)
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Taula 1. Oferta de canals de Digital+ i Auna a Catalunya (2005)

Contingut

Nombre de canals Canals

FICCIO Cinema

Seéries, serials,
comedies de situacié i cine

13

Canal+ Cine 1, Canal+ Cine 2, Canal+ Cine3,
Cinemania, Cinemania >>2, Cinemania ...30,
Cinemania Clasico, DCine Espanol, TCM, Canal
Hollywood, MGM, Showtime Extreme, Cinematk.
Fox TV, Factoria de Ficcion, Paramount Comedy,
People+Arts, AXN, Calle 13, Telenovelas.

INFORMACIO  Noticies

Informacié especialitzada

CNN+, Canal 24 Horas, EuroNews, CNN, Fox News,
BBC World, DW, Canal Parlamentario.
Expansion TV, Bloomberg Televisién, CNBC, Méteo.

MUSICA

40 TV, 40 Latino, MTV Espana, VH1, Mezzo,
Canal Clasico, Sol Musica, Canal Musica Digital,
Canal Radios.

ESPORTS

Sportmania, Golf+, Eurosport, Teledeporte, Real
Madrid TV, Bar¢a TV, Canal+ Deporte 1, Canal+
Deporte 2, Canal+ Deporte 3.

INFANTILS

10

Disney Channel, Disney Channel +1, Playhouse
Disney, Toon Disney, Jetix, Cartoon Network,
Boomerang, Nickelodeon, Playin'TV, Buzz.

ENTRETENIMENT

Cosmopolitan Televisién, Nueva Era, Canal de jocs.

PROGRAMACIO PER A ADULTS
(+ 18 anys)

Playboy TV, Canal 18.

DIVULGACIO  Documental i d'altres

Documania, National Geographic Channel,
Discovery Channel, Viajar, Canal Cocina,
Canal de Historia, Caza y Pesca, Odisea.

ALTRES Canals autonomics i locals

Canals internacionals

18

TVC Internacional, TV3, K3/33, Canal Comunitat
Valenciana, Andalucia Television, Telemadrid

Sat, Galicia TV, ETB Sat, Television Canaria,
Barcelona Televisid, Televisié de Girona, Lleida

TV, Citytv, Canal Terrassa TV, Vilafranca TV,
Granollers Televisio, Canal Inf'Ho-TV de I'Hospitalet,
Televisié de Mataro.

TV5, Galavisién, Cubavision, TV Chile, TVP Polonia,
TVR Rumania.

Font: Elaboracio propia a partir de Plus.es [En linia): <http://www.plus.es/codigo/television/plataformas/digitalplus/portada2.asp> i Auna [En

linia]: <http://www.auna.es> [Consultes: febrer de 2005].
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Els joves sén
possiblement un
target més atés per
I'oferta de les
tematiques que de
les generalistes

Grafic 5. Evolucié del consum diari de televisié a Catalunya
(2001-2004) (en minuts)
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Font: Elaboracié propia a partir de Noticias de la Comunicacion, num. 210, pag. 15; num. 221,
pag. 25; num. 232, pag. 11, i nim. 243, pag. 27.

format noticies—, que esta present a 13 canals distribuits per Digital+ i Auna.

Els joves son possiblement un fargetr més atés per l'oferta de les tematiques
que de les generalistes, tot i que el génere per a aquesta audiéncia continua sent
el tradicional en politica programatica: la musica i, concretament, la férmula
videoclip, en algun canal de la saga dels “40” o en el consolidat MTV Espaiia.
Els continguts infantils també tenen una preseéncia important en l'oferta de les
tematiques, amb canals de la factoria Disney (com Disney Channel, Toon Dis-
ney i Playhouse Disney) o d'altres (com Nickelodeon).

Podem dir que els canals tematics concentren preferentment l'oferta en I'en-
treteniment classic: cinema en primer lloc; entreteniment dirigit als infants, en
que els dibuixos animats mantenen un clar lideratge, i entreteniment creat a
partir del contingut hibridat, com és l'infoxou. La informacid, en format noti-
cies —especialitzada en economia o el temps, entre d'altres— i en clau divulgati-
va —a partir, per exemple, de la historia o els viatges— conforma el segon pilar
de les plataformes. Altres ofertes minoritaries, com la musica o els infantils,
constitueixen igualment un valor important ja que també aconsegueixen un alt
grau d'acceptacio.

5. Mapa del consum

5.1. Audiéncies

La mitjana del consum de televisié a Catalunya va ser de 213 minuts per per-
sona i dia l'any 2003, un any en qué el conflicte béllic de I'lraq va marcar bona
part de la vida social i la realitat informativa de tots els mitjans. El 2004, el
consum va pujar a 217 minuts per persona i dia. Aquesta xifra representa un
increment de deu minuts amb relacio a les dades de 2001 a Catalunya (Boletin
mensual de TNS Audiencia de medios, gener de 2004 i gener de 2005).



Grafic 6. Evolucié de la quota de pantalla a Catalunya (2000-2003)
(en %)
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Grafic 7. Evolucio de la quota de pantalla a Catalunya (gener 2004-
juny 2004) (en %)
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Es important destacar
la pérdua que TV3
pateix des de
setembre de 2003 i la
cessio del lideratge a
les cadenes privades
Telecinco i Antena 3
a Catalunya

El 2004 TV3 va perdre
el lideratge a
Catalunya a favor de
Telecinco

(18) Vegeu, en aquest mateix informe, el
capitol “La publicitat”,

El lideratge d'audiéncia a Catalunya el 2003 continua sent de TV3, amb una
quota de pantalla del 21,2%, segons TN Sofres, que permet a aquest canal de
Televisié de Catalunya situar-se al primer lloc del ranquing d'audiéncia des de
1997, a excepci6 de 1999 en qué va competir amb Antena 3. Malgrat aquestes
dades, és important destacar la pérdua que TV3 pateix des de setembre de 2003
i la cessio del lideratge a les cadenes privades Telecinco i Antena 3 a Catalunya.
El descens d'audiéncia de TV3 s'explica principalment pel comportament del
target juvenil (joves entre 13 i 24 anys) que, segons TN Softres, se sent menys
atret per la cadena catalana. La manca d'atenci6 directa que histdoricament han
demostrat les televisions vers els joves, junt amb l'increment del consum d'oci
en altres tecnologies que fa aquest col-lectiu, poden contribuir als canvis en el
comportament dels joves i els mitjans, siguin tradicionals o innovadors.

E1 2004, pero, TV3 va perdre el lideratge a Catalunya a favor de Telecinco.
La cadena privada espanyola assolia una quota de pantalla del 20,9%, mentre
que l'emissora de la Generalitat es quedava amb una quota del 19,9% (4vui, 04-
02-05, pag. 58). Les altres dues televisions generalistes en obert d'abast estatal
obtenien una quota del 19,1% (Antena 3) i del 17,1% (La Primera). Per la seva
banda, el K3/33 tenia una penetracio del 6,2% (Avui, 04-02-05, pag. 58).

Es important destacar el bon resultat d'algunes séries de produccié propia
en el ranquing de programes de 2003. Ficcions de TV3 com E/ cor de la ciutat
i Plats bruts, juntament amb partits de futbol i Eurovision, es troben entre els
deu espais televisius més vistos a Catalunya.

L'estudi de l'evolucié de la quota de pantalla a Catalunya entre 2000 i 2004
mostra les fluctuacions que Telecinco manté respecte a TV3, ja que comenga
en una posicid similar el 2000 en xifres d'audiéncia, va perdent posicions en el
periode 2001-2002 i es recupera clarament de nou el 2003. El cas d'Antena 3
es pot representar amb un descens progressiu de les quotes de mercat a Cata-
lunya en aquest primer trienni del segle XXI. El 2004 Antena 3 se situa per
sobre de TVE amb una quota del 19,1%, i amb una politica d'increment dels
continguts més espectaculars en els diferents géneres i I'éxit aconseguit per les
series de produccid propia.

6. Financament

El 2003, la televisio representa un 19,3% de tota la inversié publicitaria a
Espanya (Infoadex, 2004: 11)'®. Un any més és el mitja convencional en qué
es produeix una inversio publicitaria més alta, assolint un 41% dels 5.570,9
milions invertits en mitjans convencionals, amb un increment del 6,6% amb
relacio a I'any 2002, fet que la porta a rebre 2.320,2 milions d'euros (Infoadex,
2004: 10). La inversi6 publicitaria en les televisions locals, per cable o per
satel-lit no ha arribat a 1'1% (40,4 milions d'euros), tot i que també s'ha produit
un increment respecte al periode anterior.

L'augment de la inversio a les televisions pot apuntar una possible recupe-
racié del sector de la publicitat, al mateix temps que situa les cadenes de 'Estat
espanyol en la tercera posici6 del ranquing de les emissores europees que eme-
ten més publicitat, després de Portugal i Alemanya (GECA, 2004).

Segons dades de la Comision del Mercado de las Telecomunicaciones
(CMT, 2004: 85), el 2003 la cadena que més va augmentar els ingressos per
publicitat respecte al 2002 (amb un increment de 1'11,8%) va ser Telecinco.
Les cadenes publiques van mantenir les quotes en matéria de publicitat, ja que
van registrar un 49,62% de la inversié. TVE representava el 34,02% i TV3 el



Taula 2. Ingressos de les televisions (en milions d'euros)
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Font: Comision del Mercado de las Telecomunicaciones (2004: 85 i 86).

6,16% del total de la inversié en televisié a I'Estat. Per la seva banda, Telecin-
co representava el 25,3% del total, i Antena 3, el 24,9% (CMT, 2004: 85 i 86).

La recuperacié del ingressos publicitaris de les televisions és un fenomen
generalitzat entre les emissores en obert, a excepcid d'Antena 3, que el 2003 va
arribar a registrar un descens en la inversi6 publicitaria respecte al 2002 proper
a un milié d'euros.

La subvencié constitueix una altra font de financament de les cadenes en
obert, que en I'exercici 2003 ha representat aproximadament el 40% del ingres-
sos totals de les cadenes de titularitat pablica (CMT, 2004: 86). TV3 ha aug-
mentat els ingressos per subvencié un 8,9% respecte al 2002. En el cas de
RTVE, l'increment respecte al 2002 és d'un 5%.

L'any 2003 ha significat un retrocés pel que fa als abonats a les plataformes
per satel'lit. La fusi6 entre Canal Satélite Digital i Via Digital —juliol de 2003—
va anar seguida d'una pérdua de 200.000 clients. Aquest comportament és con-
trari al dels operadors de cable, que el 2003 van tenir un creixement del 22%
(CMT, 2004: 89). A I'Estat espanyol, Canal Satélite Digital es mantenia lider
en el mercat dels abonats el 2003, amb una quota del 33%, seguit de Canal+ i

Antena 3 va arribar a
registrar el 2003 un
descens en la inversié
publicitaria respecte
al 2002 proper a un
milié d'euros
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ALTRES OPERADORS DE CABLE 6,6%

(19) Els abonats a Digital+ per demarca-
cions eren: 241.400 a Barcelona; 35.098 a
Girona; 34.130 a Tarragona, i 15.840 a Llei-
da. Mentrestant, ¢l desembre de 2004, els
abonats a Canal+ per demarcacions eren:
73.349 a Barcelona; 7.265 a Tarragona;
6.455 a Girona, i 4.342 a Lleida. Font: De-
partament de Premsa de Sogecable. Comu-
nicaci6 personal, febrer de 2005.

Grafic 8. Quota de mercat pel nombre d'abonats (2003)
(Estat espanyol)
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Font: Elaboracié propia a partir de CMT (2004: 89).

Via Digital, amb un 19% i un 18%, respectivament (CMT, 2004: 89).

Pel que fa a les quotes de mercat de la televisié de pagament €s important
destacar que el 2003 el grup Sogecable ha consolidat la preséncia en el mercat,
segons la CMT (2004: 88), i concentra un 88% del total dels ingressos dels
operadors de televisié de pagament i un 73% del total d'abonats a aquest ser-
vei. El desembre de 2004 Sogecable tenia 326.468 abonats a Catalunya a
través de la plataforma per satél-lit Digital+, i 91.411 abonats més, a través de
la televisi6 privada analdgica de pagament Canal+ .
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