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A principi de segle XXI, al Principat, les industries
culturals d'edicié discontinua —editorial, fonografica,
videografica i multimédia- presenten un grau

de desenvolupament i d'implantacio empresarial

i social forca desigual. El sector del llibre disposa
d'un teixit industrial solid, encara que afronta un cert
estancament i es mantenen les dificultats per a
I'edicio en catala. En canvi, les branques audiovisuals,
cap a les quals tendeix el consum, son febles i amb
dependéncia de I'exterior, mancades

d'una infraestructura industrial, empresarial,
financera i artistica competitiva.
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La situacié dels mitjans

El primer centre de
produccio en
diferents industries
culturals a I'Estat
espanyol és Madrid,
mentre que
Catalunya se situa en
segon lloc i, en canvi,
com a mercat
representa una part
molt important, ja
que encapcala la xifra
en aquest tipus de
béns i serveis

(1) Per ampliar les dades i 'analisi que es
fan en aquest capitol, vegeu: Aguilera
(2004); Feméndez Blanco [et al.] (2002);
Jones (2002 i 2003); Martin (2003); Marti-
nez i Cataldn [et al.] (2002); Rebollo (2003);
Rosellé (2004), i Tejeiro Salguero i Pele-
grina del Rio (2003).

1. Introduccio!

El primer centre de produccio en diferents industries culturals a I'Estat espa-
nyol és Madrid, mentre que Catalunya se situa en segon lloc i, en canvi, com a
mercat representa una part molt important, ja que encapgala la xifra en aquest
tipus de béns i serveis (entorn del 20% del total espanyol, mentre que la pobla-
cid catalana suposa, aproximadament, un 15% del total). Si ens fixem en el
context europeu, el mercat catala el podem considerar de tipus mitja.

A I'hora de fer l'analisi de les industries culturals d'edicié discontinua a
Catalunya (editorial, fonografica, videografica i multimédia) s'ha tingut en
compte que les seves arrels i trajectories son diferents i que corresponen a bran-
ques industrials amb pocs elements en comu. Amb tot, totes quatre es dediquen
a la produccié i distribucié de béns culturals (Ilibres, comics, discos, cassets,
cintes de video, DVD, CD-ROM i videojocs), i en tots els casos s'observa una
integraci6é empresarial creixent (generalment, a carrec de grups multimeédia
transnacionals) i una major penetracié dels productes gracies a la venda conjun-
ta en grans superficies comercials, en botigues “culturals” o “multimédia” i en
quioscos de premsa.

A l'inici del segle XXI, la importancia i la significacié econdmica, social,
cultural i lingiiistica de cadascuna d'aquestes industries al Principat és diferent.
Aixi, la industria editorial catalana continua sent una de les més importants
d'Europa, sobretot per la seva projeccid en els mercats espanyol i llatinoame-
rica. En canvi, la fonografica va perdre el seu lideratge a Espanya a partir dels
anys vuitanta, tot i ser un sector de llarga tradicié al pais. Pel que fa a la indus-
tria videografica (que, en aquest capitol, se centra en 'edicié i comercialitzacié
de pel-licules de video) esta immersa en un procés de debilitacié des de l'entra-
da del nou mil-lenni, a causa sobretot de 1'oferta cinematografica tan important
que duen a terme les plataformes televisives digitals. Finalment, la industria
multimédia fora de linia (I"inica que aqui es considera) es dedica especialment
a la produccié i la comercialitzaci6 de videojocs i al camp editorial educatiu,
fets que la situen en una posicid encara feble en el mercat.

Pel que fa als actors industrials i comercials que intervenen en aquests qua-
tre negocis culturals a Catalunya crida l'atenci6 el fet que els empresaris cata-
lans només continuen controlant la industria editorial, mentre que la resta de
sectors son dominats pels grans grups multimedia transnacionals europeus,
nord-americans i japonesos.

2. Estructura de l'equipament cultural catala

2.1. Situacio dins del mercat espanyol

Les caracteristiques propies del mercat espanyol els anys dos mil —unificat en
practicament tots els aspectes, altament i progressivament transnacionalitzat i
oligopolitzat— dificulten I'estudi dels mercats editorial, fonografic, videografic
i multimédia catalans ja que és practicament impossible desglossar-los de la
resta de 1'Estat per plantejar-ne una analisi particularitzada.

Amb tot, diferents indicadors —que se citen més endavant— permeten calcular
que representa Catalunya. Seguint la tendéncia dels darrers anys, el Principat
continua representant, aproximadament, una cinquena part del mercat espanyol
pel que fa al consum de béns i serveis culturals i comunicatius, de manera que es
pot inferir que passa el mateix amb aquestes quatre industries especifiques.



Taula 1.
Vendes de llibres i equipament multimedia a Catalunya (2003)

% sobre % sobre
Equipament Total poblacié® total d'Espanya®
Vendes de llibres 689,8 ¢ g 24,7
Equipament multimédia
Video domestic 4.341.000 78,7 16,2
Radiocasset 3.115.000 56,5 15,1
Ordinador personal 2.616.000 47,2 17,6
amb CD-ROM
Reproductor DVD 1.858.000 33,5 19,5
Walkman radio 1.487.000 26,9 18,0
Videoconsola 1.323.000 17,2 23,9
Ordinador personal 1.024.000 18,5 15,1

amb DVD

A Percentatge sobre el total de la poblacié catalana: 5.533.000 persones de 14 anys o més.
B La poblacié catalana de 14 anys o més suposa un 15,7% del total espanyol.
¢ Milions d'euros.

Font: Elaboraci6 propia amb dades de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004) i
de I'AIMC publicades a El Pais (2004).

La poblaci6 catalana suposa aproximadament un 15,5% del total de I'Estat i
un 15,7% del total de les persones de 14 anys o més, encara que el consum
final de les families catalanes és un 17,9% del total espanyol (Institut d'Es-
tadistica de Catalunya, 2004).

Pel que fa a les indUstries editorial, fonografica, videografica i multimedia
hi ha algunes diferéncies significatives entre ¢l consum dels catalans i la resta
d'habitants de I'Estat. Les dades que presenten les enquestes periodiques realit-
zades per 1'Associacié per a la Investigacié de Mitjans de Comunicacid
(AIMC), a través de I'EGM, i que tenen com objecte d'estudi les distintes
comunitats autdnomes, demostren que Catalunya es troba per damunt de la
mitjana estatal, a causa, sobretot, del seu major desenvolupament econdmic i el
més alt nivell de renda per habitant. Els diferents estudis sobre habits i con-
sums culturals i les dades que subministra la Federacion de Gremios de Edito-
res de Espafia (FGEE) sobre la venda anual de llibres al Principat ens indiquen
la mateixa tendéncia.

Si es comparen les dades de poblacié i consum amb les que subministren
les institucions esmentades, ¢l mercat del llibre a Catalunya representa un
24,7% del total estatal, i el nivell d'equipament doméstic multimédia? també
esta per damunt de la mitjana espanyola, excepte en el cas de la possessio de
radiocassets, que es troba per sota (un 15,1%), i ordinador personal amb DVD
(un 15,1%) (vegeu la taula 1).

Les dades d'audiéncia de diferents mitjans audiovisuals ens indiquen que
aquest consum superior també €s una caracteristica de la poblacié catalana respec-
te al total de 1'Estat: la radioférmula (generalment musical) es troba per damunt
(amb un 17,5%, si bé ha baixat un punt des del 18,5% de 2001), i l'audiéncia de
cinema (19,2%) i la utilitzacié d'Internet (18%), també (vegeu la taula 2).
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Les dades que
presenten les
enquestes
periodiques
demostren que
Catalunya es troba
per damunt de la
mitjana estatal, a
causa, sobretot, del
seu major
desenvolupament
economic i el més alt
nivell de renda per
habitant

(2) Vegeu, a l'Informe de la comunicacié a
Catalunya 2001-2002, pag. 141, els resul-
tats de l'enquesta sobre equipaments cultu-
rals a Catalunya elaborada conjuntament pel
Departament de Cultura i I'Institut d'Es-
tadistica de Catalunya per a 2001. Les da-
des sén similars a les de 'AIMC, si bé comp-
tabilitzen de maneres diferents els aparells.
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La situacio de
Catalunya a Europa
varia molt segons la
indastria cultural que
es tracti

(3) Vegeu els resultats d'aquests dos estudis
dels anys 2000 i 2001 a les taules 4 1 5, res-
pectivament, del capitol “Indistries cultu-
rals d'edicio discontinua: editorial, fo-
nografica, videografica i multimedia” de
I'Informe de la comunicacié a Catalunya
200/-2002, pag. 143.

Taula 2. Audiéncia de radioférmula musical, Internet i cinema a
Catalunya (2003)

Total % sobre % sobre
Mitja persones poblacié® total d’'Espanya®
Radioférmula 1.852.000 33,4 17,5
Internet 1.705.000 30,8 18,0
Cinema 610.000 11,0 19,2

A Percentatge sobre el total de la poblacié catalana: 5.533.000 persones de 14 anys o més.
B La poblaci6 catalana de 14 anys o més suposa un 15,7% del total espanyol.
Font: Elaboracio propia amb dades de I'AIMC publicades a El Pais (2004).

Una altra font que confirma que les despeses de consum de béns i serveis
culturals a les llars catalanes estan clarament per damunt de la mitjana de I'Es-
tat, excepte en la compra de llibres no de text, fonogrames i videogrames és
I'Enquesta Continua de Pressupostos Familiars que elabora I'Institut Nacional
d'Estadistica. Cal matisar que les darreres dades amb qué comptem correspo-
nen a l'any 2000. El mateix es pot dir amb relacié a les practiques culturals
dels catalans 1'any 2001, segons una enquesta realitzada pel Departament de
Cultura conjuntament amb I'Institut d'Estadistica de Catalunya?.

Gracies a les dades que ens proporcionen aquestes fonts (vegeu les taules 1
i 2), podem calcular de manera estimada quin és el volum dels quatre sectors
analitzats. Aixi, el volum del mercat editorial seria dun 24,7%, el fonografic
representaria un 18,0%, el videografic, un 20,0%, i el multimédia, un 18,6%
del total espanyol. Per tant, el volum de vendes a l'interior del mercat catala ha
estat, I'any 2003, d'aproximadament 689,8 milions d'euros en llibres i, I'any
2000, de 95,6 milions en fonogrames, 154,4 milions en video domestic (VHS i
DVD) i 86,5 milions en el negoci d'edicid de videojocs, cosa que fa un total
aproximat de 1.026,3 milions d'euros per a les quatre industries, al qual caldria
afegir el multimédia editorial que, tot i que resulta dificil de precisar, pot estar
entorn dels 50 milions d'euros I'any 2003.

Cal remarcar que, des d'una altra perspectiva i malgrat les dificultats de
l'analisi, el mercat catala compta amb algunes particularitats que el fan diferent
del de la resta de I'Estat. L'element més significatiu i essencial és el fet de tenir
una llengua propia, que ha generat al llarg del temps uns circuits d'edicid, dis-
tribucio i consum de llibres, fonogrames i videogrames especifics en catala.
Amb tot, hem de destacar que I'impacte d'aquesta llengua ha estat diferent en
cadascun dels mercats analitzats. Si bé, d'una banda, en el camp editorial la
preséncia de la llengua catalana és molt significativa, de l'altra, el seu impacte
¢és debil en fonografia, video i multimeédia, 1 gairebé nul en videojocs.

2.2. Comparacio amb mercats europeus similars

El calcul presentat anteriorment permet comparar el mercat catala amb el de
petits estats europeus, alguns forga més rics i d'altres molt més pobres, perd
tots amb una poblacio entre quatre i deu milions d'habitants (vegeu la taula 3).

Amb la taula 3 podem observar que la situacié de Catalunya a Europa varia
molt segons la indistria cultural que es tracti. En el cas editorial, es troba en el
primer lloc entre els paisos europeus d'un nombre semblant d'habitants, ja que
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Taula 3. Comparacié de Catalunya amb d'altres mercats europeus similars (2003)

Mercat Poblacio” PIBperh.® Llibre® Fonografia® Videof DVDF CD-ROM®
Portugal 10,1 12,7 2,7 13,1 4.4 0,2 -
Suécia 8,9 28,5 2,8 29,4 16,9 0,7 -
Austria 8,2 26,6 - 30,6 9,6 0,4 -
Bulgaria 7,5 2,0 5,9 0,7 = E =
Suissa 7.3 37,9 = 31,2 11,3 3,5 3,8
Catalunya 6,7 20,4 21,6 16,2 8.8 0,5 3,6
Dinamarca 5,4 33,9 4,9 29,1 29,0 1,1 =
Finlandia 52 271 51 24,1 13,5 0,7 -
Eslovaquia 5,0 8,7 = < = . -
Noruega 45 43,9 4,5 50,5 22,4 1,1 -
Croacia 44 4,5 = 3,6 - = =

A Milions d’habitants el 2003 (Catalunya: 2002). E Facturaci6 (lloguer i vendes) per habitant en euros el 1999,

B Milers d'euros el 2003 (Catalunya: 2002). F Facturacio per vendes per habitant en euros el 1999.

€ Exemplars editats per habitant el 1998. G Facturacié per vendes per habitant en euros.

© Facturacio per vendes per habitant en euros el 2003.

Font: Elaboracié propia amb dades d’El Pais (2004), International Federation of the Phonographic Industry (2004), International Publishers
Association [En linia]: <http://www.ipa-uie.org/> [Consulta: maig de 2005] i Observatoire Européen de I'Audiovisuel (2004).

va comptar amb 21,6 exemplars editats per habitant el 1998, fet que permet
inferir que, com a editora de llibres, podria ocupar el cinqueé 1loc a Europa i el
dese¢ al mon entre tots els paisos del sector.

Per analitzar les xifres de Ilibres editats en catald, els indicadors de 1998
parlen de 4,5 exemplars per habitant, xifra equiparable als mercats noruec,
danes o fings, i per damunt del portugués o el suec. Cal remarcar, perd, que pel
que fa a la compra o la lectura de llibres trobem indexs forga inferiors.

En canvi, la situacié és ben diferent a les industries fonografica i videogra-
fica. Catalunya es troba a mig cami entre, d'una banda, els estats escandinaus i
centreeuropeus —especialment Noruega i Dinamarca— que tenen un nivell de
renda i un consum de fonogrames i videogrames molt més alt i, de l'altra,
aquells estats que acaben d'entrar a I'economia de mercat, com ara Eslovaquia
o Bulgaria. Aixi, el consum fonografic i videografic per habitant a Catalunya
€s similar al de la resta de paisos mediterranis, cosa que significa estar entre els
primers mercats mundials. Si ens situem a 1'Estat espanyol, Catalunya és el
mercat més gran, seguit de la Comunitat de Madrid i, a més distancia, d'Anda-
lusia, el Pais Valencia i el Pais Basc.

3. Les industries culturals a Catalunya

3.1. Una industria editorial forta i amb projeccio exterior

Els primers anys dos mil, tot i que el balang de la industria editorial catalana
¢s forga positiu, cal deixar palés que el nivell de consum cultural dels catalans
s'ha orientat preferentment cap als béns i serveis electronics, en perjudici dels
impresos (en especial els llibres). Ho demostren exemples com els segiients:
la poblaci6 ha dedicat molt més temps lliure als mitjans audiovisuals de mas-

El consum fonografic
i videografic per
habitant a Catalunya
és similar al de la
resta de paisos
mediterranis, cosa
que significa estar
entre els primers
mercats mundials
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La industria catalana
del llibre continua
immersa en el procés
de transformacio del
sector editorial en
general, a causa de la
introduccié de la
digitalitzacio en els
processos de treball,
la consolidacio de
grans grups
multimeédia i
I'execucio de noves
técniques de
marqueting

El volum d'edicié de
llibres ha estat forca
important, ja que el
2003 es va assolir la
xifra de 27.789 titols
diferents, segons la
FGEE, dels quals
18.929 en castella,
8.386 en catala i 474
en altres llengiies

ses, sobretot la televisio; una proporcio elevada de llars no tenen biblioteca
privada, i hi ha un gran nombre de persones que no compren llibres nous,
entre d'altres.

Es produeix, doncs, un desajustament, perque I'evolucid de l'oferta creix a
un ritme superior al del desenvolupament cultural del pais i als habits de com-
pra i de lectura —la demanda— dels ciutadans. Aquesta situaci6 provoca certa
angoixa entre editors i analistes perqué sembla que la societat catalana —el
mercat del llibre— no avanga al ritme que desitja la industria editorial, que veu
com la poblacié només absorbeix aproximadament la meitat dels exemplars
publicats cada any.

Al mateix temps la industria catalana del llibre continua immersa en el
procés de transformaci6 del sector editorial en general, a causa de la introduc-
ci6é de la digitalitzacié en els processos de treball, la consolidacié de grans
grups multimédia (espanyols i estrangers) i I'execucié de noves técniques de
marqueting, sense oblidar la concentraci6 entorn de dos grups mitjans d'edici6
en catald (Grup Enciclopédia Catalana i Grup 62 [propietat de La Caixa]).
Aquests reptes plantegen greus dificultats per a les editorials petites en un
moment especialment delicat per al conjunt del sector, que pateix un cert
estancament de les vendes des de fa alguns anys.

Segons les dades de la Federacién de Gremios de Editores de Espafia
(FGEE, 2004), la Federacién Espafiola de Camaras del Libro (Fedecali, 2004),
el Ministeri de Cultura (2004), les revistes Fomento de la Produccion (2004a i
2004b) i Actualidad Econémica (2004), Castillo (2004) i el Departament de
Cultura (2004), el sector editorial catala compta, els primers anys dos mil, amb
una série de caracteristiques generals:

e Editorials amb activitat: De les 307 editorials amb activitat a Catalunya
el 2003 (que suposen un terg del total espanyol), 253 pertanyen al Gremi
d'Editors de Catalunya. Un 32,9% de les empreses agremiades forma part
d'un grup o holding (quatre punts per damunt del total espanyol) i un 30%
edita en llengua catalana.

¢ Empreses del sector editorial: EI 2003 hi va haver, segons dades de
I'ISBN, un total de 240 editors a Catalunya, que van editar 23.078 titols
(27.788 segons la FGEE). En llengua catalana van publicar 79 editors, 39
van ser les empreses distribuidores, 456 les llibreries i els punts de venda
de llibres van ser 6.642.

e Treballadors: Les editorials catalanes tenien una mitjana de 19 treballa-
dors per empresa el 2003, per tant ens trobem davant d'equips petits. En
total hi havia 6.104 empleats en plantilla al sector. Atenent a les tasques
que desenvolupen, un 27,8% es dedicava a produccié editorial, un 27% a
activitats comercials, un 42,8% a tasques d'administracio i el 2,4% restant
al comerg exterior.

e Edicié de titols i exemplars: El volum d'edicié de llibres ha estat for¢a
important, ja que el 2003 es va assolir la xifra de 27.789 titols diferents,
segons la FGEE, dels quals 18.929 en castella, 8.386 en catald i 474 en
altres llengiies. El total d'exemplars editats va suposar 127,6 milions, dels
quals 22,9 milions van ser en catald. Quant als editors més prolifics en
titols en castella, I'any 2003 van destacar els grans grups (Planeta, Océano,
Bertelsmann, RBA i Zeta), i entre els editors en llengua catalana, la Univer-
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Taula 4. Vendes editorials de Catalunya al mercat espanyol per
especialitat (2003)

Especialitat® % total vendes % en catala
Literatura 28,2 8,3
Diccionaris/enciclopedies 14,0 12,7
Text no universitari 12,8 41,6
Infantil i juvenil 9,0 19,8
Universitari i técnid/cientific 8,4 8,9
Divulgacié general 7.7 2,4
Llibres practics 7.0 1.8
Comics 53 0,2
Ciéncies socials i humanitats 4,7 4,0
Altres 2,9 0,4
TOTAL B 1.583,70 268,4

A Només inclou les empreses que s6n al Gremi d'Editors de Catalunya.
8 En milions d'euros.
Font: Dades de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004) i Precisa Research (2004).

sitat Oberta de Catalunya i les editorials Barcanova i Anaya (grup Lagarde-
re), Columna (Grupo Planeta), Vicens Vives, Edebé, Enciclopédia Catalana
i Edicions 62.

® Vendes globals: EI 2003 s'ha assolit la xifra de 1.583,7 milions d'euros en El 2003 s'ha assolit la
vendes a Espanya (un 56,7% del total estatal), als quals cal afegir 176,4 xifra de 1.583,7
milions més de l'exportacié (un 39% del total espanyol). En castella desta- milions d'euros en
quen les obres literaries i en catala, sobretot, els textos escolars i infantils

(vegeu la taula 4). vendes a Espanya (un

56,7% del total

® Vendes al mercat catala: El total de vendes al mercat catala (d'editors estatal), als quals cal
autoctons i foranis) ha estat molt menor (en comparacié a les vendes glo- afegir 176,4 milions
bals dels grups catalans arreu): 689,8 milions d'euros (és a dir, un 24,7% més de I'exportacio
del total espanyol) el 2003. La xifra de vendes de llibres en catala, en ter- (un 39% del total
mes globals i referides també a altres territoris de parla catalana, és més

equilibrada i s'aproxima a un terg del total: 268,4 milions d'euros. espanyol)

® Concentracié empresarial: Aquesta és una caracteristica del sector edito-
rial arreu. En el cas catala destaca de manera aclaparadora el grup Planeta,
un dels deu més importants del moén i el més gran de I'area iberoamericana.
A continuacio6 es troben grups gegants d'origen europeu, com ara l'alemany
Bertelsmann (Circulo de Lectores, Random House Mondadori), el frances
Lagardére (Hachette, Salvat Editores, Anaya) i I'italia Rizzoli Corriere della
Sera (Ediciones Orbis-Fabbri), i altres grups autoctons importants com ara
RBA Holding Editorial (amb un fort creixement els darrers anys), Océano,
Zeta (Ediciones B) i Edebé. Entre els principals grups editors en llengua
catalana destaquen Grup 62 i Grup Enciclopédia Catalana, a més del citat
Planeta. Amb 1.757 milions d'euros, els deu grups editorials
més grans de Catalunya van superar, el 2003, el 100% de tota la facturacid
del sector a Catalunya (a causa que els grans editors com Planeta inclouen
altres editorials no catalanes, com ara Espasa-Calpe o Deusto, de Madrid) i
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Aquesta concentracio
i transnacionalitzacio
actuals (cap endins i
cap enfora de
Catalunya) és el
resultat de les
fusions i absorcions
de diferents
empreses editorials
més petites
realitzades els darrers
anys

Taula 5. Principals grups editors de llibres a Catalunya (2003)
(en milions d'euros)

Grup Editorial principal Facturacié
Planeta Editorial Planeta 929,0
Bertelsmann# Random House Mondadori 307,3
RBA Holding Editorial RBA Editores 272,7
Océano Océano 74,0
Lagardere® Salvat Editores 63,4
Rizzoli Corriere della Sera Ediciones Orbis-Fabbri¢ 31,0
Zeta Ediciones B 29,1
MC Ediciones MC Ediciones 24,2
Enciclopedia Catalana Enciclopédia Catalana 17,8
62 Edicions 62 8,5
Total 10 grups amb seu 1.757,0
a Catalunya

Total edicié a CatalunyaP 1.692,2
Total edicié a Espanya® 3.408,2

A En societat amb el grup italia Mondadori.

8 Aquest grup francés va adquirir, I'octubre de 2002, la divisi6 del llibre de Vivendi Universal, que
era propietari del grup espanyol Anaya.

€ El grup RBA Holding Editorial va adquirir-ne un 50% I'octubre de 1999.

P Mercat interior i exportacions.

Font: Elaboracié propia amb dades de Fomento de la Produccion (2004a i 2004b), Actualidad
Econémica (2004), Castillo (2004) i Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004).

un 51,6% del total espanyol. Sens dubte, aquesta concentraci6 i transnacio-
nalitzacid actuals (cap endins i cap enfora de Catalunya) és el resultat de
les fusions i absorcions de diferents empreses editorials més petites realit-
zades els darrers anys (vegeu la taula 5).

® Inversio en publicitat: Tot i que el volum de vendes globals disminueix
progressivament, la inversid en publicitat per part dels grups editorials con-
tinua creixent. Aixi, el 2003 les editorials catalanes van invertir-hi 81,8
milions d'euros; aproximadament un 5,2% de les vendes totals del sector a
Espanya. La meitat de la inversi6 publicitaria va anar a la televisio, un 10%
a la premsa, i la resta a d'altres mitjans de comunicacio, relacions publi-
ques, presencia a fires, Internet, regals, etc.

¢ Principals distribuidores: Les distribuidores de llibres i revistes més
importants de Catalunya van ser, el 2003, Coedis (vinculada a Grupo Zeta i
amb una facturacié de 220 milions d'euros), Planeta DeAgostini (vinculada
a Grupo Planeta i amb 138,8 milions), Gestién de Productos Editoriales
(amb 83,8 milions), Digec (vinculada al Grup Enciclopédia Catalana i amb
38 milions) i Distribuidora Vicens Vives (de I'editorial del mateix nom i
amb unes vendes de 25,5 milions d'euros).

e (Canals de venda: La venda a llibreries continua sent la forma de comer-
cialitzacié més important de la produccié editorial catalana. L'any 2003 es



Taula 6.

Vendes editorials de Catalunya al mercat espanyol, per canal (2003)

Canal de venda % total vendes % en catala

Llibreries 44,0 61,8
Venda a credit i telefonica 21,6 13,8
Clubs del llibre i Internet 8,6 2,7
Grans superficies 7,6 3,8
Quioscos 7.4 1,4
Empreses i institucions 4.8 8,9
Correu 3,0 0,1
Biblioteques 0,4 0,5
Editorials 0,3 0,8
Altres canals 2,3 6,2
TOTALA 1.583,7 268,4

A En milions d'euros.
Font: Dades de la Federacion de Gremios de Editores de Espafa (2004) i Precisa Research (2004).

venien a les llibreries un 44% del total de titols publicats, fet que representa
un augment notable respecte al 37,9% de 2001. En menor mesura, es feia
venda a credit i per telefon (un 21,6%) i mitjangant clubs del Hibre i Inter-
net (un 8,6%, gairebé tots a carrec del grup Bertelsmann). Pel que fa als Ili-
bres en catala la venda directa a llibreries sobresurt, ja que suposa un
61,8% del total. Altres canals de venda menys significatius sén les vendes a
credit i per telefon (un 13,8%) (vegeu la taula 6).

Principals llibreries: Les llibreries catalanes suposen un 20%, aproxima-
dament, del total espanyol. A Catalunya les que van vendre més I'any 2003
van ser la cooperativa Abacus, seguida per les barcelonines Happy Books
(que ara també controla La Hormiga de Oro), Bosch, Laie i Catalonia, a
més de la manresana Sobrerroca.

Internet: E1 2001 les xifres de venda electronica a través d'Internet supo-
sen només 1,4 milions d'euros, és a dir, el 0,1% del total. Aquesta xifra no
ha variat significativament en anys posteriors. Tot i que les llibreries vir-
tuals nord-americanes Amazon i Barnes & Noble van generar forga expec-
tatives a partir de la segona meitat dels 1990, a Europa 1'habit de comprar
llibres electronicament no ha quallat. En canvi, s'estén cada vegada més la
venda de llibres de vell a través de la Xarxa, sobretot a partir de I'existéncia
d'Iberlibro.com (connectat a prop de dues-centes cinquanta llibreries i sei-
xanta editorials de tota l'area iberoamericana i amb gairebé 1,8 milions de
titols en linia a comengament de 2005).

Comerg exterior: Les exportacions editorials catalanes continuen tenint
com a punt més important l'area de I'America Llatina, especialment Méxic;
mentre que les importacions provenien fonamentalment de la UE. EI 2003,
els 176,4 milions d'euros d'exportacions van suposar un 39% del total
espanyol; i els 34,9 milions d'euros d'importacions, un 26,5% del total de
I'Estat. RBA va ser l'editora que va exportar més el 2003, seguida dels
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El 2003 els principals
editors en llengua
catalana, tant pel
nombre d'agents
(555) com pel nombre
de titols registrats a
I'ISBN (9.226), van
tornar a ser les
editorials privades

Taula 7. Comerg exterior de la industria editorial a Catalunya (2003)
(en milions d'euros)

Regions Exportacions importacions
America Llatina 86,0 03
Uni6 Europea 72,0 10,9
EUA i Puerto Rico 14,0 0,0
Resta d'Europa 2,3 0,0
Resta del mén 2,1 0,1
VOLUM TOTAL 176,4 1.3

Font: Elaboracié propia amb dades de la Cambra del Llibre de Catalunya (2004).

grups Océano i Bertelsmann. Cal matisar que Planeta €s un grup tres cops
més gran, perd no apareix com a exportador catala destacat, ja que prop
d'un 20% de la seva produccio l'edita directament als mercats exteriors,
sobretot llatinoamericans.

Autors més venuts: Tot i la dificultat de trobar dades concretes a causa
d'una certa opacitat del sector, a més dels autors de best-sellers mundials
(encapgalats per Dan Brown i J. K. Rowling i seguits per autors com Ken
Follett, Stephen King, Noah Gordon, Frank McCourt o J. R. R. Tolkien);
dels llatinoamericans (Isabel Allende, Paulo Coelho, Mario Vargas Llosa o
Gabriel Garcia Marquez); dels espanyols (Alberto Vazquez Figueroa, Artu-
ro Pérez Reverte o Antonio Gala), i dels catalans que escriuen fonamental-
ment en castelld (amb un paper destacat de Carlos Ruiz Zafén i Javier Cer-
cas, acompanyats d'escriptors com Eduardo Mendoza i Juan Marsé i els
traspassats Terenci Moix i Manuel Vazquez Montalban), els que venen més
llibres en catala sén, sobretot, alguns presentadors estrella de TV3 (Andreu
Buenafuente, Toni Soler o Ismael Prados, del programa Cuina x solters),
encara que el bienni 2003-2004 ha destacat Francesc Sanchez Pifiol amb La
pell freda, tant pel que fa a vendes com a traduccions.

Llengua catalana: Com ja passava anteriorment, el 2003 els principals
editors en llengua catalana, tant pel nombre d'agents (555) com pel nombre
de titols registrats a I'SBN (9.226), van tornar a ser les editorials privades
(amb un 89% d'empreses i un 78% de titols), seguides per les administra-
cions publiques, les institucions sense anim de lucre i els autors editors. Els
principals editors en llengua catalana van ser, el 2003, Tandem Edicions,
Barcanova, Edebé, Teide, Bromera, Grup Promotor d'Ensenyament i Difu-
si¢ Catala, Cruilla, Vicens Vives i Anaya, amb un 24,4% del total d'ISBN
inscrits en catala. Quant al lloc d'edicid, un 68% de titols van ser registrats
a la provincia de Barcelona, un 5,6% a la resta de Catalunya, un 14,3% al
Pais Valencia, un 3,8% a les Illes Balears i un 8,3% a la resta de I'Estat. Pel
que fa a l'idioma de procedéncia dels originals, un 69,3% van ser en la
mateixa llengua catalana, un 7% en castella, un 4,5% en anglés, un 1,8% en
francés, un 0,9% en alemany i el 16,5% restant en altres llengiies (Ministe-
rio de Cultura, 2004; Departament de Cultura, 2004).
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Taula 8. Mercat del comic a Espanya i Catalunya (2003)

Catalunya
Mercat Total Espanya Total En catala
Produccié
Nombre de titols 574 462 10
Nombre d'exemplars editats 5.424.539 5.081.000 129.000
Tirada mitjana 9.448 10.998 12.930
Nombre de titols en cataleg 2.550 2.083 215
Consum
Facturaci6 total (milions d'euros) 254,2 84,2 0,6
Nombre d'exemplars venuts 9.257.660 - -
Preu mitja (euros) 9,5 - -

Font: Elaboraci6 propia amb dades de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004) i
Precisa Research (2004).

3.1.1. El comic e e el
La divisio Planeta

El 2003 a Catalunya es van facturar 84,2 milions d'euros en comics, és a dir, un DeAgostini, de Grupo

5,3% de les vendes del sector editorial. Tot i la importancia d'aquesta xifra, cal Planeta, continua

assenyalar que la majoria d'obres publicades son en castella. No és d'estranyar ..
o o : ; sent el principal

si tenim en compte la llarga tradicié de Bruguera des dels anys seixanta 1 , L

setanta i el fet que les editorials catalanes acaparen gairebé tota la producci6 editor de comics no

espanyola. Per als titols editats hem de referir-nos a diferents fonts que no només a Catalunya

coincideixen. Aixi, 574 segons la FGEE (2004); 848 segons ¢l Ministerio de sind a tot Espanya i a

Cultura (2004), i 1.553 per al Centro de Documentacion de la Historieta (Har- tota l'area

guindey Barrio, 2004). El bienni 2003-2004 ha continuat la disminucié de iberoamericana

volum del sector que ja es va detectar el bienni anterior, lligada a la competén-

cia dels videojocs en linia i fora de linia.

e Editors: La divisid Planeta DeAgostini, de Grupo Planeta, continua sent el
principal editor de comics no només a Catalunya sin6 a tot Espanya i a tota
l'area iberoamericana. A gran distancia es troben la francesa Glénat i les
catalanes Norma Editorial, La Cupula (editora d'E! Vibora, que va haver de
tancar el desembre de 2004 després d'anys de pérdua de lectors), El Jueves
(editora de la revista del mateix nom) i Ediciones B (filial de Grupo Zeta
que va adquirir, els anys vuitanta, el fons historic d'Editorial Bruguera
després de la seva fallida) (vegeu la taula 9).

® Procedéncia dels originals: Hi ha una clara hegemonia de les produccions
originals dels grans editors dels Estats Units, com ara Marvel, DC Comics
(AOL Time Warner) o Gladstone (Disney), i del Japé (Kodansha, Shueisha
i Shogakukan)®. La produccid d'autors espanyols esta a mans d'editorials
petites (La Cupula i El Jueves) i mitjanes (Ediciones B, que controla els
drets d'antics exits espanyols com Mortadelo y Filemon, Zipi y Zape o El
Capitdn Trueno). La produccid europea (en especial, Tintin i Asterix) o
d'altres paisos (com ara I'Argentina, amb la classica Mafalda o les produc-

cions de la dibuixant Maitena) és molt reduida. (4) Les produccions originals provinents
dels Estats Units i del Japo sén controlades

majoritariment per Planeta,
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Taula 9. Principals editors de comics a Espanya (2002)

Procedéncia dels originals

Editorial® Nombre de titols EUA Japé Espanya Europa Diversa Facturacié
Planeta DeAgostini® 745 542 164 1 28 - 138,8
Norma 176 79 48 6 43 = 8,9
Glénat (Franca) 144 - 116 14 14 - =

El Jueves 72 - - 72 = - 8,2
lvrea 65 - 65 = = - =

La Capula 54 12 - 10 7 25 =
Altres© 297 73 20 158 27 19 s
TOTAL TiTOLS 1.553 706 413 271 119 44 =
TOTAL PREUP 8.621 3.268 2.610 1.410 1.213 120 94,1t

A Les principals editorials son de Barcelona.

B La facturacié inclou altres productes, com ara fascicles.

€ Inclou 34 editorials més, entre les quals MangaLine Ediciones, Salvat Editores, Megamultimedia, Divulgacién i Dude Comics. A més, inclou
38 titols en catala (Cavall Fort, Tretze Vents, Shin-Chan i Comic Nostrum), 4 en basc, 2 en bable i 1 en gallec.

O El preu, expressat en euros, suposa la suma de tots els titols editats, sense tenir en compte el nombre d'exemplars de tirada de cadascun.

E En milions d'euros. Les dades parcials superen la total perqué les editorials venen altres productes.

Font: Elaboracié propia amb dades d'Harguindey Barrio (2004), Federacion de Gremios de Editores de Espana (2004) i Fomento de la Pro-

duccidon (2004a i 2004b).

(5) Abreviatura dMPEG-1 Audio Layer 3,
sistema de compressio de so. El format es
va popularitzar a final dels anys noranta a
través d'Internet, ja que permetia un inter-
canvi senzill i rapid d'arxius de so. Els pri-
mers anys dos mil s'han comercialitzat re-
productors portatils i cadenes musicals basats
en aquest sistema. Font: Wikipedia [En li-
nia]: <http://es.wikipedia.org/wiki/MP3>
[Consuita: maig de 2005].

e (Canals de comercialitzacié: La produccié editorial de comics es comer-
cialitza sobretot a través dels quioscos, tant a Catalunya com al conjunt de
'Estat, sense que hi hagi grans diferéncies, encara que es poden trobar
apartats especifics dedicats a aquests productes en botigues multimeédia,
com FNAC.

3.2. Una industria fonografica en crisi

La situacio actual de la indastria fonografica a escala mundial es troba en un
moment de canvi radical en la seva historia, a causa de la progressiva implan-
tacio d'Internet, els nous sistemes d'enregistrament i difusié musical, com els
basats en el format MP35, i la creixent pirateria dels CD, que han provocat un
gran retroces en les vendes. Als paisos industrialitzats s'ha imposat el disc
compacte digital, i Catalunya no n'és una excepcio. Aixi, com a tota la Unio
Europea, la resta de fonogrames han disminuit progressivament, tant les cas-
sets analogiques com els discos de vinil de llarga durada, actualment producte
de col-leccionista. El procés de digitalitzacié i la possibilitat de reproduccio
de la musica per sistemes diversos han variat els habits de consum de la
poblacié en els paisos industrialitzats. Un exemple d'aquesta tendéncia és 1'es-
pectacular crescuda en la venda d'aparells reproductors en sistema MP3 els
darrers anys. A Espanya, el primer semestre de 2004 es va produir un incre-
ment del 212% en les vendes d'aparells lectors i reproductors en format MP3
(Avui, 24-09-04, pag. 34).

Pel que fa a la industria fonografica catalana, en el conjunt de l'espanyola,
observem des de sempre que es caracteritza per un alt grau de concentracio,
tant a nivell geografic com empresarial, a través de les grans corporacions
estrangeres. Aixi, concentracio i transnacionalitzacié han estat els trets que han



Taula 10. Canals de comercialitzacio dels comics a Espanya
i Catalunya (2003)

Canal de venda % Espanya % Catalunya

Quioscos 37,4 39,9
Credit 18,4 17,6
Correu, clubs, Internet 15,5 16,1
Llibreries 14,8 13,0
Hipermercats 49 4,4
Resta 9,0 9,0
TOTAL VENDESA 254,2 84,2

A En milions d'euros.

Font: Dades de la Federacién de Gremios de Editores de Espafia (2004) i Precisa Research (2004).

desencadenat un interes gairebé nul per la identitat o I'expressié cultural autoc-
tones si no sén rendibles economicament. De fet, les grans fonografiques que
lideren el mercat estatal tenen la seva seu a Madrid, com ara la britinica EMI
Music (de Thorn EMI), l'alemanya BMG Ariola (de Bertelsmann), la japonesa
Sony Music (de Sony), les nord-americanes Warner Music (des de 2003 pro-
pietat del canadenc Edgar Bronfman) i Universal Music (actualment propietat
d'Universal International Music, d'Holanda, i VMG Recording, dels EUA), que
controlen conjuntament prop d'un 70% del mercat catala i del conjunt espa-
nyol. En aquest context, el 2004 es va produir la fusid entre les activitats mun-
dials de BMG Ariola i Sony a causa de la crisi internacional, donant lloc a
Sony BMG Music Entertainment®.

La poténcia d'aquests grups estrangers ha fet fracassar les iniciatives
empresarials catalanes que s'han donat al llarg del temps, per exemple,
Discos Belter, Edigsa o Conceéntric als seixanta i setanta. Aixo fa que en el
mercat catala s'hagin consolidat les mateixes transnacionals europees, nord-
americanes i japoneses que a la resta del mén, amb un control oligopolic del
mercat: cinc empreses, totes establertes a Madrid. La resta queda a mans d'un
conjunt de companyies molt menors (de capital espanyol o catald) que
comercialitzen productes propis —per exemple, musica classica, productes
mix o rock catala—, o de segells estrangers, excepte Vale Music, que ha tin-
gut un creixement espectacular arran del concurs televisiu Operacién Triunfo
els darrers anys.

Per tal de poder desglossar el mercat fonografic catala del conjunt de I'es-
panyol, tot i la dificultat que aixo0 suposa, com ja hem apuntat, hem consultat
les dades aportades per la International Federation of the Phonographic
Industry (IFPI, 2004a i 2004b), la Sociedad General de Autores y Editores
(SGAE, 2004) i els anuaris empresarials. Aquests indicadors ens permeten
plasmar alguns aspectes fonamentals del sector fonografic espanyol, per poder
situar Catalunya dins d'aquest context:

¢ Facturacié global: La facturacio global de la industria fonografica espa-
nyola va ser, el 2003, d'uns 531 milions d'euros, segons 1'Asociacion
Fonogréfica y Videografica Espafiola (AFYVE), la SGAE i la IFPI, amb un
creixement sostingut els darrers anys noranta i, a partir de 1999, una dismi-
nuci6 de les vendes anuals, a causa de l'auge de la copia privada i de la
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(6) Font: Sony BMG Music Entertainment
[En linia]: <http://www.sonybmg.com/faq.
htmI> [Consulta: abril de 2005].
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Aixi, cinc grans grups
transnacionals
controlen prop del
70% del mercat
fonografic intern
catala

Taula 11. Ranquing de vendes de cantants a Espanya (2003)

Intérpret Editor Exemplars
Alejandro Sanz Warner Music 2.500.000
Alex Ubago Warner Music 1.000.000
David Bustamante Vale Music 700.000
Mana = 700.000
La Oreja de Van Gogh Sony Music 550.000
UPA Dance Universal Music 500.000
Enya Warner Music 500.000
Nika - 400.000
Alejandro Vega - 400.000
Joan Tena - 400.000
Total vendes 10 primers 7.650.000
Total vendes Espanya 57.700.000

Font: Elaboracio propia amb dades d'AFYVE publicades a El Pais (2004).

pirateria al carrer a través del CD i d'Internet, fet que va suposar, el 2003,
entre un 10% i un 25% del total.

¢ Fonogrames venuts: Del total de 57,7 milions de fonogrames venuts el
2003 a Espanya, uns 53,8 milions han estat discos compactes (amb un gran
creixement els anys dos mil); un milio, cassets (amb una forta disminucio);
3,8 milions, senzills (amb un creixement sostingut), i només 10.000 discos
de llarga durada (amb una davallada drastica). Es van vendre, també, 1,6
milions de DVD musicals (SGAE, 2004).

e Origen del repertori: El 47% del repertori fonografic de 2003 era de
musica internacional (lleugera i pop/rock); el 46%, doméstica (sobretot
cantants melodics), 1 ¢l 7%, classica (IFPI, 2004).

® Grups d'edat: El grup d'edat que compra més musica continua sent el
jovent. Aixi, els menors de 25 anys representen el 34% dels compradors, i
la franja d'edat entre 25 i 34 anys suma el 31% de les vendes. A partir dels
35 anys les xifres disminueixen: un 19% de compradors tenen entre 35 i 44
anys; un 9%, entre 45 i 54, 1 un 7% tenen més de 55 anys.

¢ Albums més venuts: El 2003 els albums més venuts a Espanya van ser
dels cantants melodics espanyols (Alejandro Sanz) i Hatins (Mand) d'exit
internacional, tot i que, com en anys anteriors, els discos promoguts pel
programa televisiu Operacion Triunfo, de RTVE, van obtenir un cert éxit,
perd menor que el 2001 i el 2002, llevat de David Bisbal i David Busta-
mante (vegeu la taula 11).

e (Concentracié empresarial: Ja hem observat que la concentraci6 és la
caracteristica principal del mercat fonografic catala, igual que al conjunt de
I'espanyol i a nivell internacional. Aixi, cinc grans grups transnacionals
controlen prop del 70% del mercat intern catala (encara que sén majoristes
i no venen directament al public).



Taula 12. Principals grups editors de fonogrames a Espanya (2003)
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Grup Principal empresa Facturaci6® % mercat espanyol % mercat catala
Amb seu a Madrid

Sony/Bertelsmann Sony BMG Music 111,0 23,6 -
(Japé/Alemanya) Entertainment

Universal Int. Music Universal Music 79,0 13,4 -
(Holanda)

Edgar Bronfman (Canada)  Warner Music 70,9 20,2 -
Thorn EMI (Regne Unit) EMI Odeén 55,8 11,2 -
Prisa Gran Via Musical 54,2 5,9 -
Amb seu a Catalunya

Vale Music Vale Music 101,1 11,0 41,0
Blanco y Negro Blanco y Negro 13,5 2,6 25,0
Gema OD Gema OD 23,8 = =
Arcade Divucsa - 2,2 -
Discmedi Discmedi 3,3 0,4 6,0
Naive Naive - 1,7 5,0
Total facturacié 11 grups 512,6 92,2 -
Total facturacié fonografica a Catalunya 95,6 - 100
Total facturacié fonografica a Espanya 531,0 100 -

A Milions d'euros.

Font: Elaboracié propia amb dades de Fomento de la Produccion (2004b), Actualidad Econdémica (2004), Castillo (2004), Sociedad General de
Autores y Editores (2004), El Pais (2004) i L'Espectacle (2004).

El 2003 es van vendre
uns 10,4 milions de
fonogrames al
Principat, amb una
facturacioé d'uns 95,6
milions d'euros,
segons AFYVE; és a
dir, un 18% del total
de I'Estat

® Mercat catald: Es pot inferir que no existeixen diferéncies substancials
amb el conjunt espanyol, i per tant es podria calcular que el 2003 es van
vendre uns 10,4 milions de fonogrames al Principat, amb una facturacié
d'uns 95,6 milions d'euros, segons AFYVE; és a dir, un 18% del total de
I'Estat. Amb tot, el nivell de compra de fonogrames és més elevat (SGAE,
2004). Quant al comerg exterior, es van exportar CD musicals per valor de
400.000 euros i se'n van importar altres per valor de 10.000 euros, és a dir,
quantitats molt petites (Cambra del Llibre de Catalunya, 2004).

e Establiments de venda al piiblic: Les grans superficies i grans magat-
zems, amb un 70% de les vendes globals el 2002 (un 10% més que el
2001), continuen sent els espais més importants de venda al public, tant al
conjunt d'Espanya com especificament a Catalunya, desplagant progressi-
vament les botigues de discos (que es reparteixen el 30% restant) (SGAE,
2003: 276). A Catalunya, els estabiliments especialitzats més importants
s6n Discos Castelld (amb unes vendes de 15,2 milions d'euros €l 2003) i
Gong Discos (amb 25 botigues a tot Espanya).

® Internet: La generalitzacié d'Internet ha canviat substancialment la forma
de distribucio i venda de musica enregistrada, ja que en comptes de vendre
suports fisics (CD o LP), cada vegada més es distribueixen drets d'escolta a
través de la xarxa, fet que suposara en pocs anys un ter¢ del mercat. A par-
tir de 2003 han comengat a apare¢ixer a Europa nous serveis de comercialit-
zacio de musica a Internet, provinents dels EUA. Les empreses editores
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Taula 13. Ranquing de vendes de discos en catala (2003)

Intérpret Disc Exemplars
Sau Un grapat de canc¢ons 40.000
Lluis Llach Jocs 35.000
Sopa de Cabra El llarg viatge 22.500
Dusminguet Go 20.000
Lax'n'Busto Morfina 18.000
Diversos artistes Superclubitresifiu! 17.500
Lluis Llach i Josep Carreras Junts 15.000
GOossos El jardi del temps 12.500
Obrint Pas Terra 12.000
Gerard Quintana Senyals de fum 10.000
Total vendes 10 primers 202.500
Total vendes 20 primers 283.500
Total fonogrames venuts a Catalunya 10.400.000

Font: Elaboracié propia amb dades de L'Espectacle (2004) i Sociedad General de Autores y Editores
(2004).

veuen en aquestes formes de comercialitzacié en linia uns nous mecanis-
mes de venda legal. L'introductor d'aquest nou fenomen va ser Apple, amb
el llangament d'iTunes —comercialitzat a Espanya des de maig de 2003—
que, a través de diversos programes, pot oferir cangons per un euro i
albums sencers per 8,18 euros. Aixo el va portar a subministrar, a final del
mateix 2003, una mitjana de 500.000 descarregues setmanals al mon (IFPI,
2004b). Altres serveis d'aquest tipus de descarregues a la carta sén Napster
2.0, Rhapsody, MusicMatch i OD2. A Espanya, Tiscali ofereix aquest ser-
vei legal, el mateix que fa Prisacom, Vitaminic i MTYV, encara que aquest
nou mercat ara per ara és molt petit a Espanya (IFPI, 2004).

L'any 2003 es van ¢ Llengua catalana: L'any 2003 es van editar 208 fonogrames (generalment
editar 208 CD) en catala (segons l'Associaf:iFS de Cantants i In‘Eérprets Professionals en
fonogrames Llengua Catglana). Aquestes §dlc1ons a penes son distribuides fora dels Pai-
(generalment CD) en sos Catalans i rara vegada arriben als cinquanta mil exemplars (vegeu la tau-
9 . la 13). El mercat del disc en catala no mereix, doncs, deixant de banda algu-
di 'ca tala. Aques tf:'s nes excepcions, l'atencié dels grups editors i distribuidors transnacionals.
eaicions a penes son
distribuides fora dels ¢ Editores fonografiques: Els anys dos mil, el nombre d'empreses fonogra-
Paisos Catalans i rara fiques catalanes s'ha estabilitzat al voltant de la quarantena, encara que
vegada arriben als només la meitat tenen una activitat continuada. Destaquen Discmedi, Picap
cinquanta mil i Al-leluia Records, editores d'alguns intérprets de la Nova Cangé i del rock
q en catala. La tardor de l'any 2003, aquestes empreses van constituir 'Asso-
exemplars ciacié de Productors-Editors Fonografics i Discografics Catalans (Apecat)
L'Espectacle, 2004), encara que no ha tingut una influéncia destacada en el
p q g

mercat. Les editores independents catalanes més importants del bienni
2003-2004 continuen sent les que es dediquen a l'edicié de musica que es
comercialitza a tot I'Estat, com ara Vale Music (amb un creixement especta-
cular gracies als cantants d'Operacion Triunfo), Blanco y Negro, Gema OD

i Divucsa (vegeu la taula 12).
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Taula 14. Audiéncia dels grups i de les seves cadenes musicals a Catalunya (2004)

Grups catalans Cadenes musicals Audiéncia® Grups espanyols Cadenes musicals Audiéncia®

Flaix Radio Flaixbac 172.000 Prisa/Godo® 40 Principales 315.000
Flaix Flaix FM 149.000 Prisa/Godo® Cadena Dial 139.000
RM Radio Radio Tele-Taxi 245.000 Prisa/Godo® Maéaxima FM¢ 59.000
RM Radio Radio RM 48.000 Prisa/Godo® M80 Radio 53.000
Godo RAC 105 FM 105.000 COPE Cadena 100 136.000
Radio Club 25 Radio Club 25 81.000 RTVE RNE-Radio 3 -
CCRTV Catalunya Musica 34.000 RTVE RNE-Radio Clasica -
Onda Rambla Hit Radio 207.000

Ona Catalana Ona Mdsica 42.000

Total cadenes musicals catalanes
Total cadenes musicals espanyoles
Total audiéncia de radioformula a Catalunya

1.083.000
702.000
1.785.000

A Onada octubre-desembre de 2004, tret de Hit Radio, que correspon a I'onada d'abril-maig del mateix any.

B Prisa posseeix un 80% del capital i Godé, el 20% restant.
€ El 2002, Maxima FM va substituir Sinfo Radio.
Font: Elaboracié propia amb dades de I'EGM publicades al diari Avui, 10-12-2004, pag. 78.

® Pirateria: La pirateria esta en procés de creixement, com a resultat de la
gran davallada de preus de les enregistradores de discos compactes (i la
venda clandestina al carrer per part de grups organitzats) i del trafic que es
fa a través d'Internet. Segons una enquesta realitzada el 2002 per encarrec
de la SGAE, la pirateria del carrer (coneguda com a top manta) a Catalunya
tenia una incidéncia del 12%, i a la ciutat de Barcelona del 10%, és a dir
molt menor que a d'altres zones de 1'Estat com ara Madrid o Andalusia. A la
ciutat de Barcelona, no obstant aix0, aquesta pirateria va augmentar fins a
un 23% el 2003 (SGAE, 2004). Si bé a Espanya en general el bienni 2003-
2004 la pirateria presenta una tendéncia a la baixa, continua sent un proble-
ma comercial i econdmic per al sector fonografic. EI 2001 va suposar,
aproximadament, un 30% del mercat espanyol, és a dir uns 20 milions d'u-
nitats venudes il-legalment, que van significar uns 120 milions d'euros
(SGAE, 2002). EI 2002 el percentatge va baixar a un 22,9% del total de
copies venudes, i el 2003 va arribar al 21,9% (SGAE, 2004). El perfil del
comprador de CD pirates és forga jove, amb ingressos mitjans o baixos, i
els intérprets que l'interessen sén generalment famosos actuals en llengua
espanyola, sobretot David Bisbal i Alejandro Sanz.

3.2.1. Auge de la radioférmula musical autoctona

Des dels anys noranta s'ha produit un canvi forga important en el dial radiofo-
nic musical catala: nous grups empresarials autoctons (Flaix, RM Radio, Godd,
Radio Club 25 i Radio Estel) han anat desplagant del mercat els grans grups
empresarials madrilenys (liderats per Prisa i, en menor mesura, per la COPE,
Onda Cero Radio i RTVE), i han arribat a superar la meitat de I'audiéncia.
D'altra banda, les emissores publiques Catalunya Musica i RNE-Radio Cla-
sica continuen oferint musica classica al public catala, mentre que els grups
privats se centren en musica de llistes d'éxit (tant pop/rock anglosaxé com espa-

Des dels anys
noranta s'ha produit
un canvi forca
important en el dial
radiofénic musical
catala: nous grups
empresarials
autoctons han anat
desplacant del mercat
els grans grups
empresarials
madrilenys
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La musica en viu que
es fa a Catalunya,
tant classica com
moderna, continua
sent una activitat
cultural i economica
molt important, a
més de
complementaria de la
industria fonografica
en sentit estricte

(7) E12003 van actuar a Catalunya els brita-
nics The Rolling Stones, Paul McCartney,
Elton John, Robbie Williams, Simple Minds,
Bryan Adams i Peter Gabriel; els nord-ame-
ricans Bruce Springsteen, Metallica i Bon
Jovi; el catala Joan Manuel Serrat; els con-
cursants d'Operacion Triunfo, i els mexi-
cans Mand. Font: L'Espectacle (2004).

Taula 15. Assisténcia als principals esdeveniments musicals
de Catalunya (2003)

Tipus d'esdeveniment Espectadors
Concerts de musica classica a les sales 909.609
Festivals de pop/rock i generalistes 452.089
Concerts de musica lleugera a les sales 335.866
Festivals de musiques d'arrel 144.891
Circuits musicals 128.622
Festivals de jazz 123.592
Festivals de cang¢é d'autor 28.192
Total a Catalunya 2.122.861

Font: Elaboracié propia amb dades de L'Espectacle (2004).

nyol) o bé techno i musica lleugera espanyola, perd molt poca cang6 catalana.
En realitat, el que s'ha produit al Principat en la darrera década és I'entrada en el
negoci radiofonic de nous empresaris catalans que competeixen obertament
amb els espanyols ja instal-lats, perd sense variar gaire els continguts i amb una
programaci6 de misica en catald només de caire testimonial (vegeu la taula 14).

3.2.2. Trets fonamentals de la masica en viu

La misica en viu que es fa a Catalunya, tant classica com moderna, continua
sent una activitat cultural i economica molt important, a més de complementa-
ria de la indtistria fonografica en sentit estricte. D'acord amb informacions de
la SGAE (2004), les caracteristiques basiques de la musica en viu son:

e Activitat musical en viu: Catalunya representa una part proporcional sig-
nificativa del conjunt de I'Estat, sobretot pel que fa a la recaptacié dels
espectacles, tant de musica classica com de lleugera i pop/rock. El total d'a-
quests esdeveniments va suposar, el 2003, l'equivalent a un terg de tota la
facturacié de la industria fonografica al Principat. A nivell intern, pero,
continua estant molt centralitzada i amb un fort desequilibri ja que la
provincia de Barcelona acapara quasi un 90% dels ingressos i els especta-
dors totals (vegeu la taula 15).

¢ Sales d'audicid: Els recintes per a audicions al Principat que comptaven
amb una activitat estable el 2003 eren 2.200. En el cas de la musica classica
van destacar I'Auditori (33% de la recaptacio total al Principat), el Palau de
la Musica Catalana (28%) i el Gran Teatre del Liceu (17% del total),
seguits a gran distancia pel Castell de Perelada i la Basilica de Santa Maria
del Mar. Pel que fa a la misica moderna, més de la meitat de la recaptacid
va anar a parar a només vuit recintes (encapgalats pel Palau de Sant Jordi,
el Palau d'Esports i el Palau Municipal de Badalona).

® Macroconcerts: Els tretze principals macroconcerts de musica lleugera i
pop/rock celebrats a Catalunya I'any 20037 van recaptar uns 13,4 milions
d'euros, encara que els tres primers (The Rolling Stones, Springsteen i
McCartney) van acaparar un 57% del total.



® Promotors musicals: Segons L'Espectacle (2004), a Catalunya existeix
una gran concentracié empresarial entre els principals promotors de musica
lleugera i popular. L'any 2003 el més important va ser RGB Management
(amb uns 280.000 assistents als seus 248 espectacles), seguit de The Pro-
ject (182.000 assistents), Fusic (118.000 assistents), Batall Produccions
(55.000 assistents) 1 Tui Espectacles (27.000 assistents).

¢ Tipus de miisica predominant: Als recitals celebrats a Catalunya el 2003
va sobresortir el pop/rock (23%); el jazz, el blues i el soul (12,2%), i el fla-
menc (11,9%). Al conjunt de I'Estat també van destacar aquests géneres,
pero s'hi van afegir la cangd i el folklore espanyol.

3.3. Una industria videografica a punt d'esgotar-se

Catalunya, i 'Estat espanyol en general, no son una excepci6 dins de la tendén-
cia mundial a la concentracid del mercat de videopel-licules, el cinematografic,
el fonografic i el de videojocs, que esta dominat per un lobby integrat per grans
grups multimédia dels Estats Units, de la UE i del Japd. Aquestes corporacions
transnacionals tenen una gran habilitat i desplegament de marqueting i promo-
ci6 per atreure 1'espectador cap als productes de consum domeéstic —dirigits a
tota la familia, en especial al public infantil— i aix6 és clau en la comercialitza-
cié de les videopel-licules.

Segons el Ministeri de Cultura, les distribuidores videografiques més
importants al mercat espanyol els primers anys dos mil han estat Buena Vista
Home Entertainment (la venedora més gran de DVD, de Disney), Columbia
Tristar Home Video, Twentieth Century Fox Home Entertainment, Universal
Pictures Spain, Warner Home Video (en societat amb el grup francoespanyol
Sogecable) i Cinema International Corporation. Per la seva banda, també hi ha
un grup d'empreses espanyoles que intervenen en aquest negoci, com ara la
citada Sogecable i I'ens pliblic RTVE, i les catalanes Filmax, Laurenfilm i
Manga Films.

Tal com passa amb la industria fonografica, resulta dificil desglossar el
mercat videografic catala del conjunt espanyol. Per aix0, i d'acord amb les
dades de la SGAE (2004) i l'empresa Deluxe Video Services, es presenten
alguns trets caracteristics del sector videografic espanyol, per tal de situar
Catalunya en aquest context:

¢ Distribuidores: A Espanya, les 21 empreses distribuidores de videopel-licu-
les més importants van sol-licitar 3.184 titols per a la seva qualificaci6 al
Ministeri de Cultura l'any 2003, encara que les transnacionals esmentades
acaparaven els primers llocs quant al volum de vendes (SGAE, 2004).

® Facturacio: L'any 2003 el mercat catala de videopel-licules va acaparar
uns 154,4 milions d'euros (SGAE, 2004), un 20% dels 771,9 milions que es
van facturar al conjunt de !'Estat. Del total espanyol, un 70% corresponien
a vendes i un 30% a lloguers, en la mateixa tendéncia que a la resta de la
UE, 1 amb un fort creixement de les vendes. També s'adverteix un augment
molt important del DVD (sobretot en les vendes), que va suposar un 73%
del total (el 2002 només representava un 17%), i la consegiient disminucid
del format VHS.

CAPITOL 7

IndUstries culturals d’edicid
discontinua: editorial, fonografica,
videografica, multimedia

Als recitals celebrats
a Catalunya el 2003
va sobresortir el
pop/rock (23%); el
jazz, el blues i el soul
(12,2%), i el flamenc
(11,9%)

A Espanya, les 21
empreses
distribuidores de
videopel-licules més
importants van
sol-licitar 3.184 titols
per a la seva
qualificacio al
Ministeri de Cultura
I'any 2003



162

PART |

La situacié dels mitjans

A Barcelona tenen la
seu social les
empreses
independents Filmax
Video, Laurenfilm i
Manga Films, que
disposen d'una quota
de mercat important
al conjunt de I'Estat

Taula 16. Principals grups editors i distribuidors de videogrames a
Espanya (2003)

Grup Principal empresa Facturaci6® Nombre
de videos®

Amb seu a Madrid

Walt Disney (EUA) Buena Vista Home 165,8 84
Entertainment

Sony {(Japd) Columbia Tristar 94,6 70
Home Video

Deluxe (EUA) Deluxe Media Services 68,0 82

General Electric (EUA) Universal Pictures Spain 64,7 134

Time Warner (EUA) Warner Home Video 60,0

Aurum Inc. (EUA) Aurum Producciones 49,2 =

News Corporation (EUA) Twentieth Century Fox 38,4 156

Home Entertainment

Viacom (EUA) Paramount Home 18,0 128

Entertainment
Amb seu a Catalunya

Filmax Filmax Video 91,8 =
Laurenfilm Laurenfilm 58,5 -
Article Manga Films 51,6 174
Enciclopédia Catalana Enciclopedia Catalana - 56
Total 11 grups principals 760,6 884
Total a Catalunya 154.4 -
Total a Espanya 7719 4.004

A Milions d'euros.
8 Nombre de videogrames comercialitzats.

Font: Elaboraci6 propia amb dades de Fomento de la Produccion (2004a i 2004b), Actualidad
Econémica (2004) i Sociedad General de Autores y Editores (2004).

¢ Concentracié empresarial: A Barcelona tenen la seu social les empreses
independents Filmax Video, Laurenfilm i Manga Films, que disposen d'una
quota de mercat important al conjunt de I'Estat. Amb tot, les grans corpora-
cions nord-americanes que es dediquen a la distribucioé tenen totes la dele-
gacidé a Madrid i controlen el lloguer i la venda dels principals titols de
videopel-licules (vegeu la taula 16).

® Videoclubs: L'any 2003 (SGAE, 2004), Catalunya concentrava el 20%
dels videoclubs de I'Estat (1.161 establiments dels 5.800 del total espa-
nyol). A Catalunya destaquen les xarxes de Blockbuster (amb 21 locals) i
Traud, i la botiga barcelonina Video Instan, la més important del Principat
(vegeu la taula 17). Les cadenes més importants a I'Estat sén la nord-ameri-
cana Blockbuster (expropietat de Viacom, amb una facturacio de 45,5
milions d'euros el 2003 i 109 establiments) i les grans superficies com El
Corte Inglés, Carrefour i Continente. A més, al llarg dels anys dos mil s'ha
estes per Espanya la xarxa Cinebank, que el 2002 disposava de 1.450
expendedores automatiques de videopel-licules i que el 2004 havia aug-
mentat a 2.200.



Taula 17. Principals canals de lloguer i venda de videogrames a
Espanya (2002)

Canal Total Espanya Catalunya
Videoclubs

Blockbuster (EUA) 109 21
Video Drugstore 38 -
Boom Video 28 -
Broadway 21 -
Intercast + Galaxia 40 -
Grans magatzems

El Corte Inglés 92 -
Carrefour (Franga) 58 -
Continente (Franca) 56

Alcampo (Franca) 38 -
Fnac (Franca) 5 2
Media Markt 5 -
Total punts de venda i lloguer 5.800 1.161

Font: Elaboracié propia amb dades de la Sociedad General de Autores y Editores (2004).

Titols d'éxit: Els titols de major &xit comercial al mercat espanyol el 2003
van ser El sefior de los anillos. las dos torres (Columbia), Matrix reloaded
(Warner), Daredevil (Fox), Minority report (Fox), Mi gran boda griega
(Columbia) i La gran aventura de Mortadelo y Filemén (Universal/Soge-
pag), I'inica videopel-licula espanyola.

Géneres: La comedia, el drama, 'animacio i el thriller van ser els géneres
de videopel'licules preferits a Espanya el 2003, encara que destaca, també,
el musical en DVD. Com en anys anteriors, un terg de les videopel-licules
en lloguer i venda eren qualificades com a X (SGAE, 2004).

Nacionalitat de les videopel-licules: E1 2003 els titols europeus posats a
la venda al mercat espanyol van superar les produccions nord-americanes.
Aixi, dels 4.134 films disponibles al mercat aquell any, gairebé la meitat,
un 48,1%, eren europeus (17,2% espanyols i 30,9% de la resta) davant del
40,2% que procedien dels Estats Units. Aquestes xifres confirmen la
tendencia iniciada el 2002 en qué, amb un 48,2%, per primera vegada els
titols europeus van superar l'oferta dels nord-americans (42,9%). El
mateix 2003 les produccions d'origen japonés representaven el 7,3% i la
resta del mon, el 4,4%38.

Enregistraments a la televisié: El1 2003 es van fer molts enregistraments
videografics als diferents canals televisius espanyols (especialment a Ante-
na 3, Telecinco i La Primera), centrats sobretot en pel-licules, séries, docu-
mentals i els concursos Operacion Triunfo i Gran Hermano. El nombre de
copies va oscil lar entre 300.000 i 500.000 per gravacio.

Fascicles: Els darrrers anys han crescut altres formes de comercialitzacio
videografica a carrec de les empreses dedicades a I'edici6 de fascicles, que
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(8) Ministeri de Cultura [En linia] (2005):
“El cine y el video en datos y cifras”.
<http:/Avww.mcu.es/jsp/plantilla_wai jsp?id=
852&area=cine> [Consulta: maig de 2005].
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El baix nombre de
pel-licules doblades al
catala a les sales de
cinema fa que
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en aquesta llengua
sigui poc meés que
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2003, van sortir al
mercat 50 DVD i
videos en catala,
quatre dels quals
eren subtitulats

(9) Quant a definicions, vegeu el capitol
“Inddstries culturals d'edicié discontinua:
editorial, fonografica, videografica i mul-
timeédia” de I'I'nforme de la comunicacio a
Catalunya 2001-2002.

ofereixen col-leccionables de géneres cinematografics diversos amb video-
pel-licules incloses. També els diaris 1 revistes ofereixen titols classics
(nord-americans i cada vegada més espanyols). En poc temps aquest siste-
ma de venda, caracteritzat pel baix preu, ha sofert un canvi molt important
en el format ja que actualment es comercialitzen les videopel-licules en
DVD. Els editors de fascicles més destacats son els catalans Planeta DeA-
gostini i Ediciones Altaya (filials de Planeta), RBA Coleccionables, Salvat
Editores (filial del grup francés Lagardére) i Orbis-Fabbri (filial de I'italia
Rizzoli Corriere della Sera).

e Mercat catala: Es pot inferir que no existeixen difer¢ncies substancials
entre el mercat catala i el conjunt espanyol i, per tant, es podria calcular
que el 2003 es van facturar uns 154,4 milions d'euros, ¢s a dir un 20% del
total de 1'Estat. L'equipament doméstic és elevat: un 75,1% de les llars del
Principat compten, l'any 2004, amb aparells de video doméstic VHS, i un
55,8%, amb aparells de DVD, encara que l'audiéncia és molt menys impor-
tant que la d'altres mitjans amb més penetracid, com ara la televisi6 o la
radio (El Pais, 2005).

® Llengua catalana: El baix nombre de pel-licules doblades al catala a les
sales de cinema fa que l'oferta videografica en aquesta llengua sigui poc
més que testimonial. L'any 2003, van sortir al mercat 50 DVD i videos en
catala, quatre dels quals eren subtitulats (Secretaria de Politica Lingiiistica,
2004). La preséncia d'aquestes cOpies es veu afavorida per la politica
impulsada pel Departament de Cultura de la Generalitat, que fomenta el
doblatge i la distribucié de videogrames en catala a través de subvencions
directes o de publicitat, encara que una década més tard la llengua catalana
només és important en els videogrames infantils, en especial els d'anima-
ci6, a causa de la important influéncia que exerceixen TVC i l'escola.

3.4. Una indastria multimedia encara feble

El fenomen multimédia esta situat en una cruilla que aplega molts i variats sec-
tors econdmics, professionals i tecnologics, i en un context de desenvolupa-
ment permanent, cosa que provoca que les estadistiques siguin poc precises
perqué de seguida queden obsoletes. Altres dificultats afegides a I'hora de plan-
tejar-ne una analisi sén la manca de definicions clares i precises® i la separacié
de camps d'activitat. Tot plegat fa que l'analisi del sector sigui extremadament
dificil i complexa.

A Thora d'analitzar els productes multimédia cal tenir present que es poden
densenvolupar sobre diferents suports i, també, els diversos tipus d'aplicacions
que s'apleguen sota aquest nom. Pel que fa al format, existeixen mitjans en
linia (accessibles sobretot per Internet) i aplicacions fora de linia. Només
aquest segon tipus, en ser enregistrats en un suport tangible (disquet, CD,
DVD), es considera com una industria cultural d'edicié discontinua. Sobre les
aplicacions que poden contenir els productes multimédia, es consideren cinc
grans grups: videojocs; obres de referéncia editorials; obres d'art i cultura;
material educatiu i de formacid, i aplicacions professionals en el camp de la
publicitat i les relacions publiques, etc. Precisament, a Catalunya, com al con-
junt d'Espanya, els sectors multimedia més desenvolupats fins ara corresponen
a la industria editorial i als videojocs
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Taula 18. Nombre de titols de llibres multimeédia i en altres suports a Espanya i Catalunya (2003)

Llibres multimédia Espanya Catalunya Llibres en altres suports Espanya Catalunya
Llibres + CD-ROM + CD-I 951 277 Llibres electronics 3.912 583
Llibres + CD 185 83 Videollibres 195 49
Llibres + VHS o DVD 81 29 Audiollibres 115 18
Llibres + disquets 114 28 Microformes 19 12
Llibres + cassets 33 19 Diapositives 5 2
Llibres + diversos suports 14 2

Llibres + diapositives 2 0

TOTAL 1.380 438 TOTAL 4.246 664

Font: Elaboracié propia amb dades del Ministerio de Cultura (2004).

3.4.1. El suport multimédia a la indastria editorial

La industria editorial s'ha enriquit amb diversos materials utilitzats com a suport
o complement del llibre o fascicle, que es van introduir per potenciar la demanda
de I'edici¢ impresa davant el clar aveng del consum de productes audiovisuals.
La produccié de llibres multimédia'® a Catalunya el 2003 va ser només de
438 titols dels 24.734 titols inscrits a '[SBN, quantitat que suposava poc
menys d'un ter¢ del total espanyol. En canvi, l'edicio en altres suports (micro-
formes i CD-ROM, sobretot) va suposar 664 titols, una sisena part del total
espanyol. Encara que el nombre de titols editats a Catalunya ha crescut els
anys dos mil, ho ha fet en una proporcié molt menor que al conjunt de I'Estat.

® Llibres multimédia: L'any 2003 la majoria de llibres multimédia eren de
ciéncies socials i humanitats, de ciéncia i tecnologia i també de text. El
preu mitja era d'uns 32 euros, perd la tendéncia és a la baixa. Les editorials
catalanes van acaparar un 32% de la produccié total espanyola (cedint el
primer lloc a les de Madrid respecte a les dades de 2000) i, en linies gene-
rals, els editors privats van ser els principals productors (vegeu la taula 18).

® Llibres en altres suports: L'edicié electronica domina en aquest apartat i
esta sobretot a mans d'editors madrilenys. Pel que fa a les microformes,
practicament desaparegudes, només en queden a l'ambit universitari, ja que
les tesis doctorals s'editaven a Espanya en aquest format. Si ens fixem en
els continguts, la majoria també s6n de ciéncies socials i humanitats,
seguits a certa distancia pels de ciéncia i tecnologia.

¢ Mercat multimédia: Les empreses catalanes que editen en suports dife-
rents al paper sén un 34,5% del total, mentre que al conjunt espanyol van
ser un 30,6% el 2001, i un 32,9 el 2003. El nombre d'editors especialitzats
en aquests tipus de suport augmenta, tot i que la facturacié d'aquest subsec-
tor és quasi testimonial ja que amb prou feines arriba al 5,2% del total
espanyol (tres décimes més que 1'any 2001). Pel que fa al comerg exterior,
les edicions multimedia catalanes no representen una quantitat important.

e Concentracié empresarial: S'observa certa concentracié empresarial en
l'edicié de llibres multimédia i de llibres en altres suports i, encara que

Pel que fa al comerg
exterior, les edicions
multimeédia catalanes
no representen una
quantitat important

(10) El Ministeri de Cultura, a través de
'Agencia Espanyola de I'[SBN, distingeix
entre “llibre multimedia” (és a dir, format
conjuntament per un llibre en paper al qual
s'afegeix un altre document en suport au-
diovisual analogic o digital) i “llibre en al-
tres suports” (que només consta de docu-
ments audiovisuals o multimédia, és a dir,
sense anar acompanyat d'un llibre en paper).
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de superar des de
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altres industries
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(11) Font: ADeSe (2005) [En linia]: “La in-
dustria espaiiola de videojuegos facturé 790
millones de euros, una facturacion superior
a la del cine, el video y la musica grabada”.
<http://www.adese.es/web/prensa.asp> [Con-
sulta: maig de 2005].

Taula 19. Edicié multimedia a Espanya i Catalunya (2001 i 2003)

2001 2003

Concepte Total Espanya Catalunya Total Espanya

Sector editorial

Total editorials en actiu 210,0 90,0 230,0
Total facturacio® 127,7 - 146,4
Total exportacions® = 11,5 -

Total importacions® = 0,7 -

Llibres en altres suports (%)

CD-ROM 68,6 731 72,7
Cassets 38,2 37,9 24,9
VHS 34,8 36,7 24,6
Internet 25,0 32,5 23,5
Disquets 29,4 25,4 15,6
DVD 13,7 17,2 25,4
CD-I 11,3 8,1 14,4
Altres 2,5 3,5 4,4

A En milions d'euros.

Font: Elaboracié propia amb dades de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2002 i
2004), Precisa Research (2002) i Cambra del Llibre de Catalunya (2002).

resulta dificil accedir a dades de facturacié especifiques, pot considerar-se
sens dubte que els principals editors catalans sén els grups Planeta, Zeta i
Océano, que exporten una part important de la seva produccié a 'Ameérica
Llatina. També tenen certa preséncia en aquest subsector editorials menors
com Bosch o Vicens Vives, a més de la mateixa Generalitat de Catalunya.

3.4.2. Els videojocs fora de linia

El fenomen dels videojocs ha tingut un creixement espectacular a Catalunya
(com a la resta d'Espanya i al mercat internacional) els anys dos mil, fins al
punt de superar des de 2002 en volum de negoci (si s'inclou també el maquina-
ri), altres industries audiovisuals més tradicionals i consolidades com ara la
fonografia, el cinema i el video doméstic!!. De fet, és la industria cultural amb
una taxa de creixement més alta, encara que també sofreix cada vegada més els
atacs de la pirateria, com passa amb les altres tres.

Perd, de la mateixa manera que passa amb les altres industries audiovi-
suals, és molt dificil obtenir dades especifiques de Catalunya, ja que les escas-
ses estadistiques i enquestes fins ara han estat fetes sobre el conjunt espanyol.
Per tant, cal fer una estimaci6 aproximada de la realitat del Principat, a partir
de fonts com ara I'Asociacion Espafiola de Distribuidores y Editores de Soft-
ware de Entretenimiento (ADeSe, 2004) i els anuaris economics esmentats
més amunt.

Segons 'ADeSe (2004), amb seu a Madrid i que representa els interessos
dels grans editors de programari de videojocs transnacionals (fonamentalment
japonesos i nord-americans, i que només compta amb una empresa catalano-
italiana: Planeta DeAgostini Interactive), els anys dos mil el sector dels video-
jocs a Espanya ha conegut un creixement extraordinari:



Taula 20. Principals grups editors de llibres multimédia a Catalunya
(2003)

Grup Principal empresa  Facturaci6® Total titols
Zeta Zeta Multimedia 7,2 =
Planeta Planeta Actimedia 6,2 =
Planeta Planeta DeAgostini - 17
Planeta Altaya - S
Océano Océano - 83
Vicens Vives Vicens Vives - 57
Edebé Edebé - 28
Bosch Bosch - 23
Casals Casals - 18
Total 9 grups amb seu a Catalunya 134 226
Total llibres multimeédia a Catalunya 50,08 438
Total llibres multimédia a Espanya 146,4 1.380

A En milions d'euros.
8 Estimacio de |'autor.

Font: Elaboracié propia amb dades de Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004), Pre-
cisa Research (2004), Ministerio de Cultura (2004), Fomento de la Produccién (2004a i 2004b) i
Actualidad Econdmica (2004).

® Vendes globals: Els resultats de 1'any 2003 van confirmar la bona salut del
sector, amb una facturacié de 465 milions d'euros a Espanya (dels quals
aproximadament 86,5 milions a Catalunya), xifra que va representar un
creixement del 12% respecte a l'any anterior, €s a dir un augment molt
superior al del mercat mundial, que va ser de només el 3%. Aquesta quanti-
tat es divideix en 340 milions d'euros de venda de programari per a conso-
les i 125 milions d'euros de vendes de programari per a PC, i cal afegir-hi
uns altres 335 milions d'euros de maquinari de venda de videoconsoles, que
fan un total de 800 milions d'euros entre consoles i videojocs. Les dades
d'ADeSe disponibles de 2004 eleven la facturacié a Espanya fins als 790
milions d'euros, dels quals les vendes de programari van representar 515
milions d'euros, un 10,8% més que I'any anterior.

¢ Generes dels videojocs: Hi ha una clara diferéncia entre els géneres prefe-
rits dels videojocs per a consoles (sobretot acci6 i aventura) i els géneres
preferits per a PC (especialment estratégia) (vegeu la taula 21).

® Videojocs més venuts: El nombre de videojocs per a consoles tendeix a
augmentar progressivament. Ara bé, la majoria de videojocs son originals
(comprats en botigues especialitzades o en grans magatzems), i queden en
un segon terme els obtinguts mitjancant préstecs d'altres jugadors o bé els
enregistrats d'originals en CD-ROM i DVD o copiats d'Internet, encara que
la pirateria esta augmentant de forma accelerada (vegeu la taula 22).

® Mercat dels videojocs: A Espanya, més de 6,5 milions de persones juguen
amb els videojocs en PC o consola. El 57% dels usuaris tenen entre 14 i 34
anys, el 23% tenen menys de 13 anys i el 15% entre 35 i 49 anys. Pel que
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Prop del 50% dels
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juguen entre cinc i
deu hores per
setmana

Taula 21.
Segmentacio de vendes de videojocs per géneres a Espanya (2003)

Génere % Consoles % PC
Accié 31,2 14,2
Aventura 22,2 15,0
Curses 14,7 6,1
Esports 14,6 6,4
Plataforma 10,9 2,0
Estrategia 4,5 41,8
Simulacio 0,3 3,6
Altres 1,4 10,8
Total facturacié® 340,0 125,0

A En milions d'euros.

Font: Elaboracié propia amb dades de I'Asociacion Espafola de Distribuidores y Editores de Soft-
ware de Entretenimento (2004).

Taula 22.
Videojocs més venuts a Espanya (2003)

Mes Videojoc Plataforma
Gener Grand theft auto: vice city PlayStation 2
Febrer Grand theft auto: vice city PlayStation 2
Marg Praetorians Ordinador personal
Abril Tom Clancy's splinter cell PlayStation 2
Maig Enter the Matrix PlayStation 2
Juny Enter the Matrix PlayStation 2
Juliol Pokemon Rubi Game Boy Advance
Agost Pokemon Rubi Game Boy Advance
Setembre Formula One 2003 PlayStation 2
Octubre Pro evolution soccer 3 PlayStation 2
Novembre FIFA Football 2004 PlayStation 2
Desembre FIFA Football 2004 PlayStation 2

Font: Elaboracio propia amb dades de |' Asociacion Espaiiola de Distribuidores y Editores de Soft-
ware de Entretenimento (2004).

fa al sexe, un 65% son homes. El perfil del jugador mostra diferéncies quan
s'analitzen separadament les consoles dels PC, ja que en el cas de les pri-
meres, un de cada tres jugadors t€ menys de 14 anys, mentre que el jugador
de PC és més gran: el 36% té entre 14 i 24 anys i un 19% és major de 35
anys (ADeSe, 2004).

e Habits de consum: E1 40% dels jugadors espanyols de videojocs entre 13 i
35 anys juguen molt freqiientment (de tres a set dies per setmana). Prop del
50% dels jugadors habituals dediquen entre una i cinc hores per setmana als
videojocs, mentre que un 30% hi juguen entre cinc i deu hores per setmana.
Per als jugadors habituals, els videojocs son la segona opcié d'oci després de



Taula 23.

Facturacio dels principals grups editors de videojocs a Espanya (2003)

Grup Principal empresa Facturacié®
Sony (Jap6) Sony Computer Entertainment 268,3
Nintendo (Japé) Nintendo Espafia 127,2
Electronic Arts (EUA) Electronic Arts Software 95,5
Wisdom (Espanya) Proein 47,9
Vivendi Universal (Franca) Vivendi Universal 18,7
Konami (Japd) Konami 18,4
Total 6 grups més importants® 576,0
Total facturacié videojocs a Catalunya 86,5
Total facturaci6 videojocs a Espanya 465,0

A En milions d'euros.

8 La quantitat és superior al total del mercat espanyol a causa que aquests grups inclouen a la
seva facturacié altres tipus de productes a més dels videojocs.

Font: Elaboracié propia amb dades de Fomento de la Produccién (2004a i 2004b), Actualidad
Econdmica (2004) i Asociacion Espaiiola de Distribuidores y Editores de Software de Entreteni-
mento (2004).

la televisid, encara que per als joves d'entre 16 i 18 anys és la primera. El
70% dels jugadors ho fan a casa i només un 12% en cibercafés o salons de
joc, ien un 60% hi juguen acompanyats d'amics (ADeSe, 2004).

® Concentracié empresarial: El bienni 2003-2004 es manté la gran con-
centracié del sector que ja es va detectar els anys anteriors. Els productors
de videoconsoles i els editors de videojocs per a aquestes i per als ordina-
dors personals estan integrats en corporacions japoneses com ara Sony
(PlayStation 1 i 2 i videojocs), Nintendo (Game Boy Advance, Gamecube
i videojocs), Sega (videoconsoles i videojocs) i Konami (videojocs); les
nord-americanes Microsoft (Xbox i videojocs) i Electronic Arts (video-
jocs); la francesa Vivendi Universal (videojocs), i I'espanyola Proein
(videojocs), que controlen la practica totalitat del mercat espanyol i, per
tant, també del catala (vegeu la taula 23).

4. Conclusions

El bienni 2003-2004 les quatre indistries culturals d'edicié discontinua analit-
zades en aquest capitol mantenen les desigualtats en el desenvolupament i la
implantacié empresarial i social que s’havia detectat des de final de la década
dels noranta.

La indtstria editorial continua sent la més solida i esta fortament arrelada
en el mercat interior catala. Les editorials catalanes treballen simultaniament
en catala i en castella des del segle XIX i aix0 els ha donat una projeccid sobre
el conjunt de 1'Estat. Aixi, venen productes a tot 1'Estat i exporten sobretot a
I'América Llatina, fet que ha permes desenvolupar un teixit industrial potent.
Aixo ha fet possible disposar d'empreses competitives que editen en catala.

En canvi, les industries audiovisuals presenten una situacié molt empobri-
da, generada per la inexisténcia d'empreses potents i competitives (tant al mer-
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cat interior com a l'exterior). El resultat sén unes indistries cinematografica,
videografica, fonografica o multimédia catalanes poc competitives ja que no
disposen de les eines amb qué treballa la competéncia, sobretot madrilenya i
dels paisos més desenvolupats del mon (infraestructura industrial, empresarial,
financera i artistica).

Aquestes desigualtats entre industries culturals cs doncn cn un context en cl
qual la convergéncia tecnologica sembla abocar-les a integrar-se a la xarxa
Internet. A curt i mitja termini és dificil que aquesta convergéncia porti a la
desaparicio de les quatre inddstries analitzades. Tot i aix0, el bienni 2003-2004,
la circulacio per Internet de continguts editorials i audiovisuals no és encara sig-
nificativa, perd si que ho és ja en el cas de la fonografia (amb la implantaci6 del
format MP3 i nous sistemes de distribucio) i dels formats multimedia. El repte
per a Catalunya és gran i depén sobretot d'ella mateixa per sortir-se'n o no. Per
tant, son cada vegada més importants la formacid professional, el desenvolupa-
ment tecnologic, les grans inversions i les aliances estratégiques.

Referéncies

Actualidad Economica (2004): “Cuales son, cuanto venden y quién manda en
las 5.000 mayores empresas”, a Actualidad Econdémica, nim. 2.419,
Madrid, Recoletos Grupo de Comunicacion, pag. 20-250.

Aguilera, Miguel de (2004): “La institucionalizacién de una industria cultural.
Estructura y desafios de la industria de los videojuegos”, a Telos, num. 59,
Madrid, Fundacion Telefénica, pag. 38-44.

Asociacion Espafiola de Distribuidores y Editores de Software de Entreteni-
miento (2004): Anuario memoria 2003. Madrid: ADeSe.

Cambra del Llibre de Catalunya (2004): Comerg exterior 2003: editors de
Catalunya. Barcelona: Cambra del Llibre de Catalunya.

Castillo, Jordi (ed.) (2004): Informe empresarial de Catalunya, 2004. Barcelo-
na: Grup Dossier: Unidn Fenosa.

Departament de Cultura (2004): Estadistiques culturals de Catalunya 2003.
Barcelona: Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya.

Departament de Cultura; Institut d'Estadistica de Catalunya (2002): Enquesta
de consum i practiques culturals de Catalunya, 2001 : resultats sintétics.
Barcelona: Generalitat de Catalunya.

L'Espectacle (2004): Anuari 2004 de la musica i l'espectacle als Paisos Cata-
lans. Barcelona: Grup Enderrock.

Farré, Pedro (2004): “Mafias y pirateria cultural”, a FP: Foreign Policy Edi-
cion Espafiola, nim. 6, Madrid, FRIDE, pag. 62-67.

Federacion de Gremios de Editores de Espaiia (2002): Comercio interior del
libro en Espafia, 2001. Madrid: FGEE.

Federacion de Gremios de Editores de Espafia (2004): Comercio interior del
libro en Esparia, 2003. Madrid: FGEE.

Federacion Espafiola de Camaras del Libro (2004): Comercio exterior del libro
2003. Madrid: Fedecali.

Fernandez Blanco, Victor [et al.] (2002): Cinéfilos, videoadictos y telespecta-

dores: los perfiles de los consumidores de productos audiovisuales en
Espafia. Madrid: SGAE: Fundacion Autor.



Fomento de la Produccién (2004a): Esparia 30.000: edicién 2004. Barcelona:
Fomento de la Produccion.

Fomento de la Produccion (2004b): Las 2.000 mayores empresas espafiolas.
Barcelona: Fomento de la Produccion.

Harguindey Barrio, Breixo [En linia] (2004): Informe 2003. La produccion de
comics en Espafia. Barcelona: La Guia del Cémic <http://www.laguiadel
comic.com/noticias/InformeBreix02003.pdf> [Consulta: maig de 2005].

Institut d'Estadistica de Catalunya (2004): Anuari estadistic de Catalunya
2004. Barcelona: Idescat.

International Federation of the Phonographic Industry (2004a): The recording
industry in numbers 2004. Londres: IFPL

International Federation of the Phonographic Industry (2004b): The recording
industry: commercial piracy report 2004. Londres: TFPI.

Jones, Daniel E. (2002): “La integraci6 entre televisio i fonografia: el negoci
d'Operacién Triunfo”, a Ambits de Politica i Societat, nim. 24, Barcelona,
Col-legi de Doctors i Llicenciats en Ciéncies Politiques i Sociologia de
Catalunya, pag. 22-24.

Jones, Daniel E. (2003): “La globalitzacié comunicativa a Catalunya: proces-
sos i tendéncies”, a Tripodos, nim. 14, Barcelona, Facultat de Ciéncies de
la Comunicaci6 Blanquerna de la Universitat Ramon Llull, pag. 29-44.

Martin, Antonio (2003): “Notes sobre la industria del comic en el periode
1973-2003”, a Item, nim. 34, Barcelona, COBDC, pag. 35-44.

Martinez i Catalan, Jordi [et al.] (2002): “Pirateria audiovisual: una problema-
tica desbordada”, a Catalunya Musica: Revista Musical Catalana, nim.
211, Barcelona, Catalunya Musica Revista Musical Catalana, pag. 23-29.

Ministerio de Cultura (2004): Panordmica de la edicion espafiola de libros,
2003. Madrid: Ministerio de Cultura.

Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte (2002): Las cifras de la cultura en
Esparia: estadisticas e indicadores, edicién 2002. Madrid: Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte.

Observatoire Européen de I'Audiovisuel (2004): Annuaire statistique. cinéma,
télevision, vidéo et nouveaux médias en Europe, 2004. Estrasburg: Conseil
de I'Europe.

Pais, EI (2004): Anuario El Pais 2004. Madrid: Ediciones EI Pais.
Pais, El (2005): Anuario El Pais 2005. Madrid: Ediciones El Pais.

Precisa Research (2002): Informe de comercio interior 2001. Gremi d'Editors
de Catalunya. Madrid: Gremi d'Editors de Catalunya: Federacion de Gre-
mios de Editores de Espaiia.

Precisa Research (2004): Informe de comercio interior 2004. Gremi d'Editors
de Catalunya. Madrid: Gremi d'Editors de Catalunya: Federacion de Gre-
mios de Editores de Espafia.

Rebollo Ena, Alvaro (2003): La distribucién de misica en Internet: andlisis
tecnolégico, marco regulatorio y modelos de negocio. Madrid: SGAE.

Roselld, M. Luisa (2004): “Las discograficas luchan por su supervivencia:
concentrarse o morir”, a Telos, num. 58, Madrid, Fundacién Telefénica,
pag. 127-129.

Secretaria de Politica Lingiiistica (2004): Informe de politica lingiiistica 2003.
Barcelona: Generalitat de Catalunya.

CAPITOL 7

Inddstries culturals d'edicié
discontinua: editorial, fonografica,
videografica, multimeédia

171



PART |

172

La situacié dels mitjans

Sociedad General de Autores y Editores (2003): 4nuario SGAE 2002 de las
artes escénicas, musicales y audiovisuales. Madrid: SGAE: Fundacion
Autor.

Sociedad General de Autores y Editores (2004): Anuario SGAE 2004 de las
artes escénicas, musicales y audiovisuales. Madrid: SGAE: Fundacion
Autor.

Tejeiro Salguero, Ricardo i Manuel Pelegrina del Rio (2003): Los videojuegos:
qué son y como nos afectan. Barcelona: Ariel.



