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El bienni 2003-2004 la situacid de la llengua
catalana als mitjans de comunicacio tendeix

a l'estabilitzacio, si bé amb fragilitat. Tot i
mantenir la proporcid d'un exemplar venut

en catala per tres en castella, el context recessiu
de la difusio ha afectat especialment la premsa
en llengua catalana. La radio encara és el mitja
més normalitzat, i en televisio es consolida
I'associacio del catala a les emissores publiques.
De fet, les politiques publiques son clau, tot i
que, malgrat els ajuts, el catala encara és
marginal al cinema; a Internet s'ha incrementat
la preséncia de la llengua catalana gracies

a la societat civil.
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La situacié dels mitjans

El periode 2002-2004,
la situacio de la
llengua als mitjans
de comunicaci6
convencionals

a Catalunya es
caracteritza, d'una
banda, per

la continuitat de la
coexisténcia,

i de vegades
competéncia, entre
el castella i el catala

(1) Aquest capitol conté els resultats de la
investigaci titulada “El catala als mitjans
de comunicacié a Catalunya (Premsa, radio,
televisio, Internet, inddstries culturals)
(2001-2003)”, realitzada en el marc del pro-
grama de recerca de I'Institut d'Estudis Ca-
talans.

(2) El canvi fonamental en la difusié de
premsa en catala es produeix a partir del 28
d'octubre de 1997, amb la doble edicié d'E/
Periodico de Catalunya: amb 81.364 exem-
plars difosos al Principat el 1998 (dades de
'0OJD) va representar el 51,5% de la difu-
si6 dels 6 diaris i un bisetmanari escrits in-
tegrament en catala.

1. Introduccio?

El periode 2002-2004, la situaci6 de la llengua als mitjans de comunicaci6
convencionals a Catalunya es caracteritza, d'una banda, per la continuitat de la
coexisténcia, i de vegades competéncia, entre el castella i el catala. Si bé hi ha
diferéncies significatives entre mitjans —en una gamma de situacions diverses
entre el cinema a un extrem i la radio a l'altre—, aquest estat de coses ha canviat
relativament poc en el bienni. De fet, fins i tot ha tendit a estendre's a Internet,
on el trilingiliisme —per la preséncia de 'angles— sembla que perd pes ja que a
mesura que augmenten els usuaris de la xarxa el castella i el catala, per aquest
ordre, guanyen terreny. L'augment de la diversitat lingiiistica, en canvi, arriba
en aquest periode en els mitjans que s'adrecen als immigrants i als turistes.

En segon lloc, i en I'ambit de la politica lingiiistica amb relaci6 als mitjans
de comunicacid, d'una banda, en el periode s'han mantingut les disposicions de
la Llei de Politica Lingiiistica de 1998 i, en aquest sentit, hi ha hagut continui-
tat. Tot i aix0, el govern tripartit de la Generalitat format després de les elec-
cions de novembre de 2003 ha introduit canvis en la convocatoria d'ajuts als
mitjans en catala, el més significatiu dels quals ha estat I'extensio a la premsa
gratuita, la radio i la televisié i els mitjans digitals.

2. Premsa

2.1. Premsa diaria

La difusi6 de la premsa diaria d'informaci6 general en catala a Catalunya es
caracteritza per l'estabilitat en termes relatius. Aixi, entre 19982 i 2003, la pro-
porcid lingiiistica de diaris d'aquest tipus venuts a Catalunya es manté a I'en-
torn d'un diari en catala per cada tres en castella (vegeu la taula 1).

Tot i el manteniment de la proporcionalitat, cal remarcar que el context
recessiu general de la premsa diaria dels anys dos mil ha incidit especialment
en la premsa diaria en catala. Aix{, si considerem les xifres de vendes de 1998
com a index 100, les vendes en catala de 2003 han perdut 14.202 exemplars i
han caigut fins a 91,00, i en castella, amb 29.415 exemplars menys, baixen fins
a93,34.

Aquests comportaments desiguals es poden explicar, en part, per les
diferéncies entre les vendes totals (difusié global) i les del Principat (difusié a
Catalunya), tal com s'observa a les taules 2 i 3. Aixi, entre 1999 i 2003, la difu-
sio global de la premsa diaria d'informacié general editada a Catalunya en cas-
tella de forma exclusiva o majoritaria només perd 1.624 exemplars (-0,4%),
davant dels 16.701 exemplars menys (-3,9%) venuts al Principat. Per a la
premsa editada a Catalunya en catala, les xifres son més semblants, ja que el
seu mercat s'hi concentra de forma molt més significativa: la difusié global
d'aquests diaris es redueix —sempre de 1999 a 2003— 8.680 exemplars (-5,6%),
davant de la pérdua dels 9.108 exemplars menys venuts a Catalunya (-6,0%).

En canvi, considerant el marc temporal de 1999 a 2003, en audiéncia de la
premsa diaria a Catalunya s'observa una tendéncia general a ['augment. Aixi,
en nou dels deu casos en que es disposa de dades (vegeu la taula 4), el nombre
de lectors augmenta. Els increments percentualment més significatius del
periode sén els d'4ABC (176,8%), El Mundo del siglo XXI (114,1%) —als quals
caldria afegir el d'El Pais (32,1%) en premsa de penetracio en castella— i, en
catala, Avui (46,8%), El Punt (45,3%) 1 Segre (35,4%).
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La llengua
Taula 1. Difusié de premsa diaria a Catalunya per llengua (1998-2003)
1998 % 1999 % 2000 % 2001 % 2002 % 2003 %
Catala  157.919 26,3 152.825 26,2 147.370 259 142437 254 140713 251 143.717 258
Castella 442.040 73,7 429.490 73,8 420555 74,1 418312 74,6 420999 749 412.625 74,2

Font: Elaboracié propia a partir de dades de |'Oficina de Justificacié de la Difusié (OJD).

Taula 2. Difusié6 de la premsa diaria d'informacié general editada a Catalunya en catala (1999-2003)

Difusié a Catalunya

Variacié 1999-2003

Difusié global
Variacié 1999-2003

Capgalera 1999 2001 2003 Exemplars % 1999 2001 2003 Exemplars %

El Periédico

de Catalunya® 75.999 64.834 67.067 -8.932 -11,7 77.773 66.435 69.356 -8.417 -10,8
Avui 30.646 29.565 27.273 -3.373 -11,0 31.840 30.628 28.368 -3.472 -10,9
El Punt 22,909 22.988 23.843 934 4.1 22.960 23.083 23.843 883 3,8
Regié 7 9.205 8.928 8.728 -477 -5,2 9.252 9.005 8.922 -330 -3,6
Diari de Girona 6.589 7.834 8.105 1.516 23,0 6.675 7.915 8.161 1.486 22,3
Segre® 5.248 5.813 6.308 1.060 20,2 5.359 5.847 6.365 1.006 18,8
El 9 Punt® 2.229 2.474 2.393 164 7,4 2.229 2.474 2.393 164 7.4
TOTAL 152.825 142.436 143.717 -9.108 -6,0 156.088 145.387 147.408 -8.680 -5,6

AEdici6 en catala. |

B Abans, £/ 9 Nou (Vallés Occidental).
Font: Elaboracio propia a partir de dades de I'Oficina de Justificacié de la Difusio (OJD).

Taula 3. Difusié de la premsa diaria d'informacié general editada a Catalunya en castella

totalment o majoritariament (1999-2003)

Difusié a Catalunya

Variacié 1999-2003

Difusio global
Variacié 1999-2003

Capgalera 1999 2001 2003 Exemplars % 1999 2001 2003 Exemplars %
La Vanguardia 192.038 185.583 183.688 -8.350 -4,3 205.126 198.337 205.330 204 0,1
El Periédico

de Catalunya* 113.784 95.007 95.490 -18.294 -16,1 117.147 100.155 101.155 -15.992 -13,6
Diari de Tarragona 13.709 14.251 14.920 1.211 8,8 13.838 14.350 15.031 1.193 8,6
Segre” 7.761 7.366 7.145 -616 -7,9 8.168 7.402 7.209 -959 -11,7
Diari de Sabadell 6.087 5.920 5.651 -436 -7,2 6.123 5.955 5.685 -438 7.1
Diari de Terrassa 5.324 5.449 5.582 258 4,8 5.362 5.496 5.611 249 46
La Manana 5.209 5.418 5.262 53 1,0 5.681 5.967 5.732 51 0,9
El Pajis® 54.656 56.405 55.121 465 0,8 60594 62436 61.830 1.236 2,0
El Mundo

del siglo XXIP 17.155 18.052 14.440 -2.715 -15,8 17.155 18.052 14.486 -2.669 -15,6
ABC® 9.825 10.945 10.271 446 4,5 9.825 10.945 10.271 446 4,5
La Razén© 3.778 13.850 15.055 11.277 298,5 - 13.850 15.055 - -
TOTAL 429.326 418.246 412.625 -16.701 -3,9 449.019 442.945 447.395 -1.624 04

A Edicio en castella.

8 Edici6 de Catalunya d'aquestes
publicacions estatals.

€ No hi ha edicié de Catalunya. Difusié a Catalunya de I'edici6 estatal
d’aquesta publicacid.

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Oficina de Justificacié de la Difusié (OJD).
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(3) D'acord amb les dades de I'Associacio
Catalana de Premsa Gratuita (ACPG), a la
qual pertanyen tots dos, la proporcio de ca-
tala equival a la meitat del contingut redac-
cional. En un estudi d'elaboracié propia de-
senvolupat el 2003 les proporcions que es
van identificar per al catala eren a l'entom
del 25% en el primer cas i el 45% en el se-
gon. El diari gratuit Qué! (2005), promogut
pel grup espanyol Recoletos, l'utilitza en una
Proporcio menor.

(4) Segons Mateu Ros, president de I'As-
sociacio Catalana de Premsa Gratuita
(ACPQG), al Congrés d'Editors de Publica-
cions Periodiques, el febrer de 2005 a Sa-
lamanca. Associacié Catalana de Premsa
Gratuita [En linia] (2005): “Ros reivindica
els gratuits com la nova premsa comarcal
catalana”. <http://Awvww.premsagratuita.com/
default.php?seccio=155&fi11=688> [Con-
sulta: maig de 2005]. L'ACPG aplega 38
publicacions associades que, en conjunt,
utilitzen el catala en un 85% dels contin-
guts redaccionals, segons la mateixa asso-
ciacio (Font: Associacid Catalana de Prem-
sa Gratuita [En linia] (2005): <http://www.
premsagratuita.com/default.php?
seccio=153> [Consulta: maig de 2005]).

(5) Font: Direccid d'El 9 Esportiu de Cata-
lunya. Comunicacié personal, maig de 2005.
Vinculat a Comit, el diari es ven al quiosc
independentment o bé amb Ef Punt, Segre,
Regio 7 o Diari d'Andorra,

(6) Font: Direccid de Dossier Economic de
Catalunya. Comunicacio personal, abril de
2005. Es ven independentment al quiosc i,
a partir de 2002, també es distribueix amb
El Punt, Regio 7 i EI 9 Nou, mitjangant un
acord amb Comit

Taula 4. Audiéncia de premsa diaria a Catalunya (1999-2003)

Variacié 1999-2003

Capgalera 1999 2001 2003 Lectors %
El Periodico 772.551 705.640 735.435 -37.116 -4,8
de Catalunya

La Vanguardia 591.825 599.010 632.757 40.932 6,9
El Pais 188.110 191.897 248.448 60.338 32,1
El Punt 106.000 115.000 154.000 48.000 45,3
Avui 91.200 90.896 133.920 42.720 46,8
Segre 65.000 82.000 88.000 23.000 35,4
Diari de Tarragona 74.000 81.000 90.000 16.000 21,6
Regié 7 52.000 - 62.000 10.000 19,2
Diari de Girona - 61.000 =

El Mundo 31.120 43.608 66.633 33.513 1141
del siglo XX|

ABC 10.140 14.436 28.070 17.930 176,8
La Razon = - 25.875 - =
Metro Directe = 354.000 602.448 = =
20 Minutos Barcelona - 188.000 496.596 = =

Font: Dades d'Anuario El Pais (2000-2003) i Control de Publicidad y Ventas. Anuario (2000-2003).

Cal tenir en compte que un dels creixements més forts es produeix en els
dos diaris gratuits Metro Directe i 20 Minutos Barcelona que, entre 2001 i
2003, augmenten un 70,2% i un 164,1%, respectivament. Nascuts el 2000 i el
2001 i promoguts pels grups transnacionals Metro International (suec) i
Schibsted (noruec), respectivament, aquests dos diaris, que utilitzen el castella
i, en menor mesura, el catala?, il-lustren la consolidacio de la premsa gratuita,
que es presenta com a “nova premsa comarcal catalana”?.

Quant a la premsa diaria especialitzada en esports, atenent a les publica-
cions amb difusi6 controlada per I'OJD, totes en castella, es mantenen les
vendes a Catalunya: les capgaleres originaries de Catalunya Mundo Deporti-
vo 1 Sport i les dues de Madrid 4s i Marca difonien conjuntament al Princi-
pat 169.526 exemplars el 2002 i 167.394 I'any 2003. La perdua de 2.132
exemplars en aquest bienni s'ha d'emmarcar en un context més general de
tendéncia a l'estabilitat. D'altra banda, cal tenir en compte que des de gener
de 2002 també s'ha incorporat en aquest sector £/ 9 Esportiu de Catalunya,
sense control de I'OJD i amb una difusio, segons l'empresa editora, de 57.000
exemplars®. Si bé aquestes xifres no es poden comparar en no estar mesura-
des amb criteris similars, aquesta estimacid apunta cap a la normalitzacio del
catala en 'dmbit.

El bienni 2002-2003 també es mantenia la situacié de la premsa diaria
especialitzada en economia, tota en castella. La difusio a Catalunya de les tres
capealeres (Cinco Dias, Expansion i La Gaceta de los Negocios) superava
lleugerament els 15.000 exemplars (15.411, el 2002, 1 15.166, €] 2003).

En aquest sector, la preséncia del catala es dona mitjancant el setmanari
Dossier Economic de Catalunya que, nascut el setembre de 1997, el 2004 va
difondre, segons I'empresa editora, 94.000 exemplars de mitjana®.
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Taula 5. Difusié de setmanaris locals i comarcals editats a Catalunya (1998-2003)

La llengua

Variacié 1998-2003

Capgalera Periodicitat 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Exemplars %
El 9 Nou
(Osona i Ripollés) Bisetmanal 9.252 9.326 9.337 9.002 9.001 9.060 -192 2,1
El 9 Nou
(Vallés Oriental) Bisetmanal 3.945 4.257 4.313 4.357 4.389 4.405 460 11,7
Diari de Vilanova Setmanal 5.953 5.939 6.120 6.244 6.231 6.530 577 9,7
El 3 de Vuit Setmanal 6.009 6.035 5.963 5.954 5.505 5.312 -697 -11,6
La Veu de I'Anoia Setmanal 4.816 5.240 5.604 5.309 4.900 4.301 -515 -10,7
Setmanari de
I'Alt Emporda Setmanal 3.110 3.379 3.432 3.578 3.646 3.901 791 25,4
La Comarca d'Olot  Setmanal 3.213 3.367 3.489 3.499 3.370 3.442 229 7.1
Hora Nova Setmanal 2.346 2.315 2.330 2.274 2.231 2.582 236 10,1
L'Eco de Sitges Setmanal 1.591 1.772 1.886 1.989 2.006 2.002 411 25,8
Nova Tarrega Setmanal 1.359 1.366 1.367 1.350 1.274 1.281 -78 -5,7
Ancora Setmanal 1.153 1.181 1.284 1.319 1.266 1.280 127 11,1
Forja Setmanal 1.161 1.144 1.111 1.093 1.072 1.100 -61 -5,2
Vida Setmanal 866 1.011 1.096 = = = -
Setmanari Montbui Setmanal 848 864 911 917 891 877 29 3,4
Rubricata Setmanal 753 - - - = - - -
TOTAL 46.375 47.196 48.243 46.885 45.782 46.073 -302 -0,6

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Oficina de Justificacié de la Difusié (0JD).

2.2. Premsa local i comarcal

En el camp de la premsa local i comarcal, el catala manté de forma estable una En el camp

preséncia majoritaria, entre 1999 1 2003 (vegeu la taula 5). Aixi, prenent també
€ls 46.375 exemplars de 1998 com a index 100, la difusié de 2003 equival a un
index 99,3. La incidencia de l'aparicié del diari E/ Punt a Barcelona encara no es
pot valorar, ja que aquesta edicio especifica s'estrena el 30 de novembre de 2003.

En aquest sentit, es pot interpretar que es manté la vinculacid entre els con-
tinguts de proximitat en la premsa impresa i la utilitzacié majoritaria de la llen-
gua catalana.

2.3. Setmanaris i revistes

En I'ambit dels setmanaris i revistes en catala’, el 2002-2004 hi ha signes de
revitalitzacio. Aixi, en els setmanaris cal assenyalar l'aparicié d'4ctual (2004),
(d'informacié general, i del grup de Dossier Economic de Catalunya), El
Triangle, Catalunya Cristiana i El Temps, que precisament el 2003 va arribar
al numero 1.000, igual com el quinzenal Cavall Fort. També cal destacar l'apa-
ricié de Canvi Setze (2005), del mateix grup que E/ Triangle. En el terreny dels
aniversaris, 'antic setmanari Presencia i —des de desembre de 1982— suple-
ment dominical, primer d'E/ Punt i després de les publicacions de Comit, cele-
bra, el 2005, els 40 anys. El mensual Enderrock, d'altra banda, va celebrar el
desé aniversari el 2003, el mateix any en qué va néixer el trimestral Jag, cin-
quena publicacié especialitzada del grup Enderrock.

de la premsa local
i comarcal, el catala
manté de forma

estable una

preséncia majoritaria,
entre 1999 i 2003

(7) Per a una informacié de context, vegeu,
en aquest mateix informe, l'apartat dedicat a
setrnanaris i revistes del capitol “La premsa”.
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(8) El primer nimero, amb una tirada de
50.000 exemplars i una campanya de llanga-
ment arreu dels Paisos Catalans, va difon-
dre 37.800 exemplars. La difusio de la res-
ta de nimeros s'ha estabilitzat el maig de
2005 a I'entorn dels 20.000 exemplars. Font:
Sapiens Publicacions. Comunicacio per-
sonal, maig de 2005.

Taula 6. Difusio de setmanaris i revistes en catala (2003-2004)

2003 2004 Variaci6 2003-2004

Exemplars %
Sapiens (mensual) 4 26.562 24114 -2.448 -9,2
Descobrir Cuina (mensual) & 21.146 20.169 -977 -4,6
La Revista dels Supers (mensual) ¢  18.943 18.678 -265 -1,4
Descobrir Catalunya (mensual)© 19.341 18.089 -1.252 -6,5
Cavall Fort (quinzenal) © 13.358 13.303 -55 -0,4
Catalunya Cristiana (setmanal) © 6.069 6.326 257 4,2
Guix (mensual) 4,575 4.251 -324 -7.1
Actual (setmanal) - 8.000F - =
Dossier Econdmic de Catalunya
(setmanal) - 94.000 © - -
El Triangle (setmanal) - 14.000 ¥ - -
El Temps (setmanal) = 15.000'! - -

A Difusié de febrer a desembre de 2003 i de juliol de 2003 a juny de 2004.

B Difusio de juliol de 2002 a juny de 2003 i de juliol de 2003 a juny de 2004.

¢ Difusié d'abril de 2002 a marg de 2003 i d'abril de 2003 a marg de 2004.

P Difusié de gener a desembre de 2003 i de 2004.

E Difusié de novembre de 2002 a octubre de 2003 i de novembre de 2003 a octubre de 2004.

F Segons dades de la mateixa publicacio, el maig de 2005 tenia unes vendes a I'entorn dels 8.000
exemplars d'una tirada de 12.000. Font: Departament de Distribucions d'Actual. Comunicacié
personal, maig de 2005.

G Font: Direccié de Dossier Economic de Catalunya. Comunicacié personal, abril de 2005.

H Dades de difusié del primer trimestre de 2004. Font: Departament comercial d'El Triangle.
Comunicacié personal, maig de 2005.

! Font: Departament Comercial d'Ef Temps. Comunicacié personal, juny de 2005.
Font: Elaboracié propia amb dades de I'Oficina de Justificacié de la Difusio (0JD).

Entre d'altres publicacions de nova aparicio hi ha el mensual Nar® (2005),
del grup Sapiens (Enciclopedia Catalana).

Finalment, encara cal assenyalar que, en el context d'integracié creixent, el
2003 catorze publicacions especialitzades en catala (Descobrir Catalunya,
Descobrir Cuina, La Revista dels Supers, El Temps, Enderrock, El Triangle,
Eben, Club Moto, Illacrua, Sapiens, L'Aveng, Cucafera, Tiro Liro i Bonart),
amb un tiratge conjunt superior als 300.000 exemplars, segons la Secretaria de
Politica Lingiiistica (SPL, 2004a: 124), van constituir el G10 amb l'objectiu de
potenciar-ne la comercialitzacio, tant al mercat publicitari com en la venda al
detall (Avui, 19-09-03, pag. 79). Aquesta alianga entre publicacions es pot
interpretar com una estratégia de reforgament de la integracid, ja que totes s6n
membres de 1'Associacié de Publicacions Periddiques en Catala (APPEC).

En una linia semblant actua I'Associacié Catalana de la Premsa Comarcal
(ACPC), que aplega 130 publicacions (www.premsa-comarcal.com).

3. Radio

La radio és el mitja amb un grau més elevat de normalitzacié lingiiistica pel que
fa a 1'as del catala en l'expressié parlada —no en la musica i la cangd. A principi



dels anys dos mil ja existeix un volum significatiu de materials que permeten
analitzar l'evolucié de la preséncia de la llengua catalana a la radio (vegeu la
taula 7). Malgrat que les dades disponibles no s6n completament homogénies,
permeten identificar amb claredat una tendéncia al creixement, que va des de
quatre emissores monolingiies en catald en funcionament I'estiu de 1981 (o cinc
si s'inclou una emissora que l'utilitzava en un 95%) fins a la meitat de tota l'o-
ferta radiofonica de 2002, una oferta que en termes d'estacions existents ha cres-
cut significativament, tant en la radio publica com en la privada.

En aquest sentit, i com a resultat de les mesures de politica lingiiistica arti-
culades i aplicades els anys vuitanta®, el catala és la llengua utilitzada en l'ex-
pressié parlada a les emissores de la Generalitat (Catalunya Radio, Catalunya
Musica, Catalunya Informaci6 i Catalunya Cultura), a Radio 4 (de Radio
Nacional de Espafia) i a COMRAadio, iniciativa de radio publica promoguda a
mitjan anys noranta pel Consorci de Comunicacié Local i amb més d'un cente-
nar d'emissores municipals associades.

Un estudi de 1as de 1a llengua a la programacio de les emissores realitzat el
gener de 2003 (Corominas, 2003) va permetre identificar que la programacio
en catala representava el 60,75% de 'oferta de les emissores publiques —sense
comptar les municipals—, davant d'un 39,25% en castella '°.

Pel que fa, justament, a les emissores municipals de radio, el catald també
hi és utilitzat de forma majoritaria, tot i que el marc legal té en compte les
necessitats d'adequacio a les caracteristiques sociolingiiistiques especifiques de
cada zona. Segons dades de la SPL (2004a: 119), el 67% (103) de les 153
emissores d'aquest tipus identificades emetia només en catala, davant del 31%
que ho feia en una proporcié menor (50-99%).

L'as majoritari del catala a la radio municipal —ja sigui de forma exclusiva
o en més de la meitat del temps d'emissio— es manté al llarg del periode. Aixi,
per exemple, entre 1998 i 2003, la xifra d'estacions que l'utilitzen en menys del
50% tendeix a l'estabilitat (entre 2 i 3, amb pics de 6 1 4 €] 1999 i el 2000, res-
pectivament) (SPL, 2004a: 119).

En la radio privada també s'observa una progressid, en aquest cas marca-
da especialment a partir de l'entrada en vigor de la Llei de Politica Lingiiisti-
ca de 1998. Segons dades de l'aleshores Direcci6é General de Mitjans Audio-
visuals (SPL, 2004a: 120), la proporcié d'emissores que emetien més de la
meitat d'oferta en catala passa del 39% al 64% entre 1998 i 2003. Aquest fet,
pero, €s encara més significatiu si tenim en compte que en el mateix periode
el nombre d'estacions de titularitat privada amb més d'un 50% de la progra-
macid en catald augmenta significativament de 29 (20 monolingiies) a 60 (38
monolingiies).

De forma particular, l'estudi de la programaci6 de 2003 identificava que,
en el sector privat, emetien integrament en catala les sis cadenes dels grups
autdctons creats a partir del procés concessional de 1998 (Flaix FM, Radio
Flaixbac, Ona Catalana, Ona Misica, RAC 1 i RAC 105 FM) i tres emissores
no pertanyents a cap cadena (Segre Radio, Radio Marina i Radio Estel). Dues
cadenes del grup RM Radio (RM Radio i Radio Tele-Taxi) es declaraven
bilingiies, i en les emissores vinculades a cadenes d'implantaci6 estatal es ten-
dia a utilitzar el catala en els temps de desconnexi6''. La concentracié empre-
sarial incideix, doncs, de forma directa en la major o menor preséncia del
catala (Corominas, 2003: 5).

En termes d'audiéncia, també s'observa una tendéncia al manteniment o,
fins i tot, al creixement de la radio en catala, de forma clara en la radio genera-
lista (vegeu la taula 8), on també continua el liderat d'audiéncia de Catalunya
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Malgrat que les
dades disponibles no
son completament
homogeénies,
permeten identificar
amb claredat

una tendencia

al creixement, que
va des de quatre
emissores
monolingiies

en catala en
funcionament I'estiu
de 1981 fins a

la meitat de tota
I'oferta radiofonica
de 2002

(9) Basicament en el marc de la Llei de Nor-
malitzacié Lingiiistica de 1983, que promou
I'3s del catala sobretot en els mitjans au-
diovisuals publics. En radio, aixo incideix
especialment en les emissores de la Gene-
ralitat i les emissores municipals.

(10) Cal tenir en compte que ¢l panorama
de la radio publica es completa, a més, amb
les altres emissores de RTVE.

(11) Segons l'informe de l'audiovisual a Ca-
talunya 2003 (CAC, 2004: 117), “el catala
manté la seva hegemonia als programes en
desconnexid. Si la temporada passada, RNE
Radio 1 era l'dnica que feia el 100% de les
seves desconnexions en catala, ara la Ca-
dena SER s'ha afegit a aquesta opci6. També
predomina a la COPE OM (90%), Onda Ce-
ro Radio (87%) i la COPE FM (78,9%).
L'excepcié és Onda Rambla, La cadena que
més hores de desconnexions presenta és, al-
hora, la que fa menys Us del catala. El 51,4%
de les seves desconnexions son bilingiies i
la preséncia del catala suposa un percentat-
ge del 41,5%".
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L'oferta de televisio
en catala dels set
canals hertzians
terrestres s'ha
mantingut
proporcionalment
estable a I'entorn
d'un terc del total:
del 29,6% de 2000
al 30,5% de 2003

(12) Vegeu l'apartat 2.2 del capitol “La llen-
gua” de I'Informe de la comunicacié a Ca-
talunya 2001-2002.

(13) També caldria tenir en compte el Ca-
nal Pilot, que es pot rebre només a una mos-
tra de llars de Catalunya, una iniciativa de
TVC Interactiva de cara a la digitalitzacié
(CAC, 2004: 65).

(14) Segons el CAC (2004: 57), els quatre
canals serien el generalista Citytv i els tema-
tics Vida, Park (infantil) i Black (musical i
cultural per a joves).

Taula 7. Oferta de radio en catala a Catalunya (1981-2002)

Catala Castella Bilingiie
1981 12,9% - 19,3% - =
1987 24% 67% 9%
1995 30% 64% 6%
1999 45,7% = -
2002 50% - -

Font: Corominas (2003: 3).

Radio. Cal tenir en compte l'abséncia de dades per a 2003 de RNE Radio 1 i
RNE Radio 4, ja que les emissores del grup van abandonar 'EGM.

En canvi, en radio especialitzada 'audiéncia en catala baixa i confirma la
tendéncia: del 39,24% de 2000 al 35,51% de 2001, el 32,8% de 20022 i, amb
relacio exclusivament a la radio musical, el 27,5% de 2003 (SPL, 2004a: 118).

4. Televisio

L'oferta de televisi6 en catala dels set canals hertzians terrestres s'ha mantingut
proporcionalment estable a l'entorn d'un terg del total: del 29,6% de 2000 al
30,5% de 2003 (vegeu la taula 9), un periode en qué ha augmentat lleugera-
ment el nombre total d'hores d'emissio en passar, des de la temporada 2001-
2002, els segons canals publics (K3/33 i La 2) a I'emissi6 diaria continuada.

D'altra banda, la temporada 2003-2004 Telecinco va deixar d'emetre la des-
connexiod en catala de l'informatiu del migdia el 19 de desembre de 2003 (E/
Pais, 19-12-03, pag. 76), i l'estiu de 2003 Antena 3 va reduir la durada de I'in-
formatiu que emetia en desconnexid per a Catalunya i en catala al migdia de
27 a 5 minuts (4vui, 25-07-03, pag. 66). Aquest informatiu va desapareixer el
juliol de 2004. D'aquesta manera, 1'is del catald en aquests canals quedava
limitat als espots en aquesta llengua dins de les desconnexions publicitaries.

El bienni 2003-2004, doncs, l'oferta de programacio en catala correspon de
forma quasi exclusiva a les emissores de la Corporacié Catalana de Radio i
Televisié (CCRTV), mentre que a les emissores de RTVE es va reduint i a les
privades és marginal o inexistent. Aixi, es consolida tant I'associacié del catala
a les emissores publiques com l'exclusié a la televisié generalista comercial de
cobertura estatal. Per valorar-ne la incidéncia, cal tenir en compte que, fins a
2003, aquesta distribucié ha anat acompanyada del lideratge d'audiéncia de
TV3, que el 2004 va passar a la segona posicio.

Aquesta tendéncia es confirma en la televisio especialitzada. Aixi, en el
mateix bienni, l'increment d'oferta de televisio en catala és degut a la posada
en marxa, a partir de 1'11 de setembre de 2003, d'un nou canal especialitzat
en informacio, el 3/24, també de la CCRTYV, tot i que encara no es rep a tot
Catalunya!3,

D'altra banda, la televisio digital terrestre (TDT) podria modificar aquesta
situacid, en introduir la televisio privada de cobertura autonomica. Amb tot, la
concessié d'un multiplex (quatre programacions) a Emissions Digitals de Cata-
lunya (amb majoria de Grupo Godd) encara no s'ha concretat amb la posada en
marxa dels canals'.



Taula 8. Audiéncia de radio generalista a Catalunya (1999-2003)

Emissores en catala
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Cadena Mitjana Mitjana Mitjana Mitjana Mitjana Variaci6é 1999-2003
1999 2000~ 2001 2002 2003 A Oients %
Catalunya Radio 559.000 575.000 581.000 556.000 607.000 48.000 8,6
COMRadio 156.000 85.000 110.000 68.000 91.000 -65.000 -41,7
Ona Catalana = - 58.000 74.000 67.000 = =
RAC1 = - 35.000 76.000 107.000 = -
RNE Radio 4 13.000 14.000 16.000 4.000 = = =
TOTAL 728.000 674.000 800.000 778.000 872.000 114.000 19,8
Emissores que emeten majoritariament en castella

Cadena SER 450.000 408.000 421.000 422.000 468.000 18.000 4,00
Onda Cero Radio 416.000 324.000 415.000 291.000 269.000 -147.000 -35,3
RNE Radio 1 223.000 246.000 216.000 198.000 = = =
COPE 302.000 241.000 137.000 134.000 117.000 -185.000 -61,3
TOTAL 1.391.000 1.219.000 1.189.000 1.045.000 854.000 E =

A Dades d'audiéncia en dies feiners.

Font: Elaboracio propia a partir de I'EGM.

L'analisi de la situacio de la llengua catalana a la televisio local requereix
més matisos. D'una banda, es confirma la utilitzacié majoritaria de la llengua
catalana entre les emissores i, en aquest cas, amb independéncia de la titulari-
tat. Pero, al mateix temps, també es confirma I'increment de la preséncia de la
llengua castellana en el sector %, ja sigui mitjangant Ia penetracié de grups o
xarxes estatals de distribucio de continguts —en una linia semblant a la radio
comercial—, ja sigui mitjangant l'extensié del doblatge de la ficcid al castella.

Cal tenir en compte, també, que l'audiencia de televisié local a Catalunya,
si bé marginal, tendeix a augmentar (CAC, 2004: 100).

Quant a la televisi6é de pagament per satél-lit, la preséncia de la llengua
catalana és testimonial, a banda de les emissions dels canals TVC Internacio-
nal i Canal Comunitat Valenciana. Segons informaci6 facilitada per Digital+'S,
aquesta plataforma ofereix el canal d'informacio esportiva sobre el F.C. Barce-
lona, Bar¢a TV, integrament en catald (amb opcid en castelld), i la possibilitat
d'escoltar amb 'opcio de so en catala als canals infantils, en séries de dibuixos
animats com Shin Chan o Doraemon, el gato cdsmico, i d'entreteniment, en la
série de produccid catalana Platos sucios (Plats bruts). Aquesta opcid, en can-
vi, no es feia extensible a cap dels canals de cinema de la plataforma.

5. Cinema

La marginalitat del catala en el sector cinematografic al Principat es manté
com a tendencia inalterada, també el bienni 2003-2004, malgrat que s'aprecia
un augment tant del nombre de films amb versi6 catalana com dels espectadors
i la recaptacio. Entre 1999 i 2003, totes tres magnituds quasi es multipliquen
per dos (vegeu la taula 10). L'increment més significatiu en el nombre de films
amb versié catalana es produeix gracies a la quantitat de llargmetratges

A la televisio

de pagament per
satel-lit, la preséncia
de la llengua
catalana és
testimonial, a banda
de les emissions
dels canals TVC
Internacional i
Canal Comunitat
Valenciana

(15) Vegeu, en aquest mateix informe, l'a-
partat de la Ilengua a les televisions locals
del capitol “La comunicacié local”.

(16) Departament de Premsa de Digital+.
Comunicacié personal, maig de 2004.
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Taula 9. Oferta de televisi6 hertziana en catala a Catalunya (2000-2003) (hores setmanals)

Programacio Catala % en catala

2000 2001 2002 2003 2000 2001 2002 2003 2000 2001 2002 2003
TV3 168 168 168 168 168 168 168 168 100 100 100 100
K3/33 133 168 168 168 133 168 168 168 100 100 100 100
La 2 163 168 168 168 23 23 10,9 16,5 14,1 13,7 6,5 9,8
La Primera 168 168 168 168 4 3,5 3,7 3,5 2,4 21 2,2 2,1
Telecinco 168 168 168 168 4 6,5 0,75 0,6 2,4 3,9 0,4 0,4
Antena 3 168 168 168 168 4 2,5 2,9 2,5 2,4 1,5 1,7 1,5
Canal+ 168 168 168 168 0 0 0 0 0 0 0 0
TOTAL 1.136 1.176 1.176 1.176 336 371,5 354,25 359,12 29,6 31,6 30,1 30,5

Font: Secretaria de Politica LingUistica (2004a: 112) i Direccié General de Politica LingUistica (2001: 67).

(17) En concret, 1.032 i 1.003 els anys 2002
i 2003, respectivament, Vegeu, en aquest
mateix informe, 'apartat sobre distribucid i
exhibicio del capitol “El sector cinema-
tografic”.

(18) La Secretaria de Politica Lingliistica
(2004: 11) al Pla d'accio de Politica Lingis-
tica 2004-2005 assenyala que el nombre ha-
bitual de copies en catala se situa entre 12 i
14 i que Shrek 2 “és el primer titol de ci-
nema america de gran éxit que exhibeix 23
copies en catala”.

(19) Vegeu el capitol “La llengua” de I'/n-
Jorme de la comunicacio a Catalunya 2001-
2002.

(20) Sobre usos lingiiistics a Internet a Ca-
talunya, vegeu, en aquest mateix informe,
el capitol “Internet”, que confirma la pri-
macia del castella davant del calald —tant pel
que fa a usvaris com a aquells que no uti-
litzen una llengua o 1'altra.

doblats, que passa de 34 a 74, mentre que les versions originals i el subtitulat
experimenten menys canvis i tendeixen a l'estabilitat.

Tenint en compte que el 2002-2003 també s'ha mantingut €l nombre de
llargmetratges exhibits a Catalunya a I'entorn del miler'’, la proporcié de films
amb versio catalana tot just supera, per primera vegada el 2003, el 10% del
total exhibit, davant del 8,9% de 2002, el 7,7% de 2001, el 7,0% de 2000 o el
5,3% de 1999.

Pel que fa al nombre de copies, es mantenen —o fins augmenten— les
diferéncies entre el catala i el castella. Aixi, mentre que per a I'any 2001,
segons l'aleshores Direccié General de Politica Lingiiistica (2002: 103), hi
havia una relacié d'una copia en catala per cada sis en castella, per a 2003, la
Secretaria de Politica Lingliistica (2004a: 138) ho xifra en una o dues copies en
catald per “un nombre d'entre sis i vuit” en castella 's.

En recaptacio, el cinema en catala va representar un 3% dels 147.648.700
euros recaptats el 2002, i un 3,5 dels 148.065.800 de 2003. Els espectadors
d'aquests films amb versio6 en catala van ser el 3% 1 el 3,7% dels totals de 2002
12003, respectivament.

E12003, les pel-licules amb versié en catala més vistes van ser infantils:
Shin Chan, a la recerca de les boles perdudes (191.784 espectadors) i, en
segon lloc, a distancia, Doraemon i l'imperi maia (91.381 espectadors). El
mateix any, Excuses! va liderar, amb 51.680 espectadors, 'assisténcia entre les
pel-licules produides a Catalunya en versio original catalana (SPL, 2004: 137).

6. Internet

L'evolucio i I'extensio d'Internet ha anat acompanyada de canvis pel que fa a la
situacio lingiifstica, entesa —en aquest cas i atenent a les seves especificitats—
en termes d'indicadors més o menys quantitatius o qualitatius de presencia de
les diverses llengiies i no pas de distribucié de proporcions.

Aixi, mentre que a final dels anys noranta es dibuixava una situacid de tri-
lingiiisme entre el castella, el catala i I'anglés —per aquest ordre, i amb relativa-
ment poca diferéncia entre la segona i la tercera'®—, entrats els anys dos mil es
confirma la normalitzacié lingiiistica del catala a Internet, en termes més sem-
blants als d'altres mitjans; aixo és, en segona posicié darrere del castella i, pel
que fa a utilitzacié, no pas a disponibilitat, davant de 1'anglés .



Taula 10. Cinema en catala a Catalunya (1999-2003)

Films

1999 2000 2001 2002 2003
Versié Original 18 18 13 25 23
Doblats 34 51 60 62 74
Subtitulats 3 3 2 5 7
TOTAL 55 72 75 92 104

Espectadors
Versi6 Original 125.630 91.933 147.207 83.555 145.547
Doblats 476.513 642.670 619.419 806.938 918.539
Subtitulats 4.078 691 13.157 15.500 9.812
TOTAL 606.221 735.294 779.783 905.993 1.073.898
Recaptacio (en milers d’euros)

Versi6 Original 505,8 387,9 668,5 404,8 680,85
Doblats 2.007,7 2.877,40 2.825,20 3.982,7 4.595,11
Subtitulats 17 2,6 65,1 75,8 49,57
TOTAL 2.530,50 3.267,9 3.558,8 4.463,3 5.325,53

Font: Departament de Cultura (2004).

En concret, en termes d'oferta, i atenent a les dades de I'Open Directory
Project (www.dmoz.org) —on la indexacié de pagines web va a carrec de perso-
nes i no d'ordinadors—, entre 2002 i 2004 augmenta la preséncia del catala als
webs en valors absoluts (de 7.981 a 34.567) i, per bé que l'increment també es
produeix en altres llengiies, en termes relatius passa de la dotzena a I'onzena
posicid (vegeu la taula 11).

D'altra banda, segons dades del responsable de Softcatala, Jordi Mas, el
2003 la proporcié de pagines web per parlant era de 0,45 en el cas del catala,
en 20a posicio, per davant del rus (0,25), el portugués (0,21), el castella (0,20)
o el xinés (0,07). Més enlla de les xifres concretes, aquestes dades reflecteixen
I'activitat dels parlants de catala en la creacié de llocs web (Comunicacio 21,
num. 12, pag. 58-61).

Tot i aixo, la presencia del catala a Internet és desigual i s'observa que ten-
deix a ser menor en aquells sectors més orientats al mercat. En aquest sentit,
I'estudi sobre la llengua a les pagines web de les 50 empreses més importants
de Catalunya segons el volum de facturacié?', portat a terme el juny de 2002 i
el maig de 2003, mostra com, en aquest sector, el catala ocupa la tercera posi-
cio, datrere del castella i de I'anglés?2.

Els resultats d'aquesta analisi esbossen una situacié desigual per a la llen-
gua catalana en els webs de les principals empreses. La seva preséncia depén,
sobretot, de l'origen de la companyia més que no pas de la posicié que ocupa
en el ranquing de facturacié. De fet, entre les primeres posicions es troben
entitats financeres del Principat que compten amb versi6 catalana del seu
web, mentre que les grans empreses que depenen de transnacionals, ja sigui
del sector automobilistic, de les telecomunicacions o de I'alimentacid, majo-
ritariament opten per donar la informacié del web en castella i, en molt
poques ocasions, en catala?>.
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(21) Dades recollides el juny de 2002 i en-
tre marg i maig de 2003, respectivament, de
I'observacio de les pagines web de les 50
principals empreses de Catalunya, segons
el ranquing Catalunya 25,000, Principals
empreses catalanes. Barcelona; Madrid: Ge-
neralitat de Catalunya: Centre d'Informacio
i Desenvolupament Empresarial-Dun &
Bradstreet Espaiia, 2002 i 2003.

(22) Des d'una altra perspectiva, segons el
barometre de 1'as del catala a Internet de
maig de 2005, elaborat per WICCAC
(Webmasters Independents en Catala, de
Cultura i d'Ambits Civics), només un
47,70% dels webs d'empreses i entitats ca-
talanes son en catala. WICCAC [En linia]
(2005): “Bardmetre de 1'is del catala a In-
ternet. Resum de situacié a 22 de maig de
2005”. <http://www.wiccac.org/resum.html>
[Consulta: maig de 2005].

(23) Vegeu, en aquest mateix informe, I'a-
partat sobre I'exclusié del catala en alguns
sectors del capitol “Internet”,
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(24) En aquest sentit, aquests mitjans ope-
ren de forma semblant a Internet, mitja des-
tervitorialitzat.

Taula 11. Ranquing de llengiies per nombre de webs indexats a
I'ODP (2002-2004)

Variacié 2002-2004

2002 2004 Webs %
1 Angles = 1 Anglés - - -
2 Alemany 148.240 2 Alemany 402.879 254.639 171,8
3 Espanyol 78.758 3 Espanyol 147.834 69.076 87,7
4 Frances 70.063 4 Francés 147.418 77.355 110,4
5 Polonés 62.303 5 Italia 137.453 94.488 219,9
6 ltalia 42.965 6 Japonés 100.772 73.287 266,6
7 Suec 32.479 7 Holandes 77.274 44812 138,0
8 Holandes 32.462 8 Danes 52.671 36.974 235,5
9 Japonés 27.485 9 Polonés 49.095 -13.208 -21,2
10 Danés 15.697 10 Suec 41.155 8.676 26,7
11 Corea 9.671 11 Catala 34.567 26.586 333.1
12 Catala 7.981 12 Rus 28.133 21.332 313,7
13 Portugués 7.774 13 Xinés 18.566 11.986 182,2
14 Suomi 7.261 14 Turc 15.893 11.567 267,4
15 Rus 6.801 15 Noruec 15.115 8.746 137,3
16 Xinés 6.580 16 Portugués 14.486 6.712 86,3
17 Noruec 6.369 17 Suomi 11.575 4.314 59,4
18 Romanes 5.240 18 Romaneés 9.576 4.336 82,7
19 Indonesi 4.965 19 Corea 6.877 -2.794 -28,9
20 Turc 4.326 20 Hongares 4.625 E 3

Font: Elaboracié propia amb dades de I'Open Directory Project (www.dmoz.org).

7. Mitjans i mobilitat de la poblacio

La mobilitat creixent de la poblaci6é ha comportat la posada en marxa de mit-
jans de comunicacié adregats a col-lectius que es troben fora del que, en prin-
cipi, era el seu territori?*. La llengua és una variable fonamental d'aquests
mitjans que, en conjunt, comporten més preséncia del castelld, introdueixen
llengiies noves en I'ambit, com ara l'anglés, 'arab, l'urdu, el rus o el xineés i,
per ara, atorguen una posicié marginal al catala.

Entre aquests mitjans, els primers anys dos mil a Catalunya trobem fona-
mentalment dos tipus: els que diversos grups humans que han migrat a Cata-
lunya —i/o a Espanya— (immigrants) han anat posant en marxa, sobretot des
dels anys dos mil, i els que s'adrecen als furistes.

Es tracta de mitjans definits més en termes de comunitat d'interessos que no
pas en funcio de criteris geografics. Des del punt de vista lingiistic, el castella
hi ocupa una posicié central, tant en premsa gratuita com de pagament o en
radio. Aixo és degut, d'una banda, al fet que és la llengua del pais de procedén-
cia de part de la poblacio; de 'altra, perqué és una de les llengiies utilitzades en
mitjans multilingiies (comengant per la publicacié pionera, el setmanari El
mirador de los inmigrantes, en urd(, castella i catala; o els setmanaris Chinalia
Times i La Voz de China, on s'utilitza amb el mandari), o, encara, perque s'opta
per aquest idioma per arribar per escrit a parlants de llengiies diverses (com el
bimensual Soweto-Revista Africana).



Taula 12. Llengua dels webs de les 50 empreses principals de
Catalunya (juny 2002-maig 2003)

2002 2003
Llengua Webs Llengua Webs
Webs monolingiies 23 Webs monolingiies 24
Castella 20 Castella 22
Anglés 2 Anglés 1
Alemany 1 Francés 1
Dues llengiies 15 Dues llenglies 13
Catala, castella 6 Catala, castella 5
Castella, portugués 1 Castella, portugués 2
Castella, anglés 6 Castella, anglés 4
Angles, italia 1 Angles, italia 1
Angles, alemany 1 Anglés, alemany 1
Tres llengiies 6 Tres llengiies 5
Catala, castella, anglés 6 Catal3, castella, anglés 5
Quatre llengiies 3 Quatre llengties 3
Castella, anglés, Castella, anglés,
francés, alemany 3 frances, alemany 3
Cinc llengiies 0 Cinc llengiies 1
Castella, catala, anglés,
frances, alemany 1
Sis llengties 1 Sis llengiies 1
Castella, angleés, frances, Castella, angleés, frances,
alemany, italia, portugués 1 alemany, italia, portugués 1
Empreses sense web 2 Empreses sense web 3

Font: Elaboracio propia.

La presencia del catala en aquest ambit és marginal. Tot i aixd, cal subrat-
llar que es troba en major grau en els mitjans audiovisuals —radio i televisio—
locals on, al marge d'emissions de musica cantada en llengties diferents al
catala i al castella, realitzen espais generalment multilingiics —catala, castella
i arab; catald i arab; arab, berber i catala; catala i punjabi— en els quals les
iniciatives civiques i els professionals compromesos tenen un paper fona-
mental %>,

En televisi6, destaca I'emissora publica local Barcelona Televisio, amb
informacions de diverses comunitats que, el maig de 2005, es fan en dinou
llengiies i dos dialectes26.

Des d'un altre punt de vista i en menor mesura, aquesta situacié també
comporta un reforgament de I'anglés, especialment en les publicacions per a
turistes, com ara Barcelona Metropolitan o Movin’ben (en anglés i en cas-
tella) o Catalonia Today. Aquesta darrera publicacié es pot considerar, en
certa forma, a mig cami. Participada en un 10% per Hermes Comunicacions
(E1 Punt), neix el 2004 —inicialment com a diari gratuit, posteriorment passa
a setmanari de venda al quiosc— i, si bé té en compte els turistes, s'adreca a
“residents estrangers” i a “nadius que dominen I'anglés”, amb un tiratge de
més de 10.000 exemplars 2’
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(25) Atitol il'lustratiu, en una recerca mit-
jangant trucades telefoniques els mesos de
novembre i desembre de 2004 a diverses
emissores de radio es van identificar al-
gunes iniciatives que s'havien interromput
per “problemes de salut del presentador’ o
perqué “el noi marroqui que ho portava no
tenia papers i va haver de marxar”. En al-
tres casos, en canvi, es comptava amb su-
port institucional.

(26) Alemany, amazigh Atlas/amazigh Rif,
arab, bubi, manding, danés, fings, franceés,
italia, japones, occitd/aranés, portugués, rus,
suec, noruec, tagal, urdy, xinés i la llengua
de signes catalana. Font: Barcelona Tele-
visio [En linia] (2005): <http://www.
barcelonatv,com/informatius/infosidiomes/
index.htm> [Consulta: maig de 2005].

(27) Font: Calalonia Today [En linia] (2005):
<http://www.cataloniatoday.info/pdf/
dossiereng,pdf>> [Consulta: juny de 2005].
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8. Politica lingiiistica i politica de mitjans

El periode considerat no ha comportat transformacions substancials en termes
de politica lingiiistica i politica de mitjans, en la mesura que les previsions
fetes a la Llei de Politica Lingilistica de 1998 no han variat.

Pel que fa a la possible incidéncia dels canvis de govern a la Generalitat a
partir de les eleccions de novembre de 2003, encara és dificil d'avaluar. Aixi,
per exemple, el bienni 2002-2003 han continuat les mesures de suport a mit-
jans en catala, ja fossin premsa o produccions cinematografiques i audiovi-
suals. Amb tot, cal remarcar que el govern tripartit ja ha introduit canvis en les
linies d'ajuts a la premsa, la radio i la televisio.

Pel que fa als ajuts atorgats, la taula 13 presenta I'evolucié del periode
1999-2003, en la qual destaca el pes creixent de la industria cinematografica i
la segona posicio de la premsa.

Amb relacié a les iniciatives preses pel nou govern en l'ambit de politica
lingiiistica i mitjans, el juliol de 2004 el govern de la Generalitat va anunciar
com a avangament del pla estratégic de legislatura en politica lingiiistica un pla
d'acci6 2004-2005 que, amb un pressupost especific de 3 milions d'euros, pre-
veia 13 actuacions entre setembre de 2004 i juny de 2005.

Les tecnologies de la informacid i la comunicacié (TIC) i audiovisuals es
configuraven com un dels ambits fonamentals d'actuacié dins d'aquest pla d'ac-
ci6, amb tres mesures concretes (SPL, 2004b: 9 i seg.):

e La creacié d'una agéncia catalana del multilingiiisme, orientada inicialment
a “impulsar el desenvolupament dels recursos tecnologics necessaris per-
qué les empreses puguin fer comunicacions multilingiies, en catala i altres
llengiies”.

® Un programa de disseny i promocié de webs d'empresa multilingiies,
d'accés gratuit dins del web de la Generalitat.

e ['increment del nombre de copies en catala de films, en una “aposta
estratégica pel doblatge de cinema infantil i grans éxits comercials”, que no
només es vol limitar al cinema, siné que “es preveu vincular les subven-
cions als doblatges de cinema a la garantia que els mateixos doblatges s'in-
corporin en els formats domestics”.

Pel que fa especificament als ajuts, d'una banda, quant a la premsa, el
govern tripartit de la Generalitat ha mantingut la linia existent de fa anys
d'ajuts a I'edicié i comercialitzacid de publicacions periodiques en catala o en
aranés i a projectes de consolidacié, que es porta a terme des de I'Institut
Catala d'Indistries Culturals (ICIC), amb la particularitat que, per al 2005, s'o-
bren a la premsa gratuita (resolucions CLT/332/2005 i CLT/342/2005, d'11 de
febrer, DOGC 4326, de 18 de febrer de 2005).

D'altra banda, s'ha creat una convocatoria de nova planta, des del Departa-
ment de la Presidéncia, que, amb una dotacié de 7 milions d'euros, obre
—també a partir de 2005~ 1'ajut automatic a emissores de radio i televisio i a
editores de premsa digital en catala o aranés (Resolucié PRE/373/2005, d'11 de
febrer, DOGC 4326, de 18 de febrer de 2005).



CAPITOL 12

La llengua
Taula 13. Ajuts atorgats per a la promocié de la llengua catalana als mitjans (1999-2003)
(en euros)
TIPOLOGIA 1999 2000 2001 2002 2003
Ajuts a la premsa
Edicio 2.961.358,09 2.968.253,92 2.931.091,92 2.855.757,12 2.987.300,06
Projectes 3.367.095,43 3.448.458,97 2.275.672,41 3.125.340,26 2.422.683,65
Altres 85.842,33 63.376,48 55.849,05 95.121,00 77.096,29
Total 6.414.295,85 6.480.089,37 5.262.613,38 6.076.218,38 5.487.080,00
Ajuts a agéncies de noticies
Beneficiari EFE+Europa Press EFE+Europa Press Europa Press EFE+Europa Press A
Quantia 69.717,40 69.116,39 27.045,54 66.000,00 -
Ajuts a la indastria fonografica
Quantia 229.790,97 259.616,45 259.621,60 456.180,65 280.580,64
Conveni CCRTV® 30.050,61 30.050,61 30.050,61 60.101,21 -
Ajuts a la industria cinematografica
Al cinema catala 4.241.123,77 4.564.319,84 4.928.874,98 4.933.879,21 7.683.238,54
Doblatge i subtitulacié 349.058,47 1.156.730,49 1.167.367,67 1.961.306,04 1.495.705,04
A I'exhibicio - - 37.195,00 88.056,50
Total 4.590.182,24 5.721.050,33 6.096.242,65 6.932.380,25  9.267.000,08
Ajuts al video i al DVD 121.103,94 146.048,81 48.080,97 85.000,00 112.500,00

A Deixa de considerar-se com una linia d'ajuts.

B Gracies a aquest conveni, la CCRTV va subvencionar la produccié de 14 videoclips el 1999; 13, el 2000; 12, el 2001, i 12, el 2002.

Font: Elaboracié propia a partir de les memories del Departament de Cultura corresponents als anys 1999-2002, els informes de Politica
Linguistica dels anys 1999-2003 i dades facilitades pel Departament de Cultura, I'Institut Catala d'IndUstries Culturals i la Secretaria de Politica

Lingdistica.

9. Conclusions

En sintesi, tot i els increments en termes d'oferta els darrers anys, en general, la
preséncia de la llengua catalana al conjunt de mitjans de comunicaci6 a Cata-
lunya aquest bienni es pot interpretar en termes d'estabilitzacid, si bé amb una
gran fragilitat.

Els simptomes de canvi a Catalunya apunten a un reforgament del castella
—i, en menor grau, de I'anglés— i, en canvi, plantegen interrogants sobre I'evo-
luci6 del catala, davant dels quals sorgeixen algunes iniciatives del sector pri-
vat —en la linia de promoci6 d'aliances— i del sector public.

En aquest context, es referma la importancia de les administracions publi-
ques i de les politiques publiques amb relaci a la preséncia de la llengua
catalana als mitjans audiovisuals, especialment en televisié i, en menor grau,
en radio. El cinema és un cas particular, ja que malgrat l'increment dels ajuts
des de 2001 i 'augment de pel-licules amb versi6 catalana es manté en una
situacié marginal.

La participaci6 de la societat civil en la promocié de mitjans en catala
s'observa en aquest periode de manera especial a Internet, a partir del paper
dels navegants catalans en la creacié de pagines web en catala, que situen

Es referma la
importancia de

les administracions
publiques i de les
politiques publiques
amb relacio a

la preséncia del
catala als mitjans
audiovisuals,
especialment en
televisié i, en menor
grau, en radio
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Al costat d'un rol
important del sector
comercial privat

en els ambits de la
premsa —diaria,
setmanaris i revistes,
local i comarcal-,

de la radio o local,
té una contribucio
molt més restringida
en altres sectors
(webs empresarials o
televisio privada)

aquesta llengua en una posici6 destacada en termes d'oferta, tot i que amb
buits en alguns sectors.

El paper del sector comercial privat és desigual. Aixi, al costat d'un rol
important en els ambits de la premsa —diaria, setmanaris i revistes, local i
comarcal—, de la radio o local, té una contribucié molt més restringida en altres
sectors (webs empresarials o televisi6 privada).

El sector public i la societat civil, doncs, es dibuixen com a suports clau de
la preséncia de la llengua catalana als mitjans de comunicacio.
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