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La modernidad y las mujeres chinas

Amelia Sdiz Lopez

El proceso de modernizaciéon en China

La década de 1980 marca una nueva etapa en el devenir histérico de la
Reptiblica Popular China (RPC). Los cambios en la direccion politica del
Partido Comunista Chino (PCC) no tardaron en notarse cotidianamente.
La sociedad china entré en una nueva fase de evolucién hacia el desarro-

llo econémico y la modernidad.

La modernidad es un tema recurrente en los debates intelectuales y
politicos chinos desde finales del siglo x1x. En la tradicién cultural china
el pasado constituia la mejor, la mds deseable, de las etapas histéricas. La
«utopia retrospectiva» dictaba el origen como el momento mas perfecto
de la historia china debido a la ausencia de caos. Serd el encuentro con
Occidente, y especialmente desde mediados del siglo X1X, el que obligue

a un replanteamiento sobre el acontecer histérico.

Dejando a un lado la presencia jesuitica y de otros misioneros europeos
en China en los siglos XvI-xv1i, el encuentro con Occidente con mas con-
secuencias para el pais fue la Guerra del Opio (1839-1842) con el consi-
guiente descubrimiento y constatacion del poderio extranjero. La llegada
de Occidente y sus deseos de colonizacion y explotacién econdmica obli-
garon a China a cuestionarse su lugar en el mundo desencadenando lo que
Jiwei Ci denomina «mentalidad de periferia» (Ci, 2002, p. 40), es decir, la
desvalorizacion de la cultura china. Ahora era necesario buscar la armo-
nia social en futuros histéricos que mejoraran y superaran no sélo el pa-
sado, sino también el presente. El pensamiento evolucionista, con todas
sus consecuencias, impregnd a la intelectualidad china y los reformistas
de finales del siglo Xix fueron sus principales abogados y difusores.

El Movimiento del Cuatro de Mayo de 1919 representa otro momento
estelar en el proceso de modernizacién chino, es decir, en marcar y pro-
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fundizar en nuevos objetivos para la consecucion de una sociedad mejor,
mas rica y competitiva en el mundo. Para ello, una vez maés, habia que
pulir el legado cultural chino. En esta ocasién serd cuestionado a través
de la familia patriarcal y su complejo sistema de lealtades, obligaciones,
jerarquias y respeto. Los protagonistas sociales de la modernidad de los
afios veinte del siglo pasado en China son los jovenes, quienes denuncian
y critican su ausencia de los centros de toma de decision y de poder. Para
ocupar la pasion central de la vida politica nada mejor que apelar a la de-
mocracia como ideologia legitimadora de sus aspiraciones.

El gobierno de Mao (1949-1976), bajo la Reptblica Popular, no fue
ajeno al encuentro con Occidente y también tuvo su propio suefio moder-
nizador. Para €I, el camino a seguir para conseguir el maximo nivel de
desarrollo de la nacién, para bien de toda la poblacidn, era la aplicacién
de las tesis del marxismo aunque, eso si, adaptadas a la realidad china. El
ultimo asalto a la modernidad en China fue impulsado por el reformismo
pragmdtico de Deng Xiaoping (1978 en adelante) adecuando a las carac-
teristicas chinas la economia de mercado.

Debates mds recientes sefialan la modernidad como una fase histérica
caracterizada por la consolidacién del sistema capitalista y de la demo-
cracia liberal en tanto forma deseable de gobierno para garantizar el
bienestar econdémico de la poblacién (Golden, 2003). Sin embargo, esta
consolidacion no es posible sin un «complejo imaginario y practico en el
proceso histérico de una formacién social dada» (Ong, 1997), es decir,
de aquellos elementos que permiten la aceptacidn de la mentalidad del
proceso histdrico-social en el que se encuentra inserto. Asi pues, las per-
sonas actdan en la creacién de la nueva etapa, muchas veces re-creando
lo vivido y conocido con anterioridad. Ademas, el proceso modernizador
de la era de la globalizacién incorpora un proyecto de género que defi-
ne, delimita y modela las categorias de lo masculino y de lo femenino en
las relaciones y en las representaciones sociales.

La modernidad china de finales del siglo xx

La modernidad, tal y como se ha desarrollado en los paises occiden-
tales, esta estrictamente vinculada a la construccion del Estado-nacién,
fendmeno que surge con fuerza a partir de la Ilustracion europea. La
construccién de la idea de nacién y de la pertenencia a ella, es posible
gracias a la «comunidad imaginada» generada por el «capitalismo im-
preso» (Anderson, 1991). La difusidn escrita, caracteristica de los ini-
cios del Estado-nacién, se amplia a los medios de comunicacién de ma-
sas en la fase de capitalismo globalizado actual donde se erigen como
«la fuerza constitutiva central para el proyecto estatal de la modernidad
y del Estado-nacion» (Yang, 1997, p. 288), de manera que «la cultura chi-
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na se organiza en torno a dos discursos competitivos: el imaginario mo-
dernista del Estado-nacién (que enfatiza el esencialismo, la territoriali-
dad y la fijacién) en tension con el imaginario modernista del capitalis-
mo empresarial (que celebra la hibridacién, la desterritorializacién y la
fluidez)» (Ong, 1997, p. 172).

Para Ong la modernidad china no se desarrolla ni a partir ni en con-
traposicidn a Occidente sino que se concibe como un proceso en el que
se enfrentan tanto las fuerzas locales como las regionales. Asi pues,
existen «otras modernidades» mads alld de la cultura Occidental, que se
crean en un espacio que supera las fronteras del Estado-nacién produ-
ciéndose un nuevo espacio, «orden mundial imaginario transnacional
chino» (Yang, 1997, p. 288), posible, en parte, gracias a los medios de
comunicacion.

Los medios de comunicacion de masas maofistas eran medios de pro-
paganda del Estado-nacién destinados a una audiencia que se creia y
deseaba homogénea y monolitica. Durante la Revolucién Cultural se vi-
vid una etapa creativa en la trasmisién y difusién de los nuevos valores
revolucionarios de la época. La revision de dperas cldsicas convertidas
en obras revolucionarias, asi como el desarrollo de los carteles, refor-
zaba alin mds las visiones unitarias del universo revolucionario maois-
ta donde la clase era el elemento aglutinador de las diferencias (de gé-
nero, de intereses, etc.) y el chino mandarin la unica lengua de los
medios.

La comercializacion constituye, sin duda, una de las caracteristicas
fundamentales de la nueva modernidad china. La liberacién de la econo-
mia, con la politica de puertas abiertas, ha posibilitado el resurgimiento
del mercado como espacio de relaciones econdmicas y sociales. Sera el
mercado el lugar que gestione la nueva distribucién temporal de la vida
urbana china, asi como las nuevas actividades y relaciones que de ello se
derivan ante la tan ansiada bisqueda del beneficio econémico. Como es-
pacio de transacciones (monetarias, temporales, relacionales) impone
nuevos criterios tanto en los gustos como en las aficiones y en la dedica-
cién destinada a cada una de ellas. El mercado se nutre del ocio entendi-
do como el tiempo que permite a los trabajadores disponer de vida priva-
da destinada a la satisfaccién de las propias necesidades y no las del
partido (Wang, 1995). La comercializacion del ocio ha generado un mer-
cado cultural ajeno y alejado del control del Estado que antes imponia los
gustos de los ciudadanos.

Asi, los medios de comunicacién proliferan por toda la nacién a partir
de los afios ochenta, y su desarrollo se caracteriza por su pluralidad, di-
ferenciacién y segmentacion por clase, nivel de estudios, sexo, edad, etc.
Ademads, ya no es el Estado quien dicta los contenidos y los tiempos sino
las necesidades del mercado, por lo que la audiencia es quien marca la
programacién: «En la era maoista los “otros ausentes” fueron la voz del
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Estado y sus simbdlicos lideres de Beijing. En el actual periodo mercan-
tilizado, los lideres del partido han sido remplazados en la cultura popu-
lar por nuevos iconos: cantantes de pop y estrellas de cine localizados
fuera de las fronteras nacionales en Taiwan, Hong Kong y mas allé»
(Yang, 1997, p. 300).

La cultura popular moderna de finales del siglo XX se ha conceptuali-
zado como una «cultura consumista», tanto por lo que se refiere al as-
pecto econémico del consumo como «al universo simbdlico mercantili-
zado» (Johanson, 2001) donde las identidades, tanto colectivas como
individuales, se estructuran mediante productos y anuncios, objetos que
componen la identidad reflexiva del sujeto, que en el acto de consumir
determinado tipo de productos «refleja» su imagen, su persona, su iden-
tidad, etc.

La feminizacion de la cultura moderna

La feminizacion de la cultura es un debate que se relaciona con la pro-
duccion literaria y con el consumismo, entre otros factores y perspecti-
vas. En un sentido amplio, remiten al proceso donde las ideas sobre la fe-
minidad y la imagen de la mujer aparecen como elementos que sustentan
la produccién literaria y cultural a la vez que componen el principal re-
clamo de su consumo: «temas de mujeres» desarrollados por «voces fe-
meninas» escuchadas y leidas por mujeres. En 1977 Ann Douglas publi-
c6 un libro titulado The Feminization of American Culture donde asociaba
el término feminizacién con el desarrollo de la cultura de masas y con los
habitos de consumo de la sociedad estadounidense desde principios del
siglo x1x. De acuerdo a sus argumentos, en el contexto literario femini-
zacién significaba minusvaloracién de la produccién escrita femenina vy,
por extension, también de su consumo. Sin embargo, las feministas de las
décadas de 1970 y 1980, en la llamada «segunda ola del feminismo»,
cuestionaban el punto de vista de Douglas sobre las mujeres y la cultura
de masas, manteniendo que las novelas sentimentales femeninas también
constituyen una forma de intervencién politica en el 4mbito social. En
este sentido, el término feminizacién no define la esencia de la mujer,
sino que se refiere a una relacién histérica, establecida entre los diversos
componentes de la cultura (Chow, 2002).

Desde la perspectiva de los estudios culturales, algunos autores han
definido la cultura consumista como una «cultura de la feminidad» o
«feminizada» en tanto que es la apariencia el indicador mds relevante
del consumo moderno (Lury, 1996; Johanson, 2001). Aqui se materiali-
zan los estereotipos de la ideologia de género occidental que asocia lo
femenino a lo inexistente, a un reflejo de algo que en si mismo consti-
tuye una entidad definidora del texto y del contexto, es decir, la narra-
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tiva de la realidad social. Pero si admitimos la especificacion de femi-
nizacion realizada por Chow, la aplicacién del término asociado a la
cultura consumista implica la agencia social de las mujeres en tanto
consumidoras y creadoras de su propia imagen como «sujetos moder-
nos» que son. La modernidad, pues, aflade una dimensién social mds a
la identidad de género femenino, de modo que si con anterioridad las
mujeres eran los sujetos pacientes de la accién social, ahora, ademas
pueden ser sujetos de consumo y, por tanto, sujetos culturales de la mo-
dernidad.

Las mujeres chinas y la modernidad

La Republica Popular China construy6 la imagen de «la mujer china
liberada» (funii jiefang). El ideal de los jovenes intelectuales del Cuatro
de Mayo fue llevado a la practica de manera que el Estado chino cana-
liz6, o al menos lo intentd, las nuevas lealtades de sus ciudadanos, re-
sultando de vital importancia «la democratizacion de las relaciones fa-
miliares». Las mujeres de la nueva China, la socialista, tenian un aval
ideolégico-politico que las reconocia como sujetos de primer orden, tan-
to como a los hombres, a cambio de su lealtad. En este sentido, es el Es-
tado el garante de la igualdad de género y para ello construye los mode-
los de los buenos hombres y mujeres socialistas. Por lo que respecta a los
modelos femeninos, emerge la identidad de mujer trabajadora como em-
blema de todas las demds, constituyendo una identidad que permite co-
hesionar e identificar a las mujeres socialistas de las tres primeras dé-
cadas de la RPC. El trabajo, la participacion en el dambito productivo,
ademads del reproductivo —la dimensién femenina por excelencia— era la
via que los ide6logos del Partido Comunista consideraban catalizadora
de la igualdad social de los hombres y de las mujeres. El trabajo, era a su
vez, el camino de la reconstruccién y desarrollo del pais. Asi, es la ac-
cion, y no la imagen (femenina), o su representacion social hasta la fecha
(madre, suegra, etc.), la que legitima la consideracion de igualdad social,
aunque en la practica social los criterios de igualdad no siempre se apli-
caron. De todos modos, si parece evidente que la nueva mujer china libe-
rada' lo era, gracias a la intervencion del Estado en la nueva demarcacion
de sus relaciones privadas (Wong, 1997). Sin embargo, Harriet Evans
(1998) denuncia que la construccién de «la mujer liberada» se realiz6 sin
la intervencién ni los intereses de las propias mujeres porque, en el dis-
curso del Partido Comunista Chino, formaba parte de un constructo, de
la nueva hegemonia ideoldgica que necesitaba de una nueva terminolo-
gia para asentarse. Por lo tanto, «liberacion de las mujeres» no se refiere
dnica ni exclusivamente a ellas, sino que la expresién simboliza la ac-
cion, la economia, la politica, etc.?
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Figura 10.1. Mujer trabajadora en la industria siderirgica.

La Revolucién Cultural (RC) es la época de «las mujeres de hierro»,
la imagen de la mujer socialista, una suerte de «superwoman» china que
no s6lo es buena madre, esposa y trabajadora, es decir, dedicada y entre-
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gada a los demds, sino que ademds es una buena socialista ya que parti-
cipa en las actividades politicas de su danwei (unidad de trabajo), de su
vecindario, de su comuna, etc. La mujer revolucionaria de 1la RC no tie-
ne apariencia de mujer porque al «sujetar la mitad del cielo» podia —y de-
bia, habida cuenta de los criterios politicos de la época— hacer lo mismo
que un hombre.

Asi describen Julia F. Andrews y Kuiyi Shen (2002) la figura de una
mujer china en la portada de una revista del afio 1969: «Por su apariencia
sabemos que vive la vida de los granjeros a los que sirve y se dedica feliz
en su trabajo. La ausencia de adornos muestra que la vanidad estd ausen-
te de su mente. Su sencillo, andrégino vestido, indica el sacrifico de su
individualidad, incluyendo su sexualidad, y su porte rural sugiere su sa-
crifico temporal de los lazos familiares y de amistad» (p. 142). De la ase-
xualizacién en la apariencia y el ascetismo caracteristicos de la Revolu-
cién Cultural® al desarrollo de la industria de la moda como elemento
prioritario de los planes estatales industriales, s6lo ha pasado una década.

Las jovenes mujeres chinas han sido las beneficiarias del renacimien-
to de la moda. Durante los primeros compases de la reforma econémica,
camisetas, faldas, vestidos, cosméticos y demds accesorios del vestuario
femenino aparecen en las tiendas del mercado no estatal. La indumenta-
ria masculina también ha incrementado el nimero y la diversidad de las
prendas. El «traje Mao» dejo de ser el vestido hegemodnico para confun-
dirse con trajes, pantalones vaqueros, corbatas, gafas, y demds elementos
que pasaron a formar parte del paisaje urbano e incluso rural de la China

Figura 10.2. Mujer trabajadora en el campo.
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Figura 10.3. Mujer trabajadora conductora de maquinaria de construccién.

de los afios ochenta (Kunz, 1996). Asi, a partir de esa década, la (re)apa-
ricién de la mujer femenina en China, contribuye a desarrollar el proyec-
to modernista del Estado-nacién chino. La comercializacién de la femi-
nidad, aspecto fisico diferenciador del sexo masculino en la forma del
cuerpo, el peinado, el vestido, la voz, la piel y la manera de moverse.

La mujer femenina es una figura novedosa en el espectro de la Repu-
blica Popular China, pero en absoluto ha estado ausente de la historia de
la nacién. Sin remontarnos mucho en el pasado, durante el periodo repu-
blicano (1912-1949) la figura de la mujer femenina representaba el pro-
yecto nacional del Guomindang (Partido Nacionalista Chino), pero en-
tonces la feminidad iba acompafiada tanto de una apariencia determinada
como de la incorporacién de caracteristicas de género tales como la abne-
gada dedicacién a la vida familiar y a la presencia en actividades publicas
relacionadas con las tareas identificadas como femeninas (magisterio, se-
cretariado, acciones caritativas, etc.) y con una especial esencializacién
de los valores confucianos (esposa virtuosa y buena madre) segtn los cua-
les la falta de conocimiento era una virtud (niizi wucai pian side) tal como
se manifestd durante El movimiento de la Nueva Vida (1934-1937).

La inversion de la mujer en «belleza» (vestidos y cosméticos) es una
caracteristica de lo que Johanson (2001) denomina la «mujer china mo-
derna», por ello considera que la industria de la moda femenina repre-
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senta mejor que cualquier otra cosa el proyecto chino de modernizacion,
y, ademads, se convierte en una aliada perfecta de lo politico para alejar-
se de la etapa radical maofista: si la «liberacion de la mujer» formaba par-
te del discurso de construccién de la nueva mujer china, en la nueva
China, de acuerdo a la tesis de Harriet Evans, anteriormente comentada,
la feminidad y su expresion —en la apariencia de las mujeres, en el mer-
cado, etc.— ofrecen un nuevo marco social a las mujeres modernas, de
modo que el discurso de la modernidad chino confronta a las mujeres
rurales, figuras significadas de la modernidad socialista en el discurso
maoista, con las mujeres urbanas, centrales en el discurso capitalista
(Evans, 2000, p. 233); y la centralidad de lo urbano en la construccion de
la modernidad (Yan, 2003) ubica al mercado, en tanto espacio de rela-
ciones sociales y econdémicas, en la ciudad.

El consumo cultural feminizado utiliza a la mujeres para manipular y
crear los deseos como consumidoras y como objetos de consumo. Segtin
testimonios de visitantes durante los afios setenta, la escasa industria pu-
blicitaria de la época no utilizaba ninguna alusién sexual para vender
champti, perfumes, bebidas ni cualquier otro producto. Por el contrario,
en la actualidad, las autoridades chinas han llegado a prohibir la emision
de ciertos anuncios sexualmente alusivos en las horas de las comidas,
momento en que se retne la familia.

Ante la ausencia de modelos femeninos modernos, debido a la «des-
feminizacion» de la sociedad durante la Revolucion Cultural, los medios
de comunicacién de masas se encargaron de recrear para la audiencia
masculina y femenina las nuevas imagenes de las mujeres modernas chi-
nas, es decir, retomaron a las mujeres de Taiwan y de Hong Kong que se
convirtieron, por un momento, en las figuras representativas de la mo-
dernidad femenina para la sociedad china continental, un ejemplo més
del transnacionalismo en la construccion de la identidad moderna china,
en palabras de Ong.

Las revistas han sido las aliadas perfectas para la recreacion de las nue-
vas figuras femeninas de la era posmaoista. Con anterioridad, y especial-
mente durante la Revolucién Cultural, los carteles publicitarios y propa-
gandisticos representaban a las mujeres trabajadoras, desde la minera del
noreste de China, hasta la campesina, pasando por la que trabajaba en la
industria, todas ellas perfectamente ataviadas con el fin de ser facilmente
identificables, y convertidas en modelos para las jévenes revolucionarias
chinas de la época (vednse las Figuras 10.1, 10.2 y 10.3). Con las refor-
mas econdmicas, junto a la mujer glamurosa adornada con joyas, maqui-
llada y bien vestida, también se difundi6 la imagen del ama de casa. Asi,
paralelamente a la cultura consumista feminizada se ha desarrollado
también la cultura de la domesticidad, cultura de indole claramente urba-
na (Hooper, 1998), otra novedad en la historia de la Reptblica Popular
China. Las revistas utilizan imdgenes graficas que vinculan a la mujer con
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diferentes aspectos del hogar, los aparatos electrodomésticos, el cuidado
de los hijos, diversas tareas domésticas como cocinar, limpiar, etc., en de-
finitiva, hogares habitados por familias con amas de casa.

El recorrido de la industria gréfica en la imagineria femenina de la Re-
publica Popular parece diferir del seguido en otros paises, tanto occiden-
tales como del sureste asidtico, puesto que el Estado-nacion socialista
chino tuvo que crear la figura de la mujer trabajadora como abanderada
de la nueva sociedad, en tanto representante de lo nuevo, lo inexistente
con anterioridad, la sociedad socialista. En la era del socialismo de mer-
cado —en la década de 1980- las imdgenes mds efectivas para la cons-
truccion nacional de una China rica y moderna son las de la mujer feme-
nina y la del ama de casa (Hooper, 1998; Sdiz Lépez, 2001). El ama de
casa «moderna» china no es sélo una figura grafica. A lo largo de los
afios ochenta se puso de manifiesto, en los medios y en la sociedad, que la
domesticidad tenfa sexo, el femenino, ya que son las mujeres las encar-
gadas de la mayor parte del trabajo doméstico, prueba irrefutable del fra-
caso del partido-Estado chino en su objetivo de socializar el trabajo
doméstico. Sin embargo, y lejos de aparecer socialmente como tal, la fa-
bricacion, en el sentido de construccidn, de la nueva identidad china, de
una nueva modernidad, hace reaparecer valores latentes de su tradicién
cultural, que ahora resurgen con un nuevo valor, valor de mercado.

Anne E. Mclaren (1998) sugiere que el proyecto modernista chino
construye la nueva mujer china distinta a la occidental porque el proyec-
to estatal de la modernidad se basa en lo que denomina «revitalizacién
cultural», algo asi como una suerte de «fundamentalismo cultural», pero
con una visién mds amplia, menos doctrinal y, sobre todo, ajeno a los
principios religiosos. El legado cultural revitalizado al cual se refiere la
autora no es otro que el confucianismo, ahora «neoconfucianismo», coar-
tada ideoldgica que permite apelar a la identidad transnacional china, y
que ademds, sirve de base para la construccidon de una modernidad asiati-
ca amparada en los llamados «valores asidticos», valores predominantes
en esta zona del mundo que se diferencian de los «valores universales»
proclamados por los occidentales (Golden, 2003). En este contexto ideo-
I6gico-politico no es de extrafiar la (re)aparicion en escena de la «buena
madre y esposa virtuosa» (Sdiz Lépez, 2001), ideal y representante del
proceso de domesticidad de la ideologia de género de la China del final
del milenio. Incluso la Federacion de Mujeres (Fulian), tan critica con los
recurrentes intentos del mercado laboral por «devolver la mujer al hogar»
0 «a la cocina», ha sido participe activa en promover el nuevo rol domés-
tico de las mujeres en lo que se ha denominado jiating wenhua (la cultura
del hogar), mediante celebraciones y actividades realizadas en este espa-
cio con el fin de promover los valores familiares (Mclaren, 1998, p. 208).

La ideologia de la domesticidad contribuye a la creacién nacional de
un modelo social de clase media (Johanson, 2001), paralelo al estilo oc-
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cidental, aunque con valores, y sabor, confucianos.* La importancia de la
domesticidad urbana y de la familia en la produccién de la ideologia de
la clase media en el d&mbito europeo quedé demostrada en el ya clédsico
estudio de Leonore Davidoff y Caterine Hall de 1987 Fortunas familia-
res. Hombres y mujeres de la clase media inglesa, 1780-1850.

La nueva generacion de mujeres: Bailing liren

Posiblemente China sea uno de los lugares del mundo con mayor vo-
lumen de prensa grafica. Durante la época republicana, Shanghai fue la
ciudad donde mds se publicaba en toda la regién.’ En la actualidad
—unas 9.000 publicaciones a finales de los afios noventa— el consumis-
mo mercantilizado de la China més moderna ha revitalizado el mundo
de las publicaciones graficas a las que ademads de la produccién nacio-
nal, algunas de las cuales sirvieron a la cultura de la domesticidad du-
rante la década de 1980, hay que afiadir los magazines cldsicos del mun-
do urbano y de paises occidentales, pero, eso si, adaptados a la audiencia
china. Por ejemplo, la version china de la revista Elle (Shijie fuzhang zhi
yuan) comenzdé su andadura en 1988. Ofrece muchas imagenes y foto-
grafias junto a informaciones sobre misica, peliculas, personajes famo-
sos, etc., a sus lectores, y estd destinada a mujeres ricas, educadas, ur-
banas y de mediana edad. Es la revista con la segunda mayor tirada del
pais, detrds de La joven generacion (Qingnian dai), creada en 1979 y
destinada a los jovenes chinos, y que ha contribuido a la formacién de la
nueva juventud urbana «moderna». Cosmopolitan (Shishang) se fundé
en 1993. Su contenido comparte con su homoénima estadounidense al-
gunos articulos, pero otros se escriben expresamente para el piblico chi-
no. Trata y utiliza el sexo con mds profusiéon que otros magazines pero,
a diferencia de ellos, las modelos son mujeres blancas y no chinas, y
aparecen en posturas y maneras mucho mds sugerentes y alusivas que en
otros retratos de mujeres chinas que se utilizan igualmente como recla-
mo publicitario. La cuarta revista de mayor tirada se llama Hao (Hola)
y apareci6 en 1994. Se considera la mdxima competidora de Elle en el
mercado asidtico pero va destinada a las jovenes trabajadoras urbanas.
En los afios noventa, la Federacion de Mujeres edité La revista mensual
de las mujeres (Niixing yuekan) que en 1999 afiadi6 el subtitulo de «Mu-
jer profesional» con la leyenda «Femenina, cultural, de moda» (An-
drews y Shen, 2002).

Las publicaciones las compran y leen mujeres jovenes que trabajan en
empresas privadas, ;por qué? En tanto medios de comunicacién de ma-
sas las revistas femeninas han seguido perfilando, depurando e incluso
modelando otra imagen de la modernidad china propia de la década de
1990, mediante la reformulacion de la figura de la mujer trabajadora tan
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propia de la Republica Popular, mujer que simboliza el éxito del desa-
rrollismo chino.

Seguin Andrews y Shen (2002), las publicaciones mensuales femeni-
nas de finales de los afios noventa retratan el ideal de la nueva mujer para
quien vestir bien no es un placer o mero objeto de seduccién, la atraccién
no radica en la belleza sino en la personalidad y por ello es una necesi-
dad, pues forma parte del equipamiento profesional de estas mujeres tra-
bajadoras, que pueden conseguir todo lo que deseen, pueden comprar
todo lo que se le antoje (las revistas dan buena cuenta de todos los pro-
ductos que el mercado ofrece, sean de uso personal, decoracién, mobi-
liario, etc.), porque obtienen elevados ingresos con sus empleos de cue-
llo blanco, es decir, se trata de mujeres ejecutivas, secretarias, relaciones
publicas, traductoras, etc., profesionales cualificadas empleadas en em-
presas privadas y/o extranjeras. Datos de finales de los afios noventa se-
falaban que para esas fechas en Shanghai el 63 por 100 de los empleados
de las empresas extranjeras alli residentes eran mujeres, unas 7.000 em-
pleadas como administrativas y 2.000 ocupando puestos ejecutivos a ni-
vel intermedio.

El éxito profesional de la nueva mujer se relaciona con la tenacidad
y el trabajo duro. La figura femenina que mejor lo refleja es la «mujer
jefax», o nii laoban, un tercio de los altos directivos de las empresas ex-
tranjeras shanghainesas. La aparicion de esta elite femenina profesional
se debe a la politica del hijo tnico que ha reducido el tamafio del grupo
doméstico y, junto al aumento del nivel de vida, ha permitido a las fami-
lias urbanas la inversién en educacién de sus hijos e hijas. Si aplicamos
la l6gica generacional, estas son las hijas de las buenas madres y esposas
virtuosas que acataron la politica del hijo tnico, medida de importancia
central en el proyecto desarrollista nacional, de la década anterior. Y
aunque las empresas estatales las rechazaran en favor de sus compaifieros
varones, que no tienen que pasar temporadas de baja maternal ni por la
crianza de los hijos, en una palabra son mucho mads rentables en un dm-
bito laboral también mercantilizado, la inversién extranjera las ha recu-
perado (Sdiz Lépez, 2001).

Ademads, la belleza y la juventud componen los mejores atributos para
la consecucion de trabajos lucrativos que permiten un nivel alto de vida.
El gingchunfan (el bol de arroz de la juventud) (Zheng, 2000, p. 94), se ha
convertido en un modelo de movilidad social que incorpora a los jévenes
en la construccién de la modernidad. Un ejemplo son las jévenes escrito-
ras (meinii zuojia, o, literalmente, escritoras guapas o bellas), algunas de
ellas publicadas y prohibidas en su pais. Precedidas de cierta polémica,
sus obras se han traducido a varias lenguas occidentales con un relativo
éxito de ventas. Obras que también han llegado a Espafia, como por ejem-
plo Shanghai Baby de Wei Hui, publicada por Planeta Internacional en
el ano 2000, o La mufieca de Pekin de Chun Sue publicada en 2003.5
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Estas novelas estdn escritas por jovenes urbanas que recrean un espa-
cio y unas relaciones propias de la juventud de dos de las ciudades que
mejor simbolizan la modernidad en la China actual: Beijing y, sobre
todo, Shanghai. En ambas, la accién narrativa estd dirigida por las expe-
riencias cotidianas de las dos protagonistas. Escritas en primera persona,
adquieren un cierto cardcter autobiografico que trasmite una sensacion
de verosimilitud de los acontecimientos y, sobre todo, de los sentimien-
tos. En este sentido se puede decir que es literatura intimista/subjetivis-
ta, un género, que poco a poco ha ido ganando terreno a la literatura des-
criptiva y didactica de épocas pasadas de la Republica Popular.

Se habla de Ding Ling (1904-1986) como la primera escritora china
contempordnea que inicia esta corriente literaria donde se muestran los
sentimientos y los deseos mds intimos, especialmente en una de sus obras
mds famosas que data de 1928, El diario de Sofia. Novela que recoge los
pensamientos y estados de &nimo de una joven urbana educada de la épo-
ca durante los meses que dura su enfermedad. En su diario describe a su
circulo de amigos y las relaciones que mantiene con ellos, incluyendo las
mds sentimentales.

Después de la Revolucion Cultural los escritores chinos, algunos de
ellos represaliados durante dos décadas por el partido-Estado, retomaron
su profesion para contar como la politica del gobierno afect6 a las vidas
de los ciudadanos del pais y el coste vital y emocional que ello supuso
para gran parte de la poblacién china. La «literatura de cicatrices» reto-
mo6 el plano més personal y testimonial de la literatura que habfa queda-
do relegado por las necesidades doctrinarias de la politica revoluciona-
ria. La obra de la escritora Zhang Jie, El amor no puede ser olvidado
(Aishi buneng wangjide) (1979) se puede incluir en esta corriente en la
medida en que se ha interpretado como una metifora del sometimiento
de la nacion china a los dictados del Partido Comunista durante su etapa
mds radical: la novela analiza las consecuencias que para la madre de la
protagonista ha tenido renunciar al amor de su vida.

El despertar de la literatura china en la era de las reformas y la apari-
cién en escena de mujeres escritoras ha ocasionado al emergencia de «los
estudios de literatura femenina» (Funii wenxue) en el que autoras como
Zhang Xinxin, Cheng Rong, Lu Xing’er o Wang Anyi, por citar algunas
de ellas’ son profusamente analizadas tanto dentro como fuera de las fron-
teras chinas continentales. En la literatura china més reciente, las escrito-
ras que escriben sobre temas de mujeres, porque sus protagonistas son
mujeres y lo que cuentan y les sucede estd pensado, sentido y analizado
desde la 6ptica y la posicion social de las mujeres, es, como minimo,
«normal» en la produccion y consumo literarios. A esta manera de crear
ficcion se le ha denominado «literatura privada de las mujeres» (niixing
yinsi wenxue). McDougall adjudica a la novela de Lin Bai, Yi ge ren de
zhanzheng (Una guerra personal) de 1994, el honor de ser la obra prece-
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dente de las que vendrian mads tarde porque «(...) para su sorpresa [de Lin
Bai] vio que su novela vanguardista de feminismo narcisista fue percibi-
da como un tipo de pornografia suave, a pesar de que los detalles de las
sensaciones corporales intimas estén expresadas con un elevado lenguaje
y por medio de una intensa emocién» (McDougall, 2005, p. 100).® La se-
xualidad hace su aparicion en el mercado literario convirtiéndose en la
mejor representacion del «deseo», dimension fundamental del sujeto mo-
derno. El éxito de las novelas pertenecientes a este género literario hay
que interpretarlo, mds que en términos puramente literarios,’ en clave so-
cioldgica. La nueva sociedad urbana china incorpora los elementos pro-
pios de la modernidad, entre ellos y fundamentalmente, el derecho de la
personas a sentir, pensar y expresar, como componentes basicos y consti-
tutivos del individuo, dejando atrds valores sociales premodernos, es de-
cir, maoistas.

Por su parte, en Occidente, donde las obras de las «j6venes bellas lite-
ratas» han tenido una gran repercusion, frases promocionales del tipo
«antes de que fuera prohibida por decadente, viciosa y esclava de la cul-
tura extranjera»; «es una novela transgresora que ha sido prohibida en
China. Chun Sue, escritora precoz y rebelde, “enfant terrible” de la lite-
ratura china, encarna la bisqueda de la libertad y del amor en una socie-
dad cargada de miedos y prejuicios, anclada en una sociedad que se tam-
balea delante de las oleadas de materialismo occidental», nos sugieren
parte de las motivaciones editoriales de las traducciones. Ademds dejan
entrever como se visualiza a la China continental: una sociedad cargada
de tabues, anclada en el pasado y, por lo tanto, antigua, es decir, no mo-
derna, que se ve renovada e incorporada al mundo moderno occidental
gracias a la juventud, en este caso femenina, que ha adquirido los valores
de la rebeldia propios de las jévenes generaciones occidentales.

En las novelas, las protagonistas se encuentran en un momento vital de
busqueda y reafirmacidon. Ambas jévenes nos hacen participes de su vida
personal, sus anhelos, gustos, estados de dnimo, temores, sentimientos y
deseos; de su vida profesional, una como estudiante y critica musical en
préicticas, la otra como escritora; y de las mujeres en las que quieren con-
vertirse: mujeres adoradas profesionalmente, queridas, deseosas y desea-
das. Las jovenes escritoras nos dibujan a mujeres vitalistas y activas cuya
vida se desarrolla relacionada con diversas facetas artisticas siendo mas
dominante la musica rock en la adolescente beijingnesa, y el arte y la cre-
acion literaria en la joven shanghainesa. Entre ambas, no sélo hay mas de
1.000 kilémetros de distancia, los que separan las dos grandes urbes chi-
nas, sino también la edad (17 y 25 afios, respectivamente), lo cual, en
cierto sentido, determina la calidad y cantidad de las experiencias y de su
narracion.

Las relaciones ocupan una parte importante de las pdginas de las no-
velas. El amor y la amistad se entremezclan en una juventud artistica y
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sofisticada, buena conocedora de la cultura occidental, de sus iconos ju-
veniles musicales y filmicos, pero también de su literatura. Se vislumbra
que Estados Unidos es el referente occidental para la adolescencia urba-
na de Beijing. Para la joven de Shanghai, la literatura y produccién cine-
matografica europea y la cultura japonesa forman parte de su bagaje
como escritora. Hasta qué punto una y otra ciudad estdn mds vinculadas
a una y otra parte del mundo es algo que estd mds alla de los propdsitos
de este trabajo, pero estas novelas asi lo sugieren

El sexo es otro elemento recurrente en las novelas. Las relaciones se-
xuales ocupan una parte importante de las obras, especialmente en Shan-
ghai Baby. Las descripciones explicitas de practicas y posturas, asi como
las referencias a la sexualidad homosexual, no son escasas y en todas
ellas la protagonista aparece como un personaje activo en la relacién se-
xual tanto por lo que se refiere a su implicacion como a su deseo.'

La autora se hace eco de muchas de las fantasias sexuales del mundo
occidental —o lo que podemos pensar que ella considera como tales—, y
recoge las masculinas: relaciones sexuales con un amante europeo, ale-
man, buen conocedor de las técnicas amatorias: «Me besé de nuevo (...)
nada apresurado, capaz de aumentar ain mas el deseo. (...) la sensacién
fria del licor y el calor de su lengua me hacian perder la razén. Senti los
fluidos de mi vagina correr y luego me penetré. Su 6rgano, que atemori-
zaba por el tamafio, me provocé un ligero dolor (...)» (p. 64); y las fe-
meninas: «El, sin la mas minima piedad, no paré ni por un momento. El
dolor no tardé en convertirse en profundo placer. Abr{ desorbitadamente
los ojos y lo miré con rechazo y deseo a la vez. Su cuerpo blanco, bri-
llante a la luz del sol, me excitaba. Imaginé cémo se veria con un unifor-
me nazi, botas y abrigo de piel. Cudnta bestialidad y crueldad en esos
ojos azules de alemdn. La imaginacion aument6 el placer de mi carne.
“Toda mujer adora a un fascista, la bota en la cara, brutal, brutal corazén
de una bestia, como ti”, escribi6 alguna vez Sylvia Plath, la mujer que se
suicidé metiendo la cabeza en un horno» (p. 64).

En Shanghai Baby se demuestra no sélo un buen conocimiento de la
cultura occidental, sino, sobre todo, y mds importante, una buena apro-
piacién de los iconos de la modernidad occidental, controlados espe-
cialmente por las jovenes de la generacién del hijo dnico, resultado de
la politica gubernamental central del proyecto modernizador del Esta-
do-nacidén chino. Cédigos que se utilizan para reforzar la imagen de una
ciudad y de sus habitantes en perfectas condiciones de competir con las
«ciudades globales», en terminologia de Saskia Sassen (2001), es decir,
los centros de poder del mundo actual, y el poder tiene la capacidad de
generar imdgenes y proyecciones de «los otros», como ya demostrara
Said en su famoso trabajo Orientalismo (1979).

Son las jovenes urbanas, educadas, consumistas, artistas, las que me-
jor representan «la modernizacion y globalizaciéon con caracteristicas
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chinas» (Zhang, 2000, p. 95), un nuevo constructo mediante el cual tie-
nen el privilegio —;deber y/o obligacién?— de devolver a Occidente su
propia imagen «orientalizada», es decir, habiendo pasado por el imagi-
nario femenino chino, estableciendo una nueva etapa en las relaciones de
poder internacionales, pues son las bellas jévenes exitosas chinas las me-
jores embajadoras de la moderna identidad china (de China), el escapa-
rate mas cuidado para la exportacién mundial de las maravillas que en-
cierra el gran pafs asidtico.

Notas

1. «Yo tenia los pies vendados y no podia ni caminar. En la antigua sociedad, una mu-
jer no podia cruzar el umbral de su casa durante los tres primeros afios de matrimonio. No
tenfamos derecho a comer sobre el kang, sino que teniamos que estar sentadas en un tabu-
rete mientras comiamos y, si mis padres decidian casarme con el perro del pueblo, tenia que
conformarme con el perro el pueblo. Pero ahora una puede ver al hombre antes de casarse
y puede negarse a la boda si no desea unirse a ¢él. La antigua sociedad era mala y la nueva
es buena» (Myrdal, 1974, pp. 287-288).

2. No es la primera vez, ni seguramente serd la tltima, que se dan diferentes interpre-
taciones sobre los mismos hechos por académicas y estudiosas del género en China, occi-
dentales y chinas. También existe un debate disonante en el andlisis de los efectos de la li-
beracion del mercado en la posicion familiar de las mujeres chinas. Li Xiaojiang lo justifica
por lo que denomina la construccion de los mitos de las mujeres chinas en los estudios rea-
lizados por las académicas estadounidenses: el mito de «la liberacién de las mujeres», ya
que formalmente las mujeres chinas obtienen los mismos derechos que sus compatriotas
varones y forman parte de la produccion. Sin embargo, esta autora sefiala que, en efecto, fue
asi, pero no hay que olvidar que «...entramos en la sociedad en las condiciones de un es-
tdndar muy bajo de productividad, y debido a la dura carga de trabajo, tanto social como
doméstico, las mujeres chinas no han conseguido una liberacion real. Vosotras decis que
fuimos liberadas y nosotras decimos que estamos exhaustas». El segundo mito es el de «la
doble opresion» de los afios ochenta, de una parte la tradicién, que oprime a las mujeres
chinas via la familia tradicional; la otra fuente proviene del Estado, no desarrollado y no
democridtico (Shih, 2002), es decir, donde las mujeres chinas ven «ciertos avances o cam-
bios», las mujeres occidentales ven le permanencia del patriarcado.

3. El vestido habitual de la poblacién china durante la Revolucion Cultural es el clasi-
co traje Mao en tonos azules o grises, acompafiado de la gabardina verde propia del Ejérci-
to Popular de Liberacion. Sin embargo, relatos semiautobiograficos de la época cuentan
como las jovenes urbanas con fervor revolucionario iban al campo para emular a los cam-
pesinos y, en especial a las mujeres, la quintaesencia de la clase revolucionaria segtin Mao,
mientras que las campesinas anhelaban la figura y apariencia de la mujer urbana. Lulu
Wang cuenta en el Teatro de los lirios, (Tusquets, 1998) su consternacion al constatar las
contradicciones entre la «ideologia maoista» y la realidad de las condiciones de vida y an-
helos de las campesinas revolucionarias.

4. Se habla de «capitalismo confuciano» como la sintesis entre el confucianismo tradi-
cional y el comunismo de estilo chino que se encuentra en la base del modelo econémico
chino actual (Golden, 2003, p. 17) o de un «consumismo confuciano», porque se basa en
los valores familiares y de relaciones humanas tan caracteristicos de la cultura china: «los
mds deseados objetos de consumo estdn asociados a la familia, los aparatos eléctricos de
uso familiar. Incluido en este apartado doméstico el ordenador, pues en chino se denomina
Jjiayong diannao, es decir, ordenador familiar» (Zhao, 1997, p. 47).
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5. «En un solo afio la Commercial Press publicé mads titulos que toda la industria edi-
torial de Estados Unidos (no se puede saber cudntos libros fueron pirateados). Shanghai te-
nia mds periédicos que ninguna otra ciudad de Asia. Existian también numerosos periddi-
cos y revistas especializadas como, por ejemplo, Dongfang zazhi (Revista de Oriente) (...)
Shanghai destacaba por encima de todas las ciudades por el tamafio de su comunidad de es-
critores, artistas e intelectuales» (Pye, 1999, p. 146).

6. «En China se vendieron 80.000 ejemplares de Shanghai Baby, su primera y, hasta
ahora, tnica novela, antes de que fuera prohibida por “decadente, viciosa y esclava de la
cultura extranjera”. Sin embargo, en el mercado negro la obra sigue a la venta. Wei Hui es,
actualmente, la autora mds leida de su pais: se calcula que circulan mds de dos millones y
medio de ejemplares piratas». Contraportada de Shanghai Baby.

Contraportada de La muiieca de Pekin: «es una novela transgresora que ha sido prohi-
bida en China. Chun Sue, escritora precoz y rebelde, “enfant terrible” de la literatura chi-
na, encarna la bisqueda de la libertad y del amor en una sociedad cargada de miedos y pre-
juicios, anclada en una sociedad que se tambalea delante de las oleadas de materialismo
occidental».

7. En castellano se ha publicado la obra Galera de Zhang Jie por la editorial Txalapar-
taen el afio 1995 y la novela Baotown de Wang Anyi por la editorial Juventud en 1985.

8. Sang cuenta que el editor de la «novela erética» de Jia Pingwa, Feidu (La capital
abandonada), aconsejé a Lin Bai utilizar mds escenas de sexo en su novela: «No fue hasta
que el agente pidi6 al editor de Feidu revisar el trabajo de Lin cuando ella se dio cuenta de
cual era el problema con su novela. (...) Mientras que Feidu contaba con frecuentes esce-
nas de sexo, habia muy poco en Yi ge ren de zhanzheng. El editor le urgid a que censurara
su trabajo» (Sang, 2002, p. 524).

9. En McDougall (2005) se ofrece una pequefia panordmica de la valoracién de la cri-
tica literaria china, especialmente de los varones, sobre este estilo literario.

10. McDougall (2005, p. 103) sefiala que el hecho de que las escenas de sexo que se na-
rran en la novela no estuvieran basadas en experiencias propias de la autora fue un motivo
de critica mds que de alabanza en China —opinién a la que también se suma Manel Ol1é
(2005)- y solamente algunos criticos occidentales han valorado la mirada irénica sobre el
sexo de la joven Wei Hui.
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