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Introducción	  

En	   la	   comparecencia	  ante	   la	  Comisión	  de	  Exteriores	  del	  
Congreso	  de	   los	  Diputados	  del	  Estado	  Español	  en	  Mayo	  
de	   2008,	   el	   Ministro	   de	   Asuntos	   Exteriores	   y	  
Cooperación27	  de	  entonces,	  destacó	  diez	  puntos	  para	  el	  
consenso	   en	   política	   exterior	   y	   de	   cooperación,	   de	   los	  
que	  subrayamos	  el	  punto	  sexto	  titulado	  “Mediterráneo,	  
Proceso	   de	   Barcelona,	   Unión	   para	   el	   Mediterráneo”,	  
donde	  el	  ministro	  expone:	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
27 
http://www.asesoriaparlamentaria.maec.es/Noticias/Documents/Comparecen
cia%20Ministro%20CAE-‐Congreso%20%2822-‐05-‐08%29.pdf,	   
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“Nuestra	  vocación	  exterior	  nos	  conduce	  a	  consolidar	  un	  área	  
euro-‐mediterránea	  como	  un	  espacio	  de	  paz,	  prosperidad	  y	  
progreso	  mediante	  el	  desarrollo	  del	  Proceso	  de	  Barcelona,	  
que	  enmarca	  la	  propuesta	  	  de	  la	  Unión	  para	  el	  Mediterráneo”	  

	  

y	  el	  Séptimo,	  titulado	  “Oriente	  Próximo,	  Magreb,	  Sahara	  
Occidental”	  propone:	  	  

“Aportaremos	  nuestro	  esfuerzo	  político	  y	  diplomático	  para	  
alcanzar	  un	  paz	  visible	  y	  duradera	  en	  Oriente	  Próximo,	  así	  
como	  colaboración	  efectiva	  para	  crear	  un	  Magreb	  unido,	  
junto	  a	  soluciones	  de	  diálogo	  y	  consenso	  para	  solventar	  
definitivamente	  el	  contencioso	  del	  Sahara	  Occidental,	  a	  través	  
de	  un	  acuerdo	  justo	  que	  respete	  el	  principio	  de	  
autodeterminación	  en	  el	  marco	  de	  las	  Naciones	  Unidas”28.	  

Estas	   propuestas	   y	   compromisos	   en	   el	   marco	   de	   una	  
comisión	   del	   Parlamento	   español	   en	   la	   búsqueda	   de	  
consenso	   entre	   las	   diferentes	   fuerzas	   políticas	  
representadas	  en	  allí,	  no	  difieren	  de	  cualquier	  otra	  en	  el	  
mismo	  sentido	  para	  los	  países	  de	  la	  región.	  	  

Por	  otra	  parte,	  tanto	  el	  Proceso	  de	  Barcelona-‐Unión	  por	  
el	   Mediterráneo	   (PdB-‐UpM),	   como	   la	   Alianza	   de	  
Civilizaciones	   (AC),	   entre	   sus	   objetivos	   y	  
recomendaciones	   acentúan	   el	   papel	   crucial	   que	   los	  
medios	   de	   comunicación	   	   tienen	   en	   el	   conocimiento	   y	  
entendimiento	   recíprocos	   entre	   diferentes	   culturas	   y	  
religiones,	   para	   PdB-‐UpM	   y	   códigos	   de	   conducta	  
voluntarios,	   formación	   específica	   a	   periodistas	   sobre	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
28	  Véase	  también,	  los	  punto	  referidos	  en:	  
http://www.maec.es/es/Home/Paginas/Diezpuntosconsenso.aspx	  	  
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realidad	   internacional	   y	   interculturalidad,	   una	   mayor	  
financiación	   de	   contenidos	   que	   fomenten	   el	  
entendimiento	   entre	   culturas,	   colaboración	   para	  
promover	  Internet	  como	  medio	  de	  diálogo	  intercultural,	  
financiación	   de	   contraposición	   a	   medios	   y	   materiales	  
sensacionalistas	   y	   estereotipados	   e	   iniciativa	   de	  
seguimiento	  de	  los	  medios	  por	  parte	  de	  la	  AC.	  Todo	  ello	  
nos	   hace	   subrayar	   la	   importancia	   de	   la	   comunicación	   y	  
los	   medios	   como	   generadores	   de	   opinión	   pública	   y	  
fomentadores	  de	  los	  diálogos	  o	  los	  conflictos	  en	  función	  
del	   tratamiento	  que	  de	   los	   contenidos	   concernidos	  por	  
el	   tema	   	   realicen.	  De	  ahí,	   la	   importancia	  de	  su	  estudio	  y	  
análisis.	  	  	  

De	   otra	   parte,	   nos	   parecería	   oportuno	   que	   las	  
Autoridades	  Regulatorias	  del	  Audiovisual,	   dentro	  de	   las	  
observaciones	   que	   realizan	   de	   los	   medios29,	   pudieran	  
prestar	   atención	   a	   los	   temas	   que	   son	   menos	  
seleccionados	   como	   objeto	   de	   noticias.	   Sería,	   desde	  
nuestro	   punto	   de	   vista,	   	   un	   aporte	   a	   los	   objetivos	   y	  
recomendaciones	   que	   las	   instancias	   supranacionales	  
proponen	   para	   los	   medios	   de	   comunicación.	   Y	   un	  
elemento	  de	  cooperación	  con	  el	  programa	  “Alertas”	  de	  
la	  Alianza	  de	  Civilizaciones.	  	  

Nuestra	   aportación	   	   para	   este	   informe	   regional	   cobra	  
sentido	   en	   tanto	   se	   ocupa	   de	   la	   presencia	   de	   temas	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
29	  En	  este	  sentido,	  el	  trabajo	  de	  Ricardo	  Carniel	  sobre	  las	  iniciativas	  de	  
cooperación	  entre	  las	  autoridades	  reguladoras	  de	  los	  países	  mediterráneos	  a	  
través	  de	  la	  RIRM	  (Réseau	  des	  Institutions	  de	  Régulation	  Méditerranéennes)	  
nos	  parece	  que	  señala	  en	  esta	  dirección.	  



	  	  	  129	  	  ~	  	  COMUNICACIÓ,	  CULTURA	  I	  DESENVOLUPAMENT	  A	  LA	  MEDITERRÀNIA	  

sobre	   las	   relaciones	   inter	   mediterráneas	   presentes	   	   en	  
las	   agendas	   temáticas	   en	   la	   información	   de	   las	  
televisiones	   de	   la	   región	  mediterránea	   un	   año	   después	  
de	   las	   declaraciones	   que	   hemos	   destacado	   al	   inicio	   de	  
esta	   introducción	   	  y	  un	  año	  antes	  del	  análisis	  contenido	  
de	   	   la	   investigación	   de	   ámbito	   regional30	   que	   recoge	  
muestras	   de	   las	   televisiones	   públicas	   de	   ocho	   países	  
MENA31,	   seleccionadas	  en	  mayo	  de	  2010.	  Estos	  estudios	  
preceden	   a	   los	   acontecimientos	   vividos	   antes	   de	   la	  
denominada	   “Primavera	   árabe”.	   Creemos	   que	   los	  
resultados	  de	  ambos	  estudios	  en	  lo	  que	  a	  análisis	  de	  los	  
contenidos	   de	   los	   informativos	   se	   refiere,	   pueden	  
resultar	   de	   gran	   interés	   para	   la	   realización	   de	  
investigaciones	   y	   estudios	  posteriores,	   en	  el	   sentido	  de	  
observar	   los	  posibles	  cambios	  que	  se	  hayan	  operado	  en	  
las	  agendas	  temáticas	  de	  las	  televisiones	  estudiadas.	  	  

Evidentemente,	   el	   estudio	   que	   recogido	   en	   el	   informe	  
regional,	  cuenta,	  como	  hemos	  dicho,	  con	  cuatro	  cadenas	  
más	   para	   el	   análisis.	   De	   cualquier	  manera,	   y	   a	   partir	   de	  
los	   resultados	   cuantitativos	   que	   aportan,	   pueden	   ser	  
perfectamente	   correlacionales	   y	   complementarios.	  	  	  
Asimismo,	   es	   importante,	   también,	   que	   las	   áreas	  
temáticas	   en	   las	   que	   inciden	   	   las	   organizaciones	   e	  
instancias	   referidas,	   por	   su	   carácter	   supranacional	   en	  
general,	   y	   específico	   para	   la	   región,	   en	   particular,	   sean	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
30	  En	  ambos	  proyectos,	  y	  desde	  la	  participación	  del	  OMEC,	  destaca	  de	  forma	  
muy	  determinante,	  la	  participación	  e	  implicación	  en	  los	  mismos	  de	  los	  
investigadores	  Olga	  Del	  Río	  y	  Ricardo	  Carniel.	  	  
31	  Renforcer	  la	  mission	  de	  service	  public	  audio-‐visuel	  dans	  les	  pays	  du	  Maghreb	  et	  
du	  Mashrek.  
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tomadas	  en	  consideración	  para	  seguir	  su	  presencia	  en	  la	  
agenda	  setting	  de	  los	  medios	  	  objeto	  de	  estudio.	  	  

Por	   ello,	   en	   ésta	   contribución	   se	   presentan	   	   resultados	  
derivados	   de	   la	   investigación	   titulada	   “La	   construcción	  
social	   del	   espacio	   euro	  mediterráneo	   en	   los	  medios	   de	  
comunicación.	   La	   información	   en	   prensa	   y	   televisión”	  
(CSO2008-‐01579/SOCI;	   2009-‐2011)32,	   contenidos	   	   en	   los	  
primeros	  canales	  de	  Argelia,	  Egipto,	  Marruecos	  	  y	  Siria33,	  
durante	   dos	   semanas	   del	   mes	   de	  marzo	   de	   2009.	   	   	   La	  
muestra	   se	  extrajo	  de	   	   los	   informativos	  de	  Prime	  Times	  
de	  estos	  canales	  y	  quedó	  establecida	  en	  248	  unidades34.	  
Finalmente,	  la	  configuración	  de	  la	  muestra	  definitiva	  y	  el	  
análisis	   de	   los	   datos	   responden	   a	   los	   temas	   que	  
preocupan	  a	   las	   instancias:	  Proceso	  de	  Barcelona-‐Unión	  
por	   el	   Mediterráneo;	   Política	   de	   Vecindad	   de	   la	   Unión	  
Europea	  y	  Alianza	  de	  Civilizaciones.	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
32	  Investigadores	  por	  orden	  alfabético:	  Hassan	  Abbas,	  María	  Luz	  Barbeito,	  
Tayeb	  Boutbouqalt,	  	  Ricardo	  Carniel	  Bugs,	  Carmina	  Crusafon,	  Olga	  Del	  Río,	  	  Mª	  
Pilar	  Diezhandino,	  Natalia	  Fernández	  Díaz,	  Abdelouhad	  Elimrani,	  	  Elisabet	  
García	  Altadill,	  Juan	  Antonio	  García	  Galindo,	  Francisco	  Martín,	  Carmen	  
Martínez	  Romero,	  Lucía	  Molina,	  Nieves	  Ortega,	  José	  María	  Perceval,	  José	  
Manuel	  Pérez	  Tornero,	  Fernando	  Sabés,	  Susana	  Tovías,	  Sahar	  Taalat.	  Teresa	  
Velázquez	  (Investigadora	  Principal).	  Doctorandas	  adscritas	  al	  proyecto:	  
Cristina	  Marques	  y	  Valentina	  Saini.	  
33	  El	  análisis	  tomó	  en	  cuenta,	  además,	  los	  primeros	  canales	  de	  las	  siguientes	  
televisiones	  europeas:	  España,	  Francia,	  Italia,	  y	  Reino	  Unido.	  Para	  esta	  
aportación	  hemos	  seleccionado	  la	  muestra	  de	  cuatro	  países	  que	  forman	  parte	  
de	  los	  denominados	  MENA	  (Middle	  East	  and	  North	  Africa)	  coincidente	  con	  
cuatro	  de	  los	  países	  de	  los	  que	  consta	  el	  informe	  regional	  que	  acompaña	  éste	  
trabajo.	  	  
34	  El	  total	  de	  la	  muestra	  tomando	  en	  cuenta	  también	  las	  televisiones	  europeas	  
analizadas	  fue	  de	  371.	  Es	  interesante	  comprobar	  que	  el	  total	  de	  unidades	  de	  
análisis	  de	  las	  televisiones	  europeas	  sobre	  este	  tema	  fue	  de	  123,	  frente	  a	  las	  
248	  de	  las	  televisiones	  árabes	  analizadas. 
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Los	   temas	   	   sobre	   Relaciones	   Inter	   mediterránea	  
destacados	  para	  esta	  contribución	  se	  encuentran	  junto	  a	  
otros	   como	   son	   Política	   y	   legislación;	   Paz	   y	   seguridad;	  	  
Derechos	   Humanos,	   Desarrollo	   social	   y	   	   humano;	  	  
Cooperación	  Económica	  y	  Financiera;	  Diversidad	  cultural	  
y	   religiosa;	   	   Migraciones;	   	   Género;	   	   Medios	   de	  
Comunicación	  y	  	  Sociedad	  de	  la	  Información.	  	  Asimismo,	  
aspectos	   vinculados	   a	   la	   estructura	   formal	   en	   la	   que	   la	  
información	  aparece	   	   y	  quiénes	   son	   los	  protagonistas	   y	  
actores	  narrativos	  presentes	  en	  las	  unidades	  de	  análisis,	  
serán,	  también,	  tratados	  en	  este	  artículo.	  

Las	  emisoras	  de	  televisión	  objeto	  de	  estudio	  y	  el	  grado	  
de	  presencia	  del	  tema	  en	  la	  información	  de	  las	  mismas.	  

Tal	   y	   como	   hemos	   indicado,	   los	   canales	   seleccionados	  
para	  el	  estudio	  son	  los	  primeros	  canales	  de	  cuatro	  de	  los	  
países	   del	   Mediterráneo	   Sur.	   Presentamos,	   a	  
continuación,	   resultados	   porcentuales	   referidos	   a	   la	  
distribución	   de	   unidades	   de	   análisis	   por	   emisora	   de	  
televisión	  recogidos	  en	  el	  siguiente	  gráfico:	  

ENTV (Argelia) 
19% 

ERTV (Egipto) 
38% 

SNRT 1, Al Aoula 
(Marruecos) 

15% 

Syria Channel 
(Siria) 
28% 

Canales de televisión 
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La	   distribución	   porcentual	   por	   países	   queda	   de	   la	  
siguiente	   manera:	   Argelia	   un	   19%;	   Egipto	   un	   38%;	  	  
Marruecos,	  un	  15%;	  Siria	  un	  	  28%	  

Los	   temas	   vinculados	   al	   espacio	   Inter	   mediterráneo	   se	  
encuentran	   más	   presentes	   en	   las	   agendas	   de	   las	  
televisiones	  del	  Mashreq,	  que	  en	  las	  de	  las	  emisoras	  del	  
Magreb.	   	   A	   lo	   largo	   de	   la	   contribución,	   veremos	   cuáles	  
son	   los	   ámbitos	   que	   provocan	   estas	   diferencias	  
porcentuales.	  	  	  

Creemos	   que	   la	   región,	   y	   los	   temas	   vinculados	   a	   la	  
misma,	   son	   de	   una	   importancia	   fundamental	   para	   la	  
convivencia	  y	  los	  problemas	  de	  las	  transformaciones	  que	  
se	   operan	   en	   ella.	   La	   construcción	   de	   universos	  
simbólicos	   sobre	   estos	   temas	   correspondería	   a	   una	  
atención	  especial	  por	  parte	  de	  los	  medios.	  	  

Veamos	   de	   qué	   manera	   quedarán	   reflejados	   los	   temas	  
analizados,	   cuya	   elección	   parte	   de	   los	   objetivos,	  
preocupaciones	   y	   recomendaciones	   de	   las	   instancias	  
supranacionales	   que	   hemos	   seguido	   en	   el	   presente	  
estudio.	  	  

La	  noticia	  en	  televisión,	  su	  jerarquización	  y	  la	  toma	  de	  
decisión	  de	  los	  canales	  estudiados	  respecto	  a	  las	  
unidades	  de	  análisis.	  	  

La	   tradición	   de	   la	   estructura	   periodística	   aplicada	   a	   la	  
noticia	   en	   televisión	   establece	   que	   ésta	   debe	   destacar,	  
en	  primer	  lugar,	  lo	  más	  importante	  del	  hecho	  noticiable,	  
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por	   ello,	   será	   en	   el	   titular	   y	   en	   el	   lead	   donde	  
encontraremos	   lo	  más	   primordial.	   En	   la	   información	   en	  
televisión,	  la	  noticia	  está,	  habitualmente,	  formada	  por	  la	  
presentación	  (o	  entradilla),	  el	  cuerpo	  (o	  desarrollo)	  y	  el	  
cierre35.	  	  

La	   presentación	   	   se	   puede	   equiparar	   al	   “lead”	   de	   la	  
información	   impresa	   y	   es	   leída	   en	   directo	   por	   el	  
presentador	  del	  informativo.	  Como	  sabemos,	  en	  prensa,	  
tanto	   el	   titular,	   como	   el	   lead	   reúnen	   los	   datos	   más	  
relevantes	   de	   la	   	   noticia,	   en	   el	   caso	   de	   la	   noticia	   en	  
televisión,	  la	  presentación	  debe	  contener	  la	  información	  
más	   actual	   y	   los	   principales	   elementos	   noticiosos	   para	  
despertar	   el	   interés	   de	   los	   espectadores,	   por	   lo	   que	  
contiene	   lo	  esencial	  de	   la	   información	  que	  se	  va	  a	  dar	  a	  
conocer.	  	  

Por	  ello,	  y	  por	  el	  carácter	  cuantitativo	  de	   los	   resultados	  
que	   se	   presentan	   en	   el	   espacio	   de	   esta	   contribución,	  
éstos	   se	   extraen	   de	   estos	   apartados	   estructurales	   y	  
formales	   de	   la	   noticia	   en	   televisión.	   La	   totalidad	   de	   la	  
noticia	  y,	  por	  tanto	  su	  desarrollo,	   	  es	  tomada	  en	  cuenta	  
para	   aquellos	   aspectos	   formales	   y	   que	   la	   implica	   como	  
unidad	  y	  aquellos	  otros	  más	  vinculados	  a	  su	  tratamiento.	  
Por	   último,	   el	   tiempo	   de	   duración	   de	   toda	   la	   noticia	  
oscila	  entre	  los	  30”	  a	  los	  2’.	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
35	  Material	  de	  soporte	  elaborado	  por	  los	  investigadores	  Ricardo	  Carniel	  y	  
Elisabet	  García	  Altadill	  habida	  cuenta	  que	  algunos	  de	  los	  miembros	  del	  equipo	  
de	  investigación	  no	  proceden	  de	  los	  estudios	  de	  comunicación	  y	  periodismo	  y	  
con	  el	  fin	  de	  unificar	  criterios	  a	  la	  hora	  del	  análisis.	  
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Pasemos	   ahora	   a	   fijarnos	   en	   resultados	   vinculados	   a	   la	  
toma	  de	  decisión	  como	  una	  de	  las	  rutinas	  de	  producción	  
Este	  aspecto	  es	  de	  suma	   importancia	  para	  el	  análisis	  de	  
la	   toma	   de	   decisión	   que	   realizan	   los	   medios	   de	  
comunicación	  en	  general,	   y	   la	   televisión	  en	  particular,	  a	  
la	  hora	  de	  dar	  a	  conocer	  los	  hechos	  que	  acontecen.	  Por	  
lo	   que,	   entre	  otros	   aspectos,	   	   es	   importante	   analizar	   la	  
localización	  de	  las	  unidades	  de	  análisis	  en	  el	  informativo,	  
si	   se	   encuentran	   destacadas	   o	   no	   en	   el	   	   sumario	   de	  
apertura,	  o	  la	  duración	  de	  la	  misma,	  así	  como,	  el	  enfoque	  
de	   la	   unidad	   de	   análisis.	   Indica	   la	   importancia	   que	   el	  
medio	   da	   a	   la	   noticia	   y	   la	   toma	   de	   decisión	   sobre	   la	  
misma.	  Veamos	  algunos	  resultados	  en	  este	  sentido:	  

	  

	  

Observamos	  que	  un	  8%	  de	  las	  unidades	  de	  análisis	  abren	  
el	   informativo	  y	  en	  un	  34%	  se	  encuentran	  situadas	  entre	  
la	   segunda	   y	   la	   quinta	   noticia.	   Es	   decir	   que,	   para	   estas	  

A partir de la 
quinta noticia del 

informativo 
58% 

Entre la segunda 
y la quinta noticia 

del informativo 
34% 

Primera noticia 
del informativo 

8% 

Localización unidad de análisis en el informativo 
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televisiones,	   el	   tema	   que	   nos	   ocupa	   tiene	   una	   gran	  
importancia,	   pues	   entre	   las	   cinco	   primeras	   noticias	   se	  
localizan	  un	  42%	  de	  las	  unidades	  de	  análisis.	  	  

Otro	  aspecto	   relevante	  a	  hacer	  notar	  en	  este	  apartado,	  
lo	   determina	   el	   peso	   porcentual	   	   de	   aquellas	   unidades	  
que	   se	   encuentran	   destacadas	   en	   el	   sumario	   de	  
apertura.	  De	   las	  248	  unidades	  de	  análisis	  de	   	   la	  muestra	  
objeto	   de	   estudio,	   62	   se	   encuentran	   destacadas	   en	   el	  
sumario,	   lo	  que	   implica	  un	  26%	  del	   total	  de	  unidades	  de	  
análisis,	   frente	   a	   un	   74%	   que	   no	   lo	   está.	   Ahora	   veamos	  	  
en	  el	  gráfico	  siguiente,	  de	  ese	  26%	  de	  piezas	  informativas	  
destacadas	  en	  el	  sumario,	  en	  qué	  orden	  aparecen:	  	  

	  

	  

Por	  los	  resultados,	  centrados	  en	  el	  porcentaje	  de	  piezas	  
informativas	   que,	   o	   bien	   aparecen	   destacadas	   en	   el	  
sumario	   de	   apertura	   o	   bien	   se	   encuentran	   entre	   el	  
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primer	   y	   tercer	   lugar	   dentro	   del	   informativo,	  	  
observamos	   que	   la	   jerarquización	   que	   los	   medios	  
estudiados	   establecen	   sobre	   las	   mismas	   es	  
suficientemente	   significativa	   como	   para	   inferir	   la	  
notoriedad	  que	  dan	  a	  estos	  temas	   	  y	  derivar	   la	  toma	  de	  
decisión	  realizada.	  	  

	  

	  

Más	  arriba	  hemos	  dicho	  que	  el	  tiempo	  de	  duración	  de	  la	  
pieza	   informativa	   en	   el	   espacio	   de	   las	   noticias	   en	  
televisión	  va	  de	  30”	  a	  2’.	  En	  nuestra	  análisis	  vemos	  que	  
un	  considerable	  48%	  supera	  con	  creces	  los	  2’.	  Un	  análisis	  
cualitativo,	   como	   puedan	   ser	   un	   análisis	   del	   texto	   o	  
semiótico,	   de	   estas	   piezas	   informativas,	   dará	   cuenta	  
pormenorizada	   de	   las	   diferencias	   narrativas	   y	   textuales	  
en	  el	  interior	  de	  estas	  unidades	  de	  análisis	  y	  respondería	  
con	  mayor	  precisión	  a	  qué	  se	  debe	  esta	  ponderación	  en	  
la	   duración	   de	   las	   unidad	   de	   análisis,	   al	   margen	   de	   las	  
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posibles	  diferentes	  culturas	  profesionales,	  que	  dan	  lugar	  
a	  estilos	  periodísticos	  específicos.	  	  

Para	   concluir	   con	   este	   apartado	   de	   toma	   de	   decisión,	  
vamos	   a	   facilitar	   resultados	   sobre	   el	   enfoque	   que	   los	  
medios	   analizados	   han	   dado	   a	   las	   unidades	  
seleccionadas.	  

	  

	  

Los	   	   resultados	   nos	   muestran	   que	   al	   enfoque	   político	  
corresponde	   el	   71%	   de	   los	   casos	   analizados,	   a	   una	  
considerable	   distancia	   por	   el	   Económico	   y	   el	  
Militar/Bélico,	   12%	   y	   7%	   respectivamente,	   lo	   que	   nos	  
indica	   que	   estos	   temas	   son	   los	   prioritarios,	  
fundamentalmente,	   el	   político.	   El	   resto,	   un	   10,8%,	   lo	  
ocupan	   Sociedad,	   Religión,	   Cultura	   y,	   Deporte	   y	  
Aspectos	  policiales	  con	  un	  0,4%	  cada	  uno.	  	  
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Vemos	   que	   los	   temas	   ubicados	   en	   la	   sección	   de	  
“Cultura”,	   representa	   únicamente	   un	   3%,	   igual	   que	  
Religión.	   Estos	   resultados	   nos	   indican	   que	   durante	   el	  
periodo	  analizado	  para	  estas	  televisiones	  estos	  temas	  no	  
son	  de	  interés	  a	  destacar	  y	  tratar.	  

La	   localización,	   la	   ubicación,	   la	   duración	   de	   las	   noticias	  
analizadas,	   unido	   al	   enfoque	   en	   el	   que	   el	  medio	   las	   ha	  
emplazado,	  dan	  cuenta	  de	  su	  jerarquización	  y,	  por	  tanto,	  
de	   una	   primera	   toma	   de	   decisión,	   dará	   paso	   a	   una	  
segunda,	   	   la	   cual	   se	   vincula	   a	   la	   selección	   de	   temas	   a	  
tratar,	  es	  decir,	  el	  establecimiento	  de	  la	   	  agenda	  setting,	  	  
lo	   que	  prepara	   el	   camino	  para	   el	   debate	  público	   de	   los	  
temas.	  Sobre	  este	  aspecto	  volveremos	  más	  adelante.	  

Hay	   otras	   categorías	   que	   son	   de	   interés	   y	   que	  
determinan	   y	   describen	   características	   de	   las	   empresas	  
informativas	   estudiadas,	   como	  puedan	   ser	   la	   utilización	  
de	   imágenes	   grabadas	   en	   directo	   o	   de	   archivo;	   la	  
presencia	  de	  corresponsales	  o	  enviados	  especiales	  a	   los	  
lugares	  del	  acontecimiento,	  la	  presencia	  de	  invitados	  en	  
el	  espacio	  de	   la	  pieza	   informativa,	  el	  uso	  de	   fuentes	  de	  
información,	  etc.,	  sobre	  las	  que	  se	  cuenta	  con	  resultados	  
pero	   que	   por	   razones	   de	   extensión	   de	   este	   texto,	   no	  
presentamos	   aquí.	   Pero	   podemos	   avanzar	   que	   la	  
mayoría	  de	  las	  imágenes	  utilizadas	  proceden	  de	  fuentes	  
propias	   sean	   de	   archivo	   o	   nuevas;	   que	   hay	   un	   32%	   de	  
intervenciones	  grabadas	  de	  enviados	  especiales,	  frente	  a	  
un	   3,6%	   en	   directo.	   Al	   igual	   que	   un	   44,7%	   de	  
intervenciones	   grabadas	   de	   entrevistados,	   frente	   a	   un	  
4,4%	  en	  directo.	  



	  	  	  139	  	  ~	  	  COMUNICACIÓ,	  CULTURA	  I	  DESENVOLUPAMENT	  A	  LA	  MEDITERRÀNIA	  

	  

Los	  tema	  tratados	  en	  relación	  a	  los	  objetivos	  y	  las	  
recomendaciones	  de	  las	  instancias	  supranacionales.	  

Sobre	  los	  temas	   	  que	  estos	  medios	  han	  referenciado	  en	  
el	   periodo	   estudiado,	   el	   gráfico	   que	   se	   presenta	   a	  
continuación	   refleja	   los	   temas	   que	   han	   sido	   objeto	   de	  
agenda	   setting.	   Asimismo,	   las	   unidades	   de	   análisis	  
pueden	  referir	  más	  de	  un	  tema.	  	  
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Este	   gráfico	   reúne	   los	   temas	   que	   han	   sido	   objeto	   de	  
agenda	   temática	   para	   las	   televisiones	   analizadas	   y	   los	  
porcentajes	   de	   cada	   uno	   de	   ellos.	   Llama	   la	   atención	   el	  
espacio	  dedicado	  a	  los	  temas	  sobre	  Género	  y	  Educación	  	  
con	   un	   modesto	   2,8%	   para	   cada	   uno,	   así	   como,	  
Migraciones	  con	  un	  4,8%.	  	  

La	   coherencia,	   por	   tanto,	   	   entre	  el	   enfoque	  que	  hemos	  
presentado	  en	  el	  gráfico	  5	  y	   los	  temas	  de	   interés	  de	   los	  
informativos	  analizados	  queda	  también	  reflejada	  aquí.	  Si	  
nos	  fijamos	  en	  los	  aspectos	  de	  Política	  y	  Legislación,	  Paz	  
y	  Seguridad	  el	  porcentaje	  es	  muy	  elevado,	   lo	  que	   indica	  
la	   importancia	   que	   estos	   medios	   conceden	   a	   estos	  
temas.	   Respecto	   a	   la	   Integración	   Euro	   mediterránea,	  
tanto	   las	  Relaciones	  multilaterales,	   como	   las	   bilaterales	  
constituyen	   un	   53,9%	   Este	   aspecto	   vincula,	  
principalmente,	   temas	  políticos	  y	  económicos,	   seguidos	  
a	  mucha	  distancia	  por	  los	  culturales	  o	  educativos.	  	  

Los	  resultados	  presentados	  en	   los	  gráficos	  precedentes	  
nos	   proporcionan	   pautas	   para	   reconocer	   en	   qué	  
dirección	   se	   puede	   centrar	   la	   discusión	   pública	   de	   los	  
temas	  de	  interés	  público	  para	  las	  audiencias	  expuestas	  a	  
los	   contenidos	   de	   estas	   televisiones.	   Como	   sabemos,	  
uno	   de	   los	   estadios	   en	   los	   que	   se	   divide	   la	   Opinión	  
Pública,	   corresponden	   a	   los	   estados	   de	   opinión.	   Desde	  
nuestra	   perspectiva,	   la	   noticia	   como	   información	  
contribuye	   a	   la	   creación	   del	   primer	   estadio	   de	   opinión,	  
pues	   es	   a	   partir	   de	   ella	   como	   se	   genera	   la	   discusión	  
pública	  de	  los	  temas	  de	  interés	  público.	  	  En	  este	  sentido,	  
y	   a	   partir	   de	   los	   resultados	   presentados	   en	   el	   gráfico	  
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anterior,	   podemos	   intuir	   el	   proceso	   de	   tematización36	  
que	   se	  haya	  podido	  generar	   en	   las	   audiencias	   y	  de	  qué	  
manera	  éste	   	   	  habrá	  contribuido	  al	  debate	  de	   los	  temas	  
allí	   tratados.	   Señalamos	  este	   aspecto	  porque,	   sin	  duda,	  
ello	   genera	   una	   influencia	   en	   el	   conocimiento	   de	   las	  
audiencias	  de	  estos	  medios	  sobre	  los	  temas	  y	  los	  hechos	  
noticiables	  a	  los	  que	  se	  refieren.	  

	  

Integración	  Euro	  mediterránea	  y	  las	  relaciones	  
multilaterales	  y	  bilaterales.	  

La	   Integración	  Euro	  mediterránea	  ha	   tenido	  una	  amplia	  
resonancia	   en	   los	   aspectos	   de	   las	   relaciones	  
económicas37	  y	  de	  las	  relaciones	  políticas	  entre	  los	  países	  
de	   la	   región.	  Una	  de	   las	  preocupaciones	   fundamentales	  
radica	   en	   la	   zona	   de	   libre	   comercio,	   aunque	   no	   es	   la	  
única	  línea	  de	  interés	  prioritaria.	  Por	  otra	  parte,	  aspectos	  
vinculados	   al	   medioambiente,	   transportes,	  
comunicaciones	   y	   desarrollo	   sostenible,	   también	   son	  
temas	   que	   subyacen	   a	   las	   relaciones	   multilaterales	   y	  
bilaterales.	  Los	  medios	  de	  comunicación	  se	  hacen	  eco	  en	  
sus	  agendas	  temáticas	  de	  estos	  temas.	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
36	  El	  concepto	  de	  tematización	  está	  referido	  al	  proceso	  de	  discusión	  de	  debate	  
público	  sobre	  los	  temas	  de	  interés	  que	  se	  genera	  a	  partir	  del	  establecimiento	  
de	  la	  agenda	  setting	  	  y	  como	  resultado	  de	  la	  misma.	  Sobre	  estos	  aspectos	  y	  
vinculados	  al	  discurso	  informativo	  en	  televisión,	  véase	  Teresa	  Velázquez	  1992.	  
37	  Véase	  al	  este	  respecto	  el	  trabajo	  de	  José	  María	  Casado	  Raigón	  “La	  Unión	  
Europea	  en	  el	  Mediterráneo”,	  en	  el	  libro	  coordinador	  por	  	  Juan	  Velarde	  
Fuertes	  El	  futuro	  de	  la	  economía	  española,	  	  publicado	  CAJAMAR	  Caja	  Rural,	  
Sociedad	  Cooperativa	  de	  Crédito,	  	  2010:	  257-‐268.	  
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En	  el	  estudio	  realizado,	  de	  las	  248	  	  piezas	  informativas,	  y	  
para	  el	  caso	  de	  las	  relaciones	  multilaterales	  en	  la	  región,	  
72	  seleccionan	  este	  tema,	  lo	  que	  constituye	  un	  28,9%	  del	  
total.	   En	   el	   caso	   de	   las	   relaciones	   bilaterales,	   son	   62	  
unidades	   las	   que	   destacan	   el	   tema,	   lo	   que	   significa	   un	  
25%	   del	   total.	   Para	   ambos	   tipos	   de	   relaciones,	   la	  
distribución	   porcentual	   queda	   recogida	   en	   los	   dos	  
gráficos	  siguientes:	  

Es	  interesante	  destacar,	  que	  las	  relaciones	  multilaterales	  
y	  bilaterales	  entre	  los	  países	  del	  Sur	  presenta	  un	  interés	  
mayor	   para	   las	   televisiones	   estudiadas,	   frente	   a	   las	  

relaciones	   Norte-‐Sur	   y,	   por	   supuesto,	   las	   relaciones	  
Norte-‐Norte.	  	  

Pero,	   ¿en	   qué	   ámbito	   se	   centran	   estas	   relaciones?,	  
veamos	  en	  el	  gráfico	  siguiente	  cuáles	  son	  los	  temas	  con	  
los	  que	  se	  vinculan	  las	  Relaciones	  multilaterales:	  

Norte - Norte 
3% 

Norte - Sur 
42% 

Sur - Sur 
55% 

Integración intemediterránea. Relaciones 
multilaterales 
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Llama	   la	   atención	   la	   poca	   presencia	   en	   las	   agendas	  
temáticas,	  durante	  el	  periodo	  de	  la	  muestra,	  de	  noticias	  
sobre	   las	   relaciones	   multilaterales	   entre	   los	   países	   del	  
Norte	  del	  Mediterráneo.	  Entenderíamos	  que	  noticias	  de	  
este	   tipo	   podrían	   ser	   de	   interés	   en	   el	   ámbito	   de	   las	  
noticias	   internacionales.	   Se	   podría	   interpretar	   que	   la	  
escasa	   presencia	   de	   noticias	   en	   este	   ámbito,	   se	   pueda	  
deber	  a	  una	  apuesta	  de	  estas	  televisiones	  por	  dedicar	  el	  
espacio	   a	   las	   relaciones	   entre	   los	   países	   del	   Sur	   o,	   en	  
menor	  medida	  a	   las	  referidas	  al	  Norte-‐Sur.	   	  Asimismo,	  a	  
simple	   vista,	   destaca	   la	   nula	   atención	   que	   estas	  
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televisiones	  dedican	   al	   tema	  de	   las	  migraciones,	   siendo	  
este	  un	  asunto	  que	  aparece	  muy	  frecuentemente	  en	  las	  
informaciones.	   Entenderíamos	   que,	   a	   efectos	   que	   las	  
audiencias	  de	  estos	  países	  conocieran	  la	  situación	  de	  sus	  
conciudadanos	   emigrados	   y,	   en	   función	   de	   la	   Política	  
Europea	  de	  Vecindad,	  éste	  sería	  un	  tema	  que	  debería	  ser	  
tratado	   en	   las	   agendas	   temáticas.	   Cómo	   no,	   y	   sin	  
comentario,	   los	   apartados	   de	   Cultura,	   Educación,	  
Género,	   Religión.	   Aquellos	   objetivos	   de	   acercamiento	   y	  
diálogo	  cultural	  para	  nada	   forman	  parte	  de	   las	  agendas	  
temáticas	   de	   estas	   televisiones.	   Su	   presencia	   en	   este	  
apartado	  es	  mínima.	  

	  

En	   cuanto	   a	   los	   apartados	   de	   Política	   y	   Legislación,	  
Economía	   y	   Finanzas,	   Paz	   y	   Seguridad	   y	   Derechos	  
Humanos,	  ¿Cuáles	  son	  los	  subtemas	  que	  se	  relatan	  para	  
las	   Relaciones	   Bilaterales?	   Veamos	   ahora	   cómo	   quedan	  
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relacionados	  estos	  temas	  según	  los	  resultados	  reflejados	  
en	  el	  siguiente	  gráfico:	  

	  

Respecto	  a	  la	  Relaciones	  bilaterales,	  observamos	  que	  los	  
temas	   que	   los	   medios	   estudiados	   vinculan	   con	   la	  
Integración	   Intermediterránea	   tienen	   un	   componente	  
fundamentalmente	  Político,	  (incluimos	  aquí	  también	  Paz	  
y	   Seguridad	   y	   aspectos	   de	   los	   Derechos	   Humanos)	   y	  
Económico,	   seguido	   de	   Desarrollo	   Humano	   y	   muy	   de	  
lejos	   el	   resto	   de	   temas.	   Hay	   un	  matiz	   diferente	   con	   las	  
Relaciones	  multilaterales,	   donde	   la	   Economía	   ocupa	   un	  
segundo	   lugar	   de	   importancia	   para	   las	   agendas	  
temáticas.	  	  
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La	  relación	  entre	  actor	  institucional	  y	  actante	  narrativo	  	  

Los	   apartados	   más	   vinculados	   a	   los	   aspecto	   del	  
tratamiento	  del	  mensaje	  y,	  por	  tanto,	  más	  dentro	  de	  una	  
perspectiva	   de	   su	   discurso,	   tomar	   en	   consideración	  
quiénes	  son	   los	  actores	   institucionales	  que	  aparecen	  en	  
las	   noticias	   y	   cuál	   es	   la	   función	   actancial	   que	  
desempeñan	   en	   la	   misma,	   es	   de	   una	   notable	  
importancia.	   Saber	   cómo	   los	   medios	   de	   comunicación,	  
en	   el	   titular	   y	   lead	   del	   hecho	   noticioso,	   destacan	   quién	  
desempeña	   el	   papel	   de	   Sujeto/héroes	   de	   la	   narración	  
periodística	   o	   quien	   el	   de	   Traidor/opositor	   y	   con	   qué	  
actor	   institucional	   es	   identificado,	   son	   elementos	   de	  
suma	   importancia	   para	   determinar	   los	   estados	   de	  
opinión	  que	   los	  medios	  de	   comunicación	   contribuyen	   a	  
crear	   sobre	   temas,	   actores	   y	   actantes.,	   	   creemos	   que	  
denota	   la	   importancia	   que	   dichos	   medios	   conceden	   a	  
estas	   figuras.	   Desde	   luego,	   se	   parte	   del	   tipo	   de	   actor	  
institucional,	   para	   luego,	   y	   siguiendo	   las	   normas	   de	   la	  
semiótica	   narrativa,	   vincular	   a	   este	   actor	   institucional	  
con	   la	   función	   y	   el	   papel	   en	   los	   que	   el	   medio	   les	   hace	  
actuar.	  	  

Estas	   categorías,	   para	   el	   análisis	   cuantitativo	   que	  
presentamos,	  se	  aplican,	  como	  hemos	  dicho,	  al	   titular	  y	  
al	   lead.	   También	  hacemos	  notar	  que	  el	   valor	   “No	  hay”,	  
se	   refiere	   a	   aquel	   otro	   tipo	   de	   Actor	   etiquetado	   en	  
nuestro	   estudio	   como	   Social	   (6,5%),	   por	   ejemplo,	  
organizaciones	  de	  la	  sociedad	  civil	  y	  también,	  Individuos	  
(4,9%),	  el	  peso	  de	  los	  cuales	  es	  un	  10,9%,	  frente	  a	  un	  89,1%	  
de	  actores	  Institucionales.	  
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Evidentemente,	  un	  análisis	  semiótico	  y	  del	  discurso	  debe	  
tomar	  en	  cuenta	  toda	  la	  unidad	  de	  análisis.	  Sin	  embargo,	  
ver	  el	  peso	  porcentual	  que	  los	  medios	  conceden	  a	  estas	  
figuras	  es	  de	  un	  enorme	  interés.	   	  Veamos,	  entonces,	  en	  
el	   gráfico	   siguiente,	   resultados	   referentes	   al	   tipo	   de	  
actor	  institucional	  por	  emisora:	  	  	  	  

	  

Los	  Gobiernos,	  sus	  Ejecutivos	  y	  los	  Partidos	  polítcos	  son	  
los	   actores	   institucionales	   con	   más	   presencia	   en	   las	  
emisoras	  objeto	  de	  estudio.	  
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A	   continuación	   nos	   interesa	   presentar	   resultados	  
porcentuales	  sobre	  las	  figuras	  narrativas.	  De	  éstas,	  tanto	  
el	   	   Sujeto	   (aquel	   que	   desea	   alcanzar	   algo),	   como	   el	  
Destinador	   (aquel	   que	   hace	   saber	   algo)	   son	  
mayoritarios.	  

	  

Los	   resultados	   globales	   desde	   el	   punto	   de	   vista	   del	   rol	  
actancial	   que	   cumplen	   las	   unidades	   de	   análisis	  
estudiadas,	   desempeñan	   el	   rol	   de	   Sujeto,	   	   39,9%;	   de	  
Destinador,	  un	  36,7%;	  seguidos	  a	  mucha	  distancia	  por	   la	  
figura	  del	  Opositor,	  un	  11,	  7%;	  Ayudante,	  con	  un	  11,3%.	  
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Veamos	   los	   resultados	   agrupados	   por	   emisora,	   actor	  
institucional	  y	  función	  actancial:	  

	  

Los	   resultados	   presentados	   en	   el	   gráfico	   anterior	  
reafirman	  el	  perfil	   fundamentalmente	  político	  vinculado	  
a	   la	   información	   en	   las	   televisiones	   de	   estos	   países.	   La	  
presencia	  del	  rol	  institucional	  y	  de	  la	  función	  actancial	  de	  
Sujeto	   o	   de	   Destinatario	   representa	   la	   mayor	   parte	   en	  
porcentaje	   de	   la	   muestra	   analizada.	   Quien	   toma	   la	  
palabra	   en	   estos	   informativos	   son,	   fundamentalmente	  
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los	   representantes	   de	   los	   gobiernos	   o	   los	   políticos.	  
Indica	   también	   el	   carácter	   institucional	   de	   la	   que	   se	  
reviste	   la	   información.	   Los	   actores	   sociales	   y	   los	  
individuos	   como	  protagonistas	  de	   los	  hechos	  no	   tienen	  
lugar	  en	  la	  selección	  de	  actores	  y	  actantes	  narrativos.	  	  

A	  modo	  de	  conclusión	  

Los	  resultados	  expuestos	  ponen	  de	  manifiesto	  que	  para	  
los	  medios	  analizados,	  	  la	  Integración	  Inter	  mediterránea	  
se	   centra	   en	   el	   caso	   de	   las	   Relaciones	   Multilaterales	   y	  
Bilaterales	  en	  alguna	  presencia	  para	  las	  relaciones	  Norte-‐
Sur	   	   y	  una	  mayor	  para	   las	   relaciones	  Sur-‐Sur.	  Se	  vincula	  
este	   establecimiento	   de	   temas	   a	   Política	   y	   Legislación;	  
Paz	   y	   Seguridad;	   Economía	   y	   Finanzas;	   y	   Derechos	  
Humanos.	  

Integración	  Inter	  mediterránea	  y	  Relaciones	  
Multilaterales	  

Política	   y	   Legislación,	   los	   subtemas	   abordados	   son	  
Derecho	   internacional	   y	   derechos	   humanos,	   con	   un	   4%,	  
Norte-‐Sur	  y	  un	  1,2%	  para	  Sur-‐Sur;	  Políticas	  multilaterales	  /	  
bilaterales,	  con	  un	  6%	  Norte-‐Sur;	  y	  un	  12,9%	  Sur-‐Sur.	  Y,	  	  a	  
su	  vez,	  los	  aspectos	  de	  Democracia	  y	  buena	  gobernanza;	  
Integridad	   regional	   y/o	   autodeterminación	   de	   los	  
pueblos;	   Liderazgo	   político	   responsable;	   Partidos	  
políticos	   tienen	   una	   mínima	   o	   nula	   presencia	   en	   las	  
agendas	  temáticas	  de	  estas	  televisiones.	  	  

En	  el	  caso	  de	  Paz	  y	  Seguridad,	   los	  subtemas	  destacados	  
por	  estas	  televisiones	  se	  concretan	  en	  Conflicto	  armado,	  
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con	  un	  1,2%,	  Norte-‐Sur	  y	  sin	  una	  referencia	  especial	  para	  
el	  mismo	  tema	  en	  las	  relaciones	  Sur-‐Sur;	  Promoción	  de	  la	  
paz	  y	  de	  la	  convivencia,	  con	  un	  2,8%	  Norte-‐Sur;	  y	  un	  4,8%	  
para	  Sur-‐Sur.	  Aquellos	  aspectos	  vinculados	  con	  Conflicto	  
diplomático;	   Cooperación	   militar	   y/o	   policial;	  	  
Obstaculización	   para	   la	   paz	   y	   la	   convivencia;	   	   y	  
Terrorismo	   nacionalista	   /	   independentista	   tienen	   una	  
mínima	   o	   nula	   presencia	   en	   las	   agendas	   temáticas	   de	  
estas	  televisiones.	  

En	  cuanto	  a	  Economía	  y	  Finanzas,	  los	  subtemas	  asociados	  
y	   que	   cuentan	   con	   una	   presencia	   en	   las	   agendas	  
temáticas	  son	  Crisis	  económica	  mundial,	  en	   la	  que,	  para	  
la	   relación	   Norte-‐Sur,	   se	   le	   dedica	   un	   	   1,6%	   y	   una	   nula	  
presencia	  en	   las	  relaciones	  Su-‐Sur,	  síntoma,	  tal	  vez,	  que	  
en	   el	  momento	   en	   el	   que	   la	  muestra	   fue	   seleccionada,	  
los	  efectos	  de	  la	  crisis	  mundial	  aún	  no	  estaban	  presentes	  
en	  las	  agendas	  de	  temas;	   	  y	  Recursos	  naturales	  y	  medio	  
ambiente,	  con	  un	  1,2%.	  Respecto	  a	  las	  Relaciones	  Sur-‐Sur,	  
los	   subtemas	   asociados	   para	   este	   apartado	   se	   unen	   a	  	  
Desarrollo	   sostenible,	   con	   un	   1,2%;	   Integración	  
económica	  Sur	  –	  Sur,	  con	  un	  2%;	  	  y	  Recursos	  energéticos,	  
también	   con	   un	   	   2%.	   Estos	   subtemas	   no	   aparecen	  
vinculados	   a	   noticias	   sobre	   la	   relación	   Norte-‐Sur.	   Los	  
subtemas	   Cooperación	   empresarial/industrial;	  
Infraestructuras	   y	   transportes;	   Pobreza	   y/o	  
desigualdades	   económicas;	   Reformas	   financieras,	  
fomento	   de	   inversiones;	   o	   Zona	   euromediterránea	   de	  
libre	  comercio,	  merecen	  mínima	  o	  nula	  presencia	  en	  este	  
apartado.	  	  
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Sobre	   Derechos	   Humanos,	   encontramos	   que	   los	  
subtemas	   asociados	   cuentan	   con	   presencia	   en	   las	  
agendas	   temáticas.	   Así,	   en	   las	   Relaciones	   Norte-‐Sur,	   la	  
protección	  de	  éstos	  queda	  reflejada	  en	  un	  4,8%,	  frente	  a	  
un	  4,4%	  para	  la	  violación	  de	  los	  derechos;	  para	  el	  caso	  de	  
las	  relaciones	  Sur-‐Sur,	  esta	  proporción	  se	  concreta	  en	  un	  
6%	   para	   la	   protección	   y	   un	   1,6%	   para	   la	   violación	   de	   los	  
derechos.	   Hacemos	   notar	   que	   cuando	   en	   estas	  
televisiones	   se	   habla	   de	   violación	   de	   los	   Derechos	  
Humanos,	  nunca	  se	  refieren	  a	  estos	  hechos	  en	  el	  propio	  
país,	  siempre	  se	  dan	  en	  otro.	  Por	  contra,	  cuando	  se	  trata	  
de	   la	   protección	   sí	   que	   aparece	   el	   propio	   país	   como	  
protector	   de	   los	   derechos	   de	   ciudadanos	   de	   otros	  
países.	   En	   nuestra	   investigación	   teníamos	   un	   especial	  
interés	   en	   observar	   cuánta	   presencia	   tenían	   los	  
Derechos	   a	   la	   Información,	   Comunicación	   y	  
Ciberespacio38,	  en	  el	  convencimiento	  que	  noticias	  sobre	  
este	   asunto	   serían	   tomadas	   en	   consideración.	  
Encontramos	  un	  38,3%	  de	  unidades	  de	  análisis	  que	  en	  las	  
que	  existían	  referencias	  a	  este	  tipo	  de	  Derechos;	  para	  los	  
Derechos	   Civiles	   y	   Políticos,	   la	   referencia	   a	   ellos	   fue	   de	  
un	   44,4%;	   para	   los	   Económicos	   Sociales	   y	   Culturales	   y	  
Derechos	  al	  desarrollo	  44,0%	  respectivamente.	  

Respecto	   a	   temas	   como	   Migraciones,	   Género,	  
Educación,	   Cultura	   o	   Religión	   respecto	   a	   las	   Relaciones	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
38	  Creemos	  de	  interés	  mencionar	  aquí	  el	  texto	  de	  Olga	  Del	  Río,	  titulado	  	  “TIC,	  
Derechos	  Humanos	  y	  desarrollo:	  nuevos	  escenarios	  de	  la	  comunicación	  
social”y	  publicado	  en	  el	  año	  2009,	  en	  	  	  la	  revista	  especializada	  en	  
Comunicación	  	  Anàlisi.	  Quadern	  de	  Comunicació	  i	  Cultura.	  	  
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Multilaterales,	  su	  presencia	  es	  absolutamente	  mínima	  o,	  
simplemente,	  nula.	  	  

Podemos	   concluir	   que	   los	   temas	   que	   importa	   dar	   a	  
conocer	   se	   supeditan	   a	   aspectos	   que,	   si	   bien	   son	   de	  
interés	  para	  los	  países,	  dejan	  de	  lado	  aquellos	  otros	  que	  
más	  puedan	   favorecer	  el	  desarrollo	  humano	  y	   social	  de	  
las	   poblaciones,	   sus	   derechos,	   las	   sostenibilidad	   o	   el	  
medio	  ambiente,	  la	  educación	  o	  la	  cultura.	  	  

Integración	   Inter	   mediterránea	   y	   Relaciones	   Bilaterales	  
Política	   y	   Legislación,	   los	   subtemas	   abordados	   son	  
Políticas	  multilaterales	   /	   bilaterales,	   con	  un	  6,0%	  para	   la	  
relación	  Norte-‐Sur,	  y	  un	  10,9%	  para	  la	  relación	  Sur-‐Sur.	  En	  
cuanto	   al	   subtema	   Derecho	   internacional	   y	   derechos	  
humanos,	   éste	   sólo	   aparece	   recogido	   con	  un	   1,6%	   en	   la	  
relación	   Sur-‐Sur.	   También	   como	   en	   el	   caso	   de	   la	  
Relaciones	  Multilaterales,	   los	  aspectos	  de	  Democracia	  y	  
buena	   gobernanza;	   Integridad	   regional	   y/o	  
autodeterminación	   de	   los	   pueblos;	   Liderazgo	   político	  
responsable;	  Partidos	  políticos	  tienen	  una	  mínima	  o	  nula	  
presencia	  en	  las	  agendas	  temáticas	  de	  estas	  televisiones.	  	  

Para	  el	  caso	  de	  Paz	  y	  Seguridad,	  los	  subtemas	  destacados	  
por	  estas	  televisiones	  se	  concretan	  en	  Conflicto	  armado,	  
con	   un	   1,2%,	   y	   Promoción	   de	   la	   paz	   y	   de	   la	   convivencia	  
con	  un	  5,2%	  y	  sólo	  para	  las	  relaciones	  Sur-‐Sur.	  	  El	  resto	  de	  
subtemas	  como	  son	  Conflicto	  diplomático;	  Cooperación	  
militar	   y/o	   policial;	   	   Obstaculización	   para	   la	   paz	   y	   la	  
convivencia;	  	  y	  Terrorismo	  nacionalista	  /	  independentista	  
tienen	   una	   mínima	   o	   nula	   presencia	   en	   las	   agendas	  
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temáticas	  de	  estas	  televisiones	  y	  tampoco	  se	  destaca	  un	  
porcentaje	   a	   tomar	   en	   consideración	   respecto	   a	   las	  
relaciones	  Norte-‐Sur.	  

Economía	   y	   Finanzas	   los	   subtemas	   asociados	   y	   que	  
cuentan	  con	  una	  presencia	  en	  las	  agendas	  temáticas	  son	  
Crisis	   económica	  mundial,	   con	   un	   1,2%	   en	   las	   relaciones	  
Norte-‐Norte;	   y	   también,	   con	   1,2%	   Infraestructuras	   y	  
transportes	   en	   relación	   Sur-‐Sur.	   El	   resto	   de	   subtemas	  
como	   son	   Recursos	   naturales	   y	   medio	   ambiente;	  	  
Desarrollo	   sostenible;	   Integración	   económica;	   Recursos	  
energéticos;	   Cooperación	   empresarial/industrial;	  
Pobreza	   y/o	   desigualdades	   económicas;	   Reformas	  
financieras,	   fomento	   de	   inversiones;	   o	   Zona	  
euromediterránea	  de	   libre	  comercio,	  merecen	  mínima	  o	  
nula	  presencia	  en	  este	  apartado.	  	  

Derechos	   Humanos,	   encontramos	   que	   los	   subtemas	  
asociados	   cuentan	   con	   presencia	   en	   las	   agendas	  
temáticas.	  Así,	  en	  las	  Relaciones	  Norte-‐Sur,	  la	  protección	  
de	   éstos	   queda	   reflejada	   en	   un	   1,2%,	   al	   igual	   que	   la	  
violación,	   también	   con	   un	   1,2%;	   para	   el	   caso	   de	   las	  
relaciones	   Sur-‐Sur,	   esta	   proporción	   se	   concreta	   en	   un	  
5,2%	   para	   la	   protección	   y	   un	   2%	   para	   la	   violación	   de	   los	  
derechos.	   Las	   observaciones	   realizadas	   para	   este	   tema	  
en	   las	   relaciones	   multilaterales,	   son	   igualmente	  
pertinentes	  para	  aquí.	  	  

Una	  reflexión	  final	  

Los	   países	   a	   los	   que	   corresponden	   las	   emisoras	   y	  
muestra	   seleccionada,	   forman	   parte	   tanto	   del	   Proceso	  
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de	   Barcelona:	   Unión	   por	   el	   Mediterráneo,	   como	   de	   la	  
Alianza	   de	   Civilizaciones.	   Los	   resultados	   obtenidos	   no	  
nos	   permiten	   afirmar	   que	   la	   información	   en	   televisión	  
contribuya	   a	   “una	   reflexión	   conducente	   a	   abrir	   nuevas	  
perspectivas	   de	   entendimiento	   y	   colaboración”	   que	  
conduzca	  a	  “la	  consolidación	  de	  un	  orden	   internacional	  
más	   justo,	   la	   promoción	   de	   la	   democracia,	   la	   cohesión	  
nacional	  y	  los	  derechos	  humanos”39	  	  

Si	   unimos	   los	   resultados	   obtenidos	   a	   los	   ítems	   Cultura,	  
Educación,	  Migraciones,	   la	   conclusión	   a	   la	   que	   se	   llega,	  	  
en	  relación	  a	  	  	  

“…	  la	  promoción	  del	  diálogo	  de	  culturas,	  la	  
profundización	  de	  los	  valores	  compartidos	  y	  el	  
estudio	  y	  tratamiento	  de	  las	  amenazas	  comunes,	  el	  
tratamiento	  adecuado	  de	  los	  flujos	  migratorios,	  la	  
profundización	  de	  los	  modelos	  de	  integración	  
cultural,	  la	  prevención	  de	  los	  fenómenos	  
discriminatorios	  y	  de	  violencia	  racial	  o	  étnica…	  Las	  
percepciones	  en	  los	  medios	  de	  comunicación.	  Modos	  
y	  vías	  de	  promover	  un	  mejor	  conocimiento	  exento	  de	  
prejuicios…	  La	  educación	  como	  forma	  de	  promover	  
el	  diálogo	  entre	  las	  civilizaciones	  y	  prevenir	  la	  
intolerancia	  y	  el	  conflicto.	  El	  intercambio	  de	  
experiencias	  universitarias.	  La	  educación	  escolar	  y	  los	  
programas	  y	  libros	  de	  texto”	  (MAEC	  Alianza	  de	  
Civilizaciones,	  2005:	  6),	  

nos	   permitiremos	   concluir	   que,	   por	   lo	   observado,	   aún	  
queda	   un	   largo	   recorrido	   para	   alcanzar	   los	   objetivos	  
marcados	   por	   las	   diferentes	   iniciativas	   internacionales	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
39 Véase MAEC Alianza de Civilizaciones: 6 
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que	   promueven	   el	   diálogo	   entre	   las	   culturas	   y	   los	  
pueblos	  del	  Mediterráneo.	  

Aún	  así,	  creemos	  que	  trabajos	  de	  esta	   índole	  realizados	  
por	   investigadores	   de	   ambas	  orillas	   del	  Mediterráneo	   y	  
que	   toman	   en	   consideración	   los	   medios	   de	  
comunicación	  pueden	  contribuir	  a	  una	  visualización	  de	  la	  
actividad	   profesional	   y	   a	   una	   toma	   de	   conciencia	   de	   la	  
importancia	   de	   “Las	   percepciones	   en	   los	   medios	   de	  
comunicación.	   Modos	   y	   vías	   de	   promover	   un	   mejor	  
conocimiento	  exento	  de	  prejuicios.”,	  ya	  citado.	  

	  
	   	  


