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Los hipervínculos

Wikipedia no es
un buen ejemplo

Santiago Tejedor



W
ikipedia no es un buen ejemplo. Al menos, no para ti, ciberperiodista. 
Los enlaces, hiperenlaces o hipervínculos revolucionaron la redacción 
de contenidos. Es cierto. Los textos dejaron de ser unidimensionales 
para convertirse en hipertextos que conectaban al lector con el infinito 

(y caótico) ciberespacio. El texto pasó a ser hipertexto. El lector se convirtió –eso 
dicen– en lecto-autor. Y los itinerarios de lectura se multiplicaban gracias a una 
infinidad de caminos que dibujaban los enlaces. Los textos eran ahora más inte-
ractivos… Pero no lo olvides: Wikipedia no es un buen ejemplo. Al menos, no para 
ti, ciberperiodista. 

El tiempo se bifurca perfectamente hacia innumerables 
futuros.

Jorge Luis Borges“ ”

El importante ‘arte’ de saber enlazar… 
Los enlaces permiten que nuestra notica online la del “hoy” (o mejor: la del “aquí”, la del “aho-

ra”, la del “ya”…) se conecte con el “ayer”. El ciberperiodista puede construir piezas informativas 
enriquecidas con la profundidad del escenario hipertextual. En estos tiempos donde se demanda 
un “periodismo de contexto”, el emisor puede enlazar sus historias con sus antecedentes pasa-
dos (noticias de archivo, vídeos de YouTube, crónicas de enviados especiales…). En resumen: 
contenidos que conforman el mejor background para comprender lo sucedido.

Sin embargo, la posibilidad no debe ser entendida como obligación. Aquí nacería el error. Esto 
es, ¿debemos llenar nuestros textos de decenas o cientos de enlaces? ¿Convertir los mensajes 
informativos online en contenidos similares a las tradicionales entradas enciclopédicas? Está 
claro que Wikipedia no es un buen ejemplo para el ciberperiodista. Entonces, ¿cuántos enlaces 
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Para saber más
Webs:

“Cómo escribir enlaces para la web”, de Jesús Encinar. 

“Cómo escribir un enlace para SEO”, en “TusClicks”.

“Cómo escribir links: Normas de usabilidad para buscadores”, en “Marketing Digital 
y Publicidad On-Line 2.0”.

Libros/artículos:
LANDOW, G. P. (1995). Hipertexto. La convergencia de la teoría crítica, 
contemporánea y la tecnología. Barcelona: Paidós.

LARRONDO, A. & SERRANO, A. (Coords.). (2007). Diseño periodístico en internet. 
Bilbao: Universidad del País Vasco.

SALAVERRÍA, R. (2005). Redacción periodística en internet. Navarra: EUNSA, 
Universidad de Navarra S.A.

Lo que enseñan los clásicos...
BORGES, J. L. (2002). “El jardín de senderos que se bifurcan”. En: Ficciones. 
Madrid: Alianza Editorial. 

BORGES, J. L. (2002). “La biblioteca de Babel”. En: Ficciones. Madrid: Alianza Editorial.
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