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Los hipervinculos

Wikipedia no es
un buen ejemplo

Santiago Tejedor




El tiempo se bifurca perfectamente hacia innumerables
futuros.

Jorge Luis Borges

ikipedia no es un buen ejemplo. Al menos, no para ti, ciberperiodista.

Los enlaces, hiperenlaces o hipervinculos revolucionaron la redaccion

de contenidos. Es cierto. Los textos dejaron de ser unidimensionales

para convertirse en hipertextos que conectaban al lector con el infinito
(y caético) ciberespacio. El texto pasé a ser hipertexto. El lector se convirtié —eso
dicen— en lecto-autor. Y los itinerarios de lectura se multiplicaban gracias a una
infinidad de caminos que dibujaban los enlaces. Los textos eran ahora mas inte-
ractivos... Pero no lo olvides: Wikipedia no es un buen ejemplo. Al menos, no para
ti, ciberperiodista.

Los enlaces permiten que nuestra notica online la del “hoy” (o mejor: la del “aqui”, la del “aho-
ra”, la del “ya”...) se conecte con el “ayer”. El ciberperiodista puede construir piezas informativas
enriquecidas con la profundidad del escenario hipertextual. En estos tiempos donde se demanda
un “periodismo de contexto”, el emisor puede enlazar sus historias con sus antecedentes pasa-
dos (noticias de archivo, videos de YouTube, cronicas de enviados especiales...). En resumen:
contenidos que conforman el mejor background para comprender lo sucedido.

Sin embargo, la posibilidad no debe ser entendida como obligacion. Aqui naceria el error. Esto
es, ¢debemos llenar nuestros textos de decenas o cientos de enlaces? ¢ Convertir los mensajes
informativos online en contenidos similares a las tradicionales entradas enciclopédicas? Esta
claro que Wikipedia no es un buen ejemplo para el ciberperiodista. Entonces, ¢ cuantos enlaces



ditorial.




