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1. El contexto audiovisual de Espaiia en 2016

El incremento de audiencia de las cadenas teméticas y del
nimero de abonados a la television de pago, y la llegada de HBO
cuando se cumple el primer aniversario del desembarco de Netflix,
prefiguran 2016 como un afio de transicion hacia la transformacion
del sistematelevisivo espafiol.

L as cadenas espafiolas reiteran la apuesta por €l drama de épo-
ca. La serie sigue siendo el formato dominante en un contexto de
continuidad en el que los estrenos y las innovaciones conviven con
los grandes activos del pasado (Aqui no Hay Quien Viva, de Ante-
na3; Cuéntame Como Paso, de Lal).

1.1. La television abierta en Espaiia

El sistematelevisivo espafiol se caracteriza por €l elevado
nimero de cadenas en abierto y combinaladistribucién de los cana-
les estatales con la of erta regional de las Comunidades Auténomas.
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Cuadro 1. Cadenas nacionales de television abierta en Espafia

Titularidad Publicas Privadas
Primer canal | Segundo canal |Primeros|Segundos canales
Estatales canales
Lal La2 Antena3, |FDF-T5, Neox, Atre-
Tele5, series, Divinity, Clan,
Cuatro, |Nova, Mega, 13TV,
LaSexta |DMax, Energy, Para-
mount Channel, Boing,
Disney Channel, Telede-
porte, DKiss, Be Mad,
Ten, Gol, Real Madrid
HD
TV3, TVG, Super3/33, 8Madrid, 8TV, CYL7, La8, RAC105,
C. Sur, 3/24, TV3CAT, | 8Madrid, TV Mediterraneo
ETB2, CMM, |Esport3, CSur-
Autondémi- | TVCAN, And, And-TV,
cas Telemadrid, GaliciaTV,
ETB1, Aragén |TVG2, B3
TV,La7 TV, Global, ETBS3,
Canal Ext. TV, |ETB4, LaOtra,
TPA, IB3 TPA2

Fuente: Obitel Espafia

El tiempo dedicado aver latelevisién desciende moderadamen-
te por cuarto afio consecutivo y se sitta en 233 minutos por espec-
tador y dia, cuatro menos que en 2015. El consumo de las mujeres
asciende a 247 minutosy el de los mayores de 65 afios a 354. Teleb
(14,4%) continlia siendo la cadena més vista, seguida por Antena3
(12,8%) y TVE (10,1%).

Grifico 1a. Share por cadenas estatales

Fuente: Barlovento Comunicacion/Kantar Media
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Las cadenas autonémicas (7,4%) registran un descenso del
1,0% de audiencia. TV 3 (11,4%) encabeza la clasificacién a pesar
de haber perdidoun 1,1%. LagalegaTVG (9,8) se sitla en segundo
lugar y desplazaa Aragén TV (9,0%) a tercero.

Grafico 1b. Share por cadenas autonémicas

Cadenas %

TV3 11,4
TVG 9,8
Aragén TV 9

C. Sur 8,6
ETB2 7,3
C. Extre. TV 55
CMM 51
TVCAN 51
TPA 5

Telemadrid 4.8
IB3 Global 34
LA 7TV 24
ETB1 1,9
3/24 15
Super3/33 12
Esport3 1

ETB4 0,9
TVG2 0,8
LaOtra 0,7
TPA2 0,7
Csur_And 0,6
ETB3 0,6
And. TV 0,5
TV3CAT 0,3
GaliciaTV 0,1
IB3 Global 0

Otras 11,8
TOTAL 100

Fuente: Barlovento Comunicacién/Kantar Media

Laaudienciadelatelevisién de pago (20,4%) aumentaun 1,6%.
Las cinco cadenas mas vistas son Fox (6,4%), Bein Liga (4,8%),
TNT (4,9%), AXN (4,6%) y Canal Hollywood (4,0%).

El tiempo dedicado a la ficcion (41,4%) se incrementa en un
9,7% aexpensas de lainformacion (8,9%). El tiempo dedicado a de-
porte (12,1%) también ha aumentado notablemente (un 5,2% mas).
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Grifico 2. Géneros y horas transmitidos
en laprogramacion de TV

Géneros %

Ficcion 41,4 L% 10% Il Ficcion
Cultura 18,2 57% . N/ 0.2% [l Cultura
Deporte 121 , [ Deporte
Entretenimiento 10,9 [ Entretenimiento
Informacion 8,9 1 44% B informacion
MUsica 5,7 12 [ Msica
Concursos 1,6 ] Concursos
Otros 1 S s«:?; .
Religion 0,2

TOTAL 100

Fuente: Barlovento Comunicacion/Kantar Media

1.2. Tendencias de la audiencia en el afio

El atractivo del futbol se pone de manifiesto, unavez mas, en el
hecho de que 47 de las 50 emisiones mas vistas del afio son partidos
de diferentes competiciones. Los dos Unicos espacios de ficcion que
figuran en este ranking son €l Ultimo episodio de la serie policiaca
El Principe (Tele5), con 5.213.000 espectadores (29,2% de share),
y €l primero de la novena temporada de lacomediade Tele5 La que
se Avecina (4.996.000 y 27,2% de share), situados, respectivamente,
enloslugares 40y 45.

1.3. Inversiones publicitarias del afio: en la TV y en la ficcion
Lainversion publicitariahacrecido un 7,4%, que lasitiaacon-
siderable distancia de lamediade Europa Occidental (3,9%) einclu-
so de lamundial (5,7%).! Latelevision sigue siendo el medio lider,
con un incremento del 6,2% y 2.100 millones de euros (40,5%),
aunque internet contintia acortando distancias, con 1.600 millones
de euros (26,9%) y un crecimiento del 23%.2 Los grupos Mediaset y

! Resultados del estudio de Magna (unidad de andlisis y proyecciones de IPG Media-
brands), publicados por Marketing Directo. Véase https://www.marketingdirecto.com/
especial es/recopilatorios-2016-tendencias-2017/la-inversion-digital-superara-la-| a-tele-
vision-40-cuota-mercado-2017.

2 Véase http://infoadex.factoriadigital premium.es/infoadex3/documentacion/ESTUDIO-
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Atresmedia acumulan €l 85,4% del total invertido en television, un
porcentaje que asciende a 94,8% si se consideran Unicamente las
cadenas en abierto.®

Los partidos dela Eurocopay delacopadel Rey han acanzado
los mayores ratings publicitarios del afio, seguidos por la Cham-
pions League, lo que haratificado a Teleb en el primer puesto de las
campafias con mayor audiencia. Ademas, Publimedia, lafiliad Me-
diaset Esparia especializada en los canales de pago, ha incorporado
lagestion delapublicidad de TNT y 13TV aun servicio aempresas
externas que yaincluia Cosmopolitan, Buzz y las cadenas de ACM
Networks Canal Hollywood, XTRM, Somos, Canal Cocina, Deca-
sa, SolMusicay Panda.

1.4. Merchandisingy merchandising social

La ficcion espafiola contintia explotando €l tirén de sus titu-
los més populares, con iniciativas destinadas a expandir €l universo
de los relatos. TVE halanzado una novela sobre El Ministerio del
Tiempo (El Tiempo Es el que ES), de Anai's Schaaff y Javier Pascual,
y unaficcion sonora (El Diario Sonoro de Julian Martinez), emitida
por RNE tras cada episodio televisivo.* En ambito autondmico, TV3
ha publicado El Llibre de Merli, escrito por €l guionista Héctor Lo-
zano con la colaboracion de Rebecca Beltrén. La comedia musical
de ETB1 Golazen, promociond su segunda temporada mediante un
flash mob y un disco con los diez temas interpretados en la serie.

En cuanto alas acciones solidarias de |os dos grandes grupos de
television privada, la Fundacion Atresmedia recibia el Premio cer-
mi.es 2016 en |la categoria de Responsabilidad Social Empresaria y
Discapacidad, otorgado por el Comité Espafiol de Representantes de
Personas con Discapacidad (Cermi). El proyecto social de Mediaset
Espafia “12 Meses’ dedicaba especial atencion este afio a acoso

-COMPLETO-2017.pdf.

3V éase http://cultura.el pais.com/cultura/2017/02/25/tel evision/1488041795_367167.html.
4 Véase http://www.rtve.es/alacarta/audiog/tiempo-de-valientes-el-diario-de-julian-mar-
tinez/.
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escolar y, en Navidad, lanzaba la segunda fase de la campafia de
recogida de donativos contrala pobrezainfantil.

1.5. Politicas de comunicacion

En el ambito empresarial, destaca la decision de Vodafone de
suspender lafusion con ONO acordada en 2014 por 7.200 millones
de euros, después de que €l Tribunal Supremo ratificara las tasas
con las que & Ayuntamiento de Madrid gravaba la operacion, recu-
rridas por la teleoperadora tras la sentencia en contra de la primera
instanciajudicial.

1.6. Tendencias de las TICs

Los seis nuevos operadores de TDT, que habian obtenido sus
licencias tras la liberalizacion del dividendo digital en marzo de
2015, comenzaban aemitir en abril, tresen HD (Atreseries, Be Mad
y Real Madrid TV) y otros tres en definicién estandar (Ten, DKiss
y 13TV). Dos meses antes, el Ministerio de Industriay Energia ha-
bia anunciado un segundo dividendo digital para 2020, destinado
a liberar la banda superior a 700 MHz del espectro radioel éctrico
para el desarrollo del 5G movil, que implicara un nuevo proceso de
reantenizacion.

1.7. TV en ahierto

Latelevision publica en Espafia continla resintiendo los efec-
tos delacrisis en lafinanciacién tanto de los canal es estatales como
autonémicos, aunque los 39 euros al afio que cuestan a cada espafiol
sus cadenas publicas se sittan a considerable distancia de los 66,9
euros de las televisiones europeas.®

En julio, Atresmedia firmaba un acuerdo con Virgin Media
para que las sefales de Antena3 y Atreseries estuvieran disponibles
en el paquete de la briténica Spanish Viva, domiciliada en Estados

5 Véase http://economia.el pais.com/economia/2016/12/26/actualidad/1482770810_43
7702.html.
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Unidos. Setratadel primer operador espafiol que penetraun pais an-
glosgj6n, dos meses después del desembarco de Antena3 en Quebec
y Ontario atravésde Fibe TV.

1.8. TV de pago

El impulso de latelevision de pago ha sido notable.® En primer
lugar, porque representa en 2016 el 20,4%, con una penetracion de
casi 16 millones de individuos. En segundo lugar, porque acumula
un 7% de laaudienciatotal, con unacoberturadiariade 6,3 millones
y una media de 117 minutos por espectador. En tercer lugar, por €
perfil mayoritariamente masculino de sus espectadores, de edades
comprendidas entre 25 y 64 afios. Finalmente, porque el 8% del vi-
sionado se redliza en diferido (vosdal + AD1-7), una modalidad en
auge.’

El dinamismo de la television de pago, que cuenta aproxima-
damente con unas 90 cadenas, se reflgja también en € balance del
primer afio de vida de Movistar+, que sumabaen junio 3,7 millones
de abonados. Con todo, la llegada de HBO y €l afianzamiento de
Netflix, tras un afio operando en Espafia, podrian complicar larene-
gociacion de los contenidos Premium de HBO, cuyos derechos de
emision detentaba hasta ahora en exclusiva Movistar+.

El cierre de Canal+, la cadena de pago pioneraen Espafid, y la
Ilegada de #0, €l nuevo canal de Movistar+®, también podrian cons-
tituir indicios del comienzo de una nuevaera.

1.9. Productoras independientes
Entre otros movimientos relevantes del sector, destacan este
afo lacompradel 33% de Bambu Producciones por parte de lafran-

5 Latelevision de pago se distribuye en Espafia a través de tres tipos de plataformas: ca-
ble (MundoR, Telecable, Euskaltel y algunos operadores menores), IPTV (MovistarTV,
Vodafone, Orange TV y Jazztel) y Satélite Digital (Movistar+).

7 Véase http://www.barloventocomunicacion.esimagesInforme_Barlovento TVPA-
GO_enero2017.pdf.

8 Canal+ arrancd en 1990 impulsada por Sogecable, propietaria de Prisa y editora del
diario El Pais.

9 Telefonica habia comprado a Prisa el 51% de |as acciones de Canal+ en 2015.
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cesa StudioCanal, y el debut de la productora Vancouver Media de
la mano de Alex Pina, creador de grandes éxitos de Globomedia
como El Barco, Los Serrano o Los Hombres de Paco.

2. Analisis del afio: la ficcion de estreno nacional e iberoamericana

La cadena publica Lal ha estrenado 15 de los 32 titulos de
2016. Le siguen Antena3 con nueve ficciones, Tele5 con cinco y
Cuatro con una. Las cadenas teméticas de Mediaset (Divinity) y de
Atresmedia (Neox) también ofrecen un titulo de estreno respectiva-
mente, aungue esta Ultima Gnicamente emitid € primer episodio de
unaserie (Paquita Salas) que luego paso ainternet. Laredifusion en
laTDT constituye una pauta habitual.

Tabla la. Ficciones estatales exhibidas en 2016

TITULOS ESTATALES ESTRENO —
32

Lal—15titulos estatales

1. Acacias 38 (serial)

2. Aguila Roja (serie)

3. Carlos, Rey Emperador (serie)
4. Centro Médico (docudrama)

5. Cervantes Contra Lope (TV movie)
6. Cuéntame Como Paso (serie)

7. El Caso (serie)

8. El Hombre de tu Vida (serie)

9. El Ministerio del Tiempo (serie)
10. La Corona Partida (TV movie)
11. La Sonata del Slencio (serie)
12. Olmosy Robles (serie)

13. SeisHermanas (serial)

14. Victor Ros (serie)

15. 22 Angeles (TV movie)

Antena3 — 9 titulos estatales

16. Alli Abajo (serie)

17. Amar es Para Sempre (seria)
18. Bajo Sospecha (serie)

19. Buscando el Norte (serie)

20. El Secreto del Puente Vigjo (seria)
21. La Embajada (serie)

22. Mar de Plastico (serie)

23. Velvet (serie)

24.\isaVis (serie)

Tele5 -5 titulos estatales

Cuatro— 1 titulo estatal
30. Gym Tony (serial)

Divinity — 1 titulo estatal
31. Yo Quisiera (seria)

Neox — 1 titulo estatal
32. Paquita Salas (serie)

TiITULOSDE REPOSICION: 14

Lal —1titulo estatal dereposicion
33. Carta a Eva (miniserie)

La2 -2 titulos estatales de reposicion
34. Cuéntame Como Paso (serie)
35. Curro Jiménez (serie)

Teleb -5 titulos estatales de reposicion
36. Yo Quisiera (serial)

37. Sin Tetas no Hay Paraiso (seri€e)

38. El Chiringuito de Pepe (serie)

39. La que se Avecina (serie)

40. Aqui no Hay Quien Viva (serie)

Neox — 1 titulo de reposicion
41. Aqui no Hay Quien Viva (serie)

Cuatro—1titulo dereposicion
42. GymTony (serial)

Atreseries— 3 titulos de reposicion
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25. El Chiringuito de Pepe (serie)

26. El Padre de Cain (miniserie)

27. El Principe (serie)

28. La que se Avecina (serie)

29. Lo que Escondian sus Ojos (miniserie)

43. Alli Abgjo (serie)
44. Mar de Plastico (serie)
45. \elvet (serie)

Netflix — 1 titulo dereposicién
46. Mar de Plastico (serie)

TOTAL TITULOSESTRENO: 32
TOTAL TITULOSREPOSICION: 14
TOTAL TITULOSEXHIBIDOS: 46

Fuente: Obitel Espafia

L as televisiones autondmicas han estrenado 21 titulos, concen-
trados de nuevo entre TV G (nueve titulos) y TV 3 (cinco titul os).

Tabla 1b. Ficciones autonémicas exhibidas en 2016

TITULOS AUTONOMICOS ESTRE-
NO —21

ETB1 -2 titulos autonémicos
1. Aitaren Etxea (serie)

2. Eskamak Kentzen (serie)

3. Golazen (serie)

B3 — 1 titulo autonémico
4. Hotel Bellavista (serie)

TV3 -6 titulos autonémicos
5. Cites (serie)

6. Fassman (TV movie)

7. LaRiera (serid)

8. La Xirgu (TV movie)

9. Merli (serie)

10. Niti Dia (serie)

TVG -9 titulos autonémicos
11. Augasquentes (serie)

12. Casa Manola (serie)

13. Dalia a Modista (miniserie)
14. Era Misto (sketch)

15. Fontealba (serid)

16. Pazo de Familia (serie)

17. Serramoura (serie)

18. Urxencia Cero (serie)

Canal Sur —1 titulo autonémico
19. Brigada de Fenémenos (serie)

Canal Sur — 3 titulos autonémicos de
reposicion

23. Arrayan (serial)

24. Ponme una Nube, Rocio (serie)

25. Rocio Casi Madre (serie)

ETB2 — 1 titulo autonémico de reposi-
cion
26. La Casa del Padre (serie)

IB3 — 5 titulos autonémicos de reposi-
cion

27. El Faro (serial)

28. LlIagrima de Sang (serial)

29. L’Anell (serid)

30. Migjorn (serie)

31. Mossen Capella (serie)

La Otra — 2 titulos autonémicos de re-
posicién

32. El Faro (serid)

33. 2 de Mayo (miniserie)

Aragén TV — 2 titulos autonémicos de
reposicion

34. Hotel Aimirante (miniserie)

35. El Faro (serid)

Canal Extremadura — 1 titulo de repo-
sicion
36. El Faro (serid)
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Aragoén TV — 1 titulo autonémico
20. Los Artigas (sketch)

Forta — 1 titulo autonémico
21. El Faro (serid)

TITULOSDE REPOSICION —18

Canal33 — 1 titulo autonémico reposi-

TVG - 3 titulos autonémicos de reposi-
cién

37. Libro de Familia (serie)

38. Mareas Mivas (serie)

39. Pratos Combinados (serie)

TOTAL T[TULOS ESTRENO: 21
TOTAL TITULOSREPOSICION: 18
TOTAL TITULOSEXHIBIDOS: 39

cion
22. LaRiera (serid)

Fuente: Obitel Espafia

Laestabilidad de laficcidn espafiola se pone de manifiesto tan-
to en € nimero de titulos de estreno (32 en 2016 y 31 en 2015),
como en el de episodios/capitulos (1.472 en 2016 y 1.371 en 2015)
y de horas (1.383 horas 55 minutos en 2016 y 1.298 horas diez mi-
nutos de 2015). Los estrenos de los paises Obitel, en cambio, ex-
perimentan un notable incremento, con ocho titulos frente ala total
ausenciaen 2015.

Tabla 2a. Ficcién estatal de estreno en 2016: paises de origen

Pais Titulos| % C;E / % Horas %
NACIONAL (total) 32 80,0 1472 | 76,8 | 1383:55:00 | 73,3
PAISES OBITEL (total) 8 20,0 | 445 |23,2| 503:45:00 | 26,7
PAISESNO OBITEL (total) 0 0,0 0 0,0 [ 0:00:00 | 0,0
Argentina 2 5,0 257 |13,/4| 119:10:00 | 6,3
Brasil 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0
Chile 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0
Colombia 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0
Ecuador 0 0,0 0 00 | 0:00:00 | 0,0
Espafia 32 |800| 1472 | 76,8 | 1383:55:00 | 73,3
EE.UU. (produccion hispanica) 1 2,5 25 13 | 20:50:00 | 1,1
M éxico 5 125| 163 8,5 | 363:45:00 | 19,3
Peru 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0
Portugal 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0
Uruguay 0 0,0 0 00 | 0:00:00 | 0,0
Venezuela 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 0,0

10 Bl Faro es un serial coproducido por las cadenas autonémicas y emitido, en 2016, por
TVG, Canal Extremadura, LaOtra, IB3y Aragon TV.
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0,0 0 0,0 | 0:00:00 | 100
0,0 0 00| 0:00:00 | 0,0
0,0 0 00 | 0:00:00 | 0,0
100 | 1917 | 100 | 1887:40:00 | 100

COPRODUCCIONES (total)
Coproducciones espafiolas
Coproducciones paises Obitel
TOTAL GENERAL

Fuente: Obitel Espafia

8lo|o|o

Laestabilidad delaproduccion deficcidn caracterizaasimismo
alas cadenas autondmicas, 1o que eleva €l total espafiol a 53 titulos
(51 en 2015), 1960 capitul og/episodios (2.050 en 2015) y 1.805 ho-
ras 45 minutos (1.851 horas 56 minutos en 2015).

Tabla 2b. Ficcion estatal y autondmica de estreno en 2016:
paisesde origen

Pais Titulos| % CEaF‘)) ! % Horas %
NACIONAL (total) 53 855 1960 |81,0|1805:45:00| 77,6
PAISES OBITEL (total) 9 145| 461 |19,0| 522:25:00 | 22,4
PAISESNO OBITEL (total) 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 0,0
Argentina 2 32| 257 |10,6| 119:10:00 | 51
Brasil 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 0,0
Chile 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Colombia 1 16 16 0,7 | 18:40:00 0,8
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Espaia 53 |855]| 1960 |81,0| 1805:45:00 | 77,6
EE.UU. (produccion hispanica) 1 16 25 1,0 | 20:50:00 | 09
M éxico 5 81| 163 | 6,7 | 363:45:00 | 15,6
Per 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Portugal 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Venezuela 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
COPRODUCCIONES (total) 0 0,0 0 0,0 | 0:00:00 0,0
Coproducciones espafiolas 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
Coproducciones paises Obitel 0 0,0 0 0,0 0:00:00 0,0
TOTAL GENERAL 62 100 | 2421 | 100 | 2328:10:00 | 100

Fuente: Obitel Espafia

La programacién de los seriales diarios de la ficcion estatal en
latarde convierte esta franja en el espacio televisivo con un mayor
ndmero de capitul os/episodios, tanto de ficcidn estatal (1.180) como
iberoamericana (317), lo que revierte asimismo en € mayor nimero
de horas que registra (1.051 horas cinco minutos de ficcion propiay
255 horas de ficcion iberoamericana).
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Laprogramacion total (estatal y autonémica) presenta un perfil
parecido, aunqgue laficcion latinoamericanatiene una presencia ma-
yor en las cadenas autonémicas.

Laserie, € formato estrella de la ficcion espariola, cuenta con
22 delos 32 titulos emitidos por las cadenas estatal es (68,8%), aun-
que €l 65,2% del tiempo de emisién corresponde a los Unicos cua-
tro seriales de este grupo de canales. La ficcion iberoamericana, en
cambio, solo incluye telenovelas (8 titulos). La distribucion total
por formatos (cadenas estatales y autonémicas) sigue un patron muy
parecido.
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La programacion de laficcidn nacional de estreno apenas pre-
senta variaciones de un afo a otro: las series, lasminiseriesy las TV
movies se emiten en prime time (26) y el resto de los formatos de
ficcién por latarde. La ficcién autondmica sigue las mismas pautas
gue la estatal.

Tabla 5a. Formatos de la ficcion estatal por franja horaria

Formato IVIa- 9% | T2 | o [PIMel o I Noche| 9% | 19| %
fiana de time tal

Telenovela 0 |oo| 4 [e667] 0o [00| o [00] 4 [125
Serie 0 |00 1 [167] 21 [808] 0 |00 22688
Miniserie 0 [oo0] o [oo| 2 [77] o [oo| 263
Telefilm 0 [o00] o [oo| 3 [115] o [o00| 3|94
Unitario 0 [00] o [oo|] o [oo0|] o [o0| o] o0
Docudrama 0 [o0] 1 [16,7] 0o [o00| o [o00| 131
Otros (soap o |0o| o [00]| o |00| o |00l 0]o00
opera, €tc.)

Total 0 |[00] 6 [100] 26 [100] 0 [00] 32 100
Fuente: Obitel Espafia

Tabla 5b. Formatos de la ficcion estatal
y autonémica por franja horaria
Formato Ma- % | T2 | o6 |PMel of | Noche| % | 70| %
fana de time tal

Telenovela 0o |oo|] 7 [700] o [o00] 0 [o00] 7 [132
Serie 0 |[o0|] 2 [200] 33 [76,7] 0 [0,0]35]66,0
Miniserie 0o |oo] o [oo| 3 [70] o Joo| 357
Telefilm 0 [oo] o [oo| 5 [116] 0 [o00] 5 |94
Unitario 0o [oo] o [oo] o [o0| o [oo|f 000
Docudrama 0 |00l 1 100 o [o0] o [oof 119
g::r)os (soap opera, o 00| o |0o| 2 |47] o |oo| 2|38
Total 0 |00( 10 |[100| 43 |100 0 0,0| 53 | 100

Fuente: Obitel Esparia

En 2016, disminuyeron las ficciones de época (37,5% frente al
40,5% de 2015), pero aumentaron las historicas (12,5% en 2016 y
8,1% en 2015).
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Tabla 6a. Epoca de la ficcién estatal

Epoca Titulos | %

Presente 15 46,9
deEpoca| 12 |375
Historica 4 125
Otra 1 31
Total 32 100

Fuente: Obitel Espafia

Tabla 6b. Epoca de la ficcién estatal y autonémica

Epoca Titulos | %

Presente 31 58,5
deEpoca| 15 |283
Histérica 6 11,3
Otra 1 1,9
Total 53 100

Fuente: Obitel Espafia

Laultimatemporadade El Principe (Tel€5) convierte de nuevo
aestaserie policiaca, centradaen lalucha contra el terrorismo yiha-
dista, en la de mayor audienciay en la Unica que supera los cuatro
millones de espectadores.

Tabla 7a. Los diez titulos estatales mas vistos: origen, rating, share

Titulo PEIS0E) PREINE | oo GUIRTIEE] Rating| Miles |Share
origen tora autor
El Prin- Plano a A. Gabi-
1= Espaia Tele5 | londo, C. 9,1 |4.063.000| 21,7
cipe Plano .
Benitez
Laquese Infinia, L.yA
2|2 Espafia | Alba | Tele5 YA 81 |3.609.000| 21,7
Avecina Lo Caballero
Adridtica
Bambu
L An- | R. Campos,
3 | Velvet Espaiia Pr_oduc— tena3 | G.R. Neira 8,0 |3572.000| 21,6
ciones
Cuéntame Gruo
4 |Cémo Espaia p Lal | J Oristrell 72 [3.204.000( 17,2
. Ganga
Paso
'égq“e MOD
5 . Espaiia | Produc- | Tele5 | N.Herrero | 7,2 |3.200.000| 18,9
condian .
: ciones
sus Ojos
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Planoa | An- C. Benitez,
6 | Alli Abajo | Espafia Plano tena3 A. Gabi- 7,1 [3.170.000| 18,3
londo
El Padre | Boomer-
7 de Cain Espafia ang TV Teles R. Vera 6,5 [2.870.000| 16,7
Mar de ~ Boomer- | An- | J. C. Cueto,
8 Pléstico Espafia ang TV | tena3 | R. Martinez 63 |2814000) 17.3
O. Capdl, D.
Aparte 0
Buscando ~ An- S. Olivas,
9 d Norte Espafia F(’:rlc;criltg tena3 | A. Sanchez, 6,2 |[2.755.000| 15,3
N. G. Velilla
. Bambu
Bajo Sos- ~ _ | An- | R. Campos,
10 a Espafia Pr_oduc tena3 | G.R. Neira 6,1 |[2.705.000| 15,8
ciones
Total de producciones: Guiones extranjeros.
100% 0%

Fuente: Obitel Espafia

Seisprogramasde TV 3y cuatro de TV G integran el ranking de
los més vistos.

Tabla 7b. Los diez titulos autonémicos mas vistos:
origen, rating, share

Titulo Pa'lsde Productora |Canal CuiEilE & Rating| Miles |Share
origen autor
1 |Merli Espafia| VerandaTV | TV3 | H.Lozano | 7,19 |513.000| 20,0
L.Ar-
2 |Niti Dia |Espafia| Mediapro TV3 | carazo, J. 54 |385.000| 13,0
Galceran
3 |LaRiera | Espafia TVC TV3 | D.Plana | 5,38 |384.000| 22,0
= TVC, RTVE,
I'IncreibI’e Mallreich
4 Home Espafia| Film-Paco | TV3 | J. Oristrell | 4,82 |344.000| 13,0
Poch, Alicorn
Radar )
Films
5 |Cites Espafia Arc\f}g‘;d'o' TV3 | B.Elsey | 4,33 |309.000| 11,0
TVC, TVG,
Canal Sur+,
) L Digtinto
6 [LaXirgu | Espaia Films, Zenit TV3 S. Quer 3,01 |215.000| 8,0
TV, Tito Clint
Mov.
Daliaa L
7 Modista Espaiia CTV TVG | E.Montero| 6,5 |171.000| 16,0
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) A. Guntin,
g | & Espaia| YOZAYIO | 1yG | v siera, | 539 |142.000| 140
ramoura visual -
X. Morais
Central de
Pazo de ~ : J M.
9 Eamilia Esparia Teletc:jc;rsltml- TVG Besteiro 5,13 [135.000| 12,0
A. Guntin,
Urxencia ~ | Voz Audio- X. Morais,
10 Cero Espafia visual TVG S. Gomez. 3,84 |101.000| 89
B. Lopez
Total de producciones: Guiones extranjeros:

Fuente: Obitel Espafia

Las diez ficciones mas vistas (tanto estatales como autondémi-
cas) son de produccion propia

Tabla 7Aa. Los diez titulos nacionales més vistos:
rating, formato, productora, franja horaria

Titulo Rating | Formato | Canal/ productora Franj_a

horaria
1 | El Principe 9,1 Serie Plano a Plano Primetime

. . Infinia, Alba . .

2 | Laque se Avecina 81 Serie Adritica Primetime
3 | Velvet 8,0 Serie | Bambu Producciones | Prime time
4 | Cuéntame Cémo Pasd 72 Serie Grupo Ganga Primetime
5 |Lo que Escondian sus Ojos| 7,2 |Miniserie| MOD Producciones |Primetime
6 |Alli Abajo 7,1 Serie Plano a Plano Prime time
7 | El Padre de Cain 6,5 |Miniserie Boomerang TV Primetime
8 | Mar de Plastico 6,3 Seria Boomerang TV Primetime
9 |Buscando €l Norte 6,2 Serie | Aparte Producciones | Primetime
10 | Bajo Sospecha 6,1 Serie | Bambu Producciones | Primetime

Fuente: Obitel Espafia

Tabla 7Ab. Los diez titulos autondmicos mas vistos:
rating, formato, productora, franja horaria

. . For- Franja
Titulo Rating mato Canal/ productora horaria
1 |Merli 7,2 Serie TV3/Veranda TV Prime time
2 |Niti Dia 54 Serie TV3/TVCy Mediapro Prime time
3 |LaRiera 54 | Seid TV3/TVC Tarde
Fassman, .
4 |I'Increible Home 48 TV TV3/TVC’ RTVE,_MaIIre_lch Primetime
Radar movie | Film-Paco Poch, Alicorn Films
5 | Cites 43 Serie | TV3/TVC—ArcaAudiovisua | Primetime
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v TV3/TVC, TVG, Cana Sur +
6 |LaXirgu 30 . Distinto Films, Zenit TV, Tito | Primetime
movie ) .
Clint Movies
7 |DaliaaModista | 65 '\s"e'r?'e TVGICTV Primetime
8 | Serramoura 54 Serie TVG/Voz Audiovisual Primetime
9 | Pazo de Familia 51 Serie | TVG/Central de Telecontenidos| Prime time
10 | Urxencia Cero 3,8 Serie TVG/ Voz Audiovisual Primetime

Fuente: Obitel Espafia

Por géneros, en el ranking estatal destaca |a estabilidad del po-
liciaco y €l decrecimiento de la comedia. Todas las ficciones mas
vistas se emiten en prime time, a excepcion del serial de TV3 La
Riera, programado por latarde.

Tabla 8a. Los diez titulos estatales mas vistos:
formato, duracion, franja horaria
Cap./ Primera/

Titulo Formato | Género | ep. tltima :c:?:rjiz
(2016) | emision (2016)
El Principe Serie | Policiaco| 9 25/02 —21/04 | Primetime
La que se Avecina Serie | Comedia| 19 | 05/04—19/12 | Primetime
Velvet Serie Drama 11 05/10-21/12 | Primetime

Cuéntame COmo Pas6| Serie |Dramedy| 19 07/01 —19/05 | Primetime

LoqueEscondian |\ iicrie| Drama | 4 | 02/11-20/12 |Primetime

Olo(N[o| O |hWN|F

sus Ojos

Alli Abajo Serie | Comedia| 15 12/02 — 25/05 | Primetime

El Padre de Cain Miniserie| Policiaco| 2 06/12 —07/12 | Primetime

Mar de Pléastico Serial |Policiaco| 13 12/09 —19/12 | Primetime

Buscando €l Norte Serie | Comedia| 8 10/02 — 06/04 | Prime time
10 | Bajo Sospecha Serie | Policiaco| 10 12/01 —17/03 | Primetime

Fuente: Obitel Espafia

Tabla 8b. Losdiez titulos autonémicos mas vistos:
formato, duracion, franjahoraria

Cap./ . aren .
Titulo Formato | Género | ep. F:‘r:]rir;%r?/(tjzl(t)lg;a :(;?g;
(2016)
1 |Merli Serie Drama 13 19/09-12/12 | Primetime
2 |Nii Dia Serie  |Policiaco| 13 01/02-25/04 | Primetime
3 |LaRiera Serial Drama 91 11/01-26/12 Tarde
4 | Fassman, lincreible| -, oio | Thiller | 1 | 18/01-18001 | Primetime

Home Radar
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5 | Cites Serie Drama 13 02/05-25/07 | Primetime
6 |La Xirgu TV movie | Drama 1 30/06-30/06 | Primetime
7 | Dalia a Modista Miniserie | Drama 2 19/12-26/12 | Primetime
8 | Serramoura Serie  |Policiaco| 25 03/01-25/12 | Primetime
9 | Pazo de Familia Serie Drama 32 04/01-12/12 | Primetime
10| Urxencia Cero Serie Drama 15 24/01-01/05 | Primetime

Fuente: Obitel Espafia

Losrelatos delaficcion estatal presentan |os topicos habituales
(amor, familia, adulterio, sexualidad, etc.), con dosis crecientes de
intriga. Las tematicas sociales de las ficciones estatal es introducen
el terrorismo de ETA y delos GAL. Las historias de laficcion auto-
némicaincluyen el alzhéimer y los problemas del sistema sanitario.

Tabla 9a. Teméticas en los diez titulos mas
vistos de la ficcion estatal

Titulo Tematicas dominantes Tematicas sociales
. R I Interculturalidad, religion, terrorismo
El Prin-  |[Accion, intriga, espionaje, | ., _ = ) .. o
1| . yihadista, machismo, corrupcion politica
cipe amor, familia L
y policial.
Laquese Relaciones vecinales, Crisis econdémica, familias desestruc-
2 @ amor, amistad, enredos, turadas, sétira politica, transexualidad,
Avecina - :
humor. divorcio.
Amor, poder, familia, Clasismo, abuso de poder, enfermedad,
3 | Velvet ) o . ;
amistad, traicion. madre soltera, convenciones sociales.
leent Familia, amor, enfrenta- Caso GAL, periodismo de investigacion,
4 | Como : : . o o
Past mientos, amistad, trabajo. | suicidio, maltrato, drogadiccion.
Lo que . . .
| Amor, adulterio, familia, | Franquismo, postguerra, atentado, cla-
5 | Escondian moda, espionaje. sismo, incesto
sus Ojos % ae. ’ )
6 | Alli Abaio Humor, familia, amor, Prejuicios, estereotipos regionales, tradi-
3 amistad, trabgjo. ciones, enfermedad, amor tercera edad.
El Padre |Adulterio, familia, amor, | Terrorismo de ETA, nacionalismo,
deCain |amistad, intriga. politica, aislamiento social, marginacion.
8 Mar de Intriga, accién, sexo, Trata de blancas, narcotréfico, machismo,
Plastico |familia, amistad. corrupcion, discapacidad.
Buscando | Humor, amor, amistad, Estereoti pos naci on ales, crisis economi-
9 . . ca, paro, emigracion, homosexualidad
el Norte |trabgjo, familia. .
femenina
Bajo Sos- | Intriga, amor, familia, Nggomos |Iega|§ droga_dlcclon, mar
10 S . chismo, estereotipos nacionales, abuso
pecha trabajo, infidelidad. de poder

Fuente: Obitel Espafia
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Tabla 9b. Tematicas en los diez titulos
mas vistos de la ficciéon autonémica

Titulo Tematicas dominantes Tematicas sociales
Sexo, amor, amistad, Alzhémer, madre adolescente,
1 |Merli rebeldia, conflictos homosexualidad/bisexualidad, crisis
familiares. econoémica, padre divorciado.
L Intriga, sexo, infidelidad, Corr_upcl on’j udicial, I_nf_ertllldad, vio-
2 [Niti Dia . lencia de género, familia desestruc-
amistad, poder. )
turada, terrorismo.
Envidia, fracasos amoro- | Conflictos laborales, homosexuali-
3 |LaRiera sos, conflictos familiares, |dad, prision, tercera edad, activismo
Sexo, traicion. social.
Fassman Intriga, paranormalidad, Discapaci dad,ps!quma, suicidi o
4 [I'Increible envidia. amor. infidelidad choque anafilictico por lactancia
Home Radar ’ ’ " | materna, reconocimiento laboral .
Homosexualidad, politica, relaciones
5 | Cites Infidelidad, sexo, fracasos | amorosas en latercera edad, fanta-
amorosos, familia, amor. | sias sexuales, relaciones intergenera-
cionales.
) Teatro, trabajo, compa- Dictadura, libertad de expresion,
6 |LaXirgu - . p -
fierismo, amor. ideologia, homosexualidad.
Daliaa Conﬂl.Ctos. fanpharesf Violencia de género, bastardia,
7 ) amor, intriga, infidelidad, . . .
Modista ; patriarcado, suicidio, clasismo.
trabajo.
Investigacion policial, Corrupcion, tutela de menores,
8 | Serramoura violencia, conflictos religion, trafico de drogas, costum-
familiares, poder. brismo.
Conflictos familiares, Trauma. clasismo iodismo
9 | Pazo de Familia|intriga, amor, poder, ma, » perio !
familia monoparental, divorcio.
secuestro.
10| Urxencia cero Amor, trab_aj_o, humor, Sstema sanitario, salud, corrupcion,
poder, familia nepotismo.

Fuente: Obitel Espafia

3. La recepcion transmedia

Este apartado analiza el proceso de recepcion de Velvet (Ante-
na3), un drama romantico ambientado en los afios 60 que concluia
este afio tras cuatro temporadas en antena y unos resultados de au-
diencia muy satisfactorios (3.572.000 y 21,6%). En primer lugar,
se examinan los recursos desplegados en internet, mientras que la
segunda parte del andlisis se centraen los discursos delosfansen la
red social Facebook.

La serie se expande por tres plataformas oficiales de caracter
interactivo: el microsite que albergalaweb de lacadena, unapagina
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en Facebook y una cuenta en Twitter. La versatilidad del entorno
web, ideal paraagrupar mayor diversidad de contenidosy, en conse-
cuencia, € méas adecuado para ofrecer un visionado transmediético,
convierte € microsite de la serie en €l gje de |a estrategia transme-
dia. Ademas del visionado de |os episodios completos, este espacio
ofrece unaampliavariedad de material exclusivo (entrevistas, avan-
ces, noticias, etc.), asi como laposibilidad de sincronizar el conteni-
do con otros recursos o participar en concursos.

En relacion alas redes sociales, las caracteristi cas propias tanto
de Facebook como de Twitter reducen las posibilidades de incluir
apartados especificos donde albergar contenidos sobre Velvet. Asi,
la oferta de Twitter se reduce a una seccién fotogréfica, mientras
gue Facebook brinda informacion sobre el programa (argumento y
ficha artistica) e incluye apartados para fotos y videos. Aunque la
actividad aumenta siempre en torno a la emision del programa, las
intervenciones en Twitter seincrementan hastael punto de convertir
algunos hashtag en trending topic mundial.* Se confirman asi los
resultados de Puebla Martinez y Gomes Franco e Silva (2014: 293)
sobre el uso corporativoy promocional de Twitter en el seguimiento
simultaneo y multipantalla de la serie.

El discurso delosinternautas

A lo largo del periodo de observacion'? se aprecia un aumen-
to sostenido del nimero de seguidores. en dos semanas pasan de
411.209 a 427.616 (133.055 de los cuales hablan sobre la serie).™®
Las aportaciones a la pagina oficial de Velvet en Facebook se pue-
den clasificar en tres grupos: los comentarios publicados por €l ad-
ministrador, las respuestas generadas por dichos comentarios y los
mensaj es espontaneos de | os seguidores.

1 Por ejemplo, #Velvetfinal, especifico para la emisi6n del tltimo episodio. Véase http://
www.formulatv.com/noticias/62679/opiniones-final-velvet-final-aplaudir/.

2a recogida de la muestra en la pagina oficial de Facebook se llevé a cabo entre los dias
14y 28 de diciembre de 2016, una semana antes y una semana después de la emision del
episodio final de la serie.

13 Dato recogido €l 28 de diciembre de 2016.
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Los 230 comentarios del administrador suscitaron una res-
puesta masiva de los internautas: 17.429 comentarios, 476.566 “me
gusta’*y fueron compartidos en 26.445 ocasiones. Se confirma asi
€l dominio de “me gusta’ como la respuesta mas frecuente y laten-
dencia a compartir contenidos en lugar de dejar comentarios escri-
tos (Gomez Rubio y Lopez Vidales, 2015; Tur Vifies y Rodriguez,
2014). El ritmo de actualizacion delared social presenta una media
de 15 comentarios diarios, decayendo durante el fin de semanay
los festivos del periodo navidefio (entre tres y cuatro posts diarios)
y aumentando exponencialmente durante los dias de emisién de la
serie, pues el 32,17% de toda la actividad observada se produjo €l
14y 21 de diciembre.

Todos los comentarios del administrador incluyen unaimagen
(192 comentarios) o un video (38 comentarios), un texto descriptivo
gue no suele superar las tres lineas y un enlace para ampliar lain-
formacion ofrecida. En € 95,2% (219 comentarios) remite alaweb
oficial. En relacién a su potencial interactivo, las publicaciones del
administrador optan por una vertiente principalmente informativa
(resimenes, avances, making of, etc.).

Los usuarios publicaron 385 mensgjes espontaneos. La res-
puesta de la audiencia aumenta a medida que se acerca €l dia de
la emision final y llega a su punto dgido el dia posterior (Gomez
Rubio y Lopez Vidales, 2015). El 89,3% (344) del total de comen-
tarios esta firmado con nombres propios femeninos; € 9,3% (36)
masculinos y el 1,2% (5) no ofrece indicadores de género, lo que
evidenciala predominancia del feedback de las mujeresy confirma
€l éxito de laficcion doméstica entre la comunidad femenina (Laca-
lley Castro, 2016).

El discurso de los internautas reafirma las tendencias detectadas
en anos anteriores. En relacion alafuncion poética, lastramas siguen
siendo la tematica que mayor interés suscita (166 comentarios), con
un 84,9% (141 comentarios) de intervenciones positivas. Lafuncién

1 También se identifican 86.046 “me encanta”, 1.716 “me divierte”, 3.401 “me asombra”,
15.190 “me entristece” y 2.049 “me enfada’.
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emotiva, estrechamente ligada con la anterior, aflora en los posts en
los que los espectadores exteriorizan sus sentimientos y/o compar-
ten informacion personal con € resto de la comunidad (96 comenta-
rios). Lafuncion conativa se limita las peticiones para que laficcion
contine (16 comentarios), apelando a las tramas que han quedado
abiertas e, incluso, a la posibilidad de reescribir la historia a partir
delos hijos de los protagonistas. En términos generales, larecepcion
transmediética de Velvet en Facebook ha generado un discurso prin-
cipalmente positivo, aunque no exento de quejas (funcion metalin-
guistica): 32 comentarios recogen € descontento de los fans ante la
excesivaintroduccion de publicidad, la superficialidad del directo y
laprevisibilidad del final. Finalmente, la funcién referencial aparece
estrechamente relacionada con los comentarios del administrador y
|as estrategias autopromoci onal es, enlazadas siempre alaweb oficial.

En conclusion, la contribucion del Facebook oficial de la serie
ala construccion de las relaciones transmediales es limitada: no se
identifican contenidos exclusivos ni expandidos, sino simplemente
adaptados de la web oficial (Askwith, 2007). En la misma linea,
aungue los productores desearian un mayor compromiso de la au-
diencia con sus contenidos, esta no se muestra interesada en las
précticas creativas para la expansion de las tramas (Simons, 2014;
Shade, Kornfield y Oliver, 2015).

4. Lo mas destacado del afio

Teleb reduce su ofertay explota de nuevo con acierto el poli-
ciaco El Principe (4.063.000 y 21,7% de share) y su incombustible
comedia La que se Avecina (3.609.000 y 21,7% de share). Los cua-
tro titulos de estreno incluidos en el top ten comprenden también las
miniseries Lo que Escondian sus Ojos (3.200.250 y 18,9% de share)
y El Padre de Cain (2.870.500 y 16,7% de share), y reportan a la
cadena un share medio de 18,4%, frente a 16,5% de Antena3y al
10,1% de Lal.

Antena3 repite el nimero de titulos (nueve) y los resultados de
audiencia del afio anterior, apuntalada asimismo sobre sus grandes
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éxitos de 2015: la serie ambientada en el mundo de la moda de los
afos 60 Velvet (3.572.000 espectadoresy 21,6% de share), la come-
dia de estereotipos regionales Alli Abajo (3.170.000 espectadores y
18,3 de share) y los paliciacos Mar de Plastico (2.814.000 especta-
doresy 17,3 de share) y Bajo Sospecha (2.705.000 espectadores y
15,8% de share). La Embajada (2.639.000 espectadoresy 16,0% de
share), ambientada en la delegacion espafiola de Tailandiay prota-
gonizada por Belén Rueday Amaia Salamanca, es su Unico estreno
del afio.

La apuesta de TVE por la ficcion doméstica se pone de ma-
nifiesto en el elevado nimero de titulos (15), que reiteran su pre-
ferencia por las historias ambientadas en el pasado, con series tan
embleméticas como Cuéntame Como Paso (3.204.000 y 17,2% de
share) o El Ministerio del Tiempo (2.283.000y 12,7% de share) o €l
estreno de El Caso, Crénica de Sucesos (1.990.000 y 10,5% de sha-
re), unamezcla de drama periodistico y policiaco basado en sucesos
publicados por el homénimo diario en los afios 60. Lal es también
la cadena que ofrece una mayor variedad de géneros y formatos,
responsable de las Unicas tres TV movies de 2016, asi como de una
de las tres miniseries de estreno.

Las exportaciones de programas y de formatos han crecido de
manera inversamente proporcional alas importaciones. Velvet (An-
tena3) y El Principe (Tele5) se han emitido en el canal de Univision
UniMés. Esta tltima serie también ha sido distribuida en numerosos
paises|atinoamericanos através delas plataf ormas de pago DirecTV
y Claro TV, mientras que en Argentina (Telefé) y Chile (Canal 13)
se ha ofrecido en abierto. En Europa, la version dobladade El Prin-
cipe hallegado a Italia (Canale5), Portugal (RTP), Croacia (Nova
TV) y Eslovenia (Pop TV). Velvet también se ha podido ver en La-
tinoamérica, Estados Unidos, Canada, Corea del Sur y numerosos
paises europeos (Francia, Italia, Lituania, Estonia, Grecia, Angola,
Rusia, Georgia, Bulgaria 'y Finlandia). La cadena britanica Chan-
nel4 estrenaba en mayo Visa Vis (Antena3), la primera serie espario-
la que se emite en abierto en el pais anglosgjon. En octubre, RTVE
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Ilegaba a un acuerdo con Olimpusat para la distribucién en Estados
Unidos, através de la plataforma Vemox, de una buena parte de sus
estrenos de 2016 (La Sonata del Slencio; Victor Ros; Isabel; Car-
los, Rey Emperador; El Caso, Cronica de Sucesos), mientras que
El Ministerio del Tiempo debutabaen Italiay Ucraniay demandaba
por plagio alaserie Timeless (NBC). Olmos y Robles se ha emitido
en Portugal. Netflix ofrecerd en exclusiva Mar de Plastico cuan-
do termine la explotacion comercial de la serie en Antena3. El afio
2016 también ha sido un buen afio paralos seriales, con el ascenso
de El Secreto del Puente Vigjo (Antena3) en laitaliana CanaleS y la
distribucion de Seis Hermanas (Lal) en Grecia.

En cuanto a las ventas de formatos, €l afio comenzaba con €l
triunfo de la version alemana de Polseres Vermelles (TV 3), que re-
cibia el premio alamejor serie en ese paisy se prorrogaba por una
segunda temporada. El canal egipcio CBC emitira la version au-
téctona de Gran Hotel (Antena3). La productora china Guen Yue
International preparala adaptacion El Ministerio del Tiempo, mien-
tras que la CBS desarrollara la adaptacion de la comedia Algo que
Celebrar (Antena3).

9. Tema del afio: una década de ficcion televisiva en Espaiia. Ana-
lisis de diez afos de Obitel

La produccion de ficcion en el conjunto del Estado experimen-
t6 un progresivo descenso entre 2008 y 2013, una tendencia que se
invierte timidamente en 2014. Laficcién propia de las cadenas esta-
tales generalistas sigue una pauta bastante similar, a excepcion de la
dréstica disminucion de 2012 (33 titulos en lugar delos 44 de 2011).
Entre 2008 y 2015, la cadena con mayor nimero de estrenos fue
Antena3 (111), seguida por Tele5 (99) y Lal (78). En términos de
audiencia, Antena3 también ha sido la cadena estatal que mejor ha
rentabilizado sus ficciones de estreno durante los tres Ultimos afios,
tras el exitoso estreno de El Tiempo entre Costuras en 2013, con un
share medio de sus estrenos de ficcion del 14,5% que la situd a la
cabeza de un ranking ascendiente (16,0% en 2014y 17,1% en 2015).
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La ficcién autondmica presenta una mayor inestabilidad en €l
ndmero de estrenos que la ficcién estatal, con unos descensos mu-
cho més acusados (hasta 17 en 2009) que los ascensos (méaximo de
cuatro titulosen 2010y 2012). TV 3 esla cadena con mayor nimero
de estrenos entre 2010 y 2015 (54), seguidapor TVG (42). General -
mente, el aumento o lareduccién del nimero de titulos encuentra su
correlato en el tiempo de emision, aunque el formato también juega
un papel determinante. Asi, aunque en 2011 se estrenaron cuatro
titulos estatales menos que en 2010, €l incremento de los seriales
repercutio en el aumento del tiempo de emision (314 horas més en
2011 que en 2010). Por el contrario, la disminucion de 11 titulos
estatales en 2012, respecto al afio anterior, no modificé de manera
substancial el tiempo dedicado a la emision (114 horas menos que
en 2011) por tratarse principalmente de miniseriesy TV movies.

La serie es € formato estrella de la ficcidn espafiola, con 282
de los 573 titulos estrenados entre 2008 y 2015 (183 estatales y 99
autonémicos). El serial, laminiseriey laTV movie, en cambio, ofre-
cen un nimero de estrenos muy similar en ese mismo periodo, con
73, 86y 76 titulos, respectivamente. El estreno de seriales estatales
y autonémicos esta muy compensado (36 y 37 titulos respectiva-
mente), a igual que los sketches (32 y 23 titulos respectivamente).
Por el contrario, lamayor parte de las miniseries son estatales (61 de
un total de 86), al contrario de lo que ocurre con las TV movies (62
de las 76 estrenadas en €l periodo de referencia son autonémicas).

Frente ala estabilidad de la serie, cuyas oscilaciones son pro-
porcionales a aumento o a la disminucién de las inversiones rea-
lizadas, los altibajos experimentados por €l resto de los formatos
estén vinculados estrechamente con los datos de audiencia. Asi, €
serial registré una dréstica contraccion en 2010 (seis menos que en
2009), aunque su sucesiva estabilizacion en las tardes de Antena3 y
deLal havuelto aafianzarlo en las parrill as espafiolas. Laminiserie
experimentd un incremento sin precedentes en 2009 (seis més que
en 2008), probablemente por los éxitos cosechados el afio anterior,
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el cua culminé en 2011.%° En conjunto, la presencia de la TV mo-
vie en las parrillas ha sido muy desigual, pasando de 22 titulos en
2008 acuatro en 2009 o de 12 en 2012 atres en 2013. El nimero de
sketches, otro de los formatos més inestables de la ficcion propia,
ha experimentado un descenso sostenido, mientras que el formato
unitario sigue siendo un producto excepcional en Espafia, con una
Unica aportacion en 2014 (Cuéntame un Cuento, Antena3).

La cadena con mayor nimero de ficciones entre las més vistas
del afio de 2008 al 2015 es Lal (32), seguida por Antena3 (25) y
Tele5 (23). En el ambito autonémico, la cadena con mayor nimero
programas en el ranking del top ten es la catalana TV3 (43 de 70
titulos).*® De hecho, TV 3 es la cadena que ha contado siempre con
un mayor nimero de éxitos de audiencia, exceptuando 2015, afio en
el quefueigualadapor TV G (cinco cada una), que detenta la segun-
da posicién en nimero de éxitos de audiencias (12).

En relacién a la recepcion por formatos, 61 de los 80 titulos
con mas audiencia entre 2008 y 2015 son series, un nimero mucho
mas elevado que el de miniseries (15 titulos) y TV movies (cuatro
titulos), aunque la miniserie superé en nimero de titulos a la serie
en 2009 (cinco y cuatro respectivamente). La serie también es €l
formato recurrente de las cadenas autondmicas (35 de 70 titulos),
seguido por laminiseriey el serial (12 titulos en ambos casos), la TV
movie (diez titulos) y el sketch (un titulo).

El drama es el género que cuenta con un mayor nimero de éxi-
tos (39 de los 80 titulos que integran €l top ten entre 2008 y 2015),
un buen nimero de los cuales son ficciones de Lal ambientadas
en el pasado y, més recientemente, de Antena3. La comedia figura
en segundo lugar (16 titulos), seguida del dramedy y la aventura
(ocho titulos en ambos casos), € policiaco (seis titulos), €l fantasy
(dos titulos) y, finalmente, €l thriller (un titulo). Cabe sefiaar que
el dramedy esta representado por una Unica serie que se repite afio
tras afio, Cuéntame Como Paso (Lal), un fenémeno similar aAguila

5 A partir de 2012, la media de estrenos de este formato es de seis a afio.
16 El periodo de referencia es, en este caso, 2009-2015.
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Roja (Lal), que integra seis de los ocho titulos de aventuras mas
vistos en el periodo de referencia.’

Las 16 emisiones de comedias que figuran en el ranking de
los diez programas més vistos del afio son producto de ocho series,
cinco de las cuales de Teleb, mientras que los trestitulos del top ten
gue alinan fantasy y thriller pertenecen a Antena3. Por ultimo, el po-
liciaco es €l Unico género que crece en las Ultimas temporadas, uno
de cuyostrestitul os situados entre los top ten (El Principe, Tel€b) li-
deralaclasificacion por tres afios consecutivos. El dramatambién es
€l género més favorecido por la audiencia autonémica (45 titulos),
seguido por la comedia (18 titulos), el policiaco (cuatro titulos), e
dramedy (dos titulos) y € fantasy (un titulo).

Globomedia ha sido la productora con un mayor nimero de
éxitos estatales en los Ultimos ocho afios (19 de 80 titulos), segui-
da por Bambu Producciones (diez titulos), el Grupo Ganga (nueve
titulos) y Diagonal TV (ocho titulos). En las Ultimas temporadas se
han ido afianzando, junto a las productoras consagradas, Boome-
rang TV y Plano a Plano (con tres titulos cada una). Globomedia ha
conseguido situar en €l ranking todo tipo de géneros, aungue 14 de
sus 19 éxitos se reparten a partes iguales entre la aventura y la co-
media, principalmente gracias a Aguila Roja (Lal) y Aida (Tele5).
Bambu Producciones triunfa con sus dramas (nueve de diez titul os),
sobre todo los ambientados en e pasado (cinco titulos), entre los
gue destacan Velvet y Gran Hotel (Antena3). Se trata de un perfil
identificable asimismo entre los éxitos de Diagonal TV, pues siete
delos ocho titulos mas vistos del afio en el periodo de referencia son
dramas de época de la productora catalana, entre los que destacan
La Sefiora e lsabel (Lal). El Grupo Ganga, en cambio, debe ocho de
sus nueve posiciones en €l ranking de |os programas mas vistos del
afno a Cuéntame Como Paso (Lal). La produccion del resto de los
programas que figuran entrelos diez més vistos del afio se encuentra
repartida entre mas de 20 empresas del sector.

7 L as otras series de aventuras son El Barco (Antena3) y Los Nuestros (Tele5).
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Todos lostitulos del ranking estatal han sido emitidos en prime
time y Unicamente figura una adaptacién de una ficcién extranjera
(Sin Tetas no Hay Paraiso, Tele5), lo que evidencia la afinidad de
la audiencia espafiola con las historias propias. Entre las ficciones
autonémicas hay dos adaptaci ones de guiones extranjeros, ambos de
TV3: La Dama de Monsoreau y Cites. Aungue €l prime time tam-
bién suele ser la franja de los programas més exitosos, €l serial La
Riera (TV3), emitido en latarde, y Flaman (Canal Sur), en horario
nocturno, representan excepciones alaregla

El share del titulo que encabeza €l ranking estatal, estabilizado
entre 2008 y 2012 arededor del 29,0%, desciende en 2013 hasta el
25,3%. Al afio siguiente, seincrementa (26,9%), pero solo paravol-
ver a descender en 2015 (24,1%), alcanzando su minimo histérico.
En laficcion autondmica, €l share del programa més visto aumento
entre 2009 y 2012 para, sucesivamente, descender de manera pro-
gresiva, aungue las oscilaciones (entre el 21%y el 24%) son meno-
res que las delaficcion estatal. En definitiva, se constata una dismi-
nucion generalizada de la audiencia de la ficcidn, consecuencia del
incremento tanto del nimero de cadenas en abierto como de pago.

El amor constituye la temética esencial de laficcion televisiva
espaiolay € ge de una constelacion tematica potenciada por la pa-
sion, los celos, las infidelidades, los divorcios y las traiciones. Las
relaciones familiares y la amistad también suelen contar con una
presenciareiterada, aungue los secretos, los conflictosy lasintrigas
han adquirido una notable relevancia en los Ultimos cuatro afios. Se
trata de una tendencia en alza con el auge creciente del policiaco/
thriller y laaccion, dos géneros que, ademas, revierten en laimpor-
tancia de |as teméticas tanto de caréacter laboral como social.

La igualdad de sexos y los derechos de la mujer, la corrup-
cion politica, los conflictos generacionales, la homosexualidad y
los embarazos no deseados eran las cuestiones sociales recurren-
tes los primeros afos. Sin embargo, el incremento de las ficciones
ambientadas en el pasado y la consecuente revision de la historia
gue realizan han propiciado una notable ampliacion de las teméticas
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sociales. Asi, junto a las cuestiones habituales de la ficcion espa-
fiola, se han ido introduciendo otras como la lucha por la libertad
y laiinestabilidad politica, junto con temas de candente actualidad
como la precariedad laboral, la crisisinmobiliaria, la eutanasiay la
interculturalidad.

La ficcién ambientada en el pasado y su creciente impacto

En 2009, las ficciones ambientadas en el pasado iniciaban un
ascenso progresivo que alcanzaba su cénit en 2011, afio en que las
producciones estatales de época casi se igualaban con las ambien-
tadas en el presente (20 y 23 titul os, respectivamente). La respuesta
delaaudienciafue inmejorable, pues las dos primeras ficciones del
ranking de esos tres afios estaban ambientadas en el pasado. El éxito
de dichas producciones se debia, en gran medida, a lider indiscuti-
ble de |as Gltimas temporadas, Aguila Roja (Lal), pioneraen explo-
rar el género de aventura ambientado en el pasado, y ala veterana
serie Cuéntame Cémo Paso, en emisién ininterrumpida desde 2001.

Lacrisisy lareduccion del nimero de miniseriesy TV movies
(estrechamente relacionados con las historias de época) repercutie-
ron en el descenso del nimero de titulos en 2012, aungque no asi en
los resultados de audiencia. Lal lideraba ese afio la ficcion propia
con sus historias ambientadas en el pasado, y sus dos grandes acti-
vos, Aguila Roja y Cuéntame Como Paso, encabezaban la clasifica-
ciony eran los Unicos en superar los cinco millones de espectadores.
Isabel se convirtid en el estreno mésimpactante del afioy el longevo
serial Amar en Tiempos Revueltos se despidid con unos resultados
de audiencia espectaculares. Se trataba, sin duda, de datos que es-
timulaban la apuesta por la ficcion de época, que recuperaba, en
2013, su trayectoria ascendiente y consolidaba su conexion con los
espectadores espafioles: cinco programas de época y uno histérico
se situaban entre los diez més vistos de una clasificacion encabezada
por e mejor estreno de los Ultimos afios, El Tiempo entre Costuras
(Antena3), un drama ambientado en los afios 30 que concluyd con
el liderazgo detentado por Aguila Roja (Lal) desde 2009, aunque
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sin acanzar la barrera de los cinco millones superada por la serie
de aventuras.

En 2014, los titulos ambientados en el pasado experimentaron
una sutil reduccién, compensada con el aumento de las ficciones
histéricas. El Tiempo entre Costurasvolviaaliderar €l ranking anual
(alcanzando en esta ocasién los cinco millones) y Antena3 repetia
su éxito en laficcién de época con el drama Velvet. Finalmente, en
2015, el nimero de producciones de época se incrementaba de nue-
vo, ratificando la tendencia previa a 2014.
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