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RESUMEN

Los estudios universitarios en comunicaciéon en Espafia han protagonizado, desde la
implantacién del Espacio Europeo de Educacion Superior, dos principales cambios.
Por un lado, la oferta oficial de grados, masteres y doctorados se ha incrementado
con la opcidn de dobles titulaciones (dobles grados y dobles masteres) y centros
educativos que hasta la fecha impartian estudios propios han conseguido acre-
ditarse y ofrecer, adscritos a universidades publicas o privadas, estudios oficiales
de grado y postgrado. Partiendo de este contexto, el capitulo analiza la oferta de
estudios universitarios oficiales en comunicacion, durante el curso 2016-2017, en
las 17 comunidades auténomas espanolas y plantea retos de futuro que seran
necesarios afrontar a corto y medio plazo.
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1. Introduccién!

Los estudios oficiales de comunicacién en Espafia han vivido, desde finales de
los afios go del siglo xx, un periodo de expansion, en el que se ha pasado de una
oferta basada principalmente en tres titulaciones (Comunicacién Audiovisual,
Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas) a una apertura de nuevas ti-
tulaciones marcadas por el intento de especializacién de cada centro docente,
para diferenciarse de su competencia. Este hecho ha permitido la consoli-
dacién de las ciencias de la comunicacién en sentido amplio y ha abierto la
brecha para que ensefianzas que anteriormente no eran oficiales, como el
cine o la fotografia, hayan podido integrarse dentro del catdlogo de titulos
universitarios oficiales.

La investigacién que presentamos en este capitulo tiene como objetivo
principal analizar la oferta de los estudios universitarios oficiales de comuni-

TEste texto forma parte de una investigacion en curso, realizada en el marco del Grupo
Internacional de Estudios sobre Comunicacion y Cultura (Institut de la Comunicacié de
la Universitat Autonoma de Barcelona), reconocido como grupo de investigacion con-
solidado por la Generalitat de Catalunya (referencia 2014 SGR 1594), dirigido por Amparo
Huertas Bailén. La autora agradece las observaciones de las profesoras de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién (UAB) Maria José Recoder e Isabel Fernandez Alonso, durante
la elaboracion del presente trabajo.
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cacién en Espafia, desglosados por comunidades auténomas y por institucio-
nes (publicas y privadas), durante el curso 2016—2017, en relacién a los grados,
dobles grados, masteres oficiales, dobles masteres oficiales y doctorados de
comunicacién, siempre que sean adscritos a las ramas cientificas de ciencias
sociales y juridicas o a las artes y las humanidades.? Aunque las ciencias de
la comunicacién son un ambito vinculado al estudio de los fenémenos socia-
les en torno a la comunicacién, no queremos dejar de lado los estudios que
se acercan a la comunicacién desde de las artes y las humanidades, como la
filologia, la animacién o las artes visuales, para comprender el peso real de
esta disciplina en el contexto global de los estudios universitarios en Esparfia.

Asimismo, como objetivo secundario, nos proponemos responder a la
pregunta: ;Los alumnos interesados en cursar algun estudio oficial de comu-
nicacion universitario encuentran facilmente informacién comparativa que
les ayude a tomar una decisién?

1.1. Metodologia de la investigacion

Para aproximarnos a nuestro objeto de estudio hemos partido de la informacion
oficial que ofrece el Gobierno de Espafia, a través del portal «Qué estudiar y
doénde en la Universidad» (QeDU) del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.3
Se trata de la principal fuente de consulta estatal utilizada cuando un alumno
estd interesado en conocer la oferta universitaria vigente. La iniciativa nace
con un espiritu ambicioso y se alimenta con la informacién que las diecisiete
comunidades auténomas recopilan de sus respectivas universidades y traspa-
san al Gobierno, pero no ofrece todavia datos completos de todos los estudios.

Por este motivo, esta documentacién se ha complementado con datos
facilitados por miembros de la Asociacién Espafiola de Universidades con
Titulaciones en Informacién y Comunicacion (ATIC) y consultas personales
realizadas directamente a las administraciones autonémicas, universidades
y centros educativos que imparten estos estudios oficiales. Se ha procurado,
de esta forma, conseguir recopilar, para cada titulacién, la tipologia del orga-
nismo que la imparte (si se trata de una universidad pubica o privada y, a su
vez, si el centro docente es propio o adscrito), la rama cientifica y el nimero
total de créditos necesarios. Es preciso tener en cuenta que el trabajo no in-

2Dejamos fuera de nuestro analisis los estudios adscritos a las arquitecturas e ingenie-
rias (como podrian ser algunos estudios de multimedia o videojuegos) y los estudios
propios, no oficiales. En el caso del marketing hemos tenido en cuenta los que se vin-
culan a las ciencias de la comunicacion, pero no los que son especificamente adscritos
a las ciencias econémicas y empresariales.

*Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte [En linea]: «Qué estudiar y donde en la
Universidad» (QeDU) https://www.educacion.gob.es/notasdecorte/compBdDo
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cluye unicamente los estudios impartidos por las facultades de comunicacién
y nace con la voluntad de radiografiar las tendencias del sector.

Ademas, en el andlisis de las ensefianzas de grado aportamos las notas
de corte, las plazas ofertadas, el niumero total de créditos necesarios y el coste
orientativo de la matricula de primer curso. No podemos ofrecer, en cambio,
las cifras definitivas de estudiantes matriculados para cada titulacién corres-
pondientes al curso 2016-2017, porque en el momento de cerrar este texto se
encuentran en proceso de consolidacién.

A partir del andlisis de los estudios de comunicacién en Espafia en 2017,
el presente capitulo propone convertirse en un punto de partida para un de-
bate abierto sobre su futuro estratégico, en el marco de la II Jornada de For-
macion y Empleo «El nuevo espacio universitario en comunicaciéon. Los y las

“tics” en los estudios de comunicacién», organizada por la Asociacion Espafiola
de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién (ATIC) en
la Facultad de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Auténoma de
Barcelona, el 16 de noviembre de 2017.5

Esta jornada llega en un momento clave sobre el futuro de los estudios uni-
versitarios de comunicacién teniendo en cuenta que el Gobierno del presidente
Mariano Rajoy ha paralizado el calendario de despliegue de la Ley Orgéanica
8/2013, de g de diciembre, para la Mejora de la Calidad Educativa (LoMcE) (BOE,
10-12-2013), conocida como «Ley Wert», con el Real Decreto-Ley 5/2016, de g de
diciembre, de medidas urgentes para la ampliacién del calendario de implan-
tacion de la Ley Organica 8/2013, de g de diciembre, con el objetivo de conse-
guir un Pacto de Estado Social y Politico para la Educacion, con el consenso de
todos los actores implicados (Dscp, 01-12-2016). Este Pacto afectara a los ciclos
de enseflanza desde primaria hasta educacién superior, y pretende que sirva
para redactar una nueva ley que sustituya la LoMCE, que mejore el fomento de
la adquisicién de competencias y el acceso al sistema educativo en igualdad
de condiciones y, a su vez, aumente el nivel de insercién laboral juvenil, una de
las principales preocupaciones de la sociedad actual (CIVIL 1 SERRA, 2017).

Se esta a tiempo de incidir en el nuevo Pacto que se esta elaborando y
también en la reivindicacion sobre el texto definitivo de la nueva ley que ha
de sustituir, en breve, a la LoMCE. Lo importante es que los responsables de
los estudios universitarios de comunicacién puedan saber cudl es el actual
punto de partida y poder debatir juntos hacia dénde se quiere ir como colectivo.

“Esto significa que las universidades todavia estan facilitando a las respectivas admi-
nistraciones autonémicas los datos de matriculacién definitivos del curso 2016-2017.
Posteriormente, los enviaran al Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, para que
este disponga de los datos estatales definitivos para hacerlos publicos, previsiblemente,
a partir de abril de 2018 [Fuente: Servicios técnicos del Ministerio de Educacion, Cultura
y Deporte, comunicacion personal, noviembre de 2017].

saTIC [En linea]. http://titulaciones-atic.com
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1.2. Origen de los estudios de comunicacion en Espafia
y fases de su expansion

La naturaleza interdisciplinar de las ciencias de la comunicacién influira a la
hora de crear las facultades responsables de impartir dichos estudios. Si en
el caso de los estudios de medicina, por poner un ejemplo, nadie duda que se
impartan en facultades de Medicina, en el caso de los estudios del ambito de
la comunicacién social no pasaré lo mismo y encontraremos facultades con
denominaciones muy diversas. A modo de sintesis, el nacimiento y evolucién
de los estudios universitarios de comunicacién en Espafia pueden describirse
a partir de tres fases cronolégicas diferenciadas.

Fase 1. Creacién de las primeras facultades de comunicacién (1971-1989)

Los estudios de comunicacién contemporaneos en Espafia nacen en 1971 con la
creacion de las primeras facultades de ciencias de la informacién ptblicas en
Madrid (Universidad Complutense de Madrid) y Bellaterra (Universitat Auto-
noma de Barcelona). Este mismo afio, en Pamplona, el Instituto de Periodismo
de la Universidad de Navarra —que se habia creado en 1958 como organismo
privado dependiendo de la iglesia—, pasa a convertirse en facultad privada
(JONES, 1998). A partir de este momento, irdn apareciendo progresivamente
nuevas facultades con estudios especializados en comunicacién y se abrira
el abanico de nomenclaturas para denominar las facultades (la siguiente en
crearse es la Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea, de na-
turaleza publica, que optara por crear su Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacién, para impartir en la misma sede estudios de ciencias politicas,
sociologia y comunicacién).

Fase 2. Expansién territorial de facultades (1990-1999)

Durante la década de los noventa, Espafia protagoniza el nacimiento de nuevas
universidades publicas y privadas, fruto de un proceso de descentralizacion y el
impulso de las administraciones estatal y autondmicas para dinamizar los te-
rritorios donde se implantan. También es durante este periodo cuando algunos
centros educativos privados ya existentes consiguen adquirir reconocimiento
universitario por parte del Gobierno de Espafia. Paralelamente, la Unién Euro-
pea (UE) impulsa la creacién del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES),®
que se materializa con la Declaracién de Bolonia, firmada en junio de 1999.
El objetivo es favorecer la convergencia de titulaciones, la movilidad de estu-

®European Higher Education Area [En lineal. http://www.ehea.info
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diantes europeos y mejorar las oportunidades de empleabilidad de sus ciu-
dadanos en todo el territorio europeo, mas alla de los paises miembros la UE.

Fase 3. Expansién de titulaciones en facultades y centros adscritos (2000-)

Con la implantacion del EEEgs, el catalogo de la oferta de los estudios univer-
sitarios de comunicacién en Espafia evoluciona rdpidamente y se pasa de
las tres licenciaturas clasicas (Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas,
y posteriormente Comunicacién Audiovisual) a una multiplicidad de titula-
ciones de grado oficial practicamente imposible de memorizar. El Ministerio
de Educacién, Cultura y Deporte autoriza ademas de los estudios oficiales de
grado, master universitario y doctorado (ya existentes en periodos anteriores)
las modalidades de doble grado y doble master, aumentando considerablemen-
te la oferta de estudios oficiales, e impulsa campafias para sensibilizar a la
poblacién sobre la importancia de seguir formandose a lo largo de la vida (tal
como recomienda el Lifelong Learning Programme de la Comisiéon Europea’).

1.3. Contexto legislativo estatal para la equiparacién con Europa

A partir del 30 de septiembre de 2015, todas las ensefianzas de grado y postgra-
do en Espaiia se integraron a la normativa del EEES, finalizando asi un periodo
complejo en el que habian convivido estudios con normativas distintas. Pero lo
que podria ser el inicio de una etapa mas sosegada se vio condicionada por un
verdadero cambio estructural en el sistema universitario espafiol a causa de
la aprobacién, unos meses antes, por parte del Consejo de Ministros, del Real
decreto 43/2015, de 2 de febrero, por el que se modifica el Real decreto 1393/2007,
de 29 de octubre, de ordenamiento de las ensefianzas universitarias oficiales
y el Real decreto gg9/2011, de 28 de enero, de regulacion de las ensefianzas ofi-
ciales de doctorado (BOE, 03-02-2015).

Hasta entonces, los estudios de grado oficiales en Espaiia se caracterizaban
por un periodo formativo de 240 créditos EcTS (European Credit Transfer System),
que el alumno podia alcanzar en un minimo de cuatro afios. Por su parte, los
masteres oficiales eran ensefianzas especializadas de caracter académico o
profesional, a las que se accedia con un titulo de grado oficial, e implicaban
una formacién tedrica y practica, de entre 60 y 120 ECTS, para cursar en un
afio o dos. Finalmente, al doctorado se optaba desde un master oficial y el
alumno disponia de tres afios para elaborar su tesis doctoral.

’European Commission [En linea]: http://ec.europa.eu/education/lifelong-learning-
programme_es
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Con la aprobacién del Real decreto 43/2015, de 2 de febrero, el Gobierno
de Mariano Rajoy permitia que a partir del curso 2016-2017 cada comunidad
auténoma decida si quiere flexibilizar la duracién de los estudios y permita la
convivencia de grados de tres y cuatro afios de duracién, con masteres oficiales
de dos afios, en cumplimiento de una reivindicacién histérica para equipararse
al sistema de la mayoria de estados europeos.?

Este hecho motivo6 la queja de la mayoria de asociaciones de estudiantes
y la comunidad universitaria en general. La Asociacién Espafiola de Universi-
dades con Titulaciones de Informacién y Comunicacién elabor6 un manifiesto
a favor de mantener los estudios de comunicacién de grado de cuatro afios y
en contra de la reforma aprobada «sin una discusiéon en el seno de la comu-
nidad universitaria, en la que intervengan todos los estamentos implicados»,
a la que se adhirieron distintos colectivos como la Conferencia de Decanos
de Estudios de Comunicacién de las Universidades Catalanas. El manifiesto
también incidia en que «la falta de coherencia en la duracién de un mismo
titulo en diferentes universidades espafiolas supondra un desequilibrio muy
importante en el sistema» y podria incidir en la calidad final de los estudios
(aTIC, 2015).

En el ambito estudiantil la principal reivindicacién se focalizo en el precio
de los estudios. Teniendo en cuenta que los créditos de grado son mas econé-
micos que los de master, esto hacia suponer que un grado de tres afios con
un master de dos (3+2) podria tener un coste econémico global superior a los
entonces grados de cuatro afios con un master corto de un afo (4+1). Esto hacia
suponer que las familias con menos recursos se alejarian de la universidad.

En el siguiente epigrafe nos adentramos a analizar realmente si du-
rante el curso 2016-2017 ha habido cambios en la duracién de los estudios
de comunicacion en el territorio espafiol y, en caso afirmativo, como se han
materializado.

2. Los estudios universitarios oficiales de comunicacion
en Espaiia (2016-2017)

Segun fuentes del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, durante el
curso 2016-2017, el sistema universitario espafiol estaba formado por un total

8A noviembre de 2017, el Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) estad formado
por un total de 48 estados miembros, con la convivencia de tres modalidades de sis-
temas de ensefianza universitaria: estados donde todos los estudios de grado tienen
una duracion de tres afios (la opcién mayoritaria), un segundo grupo con estudios de
grado exclusivamente de cuatro afios de duracién y un tercer modelo, mixto, en el que
conviven estudios de tres afios de duracién con otros de cuatro.
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de 84 universidades: 46 publicas y 38 privadas, con tres modalidades posibles
de aprendizaje (presencial, semipresencial y virtual). De entre las publicas,
dos tienen rango de Universidades del Estado: la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo (ummp) y la Universidad Nacional de Educacién a Distancia
(UNED). A lo largo de la investigacién original llevada a cabo para este capitulo
hemos detectado que en 83 de las 84 universidades existentes en Espaiia se
ofrece algun estudio oficial en comunicacién, hecho que demuestra la voluntad
de las universidades de no perder la oportunidad de apostar por la formacién
académica en este &mbito.

2.1. Las ofertas de grado y doble grado

Los estudios de grado son el primer nivel dentro de las ensefianzas de edu-
cacion superior oficiales en las que el alumno adquiere conocimientos ted-
ricos-practicos para poder prepararse para desempefiar una profesion. Solo
para ejercer determinados trabajos sera imprescindible estudiar un méaster
(denominado «habilitante»), como sucede para los profesores de educacién
primaria y secundaria, los abogados o ingenieros, entre otros. La obtencién
de un titulo oficial de grado dentro del EEES permite al graduado que su titu-
lo sea reconocido en todos los estados europeos adheridos, sin necesidad de
homologacién y facilitando, en consecuencia, la movilidad laboral.

Como veremos mas adelante, a partir de la entrada en vigor del EEEs, el
catalogo de la oferta de grados se amplia con la modalidad de dobles grados.
En este caso, el alumno opta por estudiar dos grados simultaneos pero com-
partiendo parte de los planes de estudios de manera que, al tener una serie
de asignaturas en comun, termina en cinco o seis afios pero con una doble
formacién. Esta modalidad se distingue de la propuesta de «doble titulacién»
que consiste en ofrecer al estudiante, una vez se ha graduado en una prime-
ra titulacién, acceder a una segunda carrera, obteniendo el reconocimiento y
adaptacién de determinados créditos del primer grado y cursando los créditos
restantes en el plazo de tiempo que la universidad considere.

Los grados oficiales

Si nos centramos en la oferta de grados universitarios en comunicacién en
Espafia durante el curso 2016-2017, a partir de nuestra investigacién hemos
detectado un total de 205 grados oficiales, impartidos por 67 universidades
publicas y privadas. En concreto, 106 grados son impartidos por un total de 35
universidades publicas (70 en centros propios y 36 en centros adscritos) y 99
grados en 31 universidades privadas (87 en centros propios y los 12 restantes
en centros adscritos), tal como recoge la TABLA 1. A nivel autonémico todas las
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comunidades ofrecen algun estudio de grado en comunicacién, a excepcién
del Principado de Asturias.®

Se confirma la tendencia mayoritaria en seguir impartiendo estudios de
cuatro afios de duracién: de los 205 grados en comunicacién ofertados 203 son
de 240 créditos, mientras que solo dos son de 180 EcTs (un 0,98 % de la oferta).
Se trata en concreto del grado de Creacién Artistica para Videojuegos y Jue-
gos Aplicados, impartido por la Escuela de Nuevas Tecnologias Interactivas,
adscrita a la Universitat de Barcelona; y el grado de Protocolo y Organizacién
de Eventos, en la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas de la Universidad
del Atlantico Medio, en Las Palmas de Gran Canaria. Tendremos que esperar a
los préximos cursos para comprobar sila oferta de grados de 180 créditos van
aumentando progresivamente, como sucede con otros ambitos cientificos, o no.

La TABLA 1 también refleja datos parciales sobre la oferta de plazas en
primer curso. Del total de 205 grados hemos conseguido aportar datos sobre
130 grados que suponen un total de 13.696 plazas en estudios de grado oficial.*
Las universidades publicas siguen liderando cuantitativamente en el &mbito
de los estudios presenciales (la Universidad Complutense de Madrid, con una
oferta de 700 plazas para Periodismo, 270 para Comunicacién Audiovisual y 270
para Publicidad y Relaciones Publicas; la Universitat Autonoma de Barcelona
y la Universidad de Sevilla, con 280 plazas en Periodismo, respectivamente;
la Universidad de Alicante, con una oferta de 240 plazas para los estudios de
Publicidad y Relaciones Publicas; y la Universidad del Pais Vasco/Euskal He-
rriko Unibertsitatea, con una oferta de 210 plazas para Periodismo. Entre las
universidades a distancia, la mayor oferta la imparte la Universitat Oberta de
Catalunya, con 8oo plazas en el grado de Multimedia, 600 en Comunicacién y
200 en Disefio y Creacion Digitales, segiin datos facilitados por el Ministerio.

Si nos centramos en el precio orientativo de matricula de primer curso
de un grado en comunicacién nos encontramos que en el &mbito de las uni-
versidades publicas este puede oscilar entre los 591 euros en Galicia y los 2.287
en Catalunya, la comunidad auténoma con los estudios de grado publicos
mas caros. Si se trata de centros adscritos a universidades publicas, el precio
puede oscilar entre los 5.230 y los 6.500 euros y en los centros privados, de
los 4.470 a los 19.800 euros. El precio en el caso de las universidades ptblicas
viene marcado por cada administracién autonémica, mientras que en las
privadas es el centro educativo quien lo define y establece el sistema de pago
correspondiente. Aunque seria necesario realizar otro estudio para analizar a
fondo la evolucién y los costes de los estudios universitarios en general, que

°A lo largo del texto se ha optado por utilizar la terminologia y grafia usada por el Ministerio
de Educacion, Cultura y Deporte para referirse a las distintas comunidades auténomas.

"®Han quedado fuera del computo 75 grados en los cuales no hemos podido acceder al
numero total de plazas ofertadas en primer curso.
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han protagonizado un aumento considerable durante los afios de la crisis, me-
rece la pena apuntar que algunas administraciones puiblicas han introducido
un sistema de matriculacién variable, en funcién del nivel de renta familiar.

TABLA 1. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE GRADO EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016-2017)

TIPO UNIVERSIDAD/

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
ANDALUCIA
Universidad Facultad de Ciencias Sociales
Publica/propio Publicidad y Relaciones Publicas
de Cadiz y de la Comunicacion (Cadiz) Ublica/propi ublict y : ubl
Universidad Facultad de Comunicacion Publica/propio Comunicacién Audiovisual
de Granada y Documentacién (Granada) prop
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Ciencias de pablica/oropio periodismo
de Malaga la Comunicacién (Malaga) prop
Publicidad y Relaciones Publicas
Comunicacién Audiovisual
Facultad de Comunicacién
Publica/propio Periodismo
(Sevilla) /prop
Universidad Publicidad y Relaciones Publicas
de Sevilla Comunicacién Audiovisual
Centro Universitario EUSA
n.r niversitan Publica/adscrito Periodismo
(Sevilla)
Publicidad y Relaciones Publicas
Facultad de Ciencias Sociales,
L Juridicas y de la Educacion Privada/propio Comunicacién
Universidad (sede Cérdoba)
Loyola
Andalucia Facultad de Ciencias Sociales,
Juridicas y de la Educacion Privada/propio Comunicacién
(sede de Sevilla)
Universidad Centro Universitario Comunicacion

Pablo de Olavide

San Isidoro (Sevilla)

Publica/adscrito

Comunicacién Digital

ARAGON

Universidad
de Zaragoza

Facultad de Filosofia y Letras
(Zaragoza)

Publica/propio

Periodismo

Universidad
San Jorge (*)

Facultad de Comunicacién
y Ciencias Sociales
(Villanueva de Gallego, Zaragoza)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Digital

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Traduccién y Comunicacion
Intercultural
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RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO
1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
(& 80 7,459 240 12,62 757
cs 65 9,854 240 12,62 757
(& 130 9,854 240 12,62 757
cS 130 8,753 240 12,62 757
cs 130 9,044 240 12,62 757
cs 142 9,206 240 12,62 757
(& 280 8,456 240 12,62 757
(&) 142 8,580 240 12,62 757
AH 120 5,000 240 — 6.109
(& 120 5,000 240 — 6.109
cs 120 5,000 240 - 6.109
cs 60 No aplica 240 - 6.780
cs 60 No aplica 240 — 6.780
cs 60 5,000 240 — 6.181
AH 30 5,000 240 — 6.181
(&) 60 9,914 240 22,93 1.376
cs 100 No aplica 240 — 8.940
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs 55 No aplica 240 - 8.940
cs 100 No aplica 240 — 8.940
AH 55 No aplica 240 - 8.940

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

Los estudios universitarios de comunicacién en Espafia (2017)



TIPO UNIVERSIDAD/

del Atlantico
Medio

y Juridicas (Tafira Baja,
Las Palmas de Gran Canaria)

Publica/propio

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
CANARIAS
Facultad de Ciencias
Universidad Politicas, Sociales y de la
' Publi opi Periodis
de La Laguna Comunicacién (San Cristobal (iblica/propio riodismo
de La Laguna, Tenerife)
Universidad Facultad de Ciencias Sociales Cine

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Universidad
Europea
de Canarias

Facultad de Ciencias Sociales
(La Orotava, Santa Cruz
de Tenerife)

Privada/propio

Comunicacién Publicitaria

Universidad
Fernando
Pessoa-Canarias

Facultad de Ciencias Humanas
y Sociales (Santa Maria de Guia,
Las Palmas de Gran Canaria)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

CANTABRIA

Universidad
Europea
del Atlantico

Facultad de Ciencias Sociales
y Humanidades (Santander)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

CATALUNYA

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Universitat
Abat Oliba ceu

Facultad de Ciencias Sociales
(Barcelona)

Privada/propio

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
Autonoma de

Facultad de Ciencias de la
Comunicacion (Bellaterra)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Barcelona Publicidad y Relaciones Publicas
Escola Superior de Cinema
i Audiovisuals de Catalunya Publica/adscrito Cine y Medios Audiovisuales
(Barcelona/Terrassa)
Facultad de Biblioteconomia g . L -
., Publica/propio Comunicacion Audiovisual
y Documentacion (Barcelona)
Universitat Comunicaciéon e Industrias

de Barcelona

Facultad de Filologia (Barcelona)

Publica/propio

Culturales

Escuela de Nuevas Tecnologias
Interactivas (ENTI) (Barcelona)

Publica/adscrito

Contenidos Digitales Interactivos

Creacion Artistica para Videojuegos

y Juegos Aplicados

Escola Superior de Relacions
Publiques (Barcelona)

Publica/adscrito

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
de Girona

Escola de Realitzacié Audiovisual
i Multimedia (Salt)

Publica/adscrito

Audiovisual y Multimedia

Escuela Universitaria de Turismo
Mediterraneo (Barcelona)

Publica/adscrito

Marketing

Facultad de Turismo y Letras
(Girona)

Publica/propio

Comunicacién Cultural

Publicidad y Relaciones Publicas
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)

cs 80 9,650 240 13,20 792
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 180 - n.d.
cs 43 No aplica 240 - 7.520
AH n.d. No aplica 240 - 9.960
cs n.d. No aplica 240 - 9.960
AH n.d. No aplica 240 - 5.880
cs n.d. No aplica 240 - 5.880
cs n.d. No aplica 240 - 5.880
cs 40 No aplica 240 - 8.535
cs 40 No aplica 240 — 8.535
cs 80 10,041 240 35,77 2146
cs 280 9,631 240 35,77 2.146
cs 80 10,170 240 35,77 2146
AH 90 6,450 240 - 9.300
AH 50 9,700 240 — 2146
cs 120 8,364 240 35,77 2146
AH 80 5,000 240 - 8.000
AH 60 5,000 180 — 8.000
cs 120 8,070 240 — 5.230
AH 50 5,660 240 - 6.000
(&) 60 5,000 240 — 5.340
cs 50 5,000 240 25,27 1.516
cs 80 8,078 240 35,77 2146

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

Los estudios universitarios de comunicacién en Espafia (2017)
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TIPO UNIVERSIDAD/

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO
Universitat Comunicacion y Periodismo
Facultad de Let Lleid Publi i

de Lleida acultad de Letras (Lleida) Ublico/propio Audiovisuales
Universitat o Comunicacion Audiovisual

. Facultad de Ciencias de la . . L
Internacional Privada/propio Periodismo

de Catalunya

Comunicacién (Barcelona)

Publicidad y Relaciones Publicas

Universitat
Politécnica
de Catalunya

Centro Universitario EAE
(Barcelona)

Publica/adscrito

Marketing y Comunicacién Digital

Centro Universitario Euncet
(Terrassa)

Publica/adscrito

Marketing y Comunicacion Digital

Centre de la Imatge i Tecnologia
Multimédia (Terrassa)

Publica/adscrito

Disefio, Animacion y Arte Digital

Multimedia

Universitat
Pompeu Fabra

Facultad de Comunicacién
(Barcelona)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Escuela Superior de Ciencias
Sociales y de la Empresa
Tecnocampus (Mataro)

Publica/adscrito

Marketing y Comunidades Digitales

Escuela Superior Politécnica
Tecnocampus (Mataro)

Publica/adscrito

Disefio y Producciéon de Videojuegos

Medios Audiovisuales

Universitat
Rovira i Virgili

Facultad de Letras (Tarragona)

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

ESIC Business & Marketing School

Publica/adscrito

Marketing

Universitat

Universitat Oberta de Catalunya

Comunicacion

gbte:ta de (Barcelona) Privada/propio Disefio y Creacion Digitales
atalunya Multimedia

Escuela Universitaria de Ingenieria

Técnica de Telecomunicacion Privada/propio Animacion

La Salle (Barcelona)
Universitat Comunicacion Audiovisual
Ramon Llull Facultad de Comunicacion

y Relaciones Internacionales
Blanquerna (Barcelona)

Privada/propio

Periodismo y Comunicacion
Corporativa

Publicidad, Relaciones Publicas
y Marketing

Universitat
de Vic-
Universitat
Central de
Catalunya

ESERP (Barcelona)

Privada/adscrito

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Empresa
y Comunicacion (Vic)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Marketing y Comunicacién Empresarial

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias
y Tecnologia (Vic)

Privada/propio

Multimedia
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
(&) 90 5,000 240 35,77 2.146
AH 40 No aplica 240 - 8.400
cs 40 No aplica 240 - 8.400
cs 40 No aplica 240 - 8.400
cs n.d. 5,000 240 - 6.500
(&) 100 5,000 240 - 5.700
AH n.d. No aplica 180 - 6.360
AH 40 7,018 240 — 6.360
AH 80 11,010 240 35,77 2.287
(&) 80 11,592 240 35,77 2.287
(&) 80 10,968 240 35,77 2.287
(&) 65 5,442 240 — 5.700
cs 55 5,944 240 — 5.329
AH 140 5,078 240 — 5.329
AH 40 7716 240 35,77 2.146
cs 40 6,832 240 35,77 2.146
cs 40 6,204 240 35,77 2.146
cs n.d. 5,000 240 — 8.940
cs 400 No aplica 240 - n.d.
AH 200 No aplica 180 - n.d.
AH 800 No aplica 240 - n.d.
AH 75 No aplica 240 — 8.700
AH 100 No aplica 240 — 8.790
cs 100 No aplica 240 - 8.790
(&) 100 No aplica 240 - 8.790
(&) 80 5,000 240 — 5.800
AH 50 5,000 240 — 5.528
(&) 50 5,000 240 — 5.249
(&) 60 5,000 240 — 5.528
(&) 100 5,000 240 — 5.528
AH 40 5,000 240 — 5.528

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/
CENTRO

GRADO

CASTILLA-LA MANCHA

Universidad
de Alcala

Facultad de Filosofia y Letras,
Seccién Guadalajara

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidad de

Castilla-La Mancha Facultad de Periodismo (Cuenca)

Publica/propio

Periodismo

CASTILLA Y LEON

Facultad de Ciencias Humanas,
Sociales y de Comunicacion
(Segovia)

IE Universidad

Privada/propio

Comunicacion

Comunicaciéon y Medios Digitales/
Bachelor in Communication and
Digital Media

Facultad de Humanidades
y Comunicacion (Burgos)

Universidad
de Burgos

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Facultad de Ciencias Sociales
(Salamanca)

Universidad
de Salamanca

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Facultad de Filosofia y Letras
(Valladolid)

Publica/propio

Periodismo

Universidad

de Valladolid Facultad de Ciencias Sociales,

Juridicas y de la Comunicacion
(valladolid)

Publica/propio

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
Europea Miguel
de Cervantes

Facultad de Ciencias Sociales
(valladolid)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
Pontificia
de Salamanca

Facultad de Comunicacién
(Salamanca)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Marketing y Comunicacion

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

COMUNIDAD DE MADRID

Centro de Estudios Superiores IE

IE Universidad (Campus Madrid)

Privada/adscrito

Comunicacién y Medios Digitales/
Bachelor on Communication and
Digital Media

. R Periodi

Unl.ver5|d.ad Facultad de Ciencias Sociales . . eriodismo

a Distancia . . Privada/propio

de Madrid y Humanidades (Madrid) Publicidad y Relaciones Publicas
Comunicacién Audiovisual
Comunicacién Corporativa,

Universidad izacio

Antlzniol Facultad de Comunicacion brivada/oropio Protocolo y Organizacién de Eventos

de Nebrija y Artes (Madrid) prop Disefio Digital y Multimedia
Periodismo
Publicidad y Relaciones Publicas

. . Centro Superior de Estudios Pablica/adscrito Disefio y Gestion de Proyectos

Universidad Universitarios La Salle (Madrid) Transmedia

Auténoma

de Madrid Facultad de Filosofia y Letras Lenguas Modernas, Cultura

(Madrid)

Publica/propio

y Comunicacién
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH 50 8,075 240 23,09 1.458
cs 88 5,052 240 14,58 875
cs n.d. No aplica 240 - 19.800
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 85 6,458 240 18,54 1112
AH 60 8,330 240 18,54 1.213
cs 120 6,181 240 17,07 1.024
cs 180 5,000 240 17,07 1.024
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 8.090
AH n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 4.050
cs n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 5.850
cs n.d. No aplica 240 - 19.800
cs n.d. No aplica 240 - 4.470
cs n.d. No aplica 240 - 4.470
AH n.d. 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
AH n.d. No aplica 240 - 9.400
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
cs n.d. No aplica 240 - 9.100
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 100 6,346 240 23,09 1.385

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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UNIVERSIDAD

CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/
CENTRO

GRADO

Universidad
Camilo José Cela

Centro Universitario
de Tecnologia y Arte Digital,
U-Tad (Las Rozas)

Privada/adscrito

Animacion

Disefio de Productos Interactivos

Disefio Visual de Contenidos
Digitales

Escuela Universitaria de Disefo,
ESNE (Madrid)

Privada/adscrito

Diseno Multimedia y Grafico

Disefio y Desarrollo de Videojuegos

Facultad de Comunicacién
(Villanueva de la Cafiada)

Privada/propio

Artes Digitales/
Bachelor of Digital Arts

Cine

Comunicacién/Bachelor
of Communication

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Universidad
Complutense

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Facultad de Ciencias de
la Informacién (Madrid)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Centro de Ensefanza Superior

Comunicacién Audiovisual

de Madrid Villanueva (Mirasierra/Madrid) Plblica/adscrito Periodismo
Publicidad y Relaciones Publicas
E . A
Cer?tro de stu.dlos Superiores Publica/adscrito Comunicacién Audiovisual
Felipe Il (Aranjuez)
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Humanidades, . .
L ., S . Gestidn de la Informacion
Carlos Il Comunicacién y Documentaciéon  Publica/propio Contenidos Digitales
de Madrid (Getafe) y g
Periodismo
Animacion

Universidad
Europea
de Madrid

Escuela de Arquitectura,
Ingenieria y Disefio. Campus
de Villaviciosa y Alcobendas

Privada/propio

Creacion y Desarrollo
de Videojuegos

Disefio de Videojuegos

Facultad de Ciencias Sociales
y de la Comunicaciéon. Campus
de Villaviciosa y Alcobendas

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Audiovisual
y Multimedia

Comunicacion Global y Estratégica

Comunicacién Publicitaria

Marketing

Periodismo

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Traducciéon y Comunicacion
Intercultural

32
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RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 10.950
AH n.d. No aplica 240 - 10.450
AH n.d. No aplica 240 - 10.300
AH n.d. No aplica 240 — 10.000
AH n.d. No aplica 240 - 10.000
AH n.d. No aplica 180 - 12.650
AH n.d. No aplica 240 - 12.650
cs n.d. No aplica 240 - 15.959
cs n.d. No aplica 240 - 9.750
AH 270 8,402 240 23,09 1.385
cs 700 7,429 240 23,09 1.385
cs 270 8,510 240 23,09 1.380
AH 50 5,000 240 — 10.250
(& 60 5,000 240 — 10.250
cs 60 5,000 240 — 10.250
AH n.d. n.d. 240 - n.d.
AH 145 10,592 240 23,09 1.385
cs n.d. n.d. 240 23,90 1.385
cs 120 9,781 240 23,09 1.385
AH n.d. No aplica 240 - 10.380
AH n.d. No aplica 240 - 10.380
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - 10.320
cs n.d. n.d. 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - 8.700

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion
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TIPO UNIVERSIDAD/

UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO

Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Ciencias Creacion y Narracion
Francisco de la Comunicacion Privada/propio de Videojuegos
de Vitoria (Pozuelo de Alarcon) Periodismo

Publicidad
Universidad Facultad de Ciencias Humanas Comunicacién Internacional/

Pontificia Comillas

y Sociales (Madrid)

Privada/propio

Bachelor in Global Communication

Universidad
Rey Juan Carlos

Centro de Educacién Superior
CEDEU (Madrid)

Publica/adscrito

Protocolo, Organizacién de Eventos

y Comunicacién Corporativa

Escuela Superior Empresarial
y Marketing, Esic (Madrid)

Publica/adscrito

Marketing

Publicidad y Relaciones Publicas

Escuela Superior ESERP

Fundacién Universitaria (Madrid)

Publica/adscrito

Marketing

Escuela Universitaria de Artes y
Espectaculos (TA1) (Madrid)

Publica/adscrito

Cinematografia
y Artes Audiovisuales

Fotografia

Facultad de Ciencias
de la Comunicacién.
Campus de Madrid

Publica/propio

Comunicacion Audiovisual

Periodismo

Protocolo, Organizacién de Eventos

y Comunicacién Corporativa

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias
de la Comunicacién.
Campus de Fuenlabrada

Publica/propio

Artes Visuales y Danza

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Facultad de Ciencias Juridicas
y Sociales. Campus Aranjuez

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidad
San Pablo-ceu

Facultad de Humanidades
y Ciencias de la Comunicacion
(Madrid)

Privada/propio

Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Digital

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

COMUNITAT VALENCIANA

Universitat
de Valéncia
(Estudi General)

Facultad de Filologia, Traduccién

y Comunicacion (Valencia)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Comunicacién Audiovisual

Universitat Facultad de Ciencias Humanas Pablica/propio Periodismo
Jaume | y Sociales (Castellon) prop

Publicidad y Relaciones Publicas
Universidad Facultad de Humanidades Comunicacién Audiovisual
Cardenal y Ciencias de la Comunicacion Privada/propio Periodismo

Herrera-ceu

(Alfara del Patriarca, Valencia)

Publicidad y Relaciones Publicas

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



RAMA

OFERTA PLAZAS

NOTA DE CORTE

CREDITOS ECTS

PRECIO CREDITO

PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)

AH n.d. No aplica 240 - 8.400
AH n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. No aplica 240 - 8.400
cs n.d. n.d. 240 - n.d.
(&) 130 n.d. 240 - n.d.
(&) 130 5,000 240 — n.d.
(&) 120 5,000 240 — n.d.
(&) 70 5,000 240 — n.d.
AH 50 5,000 240 - n.d.
AH 50 5,000 240 - 8.940
AH n.d. 8,952 240 23,09 1.385
cs n.d. 9,330 240 23,09 1.385
(&) 130 6,808 240 23,09 1.385
(&) 155 6,890 240 23,09 1.385
AH 35 5,000 240 23,09 1.385
AH 170 8,280 240 23,09 1.385
(&) 245 6,407 240 23,09 1.385
(&) 155 n.d. 240 23,09 1.385
AH n.d. n.d. 240 23,09 1.385
AH n.d. No aplica 240 - 11.610
AH n.d. No aplica 240 - 11.610
cs n.d. No aplica 240 - 12.390
cs n.d. No aplica 240 - 12.750
AH 80 10,030 240 17,60 1.056
cs 80 11,030 240 17,60 1.056
AH 90 8,500 240 17,60 1.056
(&) 90 9,390 240 17,60 1.056
(&) 90 8,650 240 17,60 1.056
AH 75 No aplica 240 — 7.220
(&) 75 No aplica 240 — 7.220
(&) 75 No aplica 240 — 7.220
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UNIVERSIDAD

CENTRO (CIUDAD)

TIPO UNIVERSIDAD/

CENTRO

GRADO

Universidad
Catolica de
Valencia San
Vicente Martir

Facultad de Ciencias Econédmicas
y Empresariales (Valencia)

Privada/propio

Multimedia y Artes Digitales

Universidad
de Alicante

Facultad de Ciencias Econémicas y

Empresariales (S. Vicente de Raspeig)

Publica/propio

Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad

Centro de Educacién Superior

Traducciéon y Comunicacion

E Privada/adscrit

d:;\(;l[a’j?'id Valencia (Valencia) rivada/adscrito Intercultural

Universidad

fversi Facultad de Ciencias Sociales ) . Traducciéon y Comunicacion
Europea . Privada/propio
. (Valencia) Intercultural

de Valencia
Escuela Superior de Gestion
Comercial y Marketing Publica/adscrito Comunicacion y Relaciones Publicas
Esic-Valencia

Universidad ( )

Miguel Hernandez

Instituto Mediterraneo de

Publica/adscrito

Organizacion de Eventos, Protocolo

de Elche Estudios de Protocolo (Alicante) y Relaciones Institucionales
Facultad de Ciencias Sociales . . Comunicacion Audiovisual
. Publica/propio
y Juridicas (Elche) Periodismo
Universitat Escuela Politécnica Superior
Politécnica P Publica/propio Comunicacion Audiovisual

de Valéncia

de Gandia (Grau de Gandia)

EXTREMADURA

Universidad
de Extremadura

Facultad de Ciencias
de la Documentacién
y la Comunicacion (Badajoz)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

GALICIA

Universidade
da Corufia

Facultad de Ciencias de
la Comunicacién (A Corufa)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Universidade
de Santiago de

Facultad de Ciencias
de la Comunicaciéon
(Santiago de Compostela)

Publica/propio

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Compostela Facultad de Humanidades o . Ciencias de la Cultura y Difusién
. Publica/propio
(Santiago de Compostela) Cultural
Universidad Facultad de Ciencias Sociales . ) Comunicacion Audiovisual
. S . Publica/propio
de Vigo y de la Comunicacién (Vigo) Publicidad y Relaciones Publicas

Universidad
San Jorge (*)

Centro de Estudios Superiores
Universitarios de Galicia, CESUGA
(A Coruna)

Privada/adscrito

Traducciéon y Comunicacion
Intercultural

Publicidad y Relaciones Publicas

ILLES BALEARS

Universitat
de les Illes
Balears

Escuela Universitaria de Turismo
Felipe Moreno (Palma)

Publica/adscrito

Protocolo y Organizacion
de Eventos

Centro de Ensefanza Superior
Alberta Giménez (Palma)

Publica/adscrito

Comunicacién Audiovisual

Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 4.990
cs 240 7,390 240 17,60 1.056
AH 240 No aplica 240 - n.d.
AH 240 No aplica 240 - n.d.
(&) 50 5,230 240 17,60 7202
cs 70 5,380 240 — 5.785
AH 60 8,280 240 17,60 1.056
cs 125 7,750 240 17,60 1.056
AH 80 8,780 240 17,60 1.056
AH 70 6,857 240 12,33 740
AH 50 9,264 240 9,85 591
AH 50 9,858 240 9,85 591
(&) 75 10,530 240 9,85 591
(&) 65 6,428 240 9,85 591
AH 45 8,882 240 9,85 591
cs 100 8,076 240 9,85 591
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
cs 20 5,006 240 — 571
AH n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
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TIPO UNIVERSIDAD/
UNIVERSIDAD CENTRO (CIUDAD) GRADO
CENTRO

Comunicacién Audiovisual

Universidad ~ .
e . Centro de Ensefianza Superior . . .
Pontificia L, Privada/adscrito Periodismo
Comill Alberta Giménez (Palma)
omiflas Publicidad y Relaciones Publicas
LA Ri0JA
Universidad C icacio
fver I. Facultad de Ciencias Juridicas, X i omunicacion
Internacional Social 0 idades (L o) Privada/propio o
de La Rioja ociales y Humanidades (Logrofio Disefio Digital
NAVARRA
Comunicacién Audiovisual
Universidad Facultad de Comunicacién
Pri i Marketi
de Navarra (Pamplona) rivada/propio arketing
Periodismo
PAis VAsco
Universidad Comunicacién Audiovisual
del Pais Vasco/ Facultad de Ciencias Sociales Pablica/propio Periodismo
Euskal Herriko  y de la Comunicacién (Leioa) prop
Unibertsitatea Publicidad y Relaciones Publicas
Mondragon Facultad de Humanidades
Pri . C icacion Audiovisual
Unibertsitatea y Ciencias de la Educacién rivada/propio omunicacién Audiovisua
. . Facultad de Ciencias Sociales
Universidad Humanas. Campus de San Privada/propio Comunicacién
de Deusto y ' P prop

Sebastian

REGION DE MURCIA

Comunicacion (en linea)

Universidad L . L .
Facultad de Ciencias Sociales Comunicacién Audiovisual

Catdlica o Privada/propio —
San Antonio y de la Comunicacion (Guadalupe) Periodismo

Publicidad y Relaciones Publicas

Comunicacion Audiovisual

Universidad Facultad de Comunicacién publica/propio Periodismo
de Murcia y Documentacion (Murcia) prop
Publicidad y Relaciones Publicas
TOTAL: 67
101 CENTROS 205 GRADOS
UNIVERSIDADES

n.d.: Datos no disponibles.

(*): La Universidad San Jorge imparte estudios en Aragon y Galicia, pero se ha computado como
una unica institucion.

Nota: Clasificacion del mEcD (Gobierno de Espafa): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacion); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracién y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacién
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»).

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



RAMA OFERTA PLAZAS NOTA DE CORTE CREDITOS ECTS PRECIO CREDITO PRECIO MEDIO

1.%* CURSO (ACCESO 1.5* CURSO) TOTAL GRADO (EN €) 1.%* cURSO (EN €)
AH n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - 6.869
cs n.d. No aplica 240 - n.d.
AH n.d. No aplica 240 - n.d.
AH 90 No aplica 240 - 10.338
cs 90 No aplica 240 - 10.920
cs 120 No aplica 240 - 10.338
AH 75 8,014 240 14,39 898
cs 210 6,921 240 14,39 879
cs 125 7610 240 14,39 898
AH n.d. No aplica 240 - 4.740
AH n.d. No aplica 240 - 6.822
cs 60 No aplica 240 - 3.000
AH 60 No aplica 240 - 4.267
cs 60 No aplica 240 - 4.267
cs 60 No aplica 240 - 4.267
AH 66 8,618 240 14,38 863
cs 70 8,609 240 14,38 863
cs 85 75M 240 14,38 863

Fuente: Elaboracién propia a partir del portal Qebu del Ministerio de Educacién. Cultura y Deporte;
el portal NotasdeCorte.es; Windatt (AQu) de la Generalitat de Catalunya; y consulta personal a los
centros universitarios.
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A partir de nuestra investigacién podemos afirmar, segun datos del Ministerio
de Educacién y Cultura, que de los 205 grados 120 estan adscritos a las ciencias
sociales y juridicas (58,54 %), mientas que 85 dependen de la rama cientifica de
las artes y las humanidades (41,46 %), una proporcién que ha ido aumentando
en los ultimos afios a favor de esta ultima rama cientifica.

Tradicionalmente, los estudios de comunicacién han tenido una alta
demanda. En el curso 2016—2017 las universidades puiblicas que pidieron una
nota de corte mas alta fueron la Universidad Pompeu Fabra (con un 11,592 para
acceder a Periodismo y un 11,010 para Comunicacién Audiovisual), seguido por
la Universitat de Valéncia (Estudi General), con un 11,030 para poder entrar
en Periodismo. En el otro extremo encontramos, tal como recoge la TABLA 1,
que para determinados estudios oficiales en universidades privadas se pide un
5,000 0 incluso ninguna nota de corte para poder formalizar la matriculacién.

Si pasamos a centrarnos en los titulos de los 205 grados detectamos un
total de 55 titulaciones distintas (véase TABLAS 1y 2). Comunicacién Audiovisual
(con una oferta de 46 grados), Periodismo (con 39) y Publicidad y Relaciones
Publicas (con 37) siguen siendo los estudios con una oferta mas amplia, segui-
dos por Comunicacion (con 9); Marketing (con 6); Traduccién y Comunicacién
Intercultural (con 5); Protocolo y Organizacién de Eventos (con 4); Animacion,
Comunicacién Digital, Ciencias de la Cultura y Difusién Cultural, y Multime-
dia (con 3 grados, cada una); Cine, Comunicacién Publicitaria, Comunicacién
Digital, Marketing y Difusién Cultural, y Protocolo, Organizacién de Eventos
y Comunicacién Corporativa (con 2).

TABLA 2. RELACION DE TITULACIONES DE GRADO DE COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE GRADO

Animacion

Disefio Digital

Artes Digitales

Disefio Digital y Multimedia

Artes Visuales y Danza

Disefio Multimedia y Gréfico

Audiovisual y Multimedia

Disefio y Creacién Digitales

Ciencias de la Cultura y Difusion Cultural

Disefio y Gestion de Proyectos Transmedia

Cine

Disefio y Desarrollo de Videojuegos

Cine y Medios Audiovisuales

Disefio y Produccién de Videojuegos

Cinematografia y Artes Audiovisuales

Disefio Visual de Contenidos Digitales

Comunicacion

Fotografia

Comunicacidn Audiovisual

Gestion de la Informacién y Contenidos
Digitales
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TITULACIONES DE GRADO

Comunicacion Audiovisual y Multimedia

Lenguas Modernas, Cultura y Comunicacién

Comunicacién Corporativa, Protocolo
y Organizacion de Eventos

Marketing

Comunicacién Digital

Marketing y Comunicacién

Comunicacién Cultural

Marketing y Comunicacion Digital

Comunicacién Global y Estratégica

Marketing y Comunicaciéon Empresarial

Comunicacién Internacional

Marketing y Comunidades Digitales

Comunicacion Publicitaria

Medios Audiovisuales

Comunicacién y Medios Digitales

Multimedia

Comunicacién e Industrias Culturales

Multimedia y Artes Digitales

Comunicacién y Periodismo Audiovisuales

Organizacién de Eventos, Protocolo
y Relaciones Institucionales

Comunicacion y Relaciones Publicas

Periodismo

Contenidos Digitales Interactivos

Periodismo y Comunicacién Corporativa

Creacion Artistica para Videojuegos y Juegos
Aplicados

Protocolo, Organizacion de Eventos
y Comunicacién Corporativa

Creacion y Desarrollo de Videojuegos

Protocolo y Organizacion de Eventos

Creacion y Narracién de Videojuegos

Publicidad y Relaciones Publicas

Disefio, Animacion y Arte Digital

Publicidad, Relaciones Publicas y Marketing

Disefio de Videojuegos

Traduccién y Comunicacion Intercultural

Disefio de Productos Interactivos

TOTAL TITULACIONES: 55

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Si seguimos analizando las titulaciones que quedan recogidas en las TABLAS 1y 2,
se confirma la consolidacién como estudios oficiales universitarios de ambi-
tos que hasta esta ultima década habian correspondido a ensefianzas técnicas
superiores, como puede ser Animacion, Fotografia y Cinematografia, y se im-
pulsan estudios de nueva creacién como las Ciencias de la Cultura y Difusién
Cultural o Traduccién y Comunicacién Intercultural, que nacen para poder
atender una demanda profesional del sector. La oferta en torno a la creacion de
videojuegos también sale reforzada con cinco titulaciones distintas, unas
ensefianzas que anteriormente correspondian exclusivamente a ensefianzas
vinculadas a la informatica e ingenierias técnicas y superiores.

No queremos terminar este apartado dedicado a las ofertas de grado sin
antes hacer una pequenia reflexion sobre la variedad en la denominacioén de

Los y las «tics» en los estudios de comunicacion

Los estudios universitarios de comunicacién en Espafia (2017)

41



las titulaciones. Quizas la oferta de tres titulaciones hasta los primeros afios
2000 era demasiado reducida, pero la tabla con la relacién de 55 titulaciones
impartidas durante del curso 2016-2017 en Espafia nos plantea dudas sobre
su futura viabilidad y la verdadera diferencia o no de contenidos entre los
planes de estudio de titulaciones parecidas. ;Seriamos realmente capaces de
distinguir entre el grado de Audiovisual y Multimedia, respecto al de Comu-
nicacién Audiovisual y Multimedia?

Los dobles grados oficiales

La oferta de dobles grados en comunicacién se concentra en Andalucia, Cana-
rias, Catalunya, Comunidad de Madrid, Comunitat Valenciana, Extremadura,
Galicia, Illes Balears, Navarra y Pais Vasco, con un predominio de universi-
dades privadas (con un total de 14) sobre las publicas (11). Si nos centramos
en las facultades y centros que los imparten, encontramos 14 centros propios
de universidades publicas, 4 centros adscritos a universidades publicas y 23
centros privados propios, que imparten un total de 123 dobles grados: 78 ads-
critos a las ciencias sociales y juridicas y 45 a las artes y las humanidades
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(véase la TABLA 3).

TABLA 3. RELACION DE DOBLES GRADOS DE COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016—2017)

w
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =i
£ U z
ANDALUCIA
Grado en Publicidad y Relaciones
. X Facultad de Lo Publicas/Grado en Marketing CS  324,0
:an'fe:"dad Ciencias Sociales y Publl.ca/ e Investigacion de Mercados
e Cadiz L ropio
de la Comunicacion PP Grado en Publicidad y Relaciones s 3180
Publicas/Grado en Turismo !
Centro Pablica/ Grado en Periodismo/Grado
. I . L . (&) 372,0
Universidad Universitario EUSA adscrito en Comunicaciéon Audiovisual
de Sevilla Facultad de Publica/  Grado en Periodismo/Grado s 3720
Comunicacion propio en Comunicacién Audiovisual !
Universidad Fac.ultad de Flgnaas . Grado en Relaciones
Sociales, Juridicas Privada/ .
Loyola . . Internacionales/ CS 417,0
Andalucia y de la Educacion propio Grado en Comunicacion
(Sede de Cérdoba)
;J:;\I/:mdad Centro Universitario Publica/ Grado en Comunicacion/ S 3600
de Olavide San Isidro (Sevilla)  propio Grado en Comunicacion Digital ’
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wv
TiPO UNI-  DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =3
£ U z
CANARIAS
. . Universidad Grado en Marketing
Universidad ) . R ;
Europea de Madrid  Privada/  y Direccién Comercial/
Europea de R L, CS 384,0
Canarias (La Orotava, propio Grado en Comunicacién
Tenerife) Publicitaria
Universidad
Facul
Fernando ?cu Fad de Privada/  Grado en Periodismo/Grado
Ciencias Humanas y . L S CS 3240
Pessoa- ) propio en Comunicaciéon Audiovisual
. Sociales
Canarias
CASTILLA Y LEON
Facultad de
Universidad Ciencias Sociales, Publica/ Grado en Publicidad y Relaciones s 3300
de Valladolid Juridicasy de la propio Publicas/Grado en Turismo ’
Comunicacion
CATALUNYA
G o
rad.o er? Perlo’d!smo/Grado s 3810
en Ciencias Politicas
Univesitat Grado en Publicidad y Relaciones
Facultad d Privad
AbatOliba o - 1a¢ 9 rivada/ o licas/Grado en Marketing CS  360,0
Ciencias Sociales propio R . .
CEO y Direccién Comercial
Grado en Publicidad y Relaciones
CS  360,0
Publicas/Grado en Periodismo ’
Facultad de Grado en Comunicaciéon
. . Publi
Universitat Biblioteconomia ub |.ca/ Audiovisual/Grado en CS  348,0
de Barcelona ) propio L -
y Documentacion Informacién y Documentacién
Escuela
Universitat  Universitaria Publica/  Grado en Marketing/ s 3600
de Girona de Turismo adscrito Grado en Turismo ’
Mediterraneo
Unlv'er5|tat . . . Grado en Administracion
de Vic- Universitat e Vic- Privada/ Direccién de Empresas/
Universitat  Universitat Central . y . P . CS  366,0
propio Grado de Publicidad y Relaciones
Central de de Catalunya L
Publicas
Catalunya
Escuela Superior Grado en Administracion
de Ciencias Sociales Publica/  de Empresas y Gestion de la s 3260
. . y de la Empresa adscrito Innovacién/Grado en Marketing ’
Universitat Tecnocampus y Comunidades Digitales
Pompeu
Fabra y Grado en Administradcic')ln de
Pablica Empresas y Gestion de la
Pompeu Fabra Y I / P ., Y : . CS 326,0
propio Innovacién/Grado en Marketing
y Comunidades Digitales
COMUNIDAD DE MADRID
Universidad Facultad de
. S Privada/  Grado en Comunicacion
Antonio de  Comunicacién R . L. AH  336,0
.. propio Audiovisual/Grado en Publicidad
Nebrija y Artes
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UNIVERSIDAD

CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Universidad
Antonio de
Nebrija
(continuacién)

Facultad de
Comunicacién
y Artes
(continuacion)

Privada/
propio

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

330,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Periodismo/Grado
en Relaciones Internacionales

cs

336,0

Grado en Publicidad/Grado
en Turismo

cs

330,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Comunicaciéon
Audiovisual

cs

342,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Comunicacién
Corporativa, Protocolo

y Organizacion de Eventos

s

n.d.

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Disefio Digital
y Multimedia

cS

n.d.

Grado de Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

cs

n.d.

Facultad de
Lenguasy
Educacion

Privada/
propio

Grado en Artes Escénicas/Grado
en Comunicacion Audiovisual

366,0

Facultad de
Ciencias Sociales

Privada/
propio

Grado en Administracion de
Empresas/Grado en Publicidad

324,0

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en
Comunicacién Corporativa,
Protocolo y Organizacion
de Eventos

cs

n.d.

Universidad
Antonio de Nebrija

Privada/
propio

Grado en Administracion

y Direccion de Empresas/Grado
en Marketing y Comunicacién
Comercial

cs

312,0

Grado en Publicidad/Grado en
Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing y
Comunicacién Comercial

Cs

312,0

Grado en Turismo/Grado en
Marketing y Comunicacién
Comercial

cs

318,0

Grado en Turismo/Grado en
Publicidad

(&

342,0
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Facultad de
Humanidades,
Comunicacion

y Documentacion

Universidad
Carlos Il
de Madrid

Publica/
propio

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

w
o
o
o

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

AH

360,0

Facultad de
Ciencias Juridicas
y Sociales. Campus
de Fuenlabrada

Universidad
Rey Juan
Carlos

Publica/
propio

Grado en Ciencia Politica
y Gestion Publica/Grado
en Periodismo

cs

336,0

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en
Administracidn y Direccion
de Empresas

cs

339,0

Grado en Historia/Grado
en Periodismo

AH

361,5

Grado en Lengua y Literatura
Espafiola/Grado en Periodismo

AH

372,0

Grado en Periodismo/Grado en
Comunicacion Audiovisual

AH

300,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Administracion
y Direccién de Empresas

AH

328,5

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

cs

331,5

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado
en Periodismo

cs

318,0

Facultad de
Ciencias Juridicas
y Sociales.
Campus de Madrid

Publica/
propio

Grado en Derecho/Grado
en Periodismo

cs

363,0

Grado en Economia/Grado
en Periodismo

cs

334,5

Grado en Ciencia Politica y Gestion
Publica/Grado en Periodismo

cs

336,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

300,0

Grado en Historia/Grado
en Periodismo

AH

361,5

Grado en Administracion y Direccion
de Empresas/Grado en Marketing

cs

n.d.

Facultad de
Humanidades

Publica/
propio

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

cs

n.d.

Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales.
Campus de Aranjuez

Publica/
propio

Grado en Turismo/Grado
en Marketing

310,5
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Universidad
Camilo José
Cela

Universidad
Camilo José Cela

Privada/
propio

Grado en Cine/Grado en
Comunicacién Audiovisual

w
~
U
o

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

AH

330,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

324,0

Grado en Periodismo/Grado
en Protocolo y Organizacion
de Eventos

(&

378,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Protocolo
y Organizacion de Eventos

cs

378,0

Universidad
Europea
de Madrid

Escuela de
Arquitectura,
Ingenieria y Disefio.
Campus Villaviciosa
y Alcobendas

Privada/
propio

Grado en Animacion/Grado
en Diseno de Videojuegos

AH

n.d.

Grado en Disefio de Videojuegos/
Grado en Ingenieria Informatica

AH

n.d.

Facultad de
Ciencias Sociales
y dela
Comunicacion.
Campus de
Villaviciosa

y Alcobendas

Privada/
propio

Grado en Creacién Musical/Grado
en Comunicacion Audiovisual

357,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en
Comunicacidn Audiovisual

AH

306,0

Grado en Marketing y Direccién
Comercial/Grado en
Comunicacidn Publicitaria

(&

384,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

318,0

Grado en Derecho/Grado en
Marketing y Direcciéon Comercial

cs

n.d.

Facultad de Artes
y Comunicacién
(Villaviciosa

de Odon)

Privada/
propio

Grado en Animacion/Grado
en Comunicacion Audiovisual
y Multimedia

AH

330,0

Grado en Animacién/Grado
en Creacién y Desarrollo
de Videojuegos

AH

294,0

Grado en Creacién y Desarrollo
de Videojuegos/Grado en
Comunicacion Audiovisual

y Multimedia

AH

318,0

Grado en Comunicaciéon
Audiovisual y Multimedia/Grado
en Artes Escénicas y Mediaticas

AH

354,0

Grado en Comunicacion
Audiovisual y Multimedia/Grado
en Creacion Musical

AH

357,0
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UNIVERSIDAD CENTRO

TIPO UNI-
VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Facultad de Artes
y Comunicacién
(continuacién)

Privada/
propio

Grado en Comunicaciéon Audiovisual
y Multimedia/Grado en Direccion
y Creacion de Empresas

360,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en Comunicacién
Audiovisual y Multimedia

AH

306,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual
(en extincion)

AH

318,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual
y Multimedia/Grado en
Comunicacién Publicitaria

AH

354,0

Universidad
Europea

de Madrid
(continuacion)

Universidad
Europea de Madrid

Privada/
propio

Grado en Artes Escénicas y Media-
ticas/Grado en Ciencias de la Danza

AH

357,0

Grado en Artes Escénicas y Media-
ticas/Grado en Creacién Musical

AH

360,0

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Traduccién
y Comunicacién Intercultural

AH

360,0

Grado en Comunicacién
Publicitaria/Grado en Disefio

AH

318,0

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Periodismo

cs

358,5

Grado en Periodismo/Grado
en Economia

cs

360,0

Grado en Periodismo/Grado
en Humanidades

cs

360,0

Grado en Periodismo/Grado
en Relaciones Internacionales

cs

315,0

Grado en Comunicacién
Publicitaria/Grado en Marketing
y Direccién Comercial

cs

360,0

Grado en Comunicacion
Publicitaria/Grado en Protocolo
y Organizacion de Eventos

333,0

Grado en Periodismo/Grado en
Protocolo y Organizacién de Eventos

cs

n.d.

Grado en Marketing y
Direccion Comercial/Grado en
Comunicacién Publicitaria

cs

n.d.

Grado en Relaciones Interna-
cionales/Grado en Traduccién
y Comunicacién Intercultural

360,0
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TIPO UNI-
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/
CENTRO

DOBLE GRADO
(PROGRAMACION CONJUNTA
DE ESTUDIOS OFICIALES)

RAMA

CREDITOS

NECESARIOS

Universidad Facultad de
Pontificia Ciencias Humanas
Comillas y Sociales

Privada/
propio

Grado en Traduccién e
Interpretacion/Grado en
Comunicacién Internacional-
Bachelor in Global Communication

w
=
O
o

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en
Comunicacién Internacional-
Bachelor in Global Communication

S

345,0

Grado en Relaciones
Internacionales/Grado en Protocolo,
Organizacién de Eventos y
Comunicacién Corporativa

357,0

Universidad Privada/
San Pablo ceu propio

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

Grado en Comunicacién Digital/
Grado en Comunicacién Audiovisual

cs

n.d.

Grado en Comunicacién Digital/
Grado en Periodismo

336,0

Grado en Comunicacion Digital/
Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas

AH

330,0

Grado en Historia/
Grado en Periodismo

AH

14,0

Grado en Ciencias Politicas/
Grado en Periodismo

(&

n.d.

Facultad de Privada/
Derecho propio

Grado en Derecho/
Grado en Periodismo

cs

n.d.

Grado en Derecho/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

(&

n.d.

Universidad
San Pablo
CEU

Facultad de

Humanidades Privada/
y Ciencias de la propio
Comunicacion

Grado en Comunicacion
Audiovisual/Grado en Publicidad
y Relaciones Publicas

AH

336,0

Grado en Humanidades/Grado
en Comunicacion Audiovisual

AH

370,5

Grado en Humanidades/Grado
en Comunicacion Digital

AH

372,0

Grado en Humanidades/
Grado en Periodismo

AH

363,0

Grado en Humanidades/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

AH

381,0

Grado en Periodismo/Grado
en Comunicacion Audiovisual

336,0

Grado en Periodismo/Grado en
Publicidad y Relaciones Publicas

cs

330,0

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas/Grado en Marketing

n.d.
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v ~
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g A
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E ﬁ \%
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I = S
£ U z o
S
dad Grado en Economia/Grado en cs nd %
Universida o -d.
fverst Facultad de Ciencias _ . Periodismo L
San Pablo . Privada/ I~
CEU Economicas y propio Grado en Marketing Y
(continuacién) Empresariales y Gestion Comercial/Grado AH  402,0 %
en Comunicacion Digital S
S
COMUNITAT VALENCIANA é’
. .. >
Grad C
ra .o gn omunicacion o s 3540 £
Audiovisual/Grado en Periodismo S
Grado en Periodismo/Grado N
e " . r|”| m /. rE.‘ CS  354,0 =
en Comunicacion Audiovisual q
Grado en Periodismo/Grado g
en Ciencias Politicas y Relaciones cS 397,5 *S
Internacionales §
Universidad Universidad Grado en Periodismo/Grado en =
Privada - ) e CS  354,0 <
Cardenal Cardenal pr:>vpio / Publicidad y Relaciones Publicas >
(%)
Herrera-ceu  Herrera-ceu Grado en Publicidad y Relaciones %
Publicas/Grado en Ciencias Politicas  CS 397,5 S
y Relaciones Internacionales Q
Grado en Publicidad y Relaciones 3
Publicas/Grado en Comunicacion CS  354,0 ~
Audiovisual
Grad Publicidad y Relaci
t:a .o en Publicidad y Re a.|C|ones s 3960
Publicas/Grado en Marketing
EXTREMADURA
Facultad de
Universidad Ciencias de la publica/ Grado en Informacion
de L, R y Documentacién/Grado CS  354,0
Documentacién propio L, -
Extremadura L, en Comunicacion Audiovisual
y la Comunicacién
GALICIA
Universidade Facultad
. L Publica/ Grado en Comunicacion
de Santiago de Ciencias de . . L. CcS  330,0
o propio Audiovisual/Grado en Periodismo
de Compostela la Comunicacion
ILLES BALEARS
Centro d
. . Eir;e:ﬁoanza Superior Pablica/ Grado en Periodismo/Grado S 306.0
Universitat ., P adscrito en Comunicacion Audiovisual ’
delesllles Alberta Giménez
Balears Universitat de Publica/  Grado en Periodismo/Grado S 306.0
les Illes Balears propio en Comunicaciéon Audiovisual ’
Uni idad Centrod
nwiets! a en r~o € . Privada/ Grado en Periodismo/Grado
Pontificia Ensefianza Superior . ., L AH 306,0
K ., adscrito en Comunicacion Audiovisual
Comillas Alberta Giménez
NAVARRA
Universidad Facultad de Privada/  Grado en Filologia Hispanica/Grado AH 2630
de Navarra  Filosofia y Letras propio en Comunicacion Audiovisual ’
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wv
TiPO UNI- DOBLE GRADO 3 g
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ (PROGRAMACION CONJUNTA g E é
CENTRO DE ESTUDIOS OFICIALES) I =i
£ U z
Filologia Hispani
Grado en |o.og‘|a ispanica/ s 3420
Grado en Periodismo
i i Facul
Universidad ?cu ta,d de Privada/  Grado en Historia/
de Navarra  Filosofia y Letras R L. CS 3435
X i X . propio Grado en Periodismo
(continuacién) (continuacion)
Grado en Filosofia/
CS  348,0
Grado en Periodismo
PAis VAsco
Universidad Universidad Privada/  Grado en Derecho/
. S CS  366,0
de Deusto  de Deusto propio Grado en Comunicacion

[TOTAL UNIVER- 41 CENTROS 123 DOBLES GRADOS
SIDADES: 25

Nota: Clasificacion del MEcD (Gobierno de Espafia): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacion); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracién y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacion
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»).

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Uno de los temas més controvertidos en los estudios de doble grado es el total
de créditos necesarios para obtener la titulacién, que oscila considerablemen-
te de unos estudios a otros. Mientras que para el doble grado en Animacién/
Creacién y Desarrollo de Videojuegos de la Universidad Europea de Madrid se
necesitan 294 créditos ECTS y para el doble grado de Periodismo/Comunicacién
Audiovisual en las universidades Carlos III de Madrid y Rey Juan Carlos un
total 300 créditos EcTs, para el doble grado en Historia/Periodismo impartido
por la Universidad cEu San Pablo de Madrid se tienen que superar un total
de 414 créditos ECTS.

Esto supone, en sintesis, una media de 344 créditos ECTS para estudiar un
doble grado oficial en comunicacién, durante el curso 2016-2017, en Espaiia.

Si nos centramos en el total de 82 titulaciones distintas ofertadas, se-
gun muestran las TABLAS 3 y 4, se confirma el acercamiento a los estudios de
comunicacién por parte de disciplinas propias de las ciencias sociales (como
administracién y direccién de empresas, marketing, ciencias politicas, derecho
o relaciones internacionales), y también desde las artes y las humanidades
(animacion, artes escénicas, filologia, filosofia o traduccién e interpretacién).
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TABLA 4. RELACION DE TITULACIONES DE DOBLES GRADOS DE COMUNICACION
UNIVERSITARIOS IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE DOBLES GRADOS (PROGRAMA CONJUNTO DE ESTUDIOS OFICIALES)

—Grado en Administracion de Empresas y Gestion de la Innovacién/Grado en Marketing
y Comunidades Digitales
—Grado en Administracion y Direccién de Empresas/Grado en Marketing
—Grado en Administracién y Direccién de Empresas/Grado de Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Administracion y Direccién de Empresas/Grado en Marketing y Comunicacion
Comercial
—Grado en Administracion de Empresas/Grado en Publicidad
—Grado en Animacién/Grado en Comunicaciéon Audiovisual y Multimedia
—Grado en Animacién/Grado en Creacién y Desarrollo de Videojuegos
—Grado en Animacién/Grado en Disefio de Videojuegos
—Grado en Artes Escénicas/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Artes Escénicas y Mediaticas/Grado en Ciencias de la Danza
—Grado en Artes Escénicas y Mediaticas/Grado en Creacién Musical
—Grado en Ciencia Politica y Gestién Publica/Grado en Periodismo
—Grado en Ciencias Politicas/Grado en Periodismo
—Grado en Cine/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Comunicacién/Grado en Comunicacion Digital
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Administracién y Direcciéon de Empresas
—Grado en Comunicacién Audiovisual/Grado en Informaciéon y Documentacion
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Periodismo
—Grado en Comunicacién Audiovisual/Grado en Publicidad
—Grado en Comunicaciéon Audiovisual/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Comunicacion Audiovisual y Multimedia/Grado en Artes Escénicas y Mediaticas
—Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia/Grado en Creaciéon Musical
—Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia/Grado en Administracion
y Direcciéon de Empresas
—Grado en Comunicacién Digital/Grado en Comunicacion
—Grado en Comunicacion Digital/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Comunicacién Digital/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Comunicaciéon Audiovisual
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia
—Grado en Comunicacion Publicitaria/Grado en Disefio
—Grado en Comunicacion Publicitaria/Grado en Marketing y Direcciéon Comercial
—Grado en Comunicacién Publicitaria/Grado en Protocolo y Organizaciéon de Eventos
—Grado en Creaciéon Musical/Grado en Comunicacidon Audiovisual
—Grado en Creacién y Desarrollo de Videojuegos/Grado en Comunicacién Audiovisual
y Multimedia
—Grado en Derecho/Grado en Comunicacién
—Grado en Derecho/Grado en Marketing y Direccion Comercial

—Grado en Derecho/Grado en Periodismo
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—Grado en Derecho/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

—Grado en Disefio de Videojuegos/Grado en Ingenieria Informatica

—Grado en Economia/Grado en Periodismo

—Grado en Filologia Hispanica/Grado en Comunicacién Audiovisual

—Grado en Filologia Hispanica/Grado en Periodismo

—Grado en Filosofia/Grado en Periodismo

—Grado en Historia/Grado en Periodismo

—Grado en Humanidades/Grado en Comunicacion Audiovisual

—Grado en Humanidades/Grado en Comunicacién Digital

—Grado en Humanidades/Grado en Periodismo

—Grado en Humanidades/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

—Grado en Informacién y Documentaciéon/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Lengua y Literatura Espafiola/Grado en Periodismo

—Grado en Marketing/Grado en Turismo

—Grado en Marketing y Gestién Comercial/Grado en Comunicacién Digital
—Grado en Marketing y Direcciéon Comercial/Grado en Comunicacién Publicitaria
—Grado en Periodismo/Grado en Ciencias Politicas

—Grado en Periodismo/Grado en Ciencias Politicas y Relaciones Internacionales
—Grado en Periodismo/Grado en Comunicacién Audiovisual

—Grado en Periodismo/Grado en Comunicacién Audiovisual y Multimedia

—Grado en Periodismo/Grado en Economia

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Grado en Periodismo/Grado en Humanidades
—Grado en Periodismo/Grado en Relaciones Internacionales
—Grado en Periodismo/Grado en Publicidad y Relaciones Publicas
—Grado en Periodismo/Grado en Protocolo y Organizacion de Eventos
—Grado en Periodismo/Grado en Relaciones Internacionales
—Grado en Publicidad/Grado en Comunicacién Audiovisual
—Grado en Publicidad/Grado en Turismo
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Administracion y Direccion de Empresas
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Ciencias Politicas y Relaciones
Internacionales
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Comunicacion Audiovisual
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Disefio Digital y Multimedia
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing e Investigaciéon de Mercados
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing y Comunicacién Comercial
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Marketing y Direcciéon Comercial
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Protocolo y Organizaciéon de Eventos
—Grado en Publicidad y Relaciones Publicas/Grado en Turismo
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién Corporativa, Protocolo
y Organizacion de Eventos
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Periodismo
—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Protocolo, Organizacién de Eventos

y Comunicacién Corporativa
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—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Traduccién y Comunicacion Intercultural

—Grado en Relaciones Publicas/Grado en Comunicacion Audiovisual

—Grado en Relaciones Internacionales/Grado en Comunicacién Internacional-Bachelor in Global
Communication

—Grado en Traduccién e Interpretacién/Grado en Comunicacién Internacional-Bachelor in Global
Communication

—Grado en Turismo/Grado en Marketing

—Grado en Turismo/Grado en Marketing y Comunicaciéon Comercial

—Grado en Turismo/Grado en Publicidad

TOTAL TITULACIONES: 85

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién. Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Generalmente, en el caso de los estudios de doble grado, el primer grado de la
titulacion aporta la rama cientifica a la que se adherir4 la titulacién. De esta
forma, el doble grado en Humanidades/Periodismo quedara adscrito en artes y
humanidades, pero en cambio el doble grado en Periodismo/Humanidades de-
penderd, por su plan de estudios, del &mbito de las ciencias sociales y juridicas.

2.2. La oferta de master y doble master

Las ensefianzas de segundo ciclo universitario estan formadas por los méasteres
y dobles maésteres, unos estudios que se caracterizan por ofrecer al estudiante
una formacién especializada complementaria a la obtenida durante el primer
ciclo. En el caso de los estudios presenciales, esta formacién se imparte con
grupos mucho mas reducidos que en el caso de los grados.

Los masteres oficiales

Durante el curso académico 2016-2017 en cada una de las 17 comunidades au-
tonomas se podia estudiar algin master especializado en comunicacién (véase
la TABLA 5). Ademas, las dos universidades del Estado (la Universidad Interna-
cional Menéndez Pelayo y la Universidad Nacional de Educacién a Distancia)
también se suman a la oferta de estudios de segundo ciclo universitario.

En total detectamos 265 masteres especializados directamente o indirec-
tamente en temas de comunicacién, con un claro predominio a los de un afio
de duracién. En concreto, 237 son de 60 créditos ETcS y los 28 restantes oscilan
entre los 65 y 120. La rama de las ciencias sociales y juridicas también predomi-
na, con un 62,27 % de los masteres, frente a la de artes y las humanidades, con
una proporcién del 36,60 %. Ademas, 3 de estos masteres (1,13 %) se adscriben
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al ambito de la Educacién, que el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte
clasifica como una rama cientifica independiente a la de artes y humanidades.

TABLA 5. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE MASTERES EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CU RSO 2016-2017)

TiPO DE 3
Sz
o
UNIVERSIDAD  CENTRO ORGANISMO/MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < E 3 u
PROPIO O S wyga
< @ wg
ADSCRITO £ Uzs
ANDALUCIA
Estudios Ingleses: Aplicaciones
Universidad  Facultad de Publico/ Profesionales y Comunicacién AH 60
de Almeria Humanidades propio Intercultural
Comunicacién Social cS 60
Facult Publi
ficu a,d de ub I,CO/ Comunicacién Internacional AH 60
Filosofia y Letras propio
Escuela de Publico/ Direccién Estratégica cs 60
Doctorado propio e Innovaciéon en Comunicacion
. . Facultad de Ciencias . ., -
Universidad L. Publico/ Gestion de la Responsabilidad
L. Econdmicas y N . ) (& 60
de Cadiz . propio Social Corporativa
Empresariales
Gestion Estratégica e Innovacion
ienci (&) 60
Facultad de Ciencias Pablico/ €n Comunicacién
Sociales y de la . — - —
Comunicacion propio Direccién de Marketing Digital cs 60
y Social
Instituto
Universidad Pabli
IV, rst de Estudios de Y |.co/ Cinematografia AH 60
de Cérdoba propio
Postgrado
Artes Visuales y Educacion:
un Enfoque Construccionista E 60
Escuela [interuniversitario]
Universidad . Pablico/ K ,
de Granada Internacional robio Nuevos Medios Interactivos AH 60
de Postgrado prop y Periodismo Multimedia
Informaciény C icacio
form, y Comunicacién cs 60
Cientifica
Facultad de
Universidad  Educacion, Psicologia Publico/ Comunicaciény Educacion AH 60
de Huelva y Ciencias del propio Audiovisual
Deporte
Universidad  Centro de Estudios  Publico/ Inglés como Vehiculo de AH 60
de Jaén de Postgrado propio Comunicacion Intercultural
Creacion Audiovisual
: u I Visu AH 60
Universidad  Facultad de Ciencias Puablico/ Y Artes Escénicas
de Malaga de la Comunicacién  propio Direccion Estratégica
g (S 60

e Innovacion en Comunicacién
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Tipo DE 8
8=
ORGANISMO/ ., o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« 53 o
PROPIO O S wya
< o w-d
ADSCRITO € Uz=
Inv<.est|,ga.C|on en Comunicaciéon cs 60
Facultad de Ciencias pablico/ Periodistica
Universidad  de la Comunicacion propio Investigacion sobre Medios de
de Malaga (continuacion) Comunicacion, Audiencias y cs 60
(continuacién) Practica Profesional en Europa
Facultad de Publico/  Estudios Ingleses y Comunicacion AH 60
Filosofia y Letras propio Multilingiie e Intercultural
Universidad
PatI)‘IIo d:e Centro de Estudios  Pablico/ Comunicacién Internacional, AH 60
Olavide de Postgrado propio Traduccidn e Interpretacion
Gmc.m,.Narratlva y Creatividad AH 60
Audiovisual
Universidad  Facultad de Publico/ . .
. L, ) Comunicacién Institucional
de Sevilla Comunicacion propio " cs 60
y Politica
Comunicacién y Cultura cs 60
Universidad Comunicacién y Desarrollo AH 60
Internacional Oficina de Estudios  Publico/ "
; Comunicacién y Educacion
P
de Andalucia de Postgrado propio Audiovisual AH 60
E:IZT;'SIdad Escuela Publico/ Creacion y Gestién de Contenidos AH 60
An):ialucia de Postgrado propio Digitales
ARAGON
Escuela L Creacion de Empresas
L Publico/ L .
de Ingenieria ropio Audiovisuales y Convergencia AH 90
y Arquitectura prop Digital
Facultad de L Estudios Avanzados sobre
N Publico/ . S
Universidad Ciencias Humanas robio el Lenguaje, la Comunicacién cs 60
de Zaragoza Y de la Educacion prop y sus Patologias
G Itoria de Inft i6
onsultor(a .ie nformacién AH 60
Facultad de Publico/ Y Comunicacion Digital
Filosofia y Letras Propio  Estudios Avanzados de Literatura AH 60
y Cine en Lengua Inglesa
. . Facultad de . . L,
Universidad L Privado/ Marketing y Comunicacién
San Jorge Comunicacion y propio Corporativa s 60
Ciencias Sociales
CANTABRIA
Universidad  Facultad de .
- . Privado/ S .
Europea Ciencias Sociales robio Comunicacion Corporativa cs 72
del Atlantico y Humanidades prop
CANARIAS
Escuela
Universidad  de Doctorado Publico/ Educacion y Tecnologias de la E 60
de La Laguna y Estudios propio Informacién y la Comunicacion

de Postgrado
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TiPO DE 8
8=
ORGANISMO/ o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« £3 w
PROPIO O S wda
< o w-
ADSCRITO x Uz=
Universidad  Facultad de Ciencias Pablico/
de La Laguna Politicas, Sociales y ropio Ciencias de la Comunicacién cS 60
(continuacién) de la Comunicacién prop
Universidad
Las Pal Facul Publi
de Las Palmas acu. tad , ub |.co/ Cultura Audiovisual y Literaria AH 60
de Gran de Filologia propio
Canaria
CASTILLA-LA MANCHA
Universidad J_— S A~
. Facultad de Publico/ Investigacion en Practicas
de Castilla- Bellas Artes ropio Artisticas y Visuales AH 60
La Mancha prop y
CASTILLA Y LEON
Centro de Estudios  Privado
r- ua v X / Ciberseguridad/Cybersecurity cS 60
Superiores IE adscrito
Creacion y Gestion de Medios
Visuales/Visual Media: Creation cs 60
Facultad de and Management
Ciencias Humanas, Privado/ . R
IE . R Comunicacién Corporativa/
Sociales y de propio o cs 60
Universidad  ;municacion Corporate Communication
Periodi Digital/Mast
Periodismo igi .a/ aster cs 60
in Digital Journalism
Gestion de la Comunicacién
i cs 60
\E Universidad Privado/ o, Redes Sociales
propio
Comunicacion, Seguridad y Defensa  CS 60
Facultad de
Universidad Publico
Humanidades . I / Patrimonio y Comunicacién cs 60
de Burgos o propio
y Comunicacion
Facultad de Publico/ Comunicacién Audiovisual: cs 60
Ciencias Sociales propio Investigacion e Innovacion
Facultad de Publico/ Investigacion en Comunicacion AH 60
Comunicacion propio Audiovisual
Universidad " p )
de Salamanca Facyltad Publico/ Estudios Avanza N re”
. , . el Lenguaje, la Comunicacién cS 60
de Psicologia propio .
y sus Patologias
Facultad Publico
iy - o / Sistemas de Informacién Digital cs 60
de Traduccién propio
Facultad de Ciencias _, . Comunicacién con Fines Sociales.
N CEM%S BUblico/  Eetrategins v Camoari s 60
Sociales, Juridicas y propio strategias y Campanas
de la Comunicacion Comunicacién Hipermedia cs 60
Universidad  Facyltad publico/ Investigacion en Ciencias Sociales,
de Valladolid  de Educacion ropio Educacién, Comunicacién cs 60
de Segovia prop Audiovisual, Economia y Empresa
Facultad de Publico/  Investigacion de la Comunicacion cs 60
Filosofia y Letras propio como Agente Histdrico-Social
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Tipo DE 8
Sz
ORGANISMO/ ., o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« 53 o
PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
Facultad de Cienci
acuftad de |e'n§|as Privado/ Comunicaciones Integradas
del Seguro, Juridicas R CS 60
propio de Marca
y de la Empresa
Disefo Gréafi de Interf:
|sen,\<l) ra |cgly e'tr.1 erface AH 60
Universidad para Nuevos Dispositivos
Pontificia de Comunicacién Corporativa s 60
Salamanca  Facyltad de Privado/ Y Liderazgo
Comunicacion propio Comunicacién e Informacién s 60
Deportiva
C L
omunicaciones Integradas s 60
de Marca
CATALUNYA
C .
omunlc'acmn Digital y Nuevas AH 60
. . Tecnologias
Universitat Facultad de Privado/
Abat Oliba . ) . Postproduccién Audiovisual AH 60
Ciencias Sociales propio
CEU - .
Gestion y Comunicacion de s 60
Entidades Sociales y Solidarias
Contenidos de Comunicacién
AH 60
Audiovisual y Publicidad
Facultad Investigacion en Comunicacién
L Publico/ Periodi cs 60
de Ciencias de . y reriodismo
o propio
la Comunicacién Medios, Comunicacién y Cultura  CS 60
Planificacion Estratégica en s 60
Publicidad y Relaciones Publicas
Facultad de Ciencias Publico/ Estudios del Discurso: Comuni- AH 60
Universitat  de la Educacion propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
Autonoma
Facul
de Barcelona ?cu Fad de' . Publico/ Estudios del Discurso: Comuni-
Ciencias Politicas i L, R L AH 60
) . propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
y Sociologia
Facultad Publico/ Estudios del Discurso: Comuni- AH 60
de Psicologia propio cacion, Sociedad y Aprendizaje
Facultad de Filosofia Publico/ Adquisicion del Inglésy AH 60
y Letras propio Comunicacion Intercultural
Facultad
Publico
de Traduccion :0 Iio / Traduccion Audiovisual AH 60
e Interpretacion prop
Escuela de Nuevas
cuea , ueva Publico/  Produccion y Emprendimiento
Tecnologias ) - S AH 60
) adscrito  de Contenidos Digitales
Interactivas (ENTI)
Universitat
de Barcelona Escuela Superior de
Cine y Audiovisuales  Publico/ . ,
fi AH
de Catalufa adscrito Cinematografia 60

(Barcelona/Terrassa)
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TiPO DE 8
8=
ORGANISMO/ o
UNIVERSIDAD  CENTRO /MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL <« £3 o
PROPIO O S wda
< o w-
ADSCRITO x Uz=
Artes Visual Ed ion:
Facultad de Publico/ ' oo v!sudiesy Ecucacion
. un Enfoque Construccionista AH 60
Bellas Artes propio L
[Interuniversitario]
LJ:II;,::CS:I:Z:Ia Facultad de Publico/
) . Biblioteconomia . Gestion de Contenidos Digitales cs 90
(continuacion) ) propio
y Documentacion
Facultad Publico
acu. ¥y . . I.C / Comunicacién Especializada AH 60
de Filologia propio
Facultad L Artes Visuales y Educacion:
L, Publico/ L.
L de Educacion ropio un Enfoque Construccionista E 60
Universitat y Psicologia prop [Interuniversitario]
de Girona bl p
Pabli icacion v E .
Facultad de Letras u |.co/ Comunicacién y Estudios s 60
propio Culturales
Facultad de
Universitat i ;
E P
de Vic- ducaC|F),n, rlva.do/ Comunicacién y Gastronomia cS 60
o Traducciény propio
Universitat Ciencias Humanas
Central de - — -
Catalunya Facultad de Empresa Privado/ Direccion Estratégica de la s 60
y Comunicacién propio Comunicacion y de la Empresa
Estrategias y Contenidos
AH
de Entretenimiento 60
Periodismo y Comunicacion s 60
Digital: Datos y Nuevas Narrativas
Gestion Estratégica de la
Universitat _ ) _ Informacién y el Conocimiento cs 60
Universitat Oberta  Privado/ en |as Organizaciones
Oberta de de Catalunya ropio :
Catalunya 4 prop Responsabilidad Social cs 60
Corporativa
Comunicacién Corporativa, s 60
Protocolo y Eventos
Marketing Digital cs 60
Social Media: Gestion y Estrategia CS 60
Centro Universitario Publico
Universitat Eurl;cret niversitart a:sc:'ito/ Direccién de Marketing cs 60
Politécnica c o
iversitario Pabli
de Catalunya entro UniversitarioPu I,CO/ Direccion de Marketing cs 60
EAE adscrito
Animacion AH 90
Barcelona School Publico/ Informacion Digital G 60
of Management adscrito  Marketing Digital cs 60
Universitat -
Pompeu Marketing cs 60
Fabra Estudios de Cine y Audiovisual AH 60
Departamento Publico/ Contemporaneos
de Comunicacion propio Estudios Internacionales sobre cs 60

Medios, Poder y Diversidad
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Comunicacién Social cs 60
Gestion de Contenidos Digitales cs 90
Departamento bablico/ Investigaci()n. en.Isztoria s 60
de Comunicacién ublico/ de la Comunicacion
L ropio - o
Universitat (continuacion) prop Gestion Estratégica de la
Pompeu C?m.unicacién y.Ias Relacio.nes. s 90
Fabra Publicas/Strategic Communication
(continuacion) & Public Relations
Departamento de pablico/ Estudios del Discurso:
Traduccién y Ciencias ropio Comunicacidn, Sociedad y AH 60
del Lenguaje prop Aprendizaje
Elisava Escuela Publico
I V. " - ! I. / Disefio y Comunicaciéon AH 60
Superior de Disefio  adscrito
E | i Pri
scu? a~Super|0r rlva‘do/ Comisariado de Arte Digital AH 60
de Disefo ESDI propio
Direccion de Arte en Publicidad AH 60
Ficcion de Cine y Television.

. . AH
Universitat Ezcultafj de.é Produccién, Guion y Realizacién 60
R Liull municacion )

amon Hiu y Relaciones Prlva.do/ Produccién y Comunicacién Cultural AH 60
: propio
Internacionales Comunicacion Politica y Social cs 60
Blanquerna o -
Periodismo Avanzado. Reporterismo CS 60
Estrategia y Creatividad Publicitarias CS 60
Universitat Facultad de Letras Publico/ Comunicacion Estratégica s 60
Rovira i Virgili propio en la Sociedad del Riesgo
COMUNIDAD DE MADRID
Facultad de Privado/
Ciencias Econémicas . Marketing Digital y Social Media cs 60
Universidad  y Empresariales propio
a Distancia
de lI\Aadri:i Facultad de privado/ Comunicacién Digital AH 60
Ciencias Sociales propio Disefio, Creacion, Produccion y AH 60
y Humanidades Gestién de Proyectos Audiovisuales
Universidad  Facultad Estudios Privado/ Composicién Musical
Alfonso X Sociales y Lenguas . X P e AH 60
El Sabio Aplicadas propio Cinematografica
Direccion de Publicidad Integrada CS 60
Dlref:m?'n y Realizacion de Series AH 60
de Ficcion
z::z::idad EZ:Ltsi::lon Privado/ Marketing y Publicidad Digital s 60
de Nebrija  y Artes Propio  periodismo Digital cs 60
Periodismo en Televisién cs 60
Planificacién Estratégi
anificacion Estratégica s 60

de Medios Publicitarios
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S
% Estudios Literarios y Culturales
L . . Britanicos y de los Paises de AH 60
S :31:;::::(1 Facultad de Publico/ Habla Inglesa. Literatura, Cultura,
<= . Filosofia y Letras ropio Comunicacién y Traduccién
hS) de Madrid y prop del
= Histori A .
é istoria e. rte Contemporaneo AH 60
O y Cultura Visual
<
> Escuela . Experiencia de Usuario para el
S L Privado/ .7 -
Universitaria . Disefio de Productos y Servicios cs 60
S S adscrito .~
; de Disefio ESNE Digitales
Pol
2 CoEmumcacprIl olitica cs 60
= Universidad y Empresaria
g Camilo José Direccion de Protocolo, Produccién, cs 60
g Cela Facultad de Privado/ Organizacion y Disefio de Eventos
2 Comunicacion propio Marketing Digital, Comunicacion
< ] cs 60
S y Redes Sociales
(%)
) Relaci Int i |
£ ecauone.s n”ernamona es cs 60
3 y Comunicacién
3 Cine y Televisién AH 60
(%)
\D’ Comunicacién Publicitaria cs 60
D .
oc.un"!er?tal y Reporta.Je cs 60
Periodistico Transmedia
Publico; 'nvestigacion Aplicada a Medios cs 60
Universidad ~ Centro de Postgrado propio de Comunicacion
garlosdll!d Derecho de las
e Madri Telecomunicaciones, Proteccién s 60
de Datos, Audiovisual y Sociedad
de la Informacion
Propiedad Intelectual cs 60
Facultad de Ciencias Publico/ Investigacién en Derecho s 90
Sociales y Juridicas  propio de la Cultura [Interuniversitario]
Centro de Ensefianza Publico/ Comunicacién de cs 60
Superior Villanueva  adscrito  las Organizaciones
Comunlcaaoh Audlowsual AH 60
para la Era Digital
E ios A
Cstudlo.s \{ajnz;dlz?ts' en cs 60
Universidad omunicacion Politica
Complutense o " Comunicacion de las cs 60
de Madrid Facultad de Ciencias Publico/ Organizaciones
de la Informacion propio
Comunicacién Social cs 120
Investigacion en Periodismo,
. g S cs 60
Discurso y Comunicacion
Periodi Multi i
eriodismo Multimedia s 60

Profesional
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Facultad de Ciencias Patrimonio Audiovisual: Historia, AH 60
de la Informacion Recuperacion y Gestion
Andlisis Sociocultural del s 60
Facultad de Ciencias Publico/ Conocimientoy de la Comunicacién
Politicas y Sociologia propio | iderazgo Democrético
L " cs 60
y Comunicacion Politica
Letras Digitales: Estudios Avanzados
. - AH 60
en Textualidades Electrdnicas
Facultad Publico/
Universidad Filologia propio Lingiiistica Inglesa: Nuevas
Complutense Aplicaciones y Comunicacion AH 60
de Madrid Internacional
{continuacién) Facultad de Publico/ Historia del Arte Contemporaneo AH 60
Geografia e Historia propio y Cultura Visual
Facultad Publico/  Letras Digitales: Estudios Avanzados AH 60
de Informatica propio en Textualidades Electrénicas
. Cultura Contemporanea:
InSF'tUt? ) o Literatura, Instituciones Artisticas AH 60
Universitario Publico/ y Comunicacién Cultural
de Investigacion adscrito X -
Ortega y Gasset Marketing, Consultoria s 60
y Comunicacién Politica
Comunicacién Intercultural,
Universidad  Escuela de Publico/ L )
, . Interpretaciéon y Traduccién AH 60
de Alcala Postgrado propio - o
en los Servicios Publicos
Escuela de
Arquitectura, .
rqm.ec,ura o privado/ 3
Ingenieria y Disefio. robio Disefio y Gestion de Marca AH 60
Campus Villavicosa y prop
Alcobendas
C icaci6 E dimient
D?mturlcaC|on y Emprendimiento 60
Universidad igita
Europea Comunicaciéon y Periodismo
de Madrid Facultad de Ciencias Deportivo (& 60
Sociales y de la ivad
Comunicacién. Privado/  pjreccisn de Comunicacién cs 60
R propio
Campus Villaviciosa Marketing cs 60
y Alcobendas - -
Marketing Deportivo cs 60
Periodi Digital y R
er|.od|smo igital y Redes s 60
Sociales
Universidad Periodismo Audiovisual cs 60
Fralr\:cisclo Facultad de Ciencias Privado/ Juccic —
- de la Comunicacion  propio ~ Produccion y Realizacion AH 60
de Vitoria en Radio y Television
Universidad .
e Privado/ .
Pontificia Facultad de Derecho robio Propiedad Intelectual cs 60
Comillas Prop
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N Direccién, Organizacion
& Centro de Educaciéon Publico/ ", g
Ny . . y Produccién de Eventos cs 60

Superior CEDEU adscrito . -
% Corporativos e Institucionales

% Centro de Educacién Puablico/  Protocolo, Comunicacién y s 60
'S Superior EAE Madrid adscrito  Organizacion Integral de Eventos
S
S - ; i :
= Guion C!n.e.tmatogra ico y Series AH 60
S de Television
% Comunicacién Intercultural y cs 60
N Escuela Publico/ Empresarial entre China y Europa
< de Masteres ropio —

o Oficiales prop Comunicacién y Problemas s 60

g Socioculturales
E, Protocolo, Comunicacion y s 60
Q0 Organizacién Integral de Eventos
)

2 Escuela Superior de .
= Gesl:i()n El:: :ss;rial Publico/ Direccién en Comunicacion s 60
= Universidad =mp adscrito  y Nuevas Tecnologias
8 Rey Juan y Marketing (Esic)
§ Carlos Escuela Fotografia Artistica y Narrativas AH 120
= Universitaria de Publico/ Fotogréficas Documentales
QU . .

o Artes y Espectaculos adscrito  Actuacion para Teatro, Cine y TV/ AH 120

S TAI Acting for Theatre, Cinema and TV

o Direccién de Protocolo,
Facultad de (.Zlen.cllas Publico/ Produccién, Organizacién cS 60
dela ComunlcaC|F>n. propio y Disefio de Eventos
Campus de Madrid
Periodismo Econémico cs 60
Cine, Television y Medios Interactivos AH 60
C icacion, Cult
or.nunlcac[on Cultura cs 60
o y Ciudadania Digitales
Unidad de Postgrado Publico/ igacio i
g propio Investlgauo.n A.p'llcada s 60
a la Comunicacion
Periodi Culturaly N
eriodismo Cultural y Nuevas cs 60
Tendencias
Comunicacion Corporativa cs 70
Comunicacion de Moda y Belleza  CS 60
Comunicacion Multimedia AH 70
Disefo Grafico de la Comunicacion AH 70
Edicion, Produccion y Nuevas
. L cs 60
Facultad de Tecnologias Periodisticas
Universidad Humanidades Privado/ —
San Pablo-ceu y Ciencias de la propio Periodismo Cultural S 50
Comunicacion Produccién en Television AH 70
Radio AH 70
Reporterismo e Investigacion
porte™ g s 70
Periodistica para Television
Relaciones Publicas
Y s 60

Organizacion de Eventos
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g:r:v:;::)a_:w Facultad Privado/ Proteccion de Datos, Transparencia s 70
. . de Derecho propio y Acceso a la Informacion
(continuacién)
COMUNITAT VALENCIANA
Facultad de Publico/ Historia de la Ciencia y
Lo . s AH 60
Ciencias de la Salud  propio Comunicacion Cientifica
Universidad tod d
. F. ienci
de Alicante acu ,ta R e Ciencias Publico/ Comunicacién e Industrias
Econdémicas y . R cs 60
X propio Creativas
Empresariales
Departamento de Publico
. P . . / Historia del Arte y Cultura Visual AH 60
Historia del Arte propio
Departamento
de Teoria de los Publico/ Contenidos y Formatos AH 60
. . Lenguajes y Ciencias propio Audiovisuales
Universitat 4o comunicacién
de Valéncia
; Facul Filologi
(Estudi acu ta(lj'de tiologla, Publico/ Interculturalidad, Comunicacién
General) Traduccién y . . cs 120
. propio y Estudios Europeos
Comunicacion
Instituto de Historia
de la Medicina Publico/ Historia de la Ciencia AH 60
y de la Ciencia propio y Comunicacién Cientifica
Lépez Pifiero
Historia del Arte y Cultura Visual ~AH 60
Comunicacion Intercultural
Facultad de Ciencias Publico/ - AH 60
. . y Ensefianza de Lenguas
. . Humanas y Sociales  propio
Universitat Nuevas Técnicas y Procesos de s 60
Jaume | Innovacion en Comunicacion
Facultad de
. " . . Publico/ Sostenibilidad y Responsabilidad
Ciencias Juridicas y . . 8 (&) 60
- propio Social Corporativa
Econdmicas
Escuela Superior de
Gestion Comercial Publico
on - o Lo / Marketing y Gestion Digital cs 60
y Marketing adscrito
(Esic-Valencia)
E i | | A
Facultad de Bellas Publico/ ?tUdlos Cultura E,S y rtes‘ .
Artes de Altea robio Visuales (Perspectivas Feministas AH 60
Universidad prop y Cuir/Queer)
Miguel
g . Facultad de Ciencias Publico/ ., -
Hernandez Sociales v Juridicas robio Innovacién en Periodismo cs 60
de Elche y prop
Facultad Publico/ Historia de la Ciencia AH 60
de Medicina propio y Comunicacién Cientifica
Instituto
I. Y , - Organizacién de Eventos,
Mediterraneo Publico/ Protocolo y Relaciones cs 60
de Estudios de adscrito y

Protocolo

Institucionales
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TiPO DE w 8
ORGANISMO/ . ., PE«x
UNIVERSIDAD  CENTRO MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < gui
PROPIO O S wda
< o wg
ADSCRITO £ Uzs
ici6n Musical .
Centro pablico/ ComF.)o.s,mon. us!ca para Cln'e,
. . Television y Videojuegos/Scoring AH 60
Berklee-Valencia adscrito X .. ]
for Film, Television and Video Games
Departamento
de C icacio . .
Universitat € .om.unlcacwn Publico/ Contenidos y Aspectos Legales
itéeni Audiovisual, ropio en la Sociedad de la Informacion © &
Polltec‘nlc.a Documentacion prop
deValencia ¢ yistoria del Arte
D t tod Publi R . .
epartamento ce “ |.co/ Artes Visuales y Multimedia AH 120
Escultura propio
Escuela Politécnica  Publico
e I I . o / Postproduccién Digital AH 60
Superior de Gandia  propio
Escuela Superior de  Privado . L o
- P . R / Disefio y Comunicacién Grafica AH 60
Ensefanzas Técnicas propio
Universidad
Cardenal Facultad de Comunicacion y Branding Digital ~ AH 60
Humanidades Privado L.
Herrera-ceu umant riva / Comunicacién Politica e Institucional CS 60
y Ciencias de la propio
Comunicacion Comunicacion Transmedia (&) 60
Facul Filosofi
o Ae:’nctl:ota;jljeial 051 privado/ Marketing Politico y cs 60
Universidad .P g. Y propio Comunicacién Institucional
Catdlicade  Trabajo Social
Valencia San  Facultad de Ciencias Privado/
Vicente Martir economicas y robio Creacion Digital AH 60
Empresariales prop
Universidad  Universidad
v I, ver I, Privado/ Comunicacién Social de
Internacional Internacional robio la Investigacién Cientifica cs 60
de Valencia de Valencia prop &
EXTREMADURA
Universidad  Facultad de Ciencias Pablico/ Gestion de la Informacién en
de de la Documentacion ropio Redes Sociales y de los Productos  CS 60
Extremadura y la Comunicacién prop Digitales en Internet
GALICIA
Estudios Avanzados sobre
Facultad de Ciencias Publico/ . L
. i de la Educacion robio el Lenguaje, la Comunicacién cs 60
Universidad prop y sus Patologias
de A Coruiia tod o
Faculta Publico
u. , Y I / Literatura, Cultura y Diversidad AH 60
de Filologia propio
L L Periodismo y Comunicacion: Nuevas
Facultad de Ciencias Publico/ . y ., .,
L, . Tendencias en Produccion, Gestion cs 60
de la Comunicacion  propio e .
y Difusién del Conocimiento
Universidad
d:ls‘;r::ila ao Facultad de Ciencias Publico/ Marketing, Consultoria y cs 60
g Politicas y Sociales  propio Comunicacion Politica
de Compostela
. Lo Investigacién en Educacion,
Facultad de Ciencias Publico/ . .g
-, R Diversidad Cultural y Desarrollo E 60
de la Educacion propio

Comunitario

Asociacion de Universidades con Titulaciones de Informacion y Comunicacion (ATic)



Tipo DE w8
ORGANISMO/ , P&
UNIVERSIDAD ~ CENTRO MASTER UNIVERSITARIO OFICIAL < gapP
PROPIO O S wya
< o w g
ADSCRITO € Uz=
o Facultad Publico/ Estudios de la Literatura AH 60
Universidad e Filologia propio  ydela Cultura
de Santiago -
de Compostela Facultad Publico/ Els tLue:'Ojfzaﬂzg:'usfﬁimn s 60
(continuacion)  de Psicologia propio guaje, .
y sus Patologias
Facultad de Bellas Publico/  Libro llustrado y Animacion AH 60
Artes propio Audiovisual
Facultad de Ciencias _, . Administracion Integrada
L. Publico/ -
Econdmicas y robio de Empresas y Responsabilidad cs 60
Empresariales prop Social Corporativa
Facul ienci Direccién Publica y Liderazgo
Universidad ac%J tad de Ciencias PABICO/  |retiticional cs 60
‘ Sociales y de la propio nsutuciona
de Vigo Comunicacion Direccién de Arte en Publicidad cs 60
Lenguay CorT\unlcacmn AH 60
en los Negocios
Facultad de Filologia Publico
L g . / Traduccion Multimedia AH 60
y Traduccion propio
Traducaf)n para la Comunicacién AH 60
Internacional
ILLES BALEARS
Universitat
de les llles Centro de Estudios ~ Publico/ Patrimonio Cultural: s 60
Balears de Postgrado propio Investigacion y Gestion
LA RI0OJA
Creacion de Guiones Audiovisuales ~ AH 60
Comunicacién y Marketing Politico CS 60
Periodi de | tigacion,
eriodismo de nv.els igacion cs 60
Datos y Visualizacién
Universidad  Facultad de Ciencias Comunicacion e Identidad
X . ) Privado/ . cs 60
Internacional Juridicas, Sociales propio Corporativa
de La Rioja y Humanidades Publicidad Integrada: Creatividad s 0
y Estrategia
Probi
ropiedad Intelectual leerecho s 60
de las Nuevas Tecnologias
Proteccion de Datos cs 60
REGION DE MURCIA
Facultad de Privado/
Ciencias Juridicas propio Marketing y Comunicacion cs 60
Universidad Y de la Empresa
Catolica Direccién de Comunicacion cs 60
f Facultad de Ciencias .
San Antonio Sociales y de la Privado/  pireccién de Marketing Digital
Propio y Comunicacién Empresarial cs 60

Comunicacion

en Internet
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S
Q. Analisis de Tendencias Sociales,

“ .

L de Consumo y Estrategias de cs 60

S ) ) Facultad . Comunicacion
Universidad L Publico/ . . .
< . de Comunicacion . Comunicacion Mévil y Contenido

hS) de Murcia ., propio L cs 60
S y Documentacién Digital
)

é" Gestion de Ir?forfnacién cs 60
= en las Organizaciones
% L Escuela Técnica
hat Universidad . L L . .

. Superior de Publico/ Comunicaciéon Mévil y Contenido
Y Politécnica ., . L. cS 60
= Ingenieria de propio Digital
) de Cartagena L

o Telecomunicaciones
Ny
g NAVARRA
g Guion Audiovisual AH 60
S - o
= Comumcac.|on Politica s 60
S) Universidad  Facultad de Privado/ Y Corporativa
iS) de Navarra Comunicacién propio Gestion de Empresas
= L cs 60
3 de Comunicacién
=
QU Reputaciéon Corporativa cs 60
(%)

Q .
3 PAis VAsco
M ¢ Facul i i Pri
o.ndrag.on acultad d.e Ciencias rlva.do/ Marketing Digital cs 60
Unibertsitatea Empresariales propio
Comunicacion Multimedia/
Mulktimedia Komunikazioa AR 60
Ciencia Cognitiva y Humanidades:
Lenguaje, Comunicacién y
Escuela de Master . Or.gamzaaon/Mast?ii Cognitive AH 90
Pablico/  Science and Humanities: Language,
y Doctorado robio i icati d Oreanizati
(MEDEA) prop ommunication and Organization
Europa y el Mundo Atléntico:
AH 120
Poder, Cultura y Sociedad
Comunicacién Social cs 60
Unive|:5|dad Periodismo Multimedia cs 60
del Pais Vasco/ —
Euskal Herriko Europa y el Mundo /.\tlantlco: AH 120
Unibertsitatea Poder, Cultura y Sociedad
E | M A
; urocultura/Master of Arts AH 120
in Euroculture
Eurocultura: Sociedad, Politica
Publi Cultura en un Contexto Global
Facultad de Letras Y I.CO/ y , , /
propio  Joint Master’s Degree Programme AH 120
in Euroculture: Society, Politics
and Cultura in a Global Context
Comunicaciéon y Sociedad Digital ~ CS 60
(0} izacion de C s
rganizacion de Congresos cs 60

Eventos y Ferias
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Universidad Comunicacién y Sociedad Digital ~ CS 60
v ,I Facultad de Ciencias unicacion y : '8!
del Pais Vasco/ K e
Euskal Herriko Sociales y Humanas. Publl.co/ Gestion de la Comunicacién
Unibertsitatea gamgubs d:‘_’ propio  Audiovisual, Empresarial cs 60
(continuacion) an >ebastian e Institucional
PRINCIPADO DE ASTURIAS
Universidad  Centro Internacional Publico/ Cultura Cientificay de la Innovacion = AH 60
de Oviedo de Postgrado Propio  Historia y Analisis Sociocultural ~ CS 60

UNIVERSIDADES DEL ESTADO

Traducciéon y Nuevas Tecnologias:
Traduccion de Software AH 60
y Productos Multimedia

Universidad
Internacional Publico/ Comunicacién de la
X Centro de Postgrado . / - o cs 60
Menéndez propio Administracion Publica
Pelayo Sistemas y Tecnologias
de la Informacion para cs 60
la Administracién del Estado
Facultad de Ciencias Publico/ Comunicacion, Cultura, Sociedad s 60
Politicas y Sociologia propio y Politica
Investigacion en Derecho de la
4bli cs 90
Facultad de Derecho Publl.co/ Cultura [Interuniversitario]
propio
Protocolo cs 90
Universidad od b
; Facult Publico
Nacional ol o / Comunicacion y Educacion en Red AH 65
de Educacion de Educacion propio
a Distancia icacio jovi
Com'uruca?lor\ Audiovisual de AH 110
Servicio Publico
Facultad de Filologia Ef:;iizo/ Lals Tecnologias de la Ilnformacién
C b
y la Comunicacién en la AH 60

Ensefianza y el Tratamiento
de Lenguas

T P 5
OTAL UNIVER 145 CENTROS 265 MASTERES OFICIALES
SIDADES: 67

Nota: Clasificacion del MEcD (Gobierno de Espafia): AH (Artes y Humanidades: «Artes, Humanidades,
Lenguas, Otras artes y humanidades, Técnicas audiovisuales y Medios de comunicacién»); CS (Ciencias
Sociales y Juridicas: «Administracion y gestién de empresas, Derecho, Economia, Otra educacién
comercial y empresarial, Otras ciencias sociales, educacién comercial y derecho, Otras ciencias
sociales y del comportamiento, Periodismo e informacion, Psicologia»); E (Educacion: «Formacion
de docentes de ensefanza infantil, Formacion de docentes de ensefanza primaria, Otra educacion,
Otra formacion de personal docente y ciencias de la educacion»).

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.
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Si focalizamos nuestro centro de atencién en la denominacién de las titula-
ciones detectamos un total de 215 estudios de master oficial distintos, entre
los que podemos distinguir un grupo de titulaciones méas genéricas, como
puede ser Comunicacién Social, mientras que otro grupo responde a aspectos
mucho mas especificos (Comunicacion Estratégica de la Sociedad de Riesgo, o
Comunicacion Intercultural y Empresarial entre China y Europa, por poner
unos ejemplos).

TABLA 6. RELACION DE TITULACIONES DE MASTERES UNIVERSITARIOS
EN COMUNICACION IMPARTIDOS EN ESPARA (2016—2017)

TITULACIONES DE MASTER OFICIAL

—Actuacion para Teatro, Cine y TV/Acting for Theatre, Cinema and TV
—Administracion Integrada de Empresas y Responsabilidad Social Corporativa
—Andlisis de Tendencias Sociales, de Consumo y Estrategias de Comunicacién
—Andlisis Sociocultural del Conocimiento y de la Comunicacién

—Animacién

—Artes Visuales y Multimedia

—Artes Visuales y Educacion: un Enfoque Construccionista [interuniversitario]

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Adquisicion del Inglés y Comunicacion Intercultural

—Ciencia Cognitiva y Humanidades: Lenguaje, Comunicacién y Organizacion/
Cognitive Science and Humanities: Language, Communication and Organization

—Ciencias de la Comunicacién

—Cine, Televisién y Medios Interactivos

—Cine y Television

—Cinematografia

—Comisariado de Arte Digital

—Composicion Musical Cinematografica

—Composicién Musical para Cine, Television y Videojuegos/Scoring for Film, Television
and Video Games

—Comunicacién Audiovisual de Servicio Publico

—Comunicacién Audiovisual: Investigacion e Innovacién

—Comunicacién Audiovisual para la Era Digital

—Comunicacién con Fines Sociales. Estrategias y Campanas

—Comunicacién Corporativa

—Comunicacién Corporativa/Corporate Communication

—Comunicacién Corporativa y Liderazgo

—Comunicaciéon Corporativa, Protocolo y Eventos

—Comunicacion, Cultura, Sociedad y Politica

—Comunicacién, Cultura y Ciudadania Digitales

—Comunicacién de las Organizaciones

—Comunicacién Digital

—Comunicacién Digital y Nuevas Tecnologias

—Comunicacién e Identidad Corporativa

—Comunicacién e Industrias Creativas

—Comunicacién e Informacién Deportiva
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—Comunicacién Especializada

—Comunicacion de Moda y Belleza

—Comunicacién Moévil y Contenido Digital

—Comunicacién Multimedia

—Comunicacion Hipermedia

—Comunicacion Institucional y Politica

—Comunicacién Internacional

—Comunicacién Intercultural y Ensefanza de Lenguas

—Comunicacion de la Administraciéon Publica

—Comunicacién Politica e Institucional

—Comunicacién Politica y Empresarial

—Comunicacion Politica y Corporativa

—Comunicacién Politica y Social

—Comunicacién Publicitaria

—Comunicacién, Seguridad y Defensa

—Comunicacién Social

—Comunicacién Social de la Investigacion Cientifica

—Comunicacién Transmedia

—Comunicacién y Branding Digital

—Comunicacién y Cultura

—Comunicacion y Desarrollo

—Comunicacién y Gastronomia

—Comunicaciéon y Educacién Audiovisual

—Comunicacion y Educacién en Red

—Comunicacién y Estudios Culturales

—Comunicacién y Emprendimiento Digital

—Comunicacién y Marketing Politico

—Comunicacion y Periodismo Deportivo

—Comunicacion y Problemas Socioculturales

—Comunicacion y Sociedad Digital

—Comunicaciones Integradas de Marca

—Consultoria de Informacion y Comunicacion Digital

—Contenidos de Comunicacion Audiovisual y Publicidad

—Contenidos y Aspectos Legales en la Sociedad de la Informacion

—Creacion Audiovisual y Artes Escénicas

—Creacion de Empresas Audiovisuales y Convergencia Digital

—Creacion de Guiones Audiovisuales

—Creacion Digital

—Creacion y Gestion de Contenidos Digitales

—Creacion y Gestion de Medios Visuales/Visual Media: Creation and Management

—Comunicacion Estratégica en la Sociedad del Riesgo

—Comunicacion Intercultural, Interpretacién y Traduccién en los Servicios Publicos

—Comunicacion Intercultural y Empresarial entre China y Europa

—Contenidos y Formatos Audiovisuales

—Cultura Audiovisual y Literaria

—Cultura Cientifica y de la Innovacion

—Cultura Contemporanea: Literatura, Instituciones Artisticas y Comunicaciéon Cultural

—Cyberseguridad/Cybersecurity

—Derecho de las Telecomunicaciones, Proteccion de Datos, Audiovisual y Sociedad
de la Informacién
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—Direccion de Arte en Publicidad

—Direcciéon de Comunicacién

—Direccién en Comunicacion y Nuevas Tecnologias

—Direccién de Marketing

—Direccion de Marketing Digital y Comunicacion Empresarial en Internet

—Direcciéon de Marketing Digital y Social

—Direccién de Protocolo, Produccién, Organizacion y Disefio de Eventos

—Direccién, Organizacion y Produccién de Eventos Corporativos e Institucionales

—Direccion de Publicidad Integrada

—Direccién Estratégica de la Comunicacion y de la Empresa

—Direccién Estratégica e Innovacién en Comunicacién

—Direccién Publica y Liderazgo Institucional

—Direccion y Realizacion de Series de Ficcion

—Disefio, Creacion, Produccidn y Gestion de Proyectos Audiovisuales

—Disefio Grafico y de Interface para Nuevos Dispositivos Educacion y Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacion

—Disefio Grafico de la Comunicacién

—Estudios de Cine y Audiovisual Contemporaneos

—Estudios de la Literatura y de la Cultura

—Estudios del Discurso: Comunicacién, Sociedad y Aprendizaje

—Estudios Literarios y Culturales Britanicos y de los Paises de Habla Inglesa. Literatura, Cultura,
Comunicacién y Traduccion

—Estudios Ingleses: Aplicaciones Profesionales y Comunicacién Intercultural

—Estudios Ingleses y Comunicacién Multilingiie e Intercultural

—Estudios Internacionales sobre Medios, Poder y Diversidad

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

—Eurocultura/Master of Arts in Euroculture

—Eurocultura: Sociedad, Politica y Cultura en un Contexto Global/Joint Master’s Degree
Programme in Euroculture: Society, Politics and Cultura in a Global Context

—Europa y el Mundo Atlantico: Poder, Cultura y Sociedad

—Experiencia de Usuario para el Disefio de Productos y Servicios Digitales

—Ficcion de Cine y Television. Produccion, Guion y Realizacion

—Fotografia Artistica y Narrativas Fotograficas Documentales

—Gestion de Contenidos Digitales

—Gestion de Empresas de Comunicacion

—Gestion de Informacion en las Organizaciones

—Gestion de la Informacion en Redes Sociales y de los Productos Digitales en Internet

—Gestion de la Comunicacion Audiovisual, Empresarial e Institucional

—Gestion de la Comunicacién en Redes Sociales

—Gestion de la Responsabilidad Social Corporativa

—Gestion Estratégica de la Comunicacion y las Relaciones Publicas/Strategic Communication
& Public Relations

—Gestion Estratégica de la Informacion y el Conocimiento en las Organizaciones

—Gestion Estratégica e Innovacion en Comunicacién

—Gestion y Comunicacion de Entidades Sociales y Solidarias

—Guion Audiovisual

—Guion Cinematografico y Series de Television

—Guion, Narrativa y Creatividad Audiovisual

—Historia de la Ciencia y Comunicacién Cientifica

—Historia del Arte Contemporaneo y Cultura Visual

—Historia del Arte y Cultura Visual

—Historia y Analisis Sociocultural
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—Informacién Digital

—Informacién y Comunicaciéon Cientifica

—Innovacion en Periodismo

—Interculturalidad, Comunicacién y Estudios Europeos

Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion
Investigacion

Aplicada a la Comunicacién

Aplicada a Medios de Comunicacién

en Ciencias Sociales, Educacion, Comunicacion Audiovisual, Economia y Empresa
en Comunicacién Audiovisual

de la Comunicacién como Agente Histoérico-Social

en Comunicacién Periodistica

en Comunicacién y Periodismo

en Derecho de la Cultura

en Educacion, Diversidad Cultural y Desarrollo Comunitario

en Historia de la Comunicacién

en Periodismo, Discurso y Comunicacién

en Practicas Artisticas y Visuales

sobre Medios de Comunicacién, Audiencias y Practica Profesional

en Europa

—Inglés como Vehiculo de Comunicacién Intercultural

—Las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién en la Ensefianza
y el Tratamiento de Lenguas
—Lengua y Comunicacién en los Negocios

—Letras Digitales: Estudios Avanzados en Textualidades Electrénicas

—Libro Ilustrado y Animacion Audiovisual

—Liderazgo Democratico y Comunicacion Politica

—Lingiistica Inglesa: Nuevas Aplicaciones y Comunicacién Internacional

—Literatura, Cultura y Diversidad
—Marketing
—Marketing, Consultoria y Comunicacién Politica

—Marketing Deportivo

—Marketing Digital

—Marketing Digital, Comunicacién y Redes Sociales
—Marketing Digital y Social Media

—Marketing Politico y Comunicacién Institucional
—Marketing y Comunicacion

—Marketing y Comunicacién Corporativa
—Marketing y Gestion Digital

—Marketing y Publicidad Digital

—Medios, Comunicacién y Cultura

—Nuevas Técnicas y Procesos de Innovacién en Comunicacion

—Nuevos Medios Interactivos y Periodismo Multimedia

—Organizacion de Congresos, Eventos y Ferias

—Organizacion de Eventos, Protocolo y Relaciones Institucionales

—Patrimonio Audiovisual: Historia, Recuperacion y Gestion

—Patrimonio Cultural: Investigacion y Gestion

—Patrimonio y Comunicacién

—Periodismo Avanzado. Reporterismo

—Periodismo Audiovisual

—Periodismo Digital

—Periodismo Cultural

—Periodismo Cultural y Nuevas Tendencias
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—Periodismo de Investigacion Datos y Visualizacion

—Periodismo Digital/Master in Digital Journalism

—Periodismo Digital y Redes Sociales

—Periodismo Econémico

—Periodismo en Television

—Periodismo Multimedia

—Periodismo Multimedia Profesional

—Periodismo y Comunicacion Digital: Datos y Nuevas Narrativas

—Periodismo y Comunicacién: Nuevas Tendencias en Produccién, Gestion y Difusion
del Conocimiento

—Planificacion Estratégica de Medios Publicitarios

—Planificacién Estratégica en Publicidad y Relaciones Publicas

—Postproduccién Audiovisual

—Postproduccion Digital

—Produccién en Television

—Produccién y Comunicaciéon Cultural

—Produccién y Emprendimiento de Contenidos Digitales

—Produccidon y Realizacion en Radio y Television

—Propiedad Intelectual

—Propiedad Intelectual y Derecho de las Nuevas Tecnologias

—Proteccion de Datos

—Proteccion de Datos, Transparencia y Acceso a la Informacion

—Protocolo

—Protocolo, Comunicacion y Organizacion Integral de Eventos

—Publicidad Integrada: Creatividad y Estrategia

—Radio

—Relaciones Publicas y Organizacion de Eventos

—Relaciones Internacionales y Comunicacion

—Reporterismo e Investigacion Periodistica para Television

—Reputacién Corporativa

—Responsabilidad Social Corporativa

—Sistemas de Informacion Digital

—Sistemas y Tecnologias de la Informacion para la Administracién del Estado

—Social Media: Gestién y Estrategia

—Sostenibilidad y Responsabilidad Social Corporativa

—Traduccién Audiovisual

—Traducciéon Multimedia

—Traduccidn para la Comunicacién Internacional

—Traducciéon y Nuevas Tecnologias: Traduccion de Software y Productos Multimedia

TOTAL TITULACIONES: 215

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

A esta lista de mésteres oficiales que aportamos, las universidades afiaden
sus respectivas ofertas de masteres propios, unos estudios que cuentan con
el aval y prestigio del centro y la universidad que los imparte, pero que no
han pasado por un sistema de evaluaciéon y acreditacién estatal que les per-
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mita considerarlos oficiales y, por lo tanto, que entren dentro del Registro de
Universidades, Centros y Titulos (RucT) del Ministerio de Educacién, Cultura y
Deporte. En este sentido, los mésteres propios pasan a ser considerados titulos
curriculares de estudios no reglados.

Los dobles masteres oficiales

En Espafia, la implantacién de los estudios de doble méster que contempla la
normativa del EEES no se ha extendido en el ambito de los estudios de ciencias
de la comunicaciéon. A partir de la bisqueda que hemos realizado solo hemos
localizado un doble maéster vinculado a la formacién de profesorado de secunda-
ria, bachillerato y ensefianzas de idiomas, impartido durante el curso 2016-2017.
Se trata del Méaster Universitario en Profesorado de Ensefianza Secundaria
Obligatoria y Bachillerato, Formacién Profesional y Enseflanzas de Idiomas
(Esp. Lengua Extranjera Inglés)/Master Universitario en Estudios Ingleses y
Comunicacién Multilingiie e Intercultural, que ofrece la Facultad de Ciencias
de la Educacién de la Universidad de Malaga, adscrito a la rama cientifica de
las artes y las humanidades, con una duracién de go créditos ECTS, que corres-
ponde a una duracién minima de dos cursos académicos (véase la TABLA 7).

TABLA 7. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE DOBLES MASTERES EN COMUNICACION
UNIVERSITARIOS IMPARTIDOS EN ESPANA (CURSO 2016—2017)

w
TiPO DE . w 9
CENTRO DOBLE MASTER (PROGRAMA CONJUNTO e g =
UNIVERSIDAD ORGANISMO/ < 5 @ayd
(Ciubab) DE ESTUDIOS OFICIALES) s Qrlan
CENTRO < xowod
@ Uwzao=
ANDALUCIA
Master Universitario en Profesorado
Facultad de Ensefianza Secundaria Obligatoria
. . de Ciencias Lo Bachillerato, Formacién Profesional
Universidad Publico/ Y N R
de Malaga de la robio y Ensefianzas de Idiomas (Esp. Lengua ~ AH 90
g Educacion PP Extranjera Inglés)/Master Universitario
(Malaga) en Estudios Ingleses y Comunicacion

Multilingiie e Intercultural

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

Para el curso 2017-2018, la Universidad Pablo de Olavide de Sevilla ha iniciado
un doble master Abogacia/Derecho de las Nuevas Tecnologias, con un valor de
125 créditos ECTS, que supone la ampliacién de esta modalidad de ensefianza
superior vinculada con las ciencias de la comunicacién en Espana.
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2.3. La oferta de doctorado

Desde los afios ochenta del siglo xx, Espana ha sido un referente en los estudios
de doctorado en comunicacién a nivel internacional, debido a la escasa oferta de
estas ensefianzas, sobre todo en América Latina. Aunque en las dos ultimas
décadas esta tendencia ha ido variando y alumnos latinoamericanos formados
en Espafia y otros paises europeos han implantado estudios de doctorado en
sus respectivos paises, los estudios de doctorado en territorio espafiol siguen
atrayendo el interés internacional, con un alto porcentaje de estudiantes pro-
cedentes de América Latina, Europa central y también de paises asiaticos. Esta
tendencia de alumnado extranjero también se percibe en masteres oficiales,
pero no tanto entre el alumnado de los grados oficiales.

El principal cambio introducido en los planes de estudio por parte de la
normativa que rige el EEES es que los alumnos de doctorado, al formalizar
la matricula, estan comprometidos a firmar un documento en el que explicitan
si tendran una dedicacién total a los estudios (esto les permitira disponer de
tres cursos académicos para elaborar y finalizar la tesis doctoral) o si su dedi-
cacién sera parcial (en este caso dispondran de un periodo maximo de cinco
anos). También sera necesario superar una prueba de seguimiento anual en
el que el estudiante tendrd que defender delante de un tribunal la evolucién
progresiva de sus estudios.

Durante el curso 2016-2017, hemos localizado 84 estudios de doctorado
relacionados con la comunicacién, que corresponden a un total de 61 titula-
ciones distintas (véase las TABLAS 8 y 9). Predomina la titulacién genérica de
‘Comunicacién’ y un 75,00 % de estos estudios de tercer ciclo estan adscritos a
las ciencias sociales y juridicas, mientras que el 25,00 % restante corresponde
a las artes y las humanidades.

TABLA 8. OFERTA DE LOS ESTUDIOS DE DOCTORADO EN COMUNICACION UNIVERSITARIOS
IMPARTIDOS EN ESPANA, POR COMUNIDADES AUTONOMAS (CURSO 2016-2017)

TIPO UNI-
UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
ANDALUCIA
Escuela de Doctorado Pablica/ L R e
(EDUCA) Campus Puerto Real propio Comunicacién [Interuniversitario] (S
Universidad -
de Cadiz |nst|tl.1to. de.F?ostgrado, Publica/ Lingiiistica y Comunicacion:
Especializacién y o Teoria v Aplicaci AH
Actualizacion propio eoria y Aplicaciones
Comunicacion [Interuniversitario] cs
Universidad  Escuela de Doctorado Publica/ Globalizacion y Cambio Social:
de Huelva (Huelva) propio  Desigualdades Fronteras y Redes cs

Sociales
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Comunicacién cS
Uni idad E la de Doctorad Publi
nlve:r’SI a sgue a de Doctorado u I,Ca/ Direccién Estratégica de Comunicacion CS
de Malaga (Malaga) propio
Periodismo y Nuevos Escenarios cs
Comunicacion [Interuniversitario] cs
Mujer, Escrituras y Comunicacién cs
Universidad  Escuela Internacional Publica/ periodismo en el Contexto
de Sevilla de Doctorado (Sevilla) Propio  de |a Sociedad e
Proceso, Teoria y Practica s
de la Comunicaciéon
Universidad
fversi Centro de Estudios Publica/ .
Pablo de de Postgrado (Sevilla) robio Derecho de las Nuevas Tecnologias ~ CS
Olavide g prop
ARAGON
Facul icacié
Universidad ac.u ta,d de Cc.)munlcaCIon Privada/ L
San Jorge y Ciencias Sociales propio Comunicacion AH
(Villanueva de Gallego)
CASTILLA Y LEON
Universidad Plblicay Humanidades y Comunicacién AH
Escuela de Doctorado .
de Burgos propio  patrimonio y Comunicacion AH
Facultad de
Universidad L Publica L .
fversi Documentacion . I / Traduccién y Mediacién Cultural AH
de Salamanca ) propio
y Traduccién
Espafiol: Lingiiistica, Literatura AH
Universidad Publica/ Y Comunicacién
K Escuela de Doctorado .
de Valladolid Propio  Traductologia, Traduccién AH
Profesional y Audiovisual
CATALUNYA
Universitat Escuela Internacional Privada/ Comunicacién Social cs
Abat Oliba ceu de Doctorado (CEINDO) propio
Comunicacion Audiovisual y Publicidad CS
Comunicacién Estratégica, s
Universitat o Publicidad y Relaciones Publicas
. Escuela de Doctorado Publica/ . "
Autonoma . Comunicacién y Periodismo cs
de Barcelona (Bellaterra) propio
Medios, Comunicacién y Cultura cS
Psicologia de la Comunicacién
; R cs
y Cambio [Interuniversitario]
Informacién y Comunicacion CS
Universitat Escuela de Doctorado Publica/ - - —
de Barcelona  (Barcelona) propio Psicologia de la Comunicacién s
y Cambio [Interuniversitario]
Universitat de
Vic/Universitat Privada o .
/ Escuela de Doctorado . / Comunicacién Digital Interactiva cs
Central de propio
Catalunya
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TIPO UNI-
UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO

Universitat Privada/ Comunicacién, Educacion
Internacional Escuela de Doctorado ’ cs

de Catalunya propio y Humanidades

Universitat

Pri i la Infq io
Oberta de Escuela de Doctorado rlva.da/ Sociedad d.e .a ntormacion (S
propio y el Conocimiento

Catalunya
Universitat Escola de Doctorat Publica/ L
. Comunicacion (&)
Pompeu Fabra (Barcelona) propio
Facul
Universitat acu ta.t de” . . Privada/ L
Comunicacié i Relacions R Comunicacion (&)
Ramon Llull . propio
Internacionals-Blanquerna
Universitat Escuela de Postgrad Publi
“., r.l . scues grado Y |.ca/ Antropologia y Comunicacién cs
Rovira i Virgili y Doctorado (Tarragona)  propio
COMUNIDAD DE MADRID
Universidad  Facultad de Estudios privada/ Traduccion y Comunicacién
Alfonso X Sociales y Lenguas robio Multicultural: Didactica, Ciencia, AH
el Sabio Aplicadas (Madrid) prop Cultura, Sociedad
Universi'dad Escuela de Doctorado PL’Jin.ca/ Comunicasi()n, Inform'acic')n AH
de Alcala propio  y Tecnologia en la Sociedad Red
Uni idad
n|vet:5| a Universidad Antonio Privada/ . . L
Antonio de Nebriia robio Ciencias de la Comunicacion (@
de Nebrija ) prop
Universidad .
. ) . ., Privada/ L . .
Camilo José Facultad de Comunicacion propio Publicidad y Relaciones Publicas (S
Cela

Universidad _— R .
Publica/ Investigacion en Medios

Carlos IlI Escuela de Doctorado ropio  de Comunicacion cs
de Madrid prop
Aspectos Tedricos, Estructurales y s
Eticos de la Comunicacién de Masas
Comunicacién Audiovisual
.. (&)
y Publicidad
Comunicacion Audiovisual, s
Publicidad y Relaciones Publicas
. . Comunicacion de Masas:
Universidad . 1 de Ciencias Publica/ Informacion, Entretenimiento cs
C lut
d:nhjlz:riznse de la Informacién propio Y Propaganda
Comunicacién Social (@
El Derecho de la Comunicacion cs

en la Sociedad Actual

Lengua, Literatura y Discurso
en Relacion con los Medios AH
de Comunicacion

Periodismo (@
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Politica, Comunicacién y Cultura cs
Problemas Contemporaneos en la cs
Universidad Sociedad de la Informacién
Facultad de Ciencias L
Complut.ense de la Informacién Publl.ca/ Técnicas y Procesos de Creacion
de Madrid (continuacion) Propio  de Imagenes: Aplicaciones Sociales ~ AH
(continuacion) y Estéticas
Teoria, Analisis y Documentacion AH
Cinematografica
Universidad  Facultad de Ciencias .
. Privada/ I
Europea Sociales y de la robio Comunicacion cs
de Madrid Comunicacion prop
Facultad de Ciencias bablica/ Estudios sobre Cine Espafiol AH
de la Comunicacion. propio  Investigacién Aplicada s
Campus de Fuenlabrada a la Comunicacién
Universidad Andlisis Politico y Medios cs
Rey Juan de Comunicacion
Carlos Universidad Publica/ Cine, Television y Medios AH
Rey Juan Carlos propio Interactivos: Creacion y Gestion
Comunicacién y Problemas cs
Socioculturales
Escuela Internacional Privada/ L, .
R Comunicacién Social cs
de Doctorado (CEINDO) Propio
Universidad - — X
San Pablo-cEU Fac.ulta.d de Humanidades Privada/ Analisis d.e, la Sociedad de la
y Ciencias de la robio Informacién y Nuevas Formas cs
Comunicacion (Madrid) prop de Comunicacion
COMUNITAT VALENCIANA
Uni idad . . . G icacio (&)
niversica Universidad Cardenal Privada/ omunicacion
Cardenal ;
Herrera-cEu Propio  Comunicacién Social cs

Herrera ceu

Estudios Histdricos y Sociales sobre

Centro de Estudios d Publi
entro de Estudios de ublica/ Ciencia, Medicina y Comunicacion AH

Universidad  Doctoradoy Postgrado propio Cientifica
de Alicante
Facultad de Filosofia Publica/ Traductologia, Traduccion AH
y Letras propio  Profesional y Audiovisual
Publi
Escuela de Doctorado . {ca/ Ciencias de la Comunicacion cs
Universitat propio
Jaume | Facultad de Ciencias Publica/ Nuevas Tendencias y Procesos cs
Humanas y Sociales propio  de Innovacién en Comunicacion
. . pablica/ Estudios Histdricos y Sociales
Ur.1|ver5|dad Facultad de Medicina ropio sobre Ciencia, Medicina AH
Miguel prop y Comunicacién Cientifica
Hernandez
i i Miguel Publi
de Elche Unlve/mdad gue ub I.ca/ Nuevos Modelos Periodisticos cS
Hernandez de Elche propio
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO
Estudios Histdricos y Sociales
sobre Ciencia, Medicina cS
y Comunicacion Cientifica
Universitat Comunicacion cs
de Valéncia Publica/
R Escuela de Doctorado . Comunicacién e Interculturalidad cs
(Estudi propio
General) Historia de la Ciencia y
o (&)
Comunicacion Cientifica
Traduccidn y la Sociedad
L AH
del Conocimiento
Uni itat
nI_V?rSI, a Universitat Politécnica Publica/ Industrias de la Comunicacion
Politécnica de Valéncia Propio Culturales AH
de Valéncia P y
EXTREMADURA
Universidad Publica/ Ciencias de la Informacion cs
Universidad de de Extremadura propio  de la Comunicacion
Extremadura Escuela Internacional Publica/ . L
j N Informacién y Comunicacion cs
de Postgrado (Caceres) propio
GALICIA
. . . Sy Sociedad del C imiento: N
Universidad Facultad de Humanidades Publica/ ocleda R el tonocimiento ”uevas
~ ., ) Perspectivas en Documentacion, (&
de A Corufia y Documentacion propio L -
Comunicaciéon y Humanidades
Comunicacién e Informacion s
Universidad Contemporanea
de :S‘;ntila o Facultad de Ciencias Publica/ .p —
4 Politicas y Sociales propio Marketing Politico, Actores e
de Compostela Instituciones en las Sociedades cs
Contemporaneas
Facultad de Ciencias
; Publica/ N
. i Sociales y de robio Comunicacién cs
Universidad la Comunicaciéon prop
de Vigo
Facultad de Filologia Publica/ L
., . Comunicacion cS
y Traduccidn propio
NAVARRA
Uni idad Privad
niversida Facultad de Comunicacion rlva. al Comunicacion (&)
de Navarra propio
PAis VAsco
Ciencia Cognitiva y Humanidades:
Universidad Lenguaje, Comunicacion y
del Pais Vasco/ Escuela de Master Publica/ Organizacion/Cognitive Science AH
Euskal Herriko y Doctorado (MEDEA) propio  and Humanities: Langauge,
Unibertsitatea Communication and Organization
Comunicacién Social (@
REGION DE MURCIA
Uni idad . . L) .
mYérSI a Universidad Catélica Privada/ _. L, L,
Catolica R R Direcciéon de Comunicacion (@
San Antonio propio

San Antonio
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TIPO UNI-

UNIVERSIDAD  CENTRO VERSIDAD/ DOCTORADO RAMA
CENTRO

Universidad  Escuela Internacional Publica/ Gestion de la Informacién y de la

de Murcia de Doctorado propio  Comunicacion en las Organizaciones

UNIVERSIDADES DEL ESTADO

Universidad Tecnologia de la Informacién
Nacional Universidad Nacional Pablica/ g L, . Y
.. ., K . . la Comunicacién en la Ensefianza AH
de Educaciéon de Educacidn a Distancia  propio .
. - y el Tratamiento de Lenguas
a Distancia
TOTAL: 42 84

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

De las 42 universidades que imparten estudios de doctorado en comunicacién,
también destaca el predominio de los estudios impartidos por universidades
publicas frente a las titulaciones vinculadas a centros privados.

TABLA 9. RELACION DE TITULACIONES UNIVERSITARIAS DE DOCTORADO
EN COMUNICACION IMPARTIDAS EN ESPANA (CURSO 2016-2017)

TITULACIONES DE DOCTORADO

—Analisis de la Sociedad de la Informacién y Nuevas Formas de Comunicacion
—Analisis Politico y Medios de Comunicacién

—Antropologia y Comunicacién

—Aspectos Teéricos, Estructurales y Eticos de la Comunicaciéon de Masas
—Ciencia Cognitiva y Humanidades: Lenguaje, Comunicacién y Organizacion
—Ciencias de la Informacién y de la Comunicacién

—Ciencias de la Comunicacién

—Cine, Television y Medios Interactivos: Creacion y Gestion
—Comunicaciéon

—Comunicacion Audiovisual y Publicidad

—Comunicacion Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas
—Comunicacion de Masas: Informacion, Entretenimiento y Propaganda
—Comunicacién Digital Interactiva

—Comunicacion e Informacién Contemporanea

—Comunicacion e Interculturalidad

—Comunicacion, Informacion y Tecnologia en la Sociedad Red
—Comunicacion y Periodismo

—Comunicacion, Educacién y Humanidades

—Comunicacién Estratégica, Publicidad y Relaciones Publicas
—Comunicacion Social

—Comunicacion y Problemas Socioculturales

—Derecho de las Nuevas Tecnologias

—Direcciéon de Comunicacién

—Direccién Estratégica de Comunicacion
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—El Derecho de la Comunicacién en la Sociedad Actual

—Espaniol: Lingiiistica, Literatura y Comunicacién

—Estudios Historicos y Sociales sobre Ciencia, Medicina y Comunicacion Cientifica

—Estudios sobre Cine Espafiol

—Gestion de la Informacién y de la Comunicacién en las Organizaciones

—Globalizacién y Cambio Social: Desigualdades Fronteras y Redes Sociales

—Historia de la Ciencia y Comunicaciéon Cientifica

—Humanidades y Comunicacion

—Industrias de la Comunicacién y Culturales

—Informacién y Comunicacion

—Investigacion Aplicada a la Comunicacion

—Investigacién en Medios de Comunicacién

—Lengua, Literatura y Discurso en Relacién con los Medios de Comunicacién

—Lingistica y Comunicacion: Teoria y Aplicaciones

—Marketing Politico, Actores e Instituciones en las Sociedades Contemporaneas

—Medios, Comunicacién y Cultura

—Mujer, Escrituras y Comunicacién

—Nuevas Tendencias y Procesos de Innovacién en Comunicacion

—Nuevos Modelos Periodisticos

—Patrimonio y Comunicacién

—Periodismo

—Periodismo en el Contexto de la Sociedad

—Periodismo y Nuevos Escenarios

—Politica, Comunicacién y Cultura

—Problemas Contemporaneos en la Sociedad de la Informacién

—Proceso, Teoria y Practica de la Comunicacion

—Psicologia de la Comunicacién y Cambio

—Publicidad y Relaciones Publicas

—Sociedad del Conocimiento: Nuevas Perspectivas en Documentacién, Comunicacion
y Humanidades

—Sociedad de la Informacién y el Conocimiento

—Técnicas y Procesos de Creacion de Imagenes: Aplicaciones Sociales y Estéticas

—Tecnologia de la Informacién y la Comunicacion en la Ensefianza y el Tratamiento de Lenguas

—Teoria, Analisis y Documentacion Cinematografica

—Traduccién y Comunicacion Multicultural: Didactica, Ciencia, Cultura, Sociedad

—Traduccién y Mediacién Cultural

—Traduccién y la Sociedad del Conocimiento

—Traductologia, Traduccion Profesional y Audiovisual

Los estudios universitarios de comunicacién en Espania (2017)

TOTAL DE TITULACIONES: 61

Fuente: Elaboracion propia a partir del portal Qepu del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
y consulta personal a los centros universitarios.

La oferta de doctorados se centraliza en once comunidades auténomas (An-
dalucia, Aragén, Castilla y Leén, Catalunya, Comunidad de Madrid, Comunitat
Valenciana, Extremadura, Galicia, Navarra, Pais Vasco, Region de Murcia) y en
la Universidad Nacional de Educacion a Distancia.
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3. Conclusiones y retos de futuro

Los estudios oficiales de comunicacién en Espaifia han conseguido, con la en-
trada del EEES, protagonizar un periodo de madurez y consolidacién dentro
de los ambitos de las ciencias sociales y juridicas y las artes y las humani-
dades. En sintesis, si nos centramos en las ensefianzas impartidas durante
el curso 2016-2017 en las 17 comunidades auténomas y las dos universidades
del Estado (Universidad Internacional Menéndez Pelayo y Universidad Na-
cional de Educacién a Distancia) hemos detectado un total de 205 ofertas de
grado oficial (con 55 titulaciones diferentes), 123 ofertas de doble grado (con
85 titulaciones), 265 ofertas de master oficial (con 215 titulaciones), 1 oferta de
doble master (habilitante) y 84 doctorados (que corresponden a 61 titulaciones
distintas). Se trata de una oferta global de 678 estudios oficiales con un total
de 417 titulaciones distintas.

Una vez realizado el esfuerzo de poner encima del papel todos estos datos,
el lector puede comprender la imprescindible necesidad de que el sector se
coordine, e incluso se autorregule. Seria recomendable que los centros edu-
cativos dejen de lado la percepcién de competencia y trabajen para reforzar
y no duplicar ofertas innecesarias en el ambito de los estudios oficiales de
comunicacion. Porque al final, la decisién de los alumnos y el propio merca-
do seran los que confirmaran los estudios que podran seguir impartiéndose
frente a los que se veran obligados a desaparecer.

Este trabajo coordinativo tendria que recaer, a nuestro modo de ver, a la
Asociacion Esparfiola de Universidades con Titulaciones de Informacién y Comu-
nicacion (ATIC), que nacid en 2011 precisamente para fortalecer esta disciplina
universitaria en todo el territorio estatal y que ya ha impulsado jornadas de
debate sobre formacién y empleo (GOMEZ MOMPART, HERRERO SUBIAS, coords.,
2016). ATIC también podria convertirse en grupo de interés o lobby para hacer
llegar sus recomendaciones al Gobierno de Espafia y a las administraciones
autondmicas, en cumplimiento de la ley de transparencia.

Aungque la situacién puede parecer incierta, hay una brecha para el opti-
mismo. Es un momento clave para poder incidir en politicas puiblicas univer-
sitarias y no hay que tener miedo para debatir conjuntamente y (re)pensar
hacia dénde se quiere ir, coincidiendo con el debate abierto en el Congreso de
los Diputados, por la subcomision para el Pacto de Estado Social y Politico para
la Educacién. Esta subcomisién, creada en febrero de 2017, esta trabajando en el
texto de la futura ley educativa que sustituird la actual LoMCE, y que afectara
a las ensefianzas desde primaria hasta la educacién superior. El compromiso
es poder aprobarla contando con el consenso de todos los actores implicados,
incluidos las propias universidades.

En el ambito de la empleabilidad, ATic también podria coger el relevo al
trabajo desarrollado en Catalufia entre 2013 y 2015 por la Mesa Sectorial de
los Medios de Comunicacién, con Joan Barrera como secretario técnico, que
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propuso, entre otras medidas, conseguir «un reconocimiento formal del sector
de la comunicacion como sujeto con identidad propia por parte del Ministerio
de Hacienda a efectos fiscales y también desde una 6ptica laboral para ofrecer
garantias a los profesionales que trabajan en el sector y permitir emprender
politicas de ocupacién y formacion especificas a las necesidades actuales y
futuras» (BARRERA, 2015). En este sentido, Joan Barrera ha seguido defendien-
do publicamente la necesidad de que los profesionales de la comunicacién
en Espania se puedan contabilizar bajo un mismo epigrafe en las oficinas de
empleo, un aspecto en el que la Mesa avanzé a nivel autonémico cataldn, pero
seria recomendable poder impulsar también a nivel estatal.

Parece evidente la necesidad de que el sector de los estudios universita-
rios en comunicacion se unan para planificar la préoxima década (2018-2028),
y afrontar como colectivo distintos puntos clave para una evolucién positiva
del sector: como hacer frente a la baja natalidad, cémo conseguir internacio-
nalizar los estudios sin que esto perjudique a los estudiantes de proximidad y
como verificar si el incremento progresivo del niimero de titulaciones facilita
o dificulta los procesos de seleccién laboral por parte de las empresas y las ad-
ministraciones ptblicas. Ya sabemos que la formacién es muy importante para
acceder dentro del mundo laboral, pero la sobre-formacién universitaria tam-
bién se puede convertir en un obstaculo para el alumno a la hora de encontrar
trabajo, y es necesario que la universidad sea plenamente consciente de ello.

Ademss, frente al dilema sobre la duraciéon y coste de los estudios, a par-
tir de los datos que aportamos en el capitulo, podemos afirmar que mientras
las asociaciones de estudiantes reclaman a la administracién no modificar la
duracién de los estudios de grado (de 4 a 3 afos) y los de master (de 1 a 2), para
equipararlos a la mayoria de paises del EEES —con el argumento de que puede
encarecer el coste global de los estudios—, un porcentaje creciente de alumnos
opta ya por una doble titulacién (doble grado y/o doble master).

Finalmente, queremos cerrar el capitulo respondiendo a la pregunta que
nos haciamos al inicio de la investigacion: ;Los alumnos interesados en cursar
algun estudio oficial de comunicacién universitario encuentran facilmente
informacién comparativa que les ayude a tomar una decisién? La respuesta
claramente es que no. Ha sido necesario un trabajo de meses para poder re-
copilar la documentacién que aportamos, aun sabiendo que no est4 completa.
Mientras las universidades publicas estan obligadas a facilitar los datos de
sus matriculados, precios de los estudios y el porcentaje de rendimiento
de los estudiantes a la administracién publica, en cumplimento de la ley de
transparencia, algunas universidades privadas siguen sin ofrecer estos datos
con acceso abierto. Si estamos hablando de titulaciones que tienen el mismo
rango de estudios oficiales concedidos por el Gobierno de Espafia, ;por qué no
todos los organismos que los imparten estan obligados a hacerlos publicos al
finalizar cada curso académico? Solo cuando estas determinadas universida-
des privadas tomen conciencia de la importancia de comunicar su datos, en
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beneficio de toda la colectividad, entonces si, el portal QEDU del Ministerio de
Educacién, Cultura y Deporte podria convertirse en una verdadera base de datos
completa que ayude y oriente mejor a los interesados que quieren optar por
un estudio oficial en comunicacién en Espaiia.
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