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Introducció

Amparo Huertas Bailén 

Directora de l’Institut de la Comunicació de la  
Universitat Autònoma de Barcelona (InCom-UAB)

Arribem a la dotzena edició de l’Informe de la comunicació a Catalunya. 
Assolir aquesta fita era tot un repte per a l’Institut de la Comunicació de 
la Universitat Autònoma de Barcelona (InCom-UAB), i ho hem acon-
seguit. Des de la primera edició, publicada l’any 2000, són moltes les 
transformacions viscudes. Parlem dels canvis que afecten el sector de 
la comunicació, que ens obliguen a una contínua revisió dels contin-
guts a tractar a cada edició i al seguiment permanent de com des de la 
recerca s’està contribuint a comprendre aquesta realitat que, tot i que 
a simple vista pot semblar efímera, cal tenir molt present que és fruit 
d’una evolució i de la presa d’unes decisions. Però, alhora, també ens 
referim a l’evolució de l’àmbit universitari, on s’ubica el nostre centre 
de recerca. La universitat també viu una constant necessitat de renovar 
les vies de transferència del coneixement pensant en les demandes del 
sector professional, de la ciutadania i dels equips responsables de les 
polítiques públiques. I, en aquest sentit, documents com el que aquí es 
presenta poden tenir un gran valor.
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Evidentment, aquesta llarga història de l’Informe de la comunicació a Ca-
talunya coordinat per l’InCom-UAB no hauria estat possible sense el 
suport econòmic de la Generalitat de Catalunya (Direcció General de 
Mitjans de Comunicació, Departament de la Presidència) i el patroci-
ni de Naturgy. Aquest suport ininterromput al llarg d’aquests anys ha 
estat clau, no tan sols per arribar a aquesta longevitat, sinó també per 
poder comptar amb veritables especialistes i equips professionals en 
tot moment.

Un cop més els lectors i les lectores podreu trobar aquí una descripció 
molt detallada dels principals canvis succeïts durant el bienni analitzat; 
en aquest cas, el 2021–2022. El principal objectiu d’aquest document és 
ajudar a entendre el present del sector de la comunicació i alhora reco-
llir tendències de caràcter prospectiu. Per aquesta raó, a cada capítol, 
cada idea i cada detall important s’ubica en el seu context temporal. 
Conèixer els antecedents és essencial tant a l’hora d’avaluar els canvis i 
tendències més recents com quan es tracta d’establir pronòstics i calen 
estratègies de futur. A més, la consulta del conjunt de les edicions per-
met observar el camí que el sector ha seguit durant les últimes dues 
dècades, amb claredat i precisió.

Tots els capítols han estat elaborats a partir de la consulta dels docu-
ments i informes institucionals disponibles i de les dades que ofereixen 
les fonts que el sector professional fa servir. És a dir, el treball de do-
cumentació ha estat fonamental. L’anàlisi recollida aquí es realitza a 
partir d’una mirada acurada de les dades que ofereixen fonts fiables 
rellevants. Aquesta és l’única manera de respectar el rigor científic que 
tot document acadèmic exigeix. 

Els dotze capítols que formen part d’aquesta edició estan signats per 
un total de setze especialistes (deu homes i sis dones). La major part 
desenvolupen la seva activitat en l’àmbit acadèmic català. La dotzena 
edició d’aquest Informe recull investigacions de sis universitats catalanes: 
Universitat Autònoma de Barcelona (UAB), Universitat Pompeu Fabra 
(UPF), Universitat Rovira i Virgili (URV), Universitat de Barcelona 
(UB), Universitat de Vic – Universitat Central de Catalunya (UVic-UCC) 
i Universitat Internacional de Catalunya (UIC), a les quals cal afegir la 
Universidad Pontificia Comillas, la Universidad Complutense de Ma-
drid (UCM) i la Universidad de Sevilla (US). 

Seguint la mateixa estructura de les últimes edicions, aquests dotze capí-
tols es distribueixen en tres apartats. El primer bloc, on es desenvolupen 
aspectes fonamentals que traspassen el conjunt del sector comunicatiu 
català, inclou dos textos. El primer està dedicat a les polítiques del sec-
tor i el segon, a l’economia i el finançament. Al segon bloc, s’analitzen 
per separat els mitjans i les indústries culturals implicades. L’evolució de 
la premsa, la ràdio, la televisió i les plataformes audiovisuals, el cinema, 
el llibre, la música i el videojoc és analitzada de manera detallada en 
els set capítols que constitueixen aquesta part. Tots ells fan èmfasi en 
l’oferta, el consum i els principals canvis registrats. L’últim bloc, que 
tracta problemes destacats durant el bienni, aborda en aquesta ocasió 
tres assumptes: el paper dels mitjans públics davant la plataformització; 
el tractament de la joventut i la infantesa en els mitjans i, finalment, com 
informar sobre el canvi climàtic.
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La responsabilitat de l’InCom-UAB com a coordinador d’aquest infor-
me es fa especialment visible en la composició de l’equip editor, format 
per Bernat López (URV), col·laborador del nostre centre i amb una 
notable experiència com a editor d’aquest document, Luiz Peres-Neto, 
adscrit oficialment a l’InCom-UAB des de l’any 2022, i jo mateixa. En 
qualitat de directora del centre i, sobretot, com a responsable del Grup 
Internacional d’Estudis sobre Comunicació i Cultura (2021SGR-00179), 
en què desenvolupem la línia de recerca sobre l’evolució del sector de la 
comunicació a Catalunya, he decidit en aquesta ocasió assumir aquesta 
responsabilitat de forma directa. El nostre centre també està present en 
un dels capítols. Cinto Niqui Espinosa firma el text dedicat al sector radio- 
fònic en coautoria amb Luis Segarra Moreno, que dirigeix la Guía de la 
radio. Cinto Niqui Espinosa és responsable de l’Arxiu Sonor de la Ràdio 
a Catalunya, una iniciativa impulsada des de l’InCom-UAB i desenvolu-
pada per la Biblioteca de Comunicació i Hemeroteca General de la UAB 
que es va presentar al febrer del 2023 a l’Institut d’Estudis Catalans, 
en una activitat organitzada per la Societat Catalana de Comunicació.

No obstant això, és l’obertura a la col·laboració interuniversitària el que 
defineix aquesta iniciativa. Des de la seva creació, i fins a l’actualitat, en 
l’elaboració d’aquest informe s’ha potenciat sempre la participació de 
diferents grups i centres universitaris. 

Els capítols que tracten temes relacionats amb polítiques públiques, 
ubicats al primer i tercer bloc, han estat elaborats per Ana Fernández 
Viso i Aida Martori Muntsant, respectivament. Ambdues investigadores 
formen part del Grup de Recerca en Estructura i Polítiques de Comu-
nicació Daniel Jones (Departament de Mitjans, Comunicació i Cultura 
de la UAB). 

La participació de la Unitat d’Investigació en Comunicació UNIC 
(Departament de Comunicació de la UPF) també és molt significativa: 
Pablo Gómez-Domínguez firma el capítol sobre els aspectes econòmics i 
el finançament del primer bloc; Joan M. Corbella Cordomí és el respon-
sable de l’anàlisi de la premsa, que forma part del segon bloc, i Marta 
Narberhaus Martínez participa a l’últim apartat amb el seu treball sobre 
joventut, infantesa i mitjans. 

L’aportació de la UB queda recollida al capítol sobre cinema, firmat 
per Juan José Caballero Molina, membre del Grup Temporalitats: Arts, 
Comunicació i Pensament (TARCOP), del Departament de Filologia 
Hispànica, Teoria de la Literatura i Comunicació, i Daniel Jariod, vincu-
lat al Departament de Biblioteconomia, Documentació i Comunicació 
Audiovisual i a l’Escola Superior de Cinema i Audiovisuals de Catalunya.

Si s’observa la procedència de la resta d’autors i autores d’entitats cata-
lanes, aquí també queda palès el caràcter interuniversitari del projecte. 
Reinald Besalú Casademont, membre de l’Observatori de la Producció 
Audiovisual de la UPF i vinculat a la URV en el període de realització 
d’aquest informe, ha estat la persona encarregada de l’anàlisi de la 
televisió. Xavier Cubeles, membre d’Eurecat – Centre Tecnològic de 
Catalunya i vinculat al Departament de Comunicació de la UPF, firma 
el capítol sobre el sector editorial. Ruth S. Contreras-Espinosa, del 
grup d’investigació Tractament de Dades i Senyals, del Departament 
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de Comunicació de la UVic-UCC, i Xavier Ribes Guàrdia, del grup 
d’investigació GRISS (Grup de Recerca en Imatge, So i Síntesi) del De-
partament de Comunicació Audiovisual i Publicitat de la UAB, firmen 
l’anàlisi sobre el sector dels videojocs.

La col·laboració d’altres universitats espanyoles apareix a dos capí-
tols. Lola Costa Gálvez, del Departament de Traducció i Interpretació 
i Comunicació Multilingüe de la Universidad Pontificia Comillas, ha 
elaborat l’anàlisi sobre el sector musical. I el capítol sobre com s’està 
informant al voltant del canvi climàtic està signat per M. Gemma Teso 
Alonso, membre del grup d’investigació Mediación Dialéctica de la 
Comunicación Social (MDCS), del Departamento de Sociología: Meto-
dología y Teoría de la Universidad Complutense de Madrid, i Rogelio 
Fernández-Reyes, del grup d’investigació ComPoder de la Universidad 
de Sevilla.

Com a directora del centre de recerca encarregat de coordinar aquesta 
obra i com a responsable del grup d’investigació on s’emmarca aquesta 
activitat, vull agrair a tots els autors i a totes les autores el seu bon treball 
i, sobretot, el seu gran esforç. “Construir en equip” no és una tasca fàcil. 
La implicació de tantes persones, unida a l’elevada interdependència 
entre els diferents capítols, exigeix múltiples revisions i modificacions 
buscant la coherència i complementarietat del conjunt. Moltes gràcies 
per compartir els vostres coneixements i reflexions. Moltes gràcies per 
acceptar el repte!

Per últim, seria imperdonable no recollir aquí el reconeixement a les 
aportacions de la resta de persones implicades en aquest projecte. Vull 
expressar obertament el meu agraïment a Sílvia Porta i Simó; ella ha 
donat suport a les tasques de coordinació durant tot el procés d’execu-
ció, i el seu tarannà, responsable i optimista, ha contribuït a crear un 
entorn de treball magnífic. Cal agrair també la feina acurada que ha 
dut a terme l’equip de correctors lingüístics de LlenguaViva, format 
per Marta G. Avellaneda, Jordi Martí Fitó i Núria Vila Ortells, i Mariana 
Eguaras - Consultoría Editorial, encarregada del disseny i la maque-
tació. Poder comptar amb la seva professionalitat ha estat una gran 
sort. Moltes gràcies, Sílvia, Marta, Jordi, Núria i Mariana, per la vostra 
responsable implicació!

En definitiva, l’Informe de la comunicació a Catalunya 2021–2022 reuneix 
moltes hores de dedicació i treball. Però, en realitat, és a partir d’aquest 
moment que comença a viure. A partir d’ara, amb les vostres lectures i 
interpretacions, comença el seu camí. Esperem que us pugueu apropiar, 
en el bon sentit de la paraula, d’aquest document. Fer-lo vostre.

Bellaterra (Cerdanyola del Vallès), juliol de 2023
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