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En el bienni 2021−2022 destaca per damunt de tot la dificultat —i alhora el repte— per a la super-
vivència del sector, que consisteix en el fet que la lectura de la premsa s’ha continuat traslladant de 
forma massiva als serveis suportats a internet (webs, aplicacions, xarxes socials, buscadors i agregadors), 
però els ingressos segueixen majoritàriament ancorats en els productes en paper, malgrat els esforços 
dels editors i les esperances dipositades en el bienni anterior en la solució digital. Això fa molt difícil 
el darrer pas de la reconversió del sector premsa de l’economia industrial a una economia de serveis. 
Amb tot, però, en el període estudiat no es van produir importants reestructuracions a les empreses de 
premsa i el conjunt de la indústria. Destaca, això sí, la reducció generalitzada de contingut en l’oferta 
de les propostes periodístiques, amb una baixada de paginació i de peces informatives per a la majoria 
dels títols.
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1. Introducció
La indústria de la premsa tradicional basada en el paper i la premsa 
nascuda ja en suport digital, que competeixen per protagonitzar el futur 
immediat del sector a Catalunya, com a la majoria dels països, van haver 
d’adaptar-se en el període 2021−2022 a les seqüeles de la crisi sanitària 
de la Covid-19 en els hàbits comunicatius i a les dificultats de l’econo-
mia nacional i mundial. En aquest bienni es va mantenir la tendència 
negativa en l’ús de les publicacions en paper però sense increments 
significatius en l’entorn digital, ja majoritari en el consum, per a gran 
part de publicacions. Alhora va agafar embranzida al mercat espanyol 
i a Catalunya l’objectiu de generar ingressos a través de les subscripci-
ons a les publicacions digitals, a la vista dels escassos progressos de la 
publicitat (paper i digital). El resultat a finals de 2022 era molt limitat. 

Per això, una altra línia d’acció de la indústria en el període radicà a 
insistir en la cerca de vies diferents per almenys estabilitzar l’escenari 
econòmic, en el qual no es van produir grans reduccions de plantilla en 
les redaccions però sí en la proposta editorial de la premsa: una baixada 
de paginació i volum de peces periodístiques van caracteritzar l’estra-
tègia de la majoria d’editors davant l’augment dels costos de l’energia 
i les matèries primeres l’any 2022.

Paral·lelament, els editors van maldar per aconseguir, per un costat, un 
règim favorable en la protecció dels drets digitals veïns als drets d’autor 
que obligui les grans plataformes d’internet a compensar per l’ús dels 
seus continguts, que es va aconseguir en el bienni, i per l’altre costat, 
la inclusió de la premsa (diaris i revistes) com a beneficiària de la com-
pensació econòmica per còpia privada que es genera amb la compra 
de ginys d’emmagatzemament digital, prevista el 2022 i feta efectiva 
finalment per reial decret al març de 2023.

Quant a l’ús social de la premsa en paper, les xifres de 2021 i 2022 man-
tenen la tendència a la caiguda generalitzada de la difusió i l’audiència, 
que no queda compensada per l’augment de l’accés a la premsa digital. 
Amb tot, la confusió entre els indicadors a usar i la polèmica decisió de 
canviar el mesurador “oficial” a Espanya en favor de GfK podria haver 
contribuït a pertorbar el sector pel que fa a l’atracció publicitària.

La publicitat a la premsa en el bienni 2021−2022 va augmentar mínima-
ment respecte a l’any 2020, però l’evolució en el temps no és positiva, i 
l’aportació dels mitjans digitals tot just equilibra la pèrdua d’ingressos 
per aquesta via a la premsa en paper. Les previsions de la consultora PwC 
(2022) apunten en la mateixa direcció d’estancament per als propers anys.

Quant als ingressos procedents dels usuaris, la baixada de la circulació 
en paper va provocar ja el 2019 que alguns editors introduïssin l’accés 
per mitjà de murs de pagament restringits als subscriptors. Però els 
resultats a finals de 2022 no eren prou satisfactoris per redreçar l’eco-
nomia de la premsa. 

L’estudi prospectiu de PwC (2022) preveu que el conjunt de diaris di-
gitals espanyols passin a facturar 44 milions d’euros per difusió digital 
l’any 2026, un augment del 5,4% respecte als 36 milions que van assolir 
el 2022. Pel que fa als exemplars en paper, que en l’exercici de 2022 van 
facturar 421 milions, tot i la caiguda contínua dels darrers anys, el 2026 
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podrien aportar encara 326 milions als editors tradicionals (més de set 
vegades la previsió per a les edicions digitals).1  Alhora, cal afegir que la 
propensió del públic espanyol a pagar per mitjans informatius digitals 
l’any 2022 seguia essent molt baixa i sense progressar positivament, com 
mostren les darreres edicions de Digital News Report (Reuters Institute 
for the Study of Journalism). 

Pel que fa a l’estructura d’agents al mercat, en el bienni 2021−2022 no 
es van produir moviments de gran importància, més enllà de la venda 
al febrer de 2022 del grup editor de Nació Digital a Grup Edicions de 
Premsa Local, que en el bienni anterior ja havia adquirit els diaris de Sa- 
badell i Terrassa.

2. La premsa diària tradicional
Les empreses i els títols que provenen de l’activitat en paper mantenen 
una posició central en el paisatge català de la premsa, en termes de 
difusió i audiència i també en termes econòmics. Però han d’afrontar 
la competència per l’atenció d’alguns mitjans digitals que en l’anterior 
bienni van mostrar un gran dinamisme en la proposta editorial. El cas 
més notori a Catalunya és el d’El Nacional.

En el context que s’ha presentat, l’evolució de la premsa diària tradi-
cional ofereix les característiques d’un sector econòmic en transició: les 
xifres de negoci en suport paper no deixen de baixar, i en el panorama 
digital afronten un escenari de competència molt gran i de generació 
escassa de recursos. Per tant, en el període 2021−2022 no hi ha novetats 
respecte als anys anteriors, des que el 2007 s’assoliren les millors xifres 
de difusió i ingressos dels dos primers decennis del segle xxi.

Pel que fa l’estructura empresarial, tret del cas esmentat, no hi va haver 
canvis, però sí que es van tancar operacions de cooperació en la presta-
ció de serveis (sobretot en l’àmbit de la publicitat) entre editors catalans 
i d’altres territoris de l’Estat. 

2.1. Evolució de la difusió en paper dels diaris de Catalunya

La taula 1 evidencia la dimensió de la baixada de la circulació de la 
premsa en paper. Si es podia considerar que les dades de 2020 eren 
degudes al confinament per la Covid-19, les xifres posteriors mostren 
una situació crítica. L’any 2022 La Vanguardia va caure per primer 
cop per sota dels 60.000 exemplars, i els dos títols únicament en ca-
talà d’abast nacional, l’Ara i El Punt Avui, se situaren en l’interval 
11.000−14.000 exemplars per número. El Periódico va registrar la caiguda 
més gran des de 2017, dues terceres parts de la seva difusió, mentre que 
La Vanguardia i El Punt Avui fregaven el 50%. Tot i obtenir les xifres més 
baixes, l’Ara va resistir una mica millor les pèrdues de circulació. A més, 
cal afegir-hi el coixí de quasi 23.000 subscripcions digitals, una xifra que 
va augmentar lleugerament en el període.

Per la seva banda, la majoria dels diaris de proximitat van tenir una 
pèrdua més continguda de la difusió que els d’abast nacional en els 
darrers anys, però en tots els casos també es va produir una baixada. 

1. D’acord amb l’informe de 
PwC, els ingressos publicitaris 
de les versions digitals van 
superar els del paper per 
primer cop l’any 2020, i la 
previsió és que per al 2026 
estiguin a prop de doblar la 
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d’aquest darrer: 462 milions 
en digital, per 290 del paper.
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Taula 1. Evolució de la difusió en paper dels diaris de pagament de Catalunya (2010−2022)

              Evolució

2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

Diaris d’informació general d’àmbit català 

La Vanguardia 200.370 105.813 96.344 88.254 74.228 63.740 56.661 −71,7% −46,5%

El Periódico de Catalunya 124.648 68.715 57.306 50.793 36.785 27.837 23.315 −81,3% −66,1%

El Punt Avui  
(Avui, l’any 2010)

24.327 21.693 21.338 19.674 16.229 14.487 13.414 −44,9% −38,2%

Ara A − 14.666 15.427 13.883 13.734 12.728 11.705 − −20,2%

Total diaris d’informació 
general d’àmbit català

349.345 210.887 190.415 172.604 140.976 118.792 105.095 −69,9% −43,7%

Diaris d’informació general d’àmbit local, provincial i intercomarcal 

El Punt 21.487 − − − − − −  − − 

Segre 11.932 8.674 8.126 7.794 7.179 6.721 6.404 −46,3% −22,5%

Diari de Tarragona B 11.505 7.919 7.237 6.741 5.533 4.919 4.734 −58,9%  −37,9%

Regió 7 7.395 5.289 4.972 4.817 4.401 4.096 3.944  −58,9% −37,9%

Diari de Girona 7.740 5.040 4.680 4.483 3.948 3.709 3.587 −53,7% −26,4%

Diari de Terrassa 4.887 2.448 2.326 2.177 s. d.C s. d. −  −  −

La Mañana 4.592 1.864 1.788 1.820 1.441 1.195 1.111 −75,8% −35,9%

Total diaris d’informació 
general d’àmbit local D

48.051 31.234 29.129 27.832 22.502 20.640 19.780 −58,8% −33,9%

Diaris d’esports 

El Mundo Deportivo 101.101 49.288 45.290 42.469 41.231 26.321 25.195 −75,1% −46,6%

Sport 96.823 43.251 39.253 35.506 23.350 19.137 17.453 −82,0% −55,8%

Total diaris d’esports 197.924 92.539 84.543 77.975 64.581 45.458 42.648 −78,5% −50,9%

Total diaris d’informació 
general de Catalunya

418.883 242.121 219.544 200.436 163.478 139.432 124.875 −70,2% −42,4%

Total diaris de Catalunya 616.807 334.660 304.087 278.411 228.059 184.890 167.523 −72,8% −44,8%

A A més de l’edició en paper, l’OJD (Oficina de Justificación de la Difusión) comptabilitza els exemplars en visor digital (PDF). 
L’any 2019 eren 20.552 còpies diàries i el 2020, una mitjana de 21.985 còpies. El 2021 van pujar a 22.386 i el 2022, a 22.908 còpies.
B Dades del període juliol 2021 −  juny 2022.
C s. d.: sense dades de l’OJD.
D El total s’ha calculat sense El Punt, per facilitar la comparació.

Font: elaboració pròpia amb dades d’Introl/OJD.

Taula 2. Evolució de la difusió en paper dels diaris d’informació general de pagament d’abast espanyol 
(2010−2022)

              Evolució

2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

El País 370.080 175.041 137.552 110.385 79.658 66.829 60.458 −83,7% −65,5%

El Mundo A 284.091 97.162 89.580 80.719 53.107 40.030 37.825 −86,7% −61,1%

ABC A 249.539 79.892 74.292 68.128 57.128 49.429 43.916 −82,4% −45,0%

La Razón 118.466 70.019 65.098 51.585 s. d.B s. d. s. d. − −

A A més de l’edició en paper, l’OJD comptabilitza els exemplars en visor digital (PDF). L’any 2022 eren 20.216 còpies diàries per a 
El Mundo i 8.651 per a l’ABC.
B s. d.: sense dades de l’OJD.

Font: elaboració pròpia amb dades d’Introl/OJD.
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I en el cas dels dos diaris d’esports, la pèrdua de circulació se situà al 
voltant del 50% d’exemplars d’ençà de 2017, la pitjor xifra de les que 
es presenten a la taula 1.

La taula 2 reflecteix que la premsa diària catalana generalista va tenir un 
comportament menys desfavorable en termes de difusió que els diaris 
amb distribució per tot el territori espanyol. L’ABC va perdre quasi la 
meitat dels exemplars per número entre 2017 i 2022, però El País va ob-
tenir el pitjor resultat, ja que va reduir la difusió pràcticament en dues 
terceres parts, i es va quedar molt a prop de les xifres de La Vanguardia.

L’anàlisi de la difusió dels diaris cal matisar-la també amb un altre ele-
ment, la part dels exemplars que paguen els lectors. Destaca el fet que 
El Periódico és el diari d’abast català o espanyol amb una proporció de 
pagament d’usuari més baixa, d’acord amb l’OJD: el 70% en total, i 
el 56% per a l’edició en català. Són resultats més propers als d’alguns 
diaris d’abast local que als d’abast més ampli, ja que la majoria se situen 
al voltant del 90% de circulació pagada pels lectors, i en el cas dels diaris 
estatals clarament es troba per damunt del 90%. 

La ininterrompuda reducció de la difusió en paper va obligar els editors 
a buscar la recuperació d’ingressos per mitjà de l’edició distribuïda via 
internet, sobretot mitjançant la posada en marxa, durant l’any 2020, 
dels murs de pagament. El resultat a finals de 2022 no es pot considerar 
brillant, ja que tot i les ofertes intensives de descomptes, i a falta d’audi - 
tories oficials externes, el sector 2 apunta el lideratge d’El País amb 
227.000 subscripcions únicament digitals a finals de 2022, seguit d’El 
Mundo amb 100.000, La Vanguardia al voltant dels 70.000 i l’ABC amb 
40.000. Entre els únicament digitals, les millors xifres eren per a eldiario.es,  
amb més de 60.000 membres-subscriptors, i ElConfidencial.com, amb 
41.000 en aquesta data. En tot cas, són xifres baixes comparades amb les  
dels grans diaris tradicionals d’altres països. 

2.2. Estructura del mercat de consum de diaris en paper a Catalunya

Per explicar el paisatge de la premsa tradicional en paper a Catalunya, cal 
també fer referència a l’estructura del consum. La taula 3 presenta la tipo-
logia de títols disponibles al mercat, i hi destaquen els resultats següents:

• La difusió total a Catalunya baixa entre 2017 i 2022 a gairebé la 
meitat.

• La difusió en català arriba al 40% en el període 2021−2022, i supera 
el 50% entre els d’informació general.

• Els diaris generalistes es mantenen invariablement per damunt del 
75% del consum total de diaris en paper.

• Els diaris locals augmenten la quota entre els d’informació gene-
ral fins al 17%, mentre que els d’abast espanyol editats a Madrid 
sumen tres anys seguits al voltant del 7% de la difusió dels títols 
generalistes.

• El País es manté com el títol d’abast espanyol amb més circulació 
a Catalunya, però ja per sota dels 7.000 exemplars diaris. Cap altre 
supera els 4.000 exemplars per número.

2. A l’espera que en un futur 
l’OJD aconsegueixi l’acceptació 
dels editors per fer l’auditoria 
de subscripcions digitals, vegeu 
les notícies que proporciona 
periòdicament David González 
a reddeperiodistas.com.
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Taula 3. Evolució de l’estructura de la difusió total de diaris en paper, de pagament, a Catalunya 
(2010−2022) 

              Evolució 

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

DIARIS D’INFORMACIÓ GENERAL (d. i. g.)

D’àmbit català

El Punt Avui  
(Avui, l’any 2010)

22.007 21.692 21.338 19.674 16.229 14.486 13.414 −39,0% −38,2%

Ara − 14.148 14.844 13.224 13.099 12.206 10.937 − −22,7%

El Periódico de Catalunya 
(total) 

115.531 66.066 55.137 48.732 35.556 26.732 22.544 −80,5% −65,9%

El Periódico (català) 49.286 27.503 20.861 17.846 13.397 10.797 9.990 −79,7% −63,7%

La Vanguardia (total) 181.100 99.285 90.190 82.832 70.560 60.520 53.502 −70,5% −46,1%

La Vanguardia (català)  − 44.842 40.121 36.156 31.782 27.486 23.922 − −46,7%

Total d. i. g. d’àmbit 
català

296.631 201.191 181.509 164.462 135.444 113.944 100.397 −66,2% −50,1%

d. i. g. d’àmbit català,  
en català

71.293 108.185 97.164 86.900 74.507 64.975 58.263 −18,3% −46,1%

% català / d. i. g. d’àmbit 
català

24,0% 53,8% 53,5% 52,8% 55,0% 57,0% 58,0% 141,5% 7,9%

D’àmbit local, comarcal o intercomarcal 

Diari de Girona 6.563 5.040 4.680 4.483 3.948 3.709 3.587 −45,3% −28,8%

Diari de Tarragona A 10.967 7.883 7.213 6.714 5.514 4.894 4.710 −57,1% −40,3%

Diari de Terrassa 4.713 2.448 2.326 2.171 s. d.B s. d. s. d. − −

El Punt 20.571 − − − − −  − − −

La Mañana 3.893 1.806 1.733 1.767 1.399 1.160 1.082 −72,2% −40,1%

Regió 7 7.191 5.288 4.972 4.817 4.401 4.096 3.944 −45,2% −25,4%

Segre (total) 11.447 8.518 7.972 7.640 7.046 6.592 6.276 −45,2% −26,3%

Segre (català) 6.028 4.657 4.391 4.277 3.945 3.724 3.554 −41,0% −23,7%

Total d. i. g. d’àmbit 
local C

44.774 30.983 28.896 31.869 26.253 24.175 23.153 −48,3% −25,3%

d. i. g. d’àmbit local,  
en català C

19.782 14.985 14.043 13.577 12.294 11.529 11.085 −44,0% −26,0%

% català / d. i. g. d’àmbit 
local C

44,2% 48,4% 48,6% 42,6% 46,8% 47,7% 47,9% 8,4% −1,0%

D’àmbit espanyol

ABC 9.040 2.274 2.060 1.918 1.630 1.449 1.324 −85,4% −41,8%

El Mundo 18.342 5.205 4.609 3.978 2.871 2.299 2.169 −88,2% −58,3%

El País 41.168 12.669 10.214 9.345 7.852 6.932 6.326 −84,6% −50,1%

La Razón 15.002 6.099 6.121 4.918 s. d. s. d. s. d.  −  −

Total d. i. g. d’àmbit 
espanyol

83.552 26.247 23.004 20.159 12.353 10.680 9.819 −88,2% −62,6%

d. i. g. (TOTAL) 445.528 258.421 233.409 216.490 174.050 148.799 133.369 −70,1% −48,4%

d. i. g. en català 111.646 123.170 111.207 100.477 86.801 76.504 69.348 −37,9% −43,7%

% català / d. i. g. a 
Catalunya

25,06% 47,7% 47,6% 46,4% 49,9% 51,4% 52,0% 107,5% 9,1%

% àmbit local / total  
d. i. g.

14,7% 12,0% 12,4% 14,7% 15,1% 16,2% 17,4% 18,4% 44,8%

% àmbit català / total  
d. i. g.

66,6% 77,9% 77,8% 76,0% 77,8% 76,6% 75,3% 13,1% −3,3%

% àmbit espanyol / total 
d. i. g.

18,8% 10,2% 9,9% 9,3% 7,1% 7,2% 7,4% −60,7% −27,3%
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              Evolució 

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

DIARIS D’ESPORTS

Editats a Catalunya

El Mundo Deportivo 55.455 29.597 27.052 25.587 19.926 16.837 16.391 −70,4% −44,6%

Sport 49.397 24.994 22.892 20.810 14.562 11.765 11.067 −77,6% −55,7%

Editats a Madrid

As 21.094 8.750 7.439 6.563 4.895 4.312 3.728 −82,3% −57,4%

Marca 21.994 8.633 7.315 6.314 4.562 3.896 3.507 −84,1% −59,4%

Total diaris d’esports 147.940 71.974 64.698 59.274 43.945 36.810 34.693 −76,5% −51,8%

DIARIS D’ECONOMIA

Cinco Días 2.610 1.273 1.184 1.065 662 453 310 −88,1% −75,6%

Expansión 7.842 4.906 4.474 4.113 3.256 2.759 2.594 −66,9% −47,1%

El Economista 4.539 1.964 1.979 1.574 1.082 515 839 −81,5% −57,3%

Total diaris d’economia 14.991 8.143 7.637 6.752 5.000 3.727 3.743 −75,0% −54,0%

TOTAL DIARIS A 
CATALUNYA

608.459 338.538 305.744 282.516 222.995 189.336 171.805 −71,8% −49,3%

Total en català 111.646 123.170 111.207 100.477 86.801 76.504 69.348 −37,9% −43,7%

Català/total (en %) 18,3% 36,4% 36,4% 35,6% 38,9% 40,4% 40,4%  −  −

Nota: diaris editats a Catalunya (locals i nacionals) i d’àmbit estatal, amb control de l’OJD. 
No s’hi inclouen els diaris gratuïts.
A Dades del període juliol 2021 − juny 2022.
B s. d.: sense dades de l’OJD.
C El total s’ha calculat sense El Punt, per facilitar la comparació.

Font: elaboració pròpia amb dades d’Introl/OJD.

La importància d’aquesta preeminència absoluta de les publicacions 
d’abast català entre els diaris en paper, però, ha anat perdent significa-
ció en el mercat de la informació periodística. Les versions d’accés via 
internet tenen avui un volum de visites o lectures superior al paper, en 
general, i la possibilitat de consum des de qualsevol lloc del món —i per  
tant de generar-hi recursos econòmics de lectura i publicitat— ha estat 
un estímul per tal que les empreses d’alguns diaris adoptin una propos-
ta editorial menys centrada en l’interès del públic català i amb presència 
més destacada d’informació per atraure lectors d’arreu.

2.3. L’audiència dels diaris en paper

Juntament amb les dades de difusió, l’altre indicador central per en-
tendre l’evolució de la premsa en paper (més la rèplica en PDF) és el 
de l’audiència que assoleixen els diaris. D’acord amb les enquestes pe-
riòdiques de l’Estudi General de Mitjans Baròmetre Catalunya (EGM 
Baròmetre Catalunya) que fa l’Asociación para la Investigación de 
Medios de Comunicación (AIMC) per a tot Espanya, l’audiència acumu-
lada diària de la premsa (sobretot els diaris) se situa a gran distància de 
la ràdio i la televisió i amb pitjors tendències d’evolució els darrers anys. 

La taula 4 evidencia la pèrdua de protagonisme de la premsa diària 
en els hàbits comunicatius a Catalunya. Entre 2017 i 2022 l’audièn-
cia va caure a la meitat (tot i que des de 2018 s’inclou la lectura de 
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les rèpliques digitals de les publicacions) per arribar a una penetració 
només del 13,2% de persones de 14 anys o més. En canvi, pel que fa 
a les revistes en paper, la davallada és molt més tènue, i el nombre de 
persones que les llegeixen es manté al voltant del 30% (no diàriament, 
sinó segons la seva periodicitat, setmanal o mensual).

Taula 4. Audiència de les modalitats de premsa en paper respecte a la ràdio i la televisió a Catalunya,  
en % d’usuaris sobre el total de la població (2010−2022)

                Evolució 

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

Diaris 42,4 25,0 22,5 21,2 17,5 13,8 13,2 −68,9% −47,2%

Suplements dominicals s. d.A 7,0 5,7 5,0 4,4 3,2 2,5  − −64,3%

Revistes 53,8 34,7 30,6 32,7 30,4 28,4 28,2 −47,6% −18,7%

Ràdio 57,8 60,5 57,9 57,3 55,5 55,8 56,1 −2,9% −7,3%

Televisió 85,7 80,5 81,5 84,6 84,8 83,5 81,0 −5,5% 0,6%

Internet 45,4 78,0 80,3 82,2 84,1 88,9 91,0 100,4% 16,7%

A A partir de 2018 les dades inclouen l’audiència en visor digital (PDF) de les edicions en paper. 
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades de l’AIMC procedents de l’EGM Baròmetre Catalunya. Es mesura l’audiència de l’últim pe-
ríode (diaris, ràdio, televisió i internet, audiència del dia anterior; revistes i suplements dominicals, adaptada a la seva periodicitat), 
entre la població de 14 anys o més.

És conegut que la població més jove ha canviat molt els hàbits infor-
matius i de comunicació. Per les implicacions que aquesta tendència 
pot tenir per al futur de la premsa tradicional, la taula 5 mostra les 
diferències en l’audiència de diaris i revistes en els darrers anys, per 
franges d’edat.

Des de l’any 2017 en totes les franges es va reduir dràsticament la lec-
tura de diaris, i menys el de revistes, però és sobretot entre el públic 
menor de 45 anys que es produeix proporcionalment la davallada més 
important (superior al 50%).3 

Taula 5. Audiència de la premsa en paper per trams d’edat a Catalunya 
(2017−2022)

  2017 2020 2022

  Diaris Revistes Diaris Revistes Diaris Revistes

% lectors/població

De 14 a 19 anys 16,4 32,7 8,7 27,2 7,5 26,2

De 20 a 24 anys 18,2 33,1 12,2 27,4 8,0 28,5

De 25 a 34 anys 20,3 30,7 12,8 28,9 8,7 26,0

De 35 a 44 anys 25,1 34,7 16,1 30,7 11,2 26,2

De 45 a 54 anys 28,0 38,0 21,5 32,9 14,6 31,5

De 55 a 64 anys 29,9 37,8 22,3 33,4 17,5 31,2

65 anys o més A 26,8 33,8 19,2 28,7 18,2 29,0

75 anys o més −   − −  −  14,7 24,4

A Per a l’any 2022 es desglossen les xifres de les persones de més de 65 anys en dos trams.

Font: elaboració pròpia amb dades de l’AIMC procedents de l’EGM.

3. Per veure el comportament 
de l’audiència a partir d’altres 

indicadors vegeu AIMC (2023). 
Per conèixer amb profunditat 

els hàbits informatius 
digitals de la població, vegeu 

Reuters Institute for the 
Study of Journalism (2022) 

(digitalnewsreport.es).
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Les xifres d’audiència de cada títol de premsa diària (taula 6) corroboren 
la imatge que proporciona la taula general, i permeten constatar que el 
nombre de lectors va a la baixa per a tots. Per damunt de la mitjana des-
taca el cas d’El Periódico, i de forma més aguda en la seva versió en català. 
Per contra, els diaris d’informació general d’abast espanyol, amb unes 
xifres de partida molt baixes a Catalunya, són els que han perdut menys 
audiència en aquest període. Els d’informació esportiva, per la seva banda, 
han baixat de forma semblant, tant els editats a Barcelona com a Madrid.

Taula 6. Audiència dels diaris en paper a Catalunya, en milers (2017−2022)

              Evolució

  2017 2018 A 2019 2020 2021 2022 2017−2022

TOTAL LECTORS (diaris) 1.581 1.427 1.367 1.142 909 875 −44,7%

% lectors/població 25,0% 22,5% 21,2% 17,5% 13,8% 13,2% − 

Informació general d’àmbit català 

La Vanguardia 561 532 502 426 351 330 −41,2%

 En català 272 269 214 182 156 150 −44,9%

 En castellà 285 245 264 219 159 158 −44,6%

El Periódico 405 302 314 248 179 162 −60,0%

 En català 163 114 114 81 46 51 −68,7%

 En castellà 242 178 187 153 106 101 −58,3%

Ara 111 114 113 76 65 63 −43,2%

El Punt Avui 102 104 100 98 67 66 −35,3%

Informació general d’àmbit local 

Segre 83 84 67 65 53 50 −39,8%

 En català 55 62 44 45 34 29 −47,3%

 En castellà 28 19 22 19 16 18 −35,7%

Diari de Tarragona 67 74 66 68 42 36 −46,3%

Diari de Girona 20 29 27 36 28 28 40,0%

Regió 7 30 26 31 23 19 20 −33,3%

Informació general d’àmbit espanyol 

El País 88 80 84 79 62 68 −22,7%

El Mundo 32 30 37 35 44 23 −28,1%

La Razón s. d.B s. d. 14 s. d. s. d. 8 − 

ABC 15 s. d. 15 14 13 21 40,0%

Diaris gratuïts 

20 Minutos 137 109 123 87 68 55 −59,9%

Diari Més 52 55 52 41 31 33 −36,5%

Diaris d’esports 

El Mundo Deportivo 244 215 224 164 140 105 −57,0%

Sport 190 187 189 130 83 98 −48,4%

Marca 124 87 106 76 55 49 −60,5%

As 63 44 41 34 33 26 −58,7%

Nota: lectors diaris (mitjana anual) entre la població de 14 anys o més.
A A partir de 2018 les dades incorporen l’audiència de les edicions en PDF dels diaris en paper.
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades de l’AIMC a partir de l’EGM Baròmetre Catalunya.
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La taula 7, que complementa l’anterior, fa referència a la totalitat de 
l’audiència de cada títol a Espanya i permet veure que en el conjunt 
del territori estatal la pèrdua de lectors entre els editats a Barcelona 
i Madrid és força semblant en el període 2017−2022. Però si es com-
para amb l’any 2010, la baixada és clarament superior entre els títols 
generalistes editats a Madrid, amb l’excepció de la suma d’edicions 
d’El Periódico.

Taula 7. Audiència dels diaris de pagament editats a Catalunya i comparació amb els diaris d’abast 
estatal, en milers de lectors diaris de les edicions en paper (mitjana anual) (2017−2022)

                Evolució

2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022 2017−2022

Diaris d’informació general editats a Barcelona

La Vanguardia 757 585 572 549 482 399 375 −50,5% −35,9%

El Periódico A 778 457 358 361 287 209 190 −75,6% −58,4%

Ara  − 115 121 116 78 71 66  − −42,6%

El Punt Avui 109 102 105 100 98 68 66 −39,4% −35,3%

Diaris d’informació general editats a Madrid

El País 1.924 1.080 1.027 1.013 951 751 758 −60,6% −29,8%

El Mundo 1.282 662 702 671 622 469 440 −65,7% −33,5%

ABC 756 418 408 460 433 359 364 −51,9% −12,9%

La Razón 357 216 217 213 193 128 122 −65,8% −43,5%

Diaris d’esports editats a Catalunya

El Mundo Deportivo 658 421 397 387 299 255 203 −69,1% −51,8%

Sport 737 414 364 363 276 167 182 −75,3% −56,0%

Diaris d’esports editats a Madrid

Marca 2.888 1.922 1.714 1.672 1.355 824 891 −69,1% −53,6%

As 1.395 1.028 832 772 631 362 402 −71,2% −60,9%

Nota: a partir de 2018 les dades incorporen l’audiència de les rèpliques en PDF dels diaris en paper.
A Inclou la suma d’edicions territorials del diari en altres llocs d’Espanya.

Font: elaboració pròpia amb dades de l’AIMC a partir de l’EGM Baròmetre Catalunya.

2.4. L’economia de les empreses editores de diaris en paper

L’escenari econòmic de la premsa diària tradicional no mostra un re-
sultat millor que el que s’ha presentat des de la circulació i l’audiència. 
Pel que fa a la publicitat a Catalunya, la inversió dels anunciants que es 
destinà a la premsa en paper va evolucionar de forma moderadament 
positiva l’any 2021 respecte al 2020 (taula 8), però en comparació amb 
l’exercici de 2017 l’import va ser un 40% inferior.4  Alhora, la millor evo-
lució dels ingressos dels suports digitals dels diaris va permetre tancar 
l’any 2021 per al conjunt de la premsa diària amb un resultat positiu 
del 10% respecte a l’any 2017. No obstant això, en comparació amb 
l’any 2010, la pèrdua absoluta superava el 33%. Cal destacar també que 
l’evolució dels “nadius digitals” catalans va ser sensiblement més favora-
ble que la dels anteriors, amb un increment del 30% entre 2018 i 2021.

4. No es consignen les dades 
de 2022, ja que l’Associació 

Empresarial de Publicitat, 
responsable de publicar 

l’informe anual, va substituir 
Media Hotline com a 

proveïdora per InfoAdex, i 
les xifres no són comparables. 

Per a Catalunya, l’informe 
de 2022 atorga un total de 

68,8 milions d’euros a diaris i 
suplements, amb un augment 

del 7,7% respecte a la xifra 
que estimava per al 2021.
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Un element diferenciador del mercat publicitari entre Catalunya i el 
conjunt espanyol és la importància que hi té la premsa com a suport, 
molt més favorable en el cas català amb un pes entre el 43% i el 48%. 
Això s’explica per l’escassa despesa publicitària en canals de televisió 
catalans —més enllà de Televisió de Catalunya—, que porta els anun-
ciants de l’espai comunicatiu català a mantenir la inversió en diaris i 
ràdio, entre els suports tradicionals.

A la taula 9, que recull l’evolució fins al 2022 al conjunt de l’Estat, es fa 
palesa la diferència en l’avaluació del mercat per InfoAdex i i2p (Arce 
Media − Media Hotline). 

Taula 8. Evolució de la inversió publicitària a la premsa de Catalunya (2010−2021)

              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021  2017−2021

Inversió (milions d’euros)

Diaris i suplements 
(paper)

191,6 115,8 106,0 93,6 69,0 69,5 −63,7% −40,0%

Diaris (digital)  −  − 44,6 49,5 49,3 58,0  −  −

Total diaris 191,6 115,8 150,6 143,1 118,3 127,5 −33,5% 10,1%

Revistes 6,7 2,9 2,9 2,4 1,8 1,7 −74,6% −41,4%

Total premsa de 
Catalunya

198,3 118,7 153,5 145,5 120,1 129,2 −34,8% 8,8%

Total mitjans catalans 470,8 344,3 338,1 330,0 247,1 276,0 −41,4% −19,8%

Quota de mercat per suports

Diaris i suplements 40,7% 33,6% 44,5% 43,4% 47,9% 46,2%  −  −

Revistes 1,4% 0,8% 0,9% 0,7% 0,7% 0,6%  −  −

Font: elaboració pròpia a partir de l’Associació Empresarial de Publicitat (AEP) (anual): Estudi de la inversió publicitària a Cata-
lunya, elaborat per Media Hotline i Arce Media.

Taula 9. Inversió publicitària a la premsa a Espanya, en milions d’euros (2010−2022)

              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2010−2022  2017−2022

i2p (Arce Media − Media Hotline)

Diaris i suplements 1.190,2 831,0 834,6 815,0 670,1 738,2 744,8 −37,4% −10,4%

Revistes 419,2 234,9 219,5 215,9 145,9 147,8 151,8 −63,8% −35,4%

Altres nadius digitals −  187,2 205,0 236,4 193,2 232,6 232,6  − 24,3%

Total mitjans 5.208,4 4.498,2 4.557,3 6.451,6 5.345,2 6.366,2 6.523,0 25,2% 45,0%

InfoAdex

Diaris i suplements 
(paper)

1.196,6 598,4 561,7 511,8 348,1 344,9 349,2 −70,8% −41,6%

Revistes (paper) 397,8 240,1 227,8 194,8 110,5 120,1 123,3 −69,0% −48,6%

Total mitjans 5.558,8 5.750,3 5.962,3 5.957,7 4.878,9 5.456,4 5.693,5 2,4% −1,0%

Font: elaboració pròpia amb dades dels informes anuals d’inversió publicitària d’InfoAdex i Arce Media – Media Hotline.
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D’acord amb l’estudi i2p, va arribar als diaris en paper el 18,5% de la 
inversió publicitària espanyola l’any 2017, i després de la caiguda abrup-
ta del 2019, els darrers anys van perdre pes en el total, fins a l’11,4% de 
2022. Si ens referim a l’import destinat als mitjans digitals, l’evolució és 
semblant, però passa del 22,6% l’any 2017 al 15% el 2022.

Alternativament, segons InfoAdex el pes dels diaris en paper en la des-
pesa publicitària total va baixar del 10,4% l’any 2017 al 6,1% l’any 2022. 
Però sumant els 477,9 milions que corresponen el 2022 als mitjans digi-
tals s’arribava al 14,5% del mercat, amb un total de 827 milions.

Amb referència al mercat espanyol cal afegir que pràcticament dues 
terceres parts de la publicitat que va anar als diaris els anys 2021 i 
2022 va aparèixer en publicacions regionals i locals (226 milions), se-
gons InfoAdex, mentre que els rotatius d’informació general d’àmbit 
espanyol van progressar dels 73,8 milions de l’any 2021 als 77,1 mili-
ons el 2022. Els quatre diaris d’esports van oscil·lar al voltant dels 16 
milions conjuntament i els gratuïts es van mantenir per damunt dels  
4 milions l’any 2022. Atès que InfoAdex calcula per a l’any 2022 que la 
inversió en diaris catalans va ser de prop de 70 milions, aquesta xifra 
representa pràcticament el 30% de tota la publicitat de la premsa 
“regional”, i és molt semblant al total dels quatre diaris generalistes 
d’abast espanyol.

La segona referència que descriu la situació econòmica de les empreses 
editores és la informació que presenten al registre mercantil. Les dades 
més recents en tancar aquest informe són les de 2021, i permeten ava-
luar l’impacte de la crisi de la Covid-19 i del canvi d’hàbits en relació 
amb la premsa en paper.

L’any 2021, entre els diaris d’abast català i els locals, les empreses edi-
tores van assolir uns ingressos nets per vendes (publicitat, exemplars 
i altres vendes) de 137,3 milions d’euros, amb un augment molt petit 
respecte a 2020 (taula 10). Són xifres netament inferiors als 173 milions 
de l’any 2019 i mostren una davallada per damunt del 30% respecte al 
2017. Per tant, són una referència indiscutible de la crisi del sector. Cal 
afegir que són xifres molt similars a les dels diaris editats a Madrid, en 
els darrers anys, però lleugerament menys desfavorables si es compara 
amb les dades de 2010.

L’efecte d’aquesta crisi sobre l’ocupació en les empreses de premsa 
tradicional fou molt intens des de 2008 i durant deu anys, però ja 
al 2019 estaven estabilitzades les plantilles en bona part dels diaris. 
Un cop superada la pitjor fase de la pandèmia de la Covid-19 alguns 
d’abast català fins i tot van augmentar-les, sense assolir les xifres 
de 2019, mentre que entre els diaris d’abast local es va mantenir la 
tendència negativa (taula 11). Alhora, cal indicar que els tres diaris 
d’informació general d’àmbit espanyol dels quals hi ha dades van tenir 
una evolució més positiva en termes d’ocupació que els catalans en el 
període 2020−2021.

Al mercat 
espanyol, dues 
terceres parts 

de la publicitat 
que va anar als 

diaris el 2021 i el 
2022 va aparèixer 

en publicacions 
regionals i locals

Els ingressos nets 
dels diaris d’abast 

català i els locals 
van ser el 2021 un 
30% inferiors als 

del 2017
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Taula 10. Evolució de la xifra neta de vendes, en milions d’euros, de les empreses editores de diaris en 
paper de pagament (2010–2021)

Empresa Diari

Evolució 

2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Diaris d’abast català 

La Vanguardia  
Ediciones SLU

La 
Vanguardia

150,6 94,1 88,1 84,2 68,7 68,1 −54,8% −27,6%

El Periódico de  
Catalunya SL

El Periódico 90,4 53,3 51,0 44,2 29,8 31,8 −64,8% −40,4%

Hermes Comunicacions SA El Punt 
Avui

17,7 16,9 14,9 13,6 10,6 10,1 −42,9% −40,3%

Edició de Premsa Periòdica 
Ara SA

Ara 1,8 12,3 12,4 11,9 11,7 12,1 572,2% −1,6%

Total diaris d’abast català 260,5 176,7 166,4 153,9 120,8 122,1 −53,1% −30,9%

Diaris locals

Diari Segre SL Segre 8,5 5,7 5,6 5,5 4,9 5,1 −40,0% −10,1%

Diari de Girona SA Diari de 
Girona

4,9 3,5 3,4 3,4 2,9 3,0 −38,8% −14,3%

Edicions Intercomarcals SA Regió 7 4,7 3,3 3,3 3,2 2,6 2,6 −44,7% −21,5%

PROMICSA Diari de 
Tarragona

8,6 6,4 5,8 5,5 4,2 4,5 −47,7% −29,8%

Julián Sanz SL Diari de 
Terrassa B

2,8 1,7 1,5 1,5 s. d.C s. d.  −  −

Vallesana de  
Publicaciones SA A

Diari de 
Sabadell  A

2,4 1,1 0,2 s. d. 1,0 s. d.  −  −

Holder Solutions SL La Mañana 1,3 1,3 1,3 1,3 1,1 1,1 −15,4% −14,7%

Total diaris d’abast local 31,9 21,7 19,8 19,1 15,6 15,2 −52,4% −30,0%

Diaris d’esports

Mundo Deportivo SA El Mundo 
Deportivo

41,0 25,6 25,4 24,9 17,7 20,4 −50,2% −20,2%

Ediciones Deportivas 
Catalanas SA

Sport 37,0 19,1 18,7 17,9 12,0 13,8 −62,7% −27,9%

Total diaris d’esports editats a Catalunya 78,0 44,7 44,1 42,8 29,7 34,2 −56,2% −23,5%

Diaris d’informació general i àmbit espanyol

Ediciones El País SL El País 261,1 146,9 131,4 128,7 97,2 103,4 −60,4% −29,6%

Unidad Editorial 
Información General SLU

El Mundo 143,8 75,3 69,3 65,8 46,5 43,8 −69,5% −41,9%

Diario ABC SL ABC 101,7 54,1 51,9 50,8 45,1 45,2 −55,6% −16,5%

Audiovisual Española 2000 
SA

La Razón 67,0 56,5 56,3 51,4 37,9 s. d.  −  −

Total diaris d’informació general i àmbit 
espanyol

573,6 332,9 308,9 296,7 226,7 192,4 −66,5% −42,2%

Diaris d’esports editats a Madrid

Diario As SL As 81,4 46,0 45,9 42,0 30,7 42,6 −47,7% −7,4%

Unidad Editorial 
Información Deportiva SL

Marca 125,6 63,8 62,1 56,4 37,4 48,8 −61,1% −23,6%

Total diaris d’esports editats a Madrid 207,0 109,8 108,0 98,4 68,1 91,4 −55,8% −16,8%

A A partir de 2020 Diari de Sabadell passa a ser editat per NovaPress Edicions SL.
B A partir de 2021 Diari de Terrassa passa a ser editat per NovaPress Edicions SL.
C s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia a partir de la base de dades SABI (Sistema de Análisis de Balances Ibéricos).
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Taula 11. Evolució de la xifra de treballadors i treballadores de les empreses editores de diaris en paper 
d’informació general de pagament (2010−2021)

                Evolució

    2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Diaris de Catalunya

Diaris d’abast català

Hermes Comunicacions SA El Punt / El Punt 
Avui

272 242 183 160 138 134 −50,74% −44,63%

El Periódico de Catalunya 
SL

El Periódico 262 219 184 151 154 154 −41,22% −29,68%

La Vanguardia Ediciones 
SLU

La Vanguardia 251 217 197 259 236 250 −0,40% 15,21%

Edició de Premsa Periòdica 
Ara SA

Ara 19 132 133 132 135 132 594,74% 0,00%

Total diaris d’abast català 804 810 697 702 663 670 −16,67% −17,28%

Diaris locals i comarcals

Diari Segre SL Segre 91 72 74 72 72 66 −27,47% −8,33%

PROMICSA Diari de Tarragona 100 68 66 63 44 45 −55,00% −33,82%

Diari de Girona SA Diari de Girona 69 60 60 59 51 50 −27,54% −16,67%

Edicions Intercomarcals SA Regió 7 71 59 59 58 47 45 −36,62% −23,73%

Holder Solutions SL La Mañana 50 37 37 36 34 33 −34,00% −10,81%

Julián Sanz SL A Diari de Terrassa 33 25 27 27 s. d. s. d.  −  −

Vallesana de Publicaciones 
SL B

Diari de Sabadell 35 24 6 s. d. C 17 s. d.  −  −

Total diaris locals i comarcals 449 345 329 315 265 239 −46,77% −30,72%

Diaris d’abast espanyol

Ediciones El País SL El País 512 337 354 398 396 417 −18,55% 23,74%

Unidad Editorial 
Información General SLU

El Mundo 306 194 188 185 187 192 −37,25% −1,03%

Diario ABC SL ABC 246 256 255 255 256 257 4,47% 0,39%

Audiovisual Española 2000 
SA

La Razón 236 205 220 208 194 s. d.  −  −

Total diaris d’abast espanyol 1.300 992 1.017 1.046 1.033 866 −33,38% −12,70%

A A partir de 2021 Diari de Terrassa passa a ser editat per NovaPress Edicions SL.
B A partir de 2020 Diari de Sabadell passa a ser editat per NovaPress Edicions SL. 
C s. d.: sense dades. 

Font: elaboració pròpia a partir de la base de dades SABI.

3. La premsa local i comarcal no diària
En les pàgines anteriors s’ha fet referència a les dificultats dels diaris 
d’abast local, provincial o intercomarcal quant a la difusió, l’audiència 
i les magnituds econòmiques. En aquest apartat es fa extensiva aquesta 
consideració a la resta de la premsa de proximitat, especialment als 
setmanaris i bisetmanaris de pagament. No obstant això, cal assenyalar 
que el conjunt de publicacions —amb periodicitat diversa, propietat 
d’empreses o entitats no lucratives, de pagament o gratuïta, i amb ver-
sions digitals o només en paper— mantenia a finals de 2022 una gran 
presència per tot el territori, malgrat que de la majoria no hi ha dades 
de la seva evolució.
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La taula 12 ofereix les xifres de difusió dels setmanaris i bisetmanaris 
que mantenen el control de l’OJD, i posa de manifest que, després de la 
pandèmia, els anys 2021 i 2022 va continuar el degoteig lent de pèrdua 
d’exemplars.

Taula 12. Evolució de la difusió dels setmanaris locals i comarcals de Catalunya (2010−2022)A

   
2010

 
2017

 
2018

 
2019

 
2020

 
2021

 
2022

Evolució

2010−2022 2017−2022

La Comarca d’Olot 2.954 2.014 1.853 1.733 1.478 1.485 1.480 −49,9% −26,5%

L’Eco de Sitges 1.922 1.495 1.525 1.543 1.473 1.443 1.218 −36,6% −18,5%

Hora Nova 2.583 1.435 1.337 1.272 1.157 1.083 1.026 −60,3% −28,5%

El 9 Nou − Osona 9.290 8.281 7.822 7.531 7.430 7.283 6.870 −26,0% −17,0%

El 9 Nou − Vallès Oriental 4.099 3.856 3.679 3.620 3.276 3.250 2.877 −29,8% −25,4%

Setmanari de l’Alt Empordà 4.759 4.002 3.822 3.684 3.407 3.287 3.197 −32,8% −20,1%

El 3 de Vuit 3.597 2.424 2.341 2.254 2.099 1.987 1.884 −47,6% −22,3%

La Veu de l’Anoia 3.806 2.248 2.109 2.240 1.851 1.796 1.716 −54,9% −23,7%

Nova Tàrrega s. d.B s. d. 845 816 727 655 630  −  −

Total 33.010 25.755 25.333 24.693 22.898 22.269 20.898 −32,5% −13,5%

A Publicacions amb control de la difusió per part de l’OJD.
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades d’Introl/OJD.

Des de la perspectiva econòmica, els editors d’aquests setmanaris van 
aconseguir suportar la crisi de la Covid-19 amb lleugeres baixades de 
facturació i de plantilles. De tots ells, només Premsa d’Osona (editora 
de les dues edicions del bisetmanari El 9 Nou) té una facturació superior 
al milió d’euros anuals i una plantilla de més d’onze persones (2,6 mi-
lions i 43 empleats l’any 2021), que l’apropen a les xifres dels diaris de 
proximitat. 

Al costat de la premsa local i comarcal tradicional, agrupada majori-
tàriament a l’Associació Catalana de la Premsa Comarcal (ACPC), ha 
anat adquirint protagonisme l’Associació de Mitjans d’Informació de 
Comunicació (AMIC). Aquesta entitat va néixer per aixoplugar les 
publicacions impreses gratuïtes, moltes constituïdes inicialment com 
a reclams publicitaris, i entre elles hi ha títols que han aconseguit un 
gran arrelament gràcies a l’exercici d’una veritable funció informativa 
i comunitària de proximitat equiparable a la de la premsa comarcal. 
Aquesta associació ha tingut un gran creixement els darrers anys, s’ha 
implantat en altres territoris dels Països Catalans i és la que té un 
nombre de publicacions adherides més gran, entre paper i digital. 
Actualment, a més de premsa gratuïta, incorpora títols de pagament, 
entre ells diaris.

La difusió de la premsa gratuïta de Catalunya, majoritàriament de ca-
ràcter local, és molt variable, però assoleix xifres remarcables i destaca 
per l’estabilitat, tot i la crisi general del sector (taula 13). Pel que fa a la 
dimensió econòmica, només dues empreses facturaven més d’un milió 
d’euros anuals i comptaven amb més de vint persones de plantilla.
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Taula 13. Difusió de publicacions locals gratuïtes (2017−2022) A

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Diaris

20 Minutos (Barcelona) 75.066 72.928 67.087 58.826 53.055 53.193 

Més Tarragona, Reus, Costa 
Daurada

24.535 24.420 24.442 23.672 24.415 24.462 

Setmanaris

Capgròs 30.000 30.000 27.500 26.638 27.321 26.092 

La Fura 25.270 25.300 25.300 25.300 25.300 25.300 

Més Osona 24.388 24.046 24.121 21.589 20.256 19.272 

El Cargol 17.179 16.938 16.771 14.294 15.747 15.839 

Diari Més Ebre 14.990 14.990 14.990 13.808 9.990 9.990 

L’Enllaç dels Anoiencs 10.997 11.078 11.003 10.053 10.001 8.608 

L’Independent 8.507 8.504 8.598 7.440 8.485 8.508 

Ara Granollers / SomGranollers 12.033 13.482 13.823 9.162 7.420 8.287 

Notícies TGN 24.980 24.980 24.980 16.647 s. d.B s. d. 

Tot Sant Cugat 20.038 20.050 19.053 16.363 17.990 s. d. 

Gente (Barcelona) 26.790 24.779 23.229 13.114 s. d. s. d. 

Publicacions quinzenals i mensuals

Freqüència 11.204 11.035 11.092 10.870 10.900 9.983 

Reclam La Cerdanya i l’Alt Urgell 15.583 15.250 14.750 11.000 11.233 11.750 

Cop d’Ull 13.328 13.995 13.995 13.995 13.995 13.995 

La Clau 22.403 21.712 22.197 16.380 16.433 16.041 

Reclam Osona i Ripollès 20.000 19.715 19.807 18.400 17.750 17.083 

La Bústia del Baix Llobregat Nord 51.258 51.076 50.530 50.652 45.485 41.076 

A Selecció de publicacions amb certificació d’Introl/PDG en el període 2021−2022.
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia a partir de dades d’Introl/PDG.

4. La indústria de la premsa no diària d’abast 
general
L’anunci fet pels editors de la revista L’Avenç del tancament de l’edició 
a la primavera de 2023 i el dels editors d’El Jueves de passar a digital i 
periodicitat més àmplia constitueixen les mostres més recents de les 
dificultats del sector de l’edició de premsa no diària per al públic gene-
ral. La pèrdua de difusió i audiència són comunes en la indústria (en 
aquest darrer cas, en els setmanaris), però les retallades del decenni 
anterior en termes de facturació, ocupació i també de l’oferta de títols 
al mercat van quedar enrere, i en el darrer bienni l’estabilitat precària 
és la característica de la premsa no diària.

La taula 14 mostra l’evolució negativa de les revistes. A Catalunya només 
tres setmanaris “del cor” es mantenien per damunt dels 30.000 exemplars 
per número i quasi tots havien baixat la circulació. Pel que fa a les revistes 
d’altra periodicitat es repeteix la situació, amb la particularitat que ja 
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només dues (una gratuïta) tenen una difusió superior als 20.000 exem-
plars per número a Catalunya, entre les d’abast espanyol.

És important destacar que aquest balanç no afecta igual les publica- 
cions en català amb auditoria de l’OJD, molt poques dintre el cente-
nar de títols que agrupa l’Associació de Publicacions Periòdiques en 
Català (APPEC): en alguns casos la reducció de la difusió és menor o  
inexistent.

Taula 14. Difusió a Catalunya de la premsa no diària d’abast general en paper (2016−2022)A

Títol

Tipus de 
comercia-

lització any 
2021–2022 B

Lloc 
d’edició

Difusió a Catalunya
Evolució a 
Catalunya 

2016−2022

Difusió 
total  

2021−2022

Part  
Cat/total 

(%)  
2021–20222015–2016 2021–2022

Setmanaris

Pronto P Barcelona 141.443 89.739 –36,6% 505.693 17,7%

Hola P Madrid 59.185 32.812 –44,6% 233.105 14,8%

Lecturas P Barcelona 61.631 33.285 –46,0% 157.345 21,2%

Semana P Madrid 20.972 12.552 –40,1% 123.894 10,1%

Diez Minutos C Madrid 16.687 8.261 –50,5% 88.209 9,4%

¡Qué me dices! C Madrid 10.403 s. d.D  – s. d.  –

El Jueves P Barcelona 5.803 4.012 –30,9% 13.452 29,8%

Mía C Madrid 6.130 s. d.  – s. d.  –

Revistes d’altra periodicitat

Mi Bebé y Yo G Barcelona 32.753 24.006 –26,7% 150.697 15,9%

Saber Vivir P Barcelona 37.304 20.133 –46,0% 104.417 19,3%

Interiores C Barcelona 11.907 18.819 58,0% 36.236 51,9%

Woman Madame Figaro P Madrid 14.212 18.119 27,5% 66.329 27,3%

Elle P Madrid 18.821 11.920 –36,7% 65.785 18,1%

El Mueble P Barcelona 18.307 11.583 –36,7% 52.389 22,1%

Glamour P Madrid 19.153 11.545 –39,7% 66.121 17,5%

Clara P Barcelona 24.533 11.240 –54,2% 43.011 26,1%

National Geographic P Barcelona 29.569 10.850 –63,3% 54.752 21,3%

Vogue P Madrid 15.030 8.809 –41,4% 39.238 22,4%

Viajes National Geographic P Barcelona 9.091 8.809 –3,1% 39.238 22,4%

Historia National 
Geographic

P Barcelona 14.229 7.997 –43,8% 47.249 18,9%

Cuerpomente P Barcelona 10.842 7.714 –28,9% 22.211 34,7%

Saber Cocinar P Barcelona 10.285 7.030 –31,6% 43.109 16,3%

Hola Fashion P Madrid 12.899 6.950 –46,1% 68.659 10,1%

Cosas de Casa P Barcelona 12.232 6.928 –43,4% 38.811 17,9%

Telva P Madrid 13.884 6.489 –53,3% 55.246 12,7%

Coches 2000 P Madrid 8.210 6.393 –22,1% 30.333 21,1%

Harper’s Bazaar C Madrid 15.379 6.222 –59,5% 21.222 29,3%

AD Architectural digest P Madrid 7.295 6.029 –17,4% 28.400 21,2%

Clan Revista P Madrid 7.101 5.951 –16,2% 38.816 15,3%

Muy interesante C Madrid 17.450 5.806 –66,7% 35.986 16,1%
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Títol

Tipus de 
comercia-

lització any 
2021–2022 B

Lloc 
d’edició

Difusió a Catalunya
Evolució a 
Catalunya 

2016−2022

Difusió 
total  

2021−2022

Part  
Cat/total 

(%)  
2021–20222015–2016 2021–2022

Revistes d’altra periodicitat

In Style C Barcelona 8.444 5.443 –35,5% 19.460 28,0%

Lecturas cocina fácil P Barcelona 14.038 5.090 –63,7% 23.964 21,2%

Cosmopolitan C Madrid 12.497 5.004 –60,0% 46.566 10,8%

Fotogramas C Madrid 10.990 4.507 –59,0% 22.447 20,1%

Conde Nast Traveller C Madrid 6.808 3.558 –47,7% 10.741 33,1%

Elle decoración C Madrid 14.323 3.358 –76,6% 19.364 17,3%

Marie Claire C Madrid 7.113 2.957 –58,4% 18.305 16,2%

Historia y vida P Barcelona 4.728 2.870 –39,3% 8.059 35,6%

Vanity fair P Madrid 7.824 2.864 –63,4% 13.742 20,8%

Esquire C Madrid 4.506 2.647 –41,3% 17.238 15,4%

GQ P Madrid 3.921 2.275 –42,0% 9.746 23,3%

Vivir mejor P Madrid 3.808 2.115 –44,5% 10.879 19,4%

Arquitectura y diseño C Madrid 4.124 2.059 –50,1% 7.041 29,2%

Publicacions en català

Time Out C G Barcelona 50.371 30.100 –40,2% 30.100 100,0%

Sàpiens P Barcelona 13.460 13.451 –0,1% 14.528 92,6%

Cavall fort P Barcelona 10.947 9.839 –10,1% 10.590 92,9%

Descobrir Catalunya P Barcelona 9.261 9.000 –2,8% 9.343 96,3%

Cuina P Barcelona 9.407 8.220 –12,6% 8.835 93,0%

El Tatano P Barcelona 5.860 7.744 32,2% 8.612 89,9%

Catalunya Cristiana (Set.) P Barcelona 4.294 2.657 –38,1% 2.768 96,0%

A Publicacions de pagament sotmeses al control de l’OJD amb més difusió a Catalunya. 
B P = Publicacions de pagament. G = Publicacions de difusió gratuïta. C = Publicacions de difusió combinada (almenys 20% dels 
exemplars de pagament).
C Publicació gratuïta amb distribució a l’àrea de Barcelona.
D s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades d’Introl/OJD.

Quant a l’audiència de les publicacions, la taula 15 corrobora la tendèn-
cia. La davallada de la xifra de lectors va ser una realitat comuna a tots 
els títols editats per al mercat espanyol el 2020, i va continuar en el cas 
dels setmanaris, però en les revistes de periodicitat superior es detecta 
una remuntada els dos darrers exercicis. No hi ha dades pel que fa als 
títols en català en els estudis dels darrers anys de l’EGM Baròmetre 
Catalunya.

Quant a l’estructura i l’economia del mercat, no hi ha hagut canvis sig-
nificatius en el bienni 2021−2022. Les empreses editores de premsa no 
diària amb més facturació estan majoritàriament situades a Madrid. Amb 
seu a Catalunya es mantenen destacades, i amb facturació per damunt 
dels deu milions d’euros, el veterà grup Heres (Pronto) i sobretot RBA 
Revistas, la segona per xifra de vendes al conjunt d’Espanya (taula 16). 
Entre els editors en català només l’editora de Cavall Fort i El Tatano es 
mantenia estable per damunt del milió d’euros de facturació l’any 2021.
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Taula 15. Audiència de la premsa no diària d’abast general en paper a Catalunya (2017−2022)A

 

2017 2018  2019 2020 2021 2022

Evolució

  2017−2022

Setmanaris i revistes quinzenals

Pronto 375 343 354 264 265 230 −38,7%

Hola 268 263 270 207 145 164 −38,8%

Lecturas 231 207 232 147 125 122 −47,2%

Diez Minutos 77 92 109 79 65 47 −39,0%

Semana 50 53 72 53 42 42 −16,0%

El Jueves 56 91 106 86 s. d. B s. d. − 

Altres revistes 

National Geographic 279 230 331 341 273 275 −1,4%

Viajes National Geographic 93 79 119 118 127 145 55,9%

Historia National Geographic 100 90 113 104 149 132 32,0%

Cosmopolitan 78 64 82 80 96 132 69,2%

Vogue 119 103 105 104 165 128 7,6%

Saber Vivir 113 111 114 87 98 102 −9,7%

Fotogramas 71 52 78 85 87 88 23,9%

El Mueble 79 79 86 83 77 88 11,4%

Elle 76 77 82 86 96 80 5,3%

A Setmanaris i revistes quinzenals controlats per l’EGM Baròmetre Catalunya el 2020 amb més lectors per número.
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades de l’AIMC a partir de l’EGM Baròmetre Catalunya.

Taula 16. Volum de vendes de les principals empreses editores de revistes en paper a Catalunya i a 
Espanya, en milions d’euros (2010−2021)

              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Grups editors de Catalunya (en castellà)

RBA Revistas SL 87,4 54,1 51,9 48,7 41,5 43,2 −50,6% −20,1%

Publicaciones Heres SL 35,3 s. d.C 23,2 21,5 18,5 17,1 −51,6% − 

Ediciones Reunidas SA 
(Grupo Zeta)A

28,7 14,4 12,3 10,9 7,8 9,0 −68,6% −37,4%

Norma Editorial SA 8,8 13,6 13,8 16,2 13,7 26,5 201,1% 94,9%

Prisma Publicaciones 
2002 SL

6,5 6,8 6,7 4,5 2,5 2,9 −55,4% −57,3%

Zoom Ediciones SL 
(Zeta)

18,2 6,5 5,5 4,4 1,0 − − − 

Time Out Spain Media SL − 2,7 3,0 3,6 1,8 1,0 − −63,0%

Ediciones El Jueves SA 6,2 2,3 2,2 2,4 2,1 1,9 −69,4% −15,6%

Curt Ediciones SA 3,1 1,7 1,6 1,5 0,8 0,8 −74,2% −51,8%

Ediciones Motor Zeta SAA 2,0 1,0 0,8 0,8 0,2 0,3 −85,0% −70,3%

Ediciones RDL Rock de 
Lux SL

0,8 0,6 0,5 0,6 0,2 − − − 

Revista Altaïr SL 0,5 0,3 0,1 0,1 0,0 0,0 −100,0% −100,0%
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              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Editors de premsa en català

Edicions Cavall Fort SL 1,1 1,1 1,1 1,1 1,1 1,2 9,1% 10,8%

Grup Enderrock Edicions 
SL

0,9 0,6 0,6 0,6 0,5 0,6 −33,3% −6,3%

L’Avenç SL 0,3 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2 −33,3% −28,6%

Principals grups editors de la resta d’Espanya

Hola SL 90,5 75,6 54,8 59,4 47,1 57,9 −36,0% −23,5%

Hearst España SL 109,7 60,4 56,3 52,2 34,6 39,5 −64,0% −34,6%

Ediciones Condé Nast SA 51,9 43,8 42,5 40,2 26,8 26,5 −48,9% −39,5%

Semana SL 15,7 8,9 8,9 8,7 7,0 6,8 −56,7% −23,6%

Motorpress Ibérica SAB 27,4 21,1 19,6 18,0 11,0 9,0 −67,2% −57,3%

Unidad Editorial de 
Revistas SL

43 17,2 15,3 13,7 8,9 7,7 −82,1% −55,2%

Zinet Media Global SL  
(G y J España Ediciones SL)

34,7 15,2 15,4 14,2 12,0 s. d.C − − 

Ediciones Cónica SA 12,6 10,3 9,5 8,3 5,7 6,5 −48,4% −37,1%

A Des de 2020, Motor Zeta SA.
B Actualment Sport Life Ibérica SA.
C s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia a partir de la base de dades SABI.

Només els editors més grans de revistes van augmentar la facturació 
l’any 2021, però en cap cas s’assoleixen altre cop les xifres de vendes 
de 2019. Pel que fa a l’ocupació (taula 17), són molt pocs els editors 
que van recuperar les dimensions de plantilla d’aquell exercici, entre 
els quals hi ha els tres grups de revistes en català dels quals tenim dades 
disponibles per al 2021. Ara bé, es tracta d’equips humans molt reduïts.

Taula 17. Nombre de persones empleades per les principals empreses editores de revistes en paper a 
Catalunya i a Espanya (2010−2021)

              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Grups editors de Catalunya (en castellà)

RBA Revistas SL 241 191 201 200 190 182 −24,5% −4,7%

Publicaciones Heres SL 24 42 42 46 45 47 95,8% 11,9%

Ediciones Reunidas SA 
(Grupo Zeta)A

84 57 52 52 44 38 −54,8% −33,3%

Norma Editorial SA 42 59 57 61 52 67 59,5% 13,6%

Prisma Publicaciones 
2002 SL

43 60 53 42 35 36 −16,3% −40,0%

Zoom Ediciones SL 
(Zeta)

30 31 28 26 13 − − − 

Time Out Spain Media 
SL

− 32 40 41 36 33 − 3,1%

Ediciones El Jueves SA 42 10 10 9 12 8 −81,0% −20,0%

Curt Ediciones SA 47 26 24 20 4 18 −61,7% −30,8%
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              Evolució

  2010 2017 2018 2019 2020 2021 2010−2021 2017−2021

Grups editors de Catalunya (en castellà)

Ediciones Motor Zeta SAA 12 10 10 10 3 3 −75,0% −70,0%

Ediciones RDL Rock  
de Lux SL

5 6 6 6 3 − − − 

Revista Altaïr SL 5 7 6 4 4 2 −60,0% −71,4%

Editors de premsa en català

Edicions Cavall Fort SL 13 10 10 10 10 11 −15,4% 10,0%

Grup Enderrock  
Edicions SL

7 10 10 10 10 10 42,9% 0,0%

L’Avenç SL 5 2 2 2 2 2 −60,0% 0,0%

Principals grups editors de la resta d’Espanya

Hola SL 176 224 239 248 230 250 42,0% 11,6%

Hearst España SL 439 377 377 364 337 291 −33,7% −22,8%

Ediciones Condé Nast SA 247 206 227 206 206 122 −50,6% −40,8%

Semana SL 50 27 28 26 25 24 −52,0% −11,1%

Motorpress Ibérica SAB 146 173 161 128 95 84 −42,5% −51,4%

Unidad Editorial de 
Revistas SL

157 85 79 73 69 58 −63,1% −31,8%

Zinet Media Global SL 
(G y J España Ediciones 
SL)

76 127 125 109 97 s. d.C − − 

Ediciones Cónica SA 35 35 34 32 29 32 −8,6% −8,6%

A Des de 2020, Motor Zeta SA.
B Actualment Sport Life Ibérica SA.
C s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia a partir de la base de dades SABI.

5. La premsa digital a Catalunya
És evident que el futur de la premsa passa per les edicions disponi-
bles a través d’internet, sense que això signifiqui la desaparició de les 
publicacions en paper a curt termini. Ara bé, el paper, a la vista de 
les dades, tendirà a perdre protagonisme en dues direccions: pel que 
fa a l’audiència, ja superat pel volum de persones que contacten amb 
les versions digitals dels editors tradicionals i alguns “nadius digitals”; i 
pel que fa a l’economia, a poc a poc l’aportació de recursos del paper 
va baixant per als editors tradicionals. Això no obstant, les empreses 
periodístiques que compten amb paper i edició digital superen amb 
gran diferència la facturació i les plantilles laborals de la totalitat dels 
editors únicament digitals.

En l’edició anterior d’aquest Informe es plantejava que “en acabar el 
bienni 2019−2020 una de les preocupacions principals en el mercat 
català i espanyol de premsa digital era la capacitat del mercat per man-
tenir tants competidors, sobretot en un escenari que es decanta cada 
cop més pel model de murs de pagament” (Corbella, 2021: 89). Dos 
anys després, la situació es manté en els mateixos paràmetres. No hi 
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ha hagut reducció de l’oferta, i les propostes de mur de pagament i 
subscripcions progressen molt lentament, malgrat la reducció del preu 
per la via d’ofertes permanents dels editors. 

Per tant, hi ha un escenari de relativa estabilitat en el segment de la 
premsa digital. Però a Catalunya cal esmentar alguns fets significatius. 
El primer, el gran desenvolupament d’El Nacional, que multiplica la 
proposta editorial amb diversos “verticals” (pàgines web temàtiques 
dins el portal general) que l’han portat a augmentar considerablement 
l’audiència. El segon és la integració del grup editor de Nació Digital en 
l’estructura de Novapress SA, que els anys anteriors havia adquirit Diari 
de Sabadell i Diari de Terrassa. També el grup editor d’El Món va ampliar 
la seva oferta amb la integració d’altres mitjans digitals.

Cal afegir que la competència es produeix també amb els mitjans 
digitals de les televisions i ràdios, sobretot de la CCMA, RAC1 i, en 
menor mesura, de Betevé. Les xifres d’audiència que assoleixen els 
converteixen en competidors directes dels editors només digitals i dels  
de premsa tradicionals. També són una competència molt important de  
la premsa digital de Catalunya els editors digitals amb publicacions 
d’abast espanyol, molt més que en la premsa en paper. La taula 18 permet 
fer la comparació entre alguns editors digitals catalans i espanyols dels 
quals hi ha dades disponibles. Destaca entre els catalans l’augment de  
facturació de l’editora d’El Nacional, mentre que entre els espanyols, 
amb uns ingressos superiors per part dels líders del mercat, es registra 
un augment constant però lent. Alhora, en uns i altres és palès un aug-
ment de les plantilles laborals.

En termes d’audiència, cal tenir en compte les discrepàncies profundes 
entre les dades que ofereixen els dos mesuradors (GfK, l’elegit com a 
oficial pel sector, i Comscore, que fins al 2021 tenia l’encàrrec) i també 
sobre els indicadors més pertinents per explicar-la (usuaris únics, 
nombre de visites, durada de les visites, pàgines vistes, etc.). Per poder 
comparar l’evolució en el temps, la taula 19 presenta la sèrie històrica 
basada en les dades de Comscore.

A Catalunya El Nacional és el mitjà que més va créixer en el període es-
tudiat, fins a situar-se l’any 2022 entre els que assoleixen més penetració 
(el 45% de la població que va accedir a internet), juntament amb els 
grans diaris tradicionals catalans i espanyols, en una classificació que 
encapçalà La Vanguardia, però en retrocés respecte als anys anteriors. 
Entre els purament digitals només El Español el va superar al desembre 
de 2022, també amb un creixement clar. És important destacar també 
que, excepte aquest darrer, els mitjans amb mur de pagament van patir 
una davallada notòria en relació amb els anys anteriors.
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Taula 18. Evolució de les magnituds econòmiques d’editors de mitjans digitals a Catalunya i a Espanya, 
2010−2021

Empresa Mitjà digital

Evolució

2010 2017 2018 2019 2020 2021 2017−2021

Xifra neta de vendes (milions d’euros)

D’abast català

Grup Les Notícies de Catalunya 
SL

El Nacional − 2,2 3,2 3,8 3,5 4,6 109,1%

Crónica Global Media SL Crónica Global − 1,6 2,2 2,6 2,7 2,9 79,1%

Serveis de Comunicació Global 
Aquitània SL

Nació Digital 0,3 1,5 1,5 1,6 1,5 1,3 −10,7%

Editora Singular Digital 2GR SL El Món 0,2 0,6 0,6 0,6 s. d.A s. d. −

D’abast espanyol

Diario de Prensa Digital SL El Diario − 4,4 6,2 6,8 9,7 s. d. −

Titania Compañía Editorial SL El Confidencial 4,4 14,2 17,9 20,2 19,7 22,2 56,1%

El León de El Español 
Publicaciones SA

El Español − 6,6 7,6 9 11,2 14,2 115,2%

Libertad Digital SA Libertad Digital s. d. 10,6 11,4 12,1 12,6 13,5 27,4%

Dos Mil Palabras SL OK Diario − 4,9 6,6 7,7 8,4 9,7 98,0%

Display Connectors SL Público − 2,3 3,3 3,6 4,2 4,2 82,6%

Vozpópuli Digital SA Vozpópuli − 2,4 2,3 2,6 3,2 3,5 46,8%

Economía Digital SL Economía Digital 0,2 1,4 2,2 3,4 2,3 2,2 57,1%

Nombre d’empleats

D’abast català

Grup Les Notícies de Catalunya 
SL

El Nacional − 35 27 40 41 44 25,7%

Serveis de Comunicació Global 
Aquitània SL

Nació Digital 4 26 28 28 30 29 11,5%

Crónica Global Media SL Crónica Global − 15 16 19 23 27 80,0%

Editora Singular Digital 2GR SL El Món 4 8 9 10 s. d. s. d. −

D’abast espanyol

Display Connectors SL Público − 35 44 49 55 57 62,9%

Titania Compañía Editorial SL El Confidencial 40 125 139 150 154 169 35,2%

El León de El Español 
Publicaciones SA

El Español − 89 80 89 105 131 47,2%

Dos Mil Palabras SL OK Diario − 46 55 59 72 82 78,3%

Vozpópuli Digital SA Vozpópuli − 35 34 s. d. 39 42 20,0%

Economía Digital SL Economía Digital 4 13 17 21 27 31 138,5%

Libertad Digital SA Libertad Digital − 133 134 136 136 66 −50,4%

A s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia a partir de la base de dades SABI.
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Taula 19. Rànquing de mitjans digitals a Catalunya, per nombre d’usuaris únics mensuals (en milers), 
segons Comscore (2017−2022)

  Desembre 
2017

Desembre 
2018

Desembre 
2019

Desembre 
2020

Desembre 
2021

Desembre 
2022

Penetració A  
desembre 

2022

Total internet a Catalunya 5.248 5.304 5.740 5.901 6.314 6.415 −

LaVanguardia.com 4.099 3.812 4.424 4.674 4.488 3.561 56%

ElMundo.es 2.820 2.931 2.603 3.370 3.793 3.410 53%

ElEspanol.com 1.196 1.799 2.511 2.622 2.956 3.200 50%

ElPeriodico.com 3.099 2.987 2.893 3.476 3.526 3.111 48%

ElPais.com 3.171 3.044 3.147 2.898 3.229 3.075 48%

ElNacional.cat 1.815 1.946 2.197 1.654 2.488 2.870 45%

20Minutos.es 1.424 2.280 2.693 3.009 2.868 2.730 43%

ElConfidencial.com 1.899 2.030 2.162 2.898 3.085 2.334 36%

OKdiario.com 1.587 1.704 1.660 1.678 1.968 2.138 33%

ABC.es 1.772 2.232 2.856 2.665 1.897 1.843 29%

LaRazon.es 1.052 623 785 688 1.639 1.743 27%

ElEconomista.es 1.026 1.492 1.171 1.480 1.550 1.256 20%

HuffingtonPost.es 1.008 818 998 1.388 1.131 1.097 17%

eldiario.es 1.301 1.282 1.408 1.467 1.436 1.029 16%

Expansion.com 1.049 803 872 1.064 940 947 15%

Publico.es 1.289 756 939 826 1.000 817 13%

LibertadDigital.com 749 555 794 805 728 765 12%

CatalunyaDiari.com 263 656 625 1.088 663 677 11%

EconomiaDigital.es 422 414 523 617 477 669 10%

NacioDigital.cat 1.240 1.191 942 1.049 1.065 656 10%

LaInformacion.com s. d.B s. d. 688 647 811 631 10%

Vozpopuli.com s. d. s. d. 984 1.031 539 556 9%

VilaWeb.cat 1.324 815 744 748 764 514 8%

Ara.cat 1.489 1.145 923 999 691 429 7%

ElPeriodico.cat s. d. s. d. 353 337 404 310 5%

ElPuntavui.cat 793 438 290 316 336 304 5%

ElMon.cat 735 459 547 407 335 202 3%

LaRepublica.cat s. d. s. d. 496 280 73 111 2%

A Sobre la població que usa internet.
B s. d.: sense dades.

Font: elaboració pròpia amb dades de Comscore.

Si es pren en consideració l’indicador del volum de visites mensuals, 
La Vanguardia era també líder al desembre de 2022, segons Comscore, 
amb 22,8 milions d’accessos, seguida per El Nacional (19,2 milions), 
molt per davant dels principals diaris espanyols i catalans: 20 Minu- 
tos amb 16,9 milions, El Periódico amb 15,6 milions, El Mundo i El Español 
amb 15,5 milions i El País amb 12,6 milions. De tots els diaris amb mur 
de pagament només El Español, que inclou al seu domini molts verticals 
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temàtics, va créixer en nombre de visites. El primer diari en català al 
desembre de 2022 va ser VilaWeb, amb 7 milions de visites, un milió més 
que un any abans. Després venia Nació Digital amb 3 milions i l’Ara, amb 
1,9 milions. La resta estaven per sota del milió de visites mensuals.

D’acord amb les dades d’OJD Interactiva per als mitjans en català, El Na-
cional va obtenir al desembre de 2022 un total de 423.000 usuaris únics 
de mitjana diària, amb un lleuger increment respecte a un any abans. 
El següent mitjà amb certificació d’OJD fou l’Ara, amb 113.000 usua-
ris diàriament, xifra semblant a la del grup de publicacions d’El Món 
(109.000) i rac1.cat (109.000).

En el sector de la premsa digital queda obert el futur del model de 
murs de pagament. Genera un volum escàs d’ingressos —agreujat per 
les promocions a preu rebaixat—, però els editors segueixen plantejant 
la necessitat que els usuaris paguin, davant els escassos recursos que 
obtenen de la publicitat. Una nota publicada a reddeperiodistas.com 
(González, 2023) estimava en 40 milions anuals la recaptació conjunta 
per subscripcions dels 25 principals diaris digitals espanyols amb murs 
de pagament, una xifra que coincideix essencialment amb la que pro-
porciona l’estudi de prospectiva econòmica de PwC (2022).

6. Conclusions
El sector de la premsa a Catalunya es manté dins el procés de trans-
formació en el qual les edicions en paper van perdent protagonisme 
en consum i generació de recursos econòmics. El protagonisme de les 
empreses tradicionals es va diluint per la consolidació dels editors na-
dius digitals, que són encara lluny en capacitat de generar ingressos 
però aconsegueixen rivalitzar-hi en audiència, amb unes estructures de 
personal més reduïdes. 

Alhora, tot i la reducció de contingut servit per les empreses tradicionals 
(menys pàgines i unitats informatives), encara mantenen un clar avan-
tatge respecte als purament digitals en el volum editorial ofert.

D’altra banda, l’evolució de les publicacions i les empreses tradicionals 
en el bienni mostra una moderació de les expectatives negatives que 
s’apuntaven després de la crisi de la Covid-19, tot i que segueixen bai-
xant els indicadors de difusió, audiència i facturació, amb diferències 
petites entre els diversos segments (diaris nacionals, locals i revistes).

Un dels problemes principals que pateix el sector és el gran volum de 
títols en oferta: no hi ha hagut canvis destacats en el terreny del paper, 
i pocs en el terreny digital, on la inexistència de barreres d’entrada 
ha generat un mercat amb molts participants, que han de competir 
també amb les versions digitals dels tradicionals i les webs i aplicacions 
d’informació dels altres mitjans. A més, cal tenir en compte el prota-
gonisme que han assolit cercadors, agregadors i xarxes socials com a 
intermediaris en l’accés del públic a la informació d’actualitat.

Les relacions entre mitjans periodístics i aquests serveis, sobretot pel 
que fa als drets de propietat intel·lectual dels editors i la compensa- 
ció que han de rebre, ha centrat bona part del debat en el bienni 
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2021−2022. Amb tot, l’aportació econòmica que en pugui resultar no 
serà una xifra de gran magnitud, que remogui l’economia de la premsa.

En el bienni 2021−2022 tampoc no es va avançar en el consens respec-
te a la mesura de les audiències digitals a Espanya. La nova empresa 
mesuradora (GfK) va suscitar queixes de nombrosos editors per no 
comptabilitzar algunes fonts de trànsit des de xarxes socials i cercadors 
i per considerar que la mostra d’usuaris no era prou representativa. 
Tampoc es va avançar en el consens sobre els indicadors a usar per a 
una monetització millor de l’audiència.

Finalment, acceptant que el futur avança cap a la prominència dels 
suports digitals, els resultats dels primers anys de murs de pagament 
no van generar el volum de subscripcions desitjat, tot i que a finals de 
2022 seguia creixent, sobretot per les ofertes a baix preu que feien els 
principals editors.
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