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El bienni radiofònic 2021–2022 a Catalunya es caracteritza per un lleuger increment de l’audiència, 
que se situa en els 3,871 milions d’oients els dies feiners. RAC1 i Catalunya Ràdio segueixen essent les 
emissores més escoltades entre les generalistes, mentre que Los 40 Principales conserva el lideratge 
de la ràdio temàtica musical. L’oferta més gran es troba a la banda analògica d’FM, amb 338 emissores 
o programacions diferents —78 del tercer sector—, seguida de la banda de televisió digital terrestre 
(TDT), amb 73 ràdios. La inversió publicitària en el sector radiofònic privat no s’ha recuperat encara 
de la baixada del 20% provocada per la pandèmia de la Covid-19, i s’ha situat en els 47,9 milions 
d’euros anuals. En l’àmbit laboral, el sector privat només ha recuperat 4 treballadors directes, dels 26 
perduts durant la pandèmia. En manté 662 a principis de 2023. La ràdio arriba principalment a la seva 
audiència de forma analògica i gratuïta a la banda de l’FM, amb una penetració d’un 49,7%, a finals 
del bienni analitzat. L’escolta de ràdio per internet suposa el 20,2% de l’audiència radiofònica total. 
Tot i l’augment del consum de podcasts, la seva penetració és encara molt baixa, del 5,1%. Per primera 
vegada la legislació espanyola obre la porta a la regulació de les emissores sense ànim de lucre del tercer 
sector, condicionada a les disponibilitats de l’espectre radioelèctric. 
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1. Introducció
L’anàlisi de la ràdio a Catalunya ha de tenir en compte tres nivells de 
producció i recepció —l’espanyol, l’autonòmic i el de proximitat—, 
que es combinen amb tres tipus de titularitat —pública, privada i del 
tercer sector—. Els autors hem fet una recerca dels mapes radiofònics 
analògics (OM i FM) i digitals (DAB i TDT) catalans. Hem consultat les 
dades del Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC), els informes 
sobre el sector privat de l’Associació Catalana de Ràdio (ACR) —entitat 
que integra el conjunt d’emissores i cadenes privades que operen a 
Catalunya—, la Guía de la radio (guiadelaradio.com) i l’EGM Catalunya. 
Les Estadístiques culturals de Catalunya 2023, publicades pel Departament 
de Cultura, també han estat una font d’informació molt important en 
aquest capítol.

D’altra banda, els autors també hem tingut accés a dades molt valuoses 
sobre l’activitat de la radiodifusió del tercer sector. I, per últim, també 
cal afegir que hem explorat com l’audiència arriba als continguts ra-
diofònics digitals gràcies a la informació aportada per Ràdio Nacional 
d’Espanya a Catalunya i Catalunya Ràdio.

2. Situació reguladora

2.1. Adaptació a la Directiva de serveis de comunicació 
audiovisual europea

Després que el Parlament Europeu i el Consell aprovessin la Directiva 
(UE) 2018/1808, de 14 de novembre de 2018, per la qual es modifica-
va la Directiva de serveis de comunicació audiovisual, els estats havien 
d’incorporar-la al seu ordenament jurídic abans del 19 de setembre 
de 2020. Però al novembre del 2020, la Comissió Europea va posar en 
marxa procediments d’infracció contra 23 estats membres i el Regne 
Unit per no aprovar les noves normes reguladores. (European Com-
mission, 2020 i DOUE, 28–11–2018). 

A Espanya, finalment, es va derogar la Llei 7/2010, de 31 de març, gene-
ral de comunicació audiovisual i, seguint la Directiva (UE) 2018/1808, 
es va promulgar la Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicació 
audiovisual. (BOE, 8–7–2022).

Els serveis de comunicació audiovisual radiofònics i sonors a petició, que 
no estan inclosos a l’àmbit d’aquesta directiva, apareixen regulats en un 
títol propi de la llei. La norma regula l’obligació de fer comunicació 
prèvia a l’autoritat competent —en aquest cas, el Consell de l’Audio-
visual de Catalunya (CAC)—, quan no s’utilitzi espectre radioelèctric, 
i la de comptar amb llicència prèviament atorgada en un concurs per 
aquesta mateixa autoritat competent, quan la prestació del servei es faci 
mitjançant ones hertzianes terrestres.

L’article 81, “Servei de comunicació audiovisual radiofònic comunitari 
sense ànim de lucre prestat mitjançant ones hertzianes terrestres”, 1 és 
molt important. Diu: 

La prestació del servei de comunicació audiovisual radiofònic 
comunitari sense ànim de lucre mitjançant ones hertzianes 
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terrestres es realitzarà en l’àmbit geogràfic local o inferior, 
d’acord amb la legislació autonòmica aplicable i de conformitat 
amb les següents condicions:

a) Requerirà llicència concedida per l’autoritat audiovisual au-
tonòmica competent, en el marc de la planificació d’espectre 
radioelèctric realitzada per l’Estat corresponent per als serveis de 
comunicació audiovisual radiofònics. A aquests efectes, l’autoritat 
estatal competent en matèria de planificació i gestió de l’espectre 
radioelèctric reservarà el domini públic radioelèctric necessari 
per a la prestació d’aquests serveis.

b) No inclourà cap tipus de comunicació comercial audiovisual, 
excepte aquelles l’objecte de les quals sigui exclusivament pro-
mocionar béns i serveis relacionats amb l’activitat de persones 
físiques o jurídiques establertes en l’àmbit de cobertura del ser-
vei, així com els anuncis de servei públic o de caràcter benèfic.

c) La llicència no podrà ser objecte de transmissió, arrendament, 
cessió o qualsevol altre negoci jurídic, i s’extingirà conforme a 
allò disposat a l’article 31 d’aquesta llei.

I la disposició transitòria tercera aclareix el que es farà amb els mitjans 
comunitaris preexistents: 

Els serveis de comunicació audiovisual televisius i radiofònics 
comunitaris sense ànim de lucre mitjançant ones hertzianes ter-
restres que acreditin el seu funcionament ininterromput durant 
els últims cinc anys, sense haver causat problemes d’interferèn-
cies, i pretenguin continuar la seva activitat, podran sol·licitar, 
en el termini de sis mesos des de l’entrada en vigor d’aquesta 
llei, la concessió del corresponent títol habilitant a l’autoritat 
audiovisual autonòmica competent, d’acord amb les disponibili-
tats d’espectre radioelèctric. A aquests efectes, l’autoritat estatal 
competent en matèria de planificació i gestió de l’espectre radi-
oelèctric reservarà el domini públic radioelèctric necessari per a 
la prestació d’aquests serveis.

Per primera vegada la legislació espanyola obre la porta a la regulació 
de les emissores sense ànim de lucre del tercer sector, condicionada 
a les disponibilitats de l’espectre radioelèctric. Sobre aquesta qüestió, 
Joan Carles Maresca, advocat i assessor legal de l’Associació Catalana de 
Ràdio, explicava al diari Ara: “El tercer sector té el dret constitucional a 
exercir la llibertat d’expressió i informació. Ara bé, no pot gaudir d’uns 
privilegis no justificats i que constitueixin un tracte discriminatori de 
competència deslleial al sector privat (...). No podem estar d’acord que 
el legislador li concedeixi tracte de favor i privilegi amb exempcions de 
què no poden gaudir les ràdios privades” (Gutiérrez, 2022).

El 5 de gener de 2021, el ple del CAC va aprovar el seu primer informe 
sobre el text del projecte de decret llei de modificació de la Llei 22/2005 
i el va trametre a la Direcció General de Mitjans de Comunicació. El 
Departament de la Presidència, per tal de permetre la participació de la 
ciutadania en el procés d’elaboració, va sotmetre el document a infor-
mació pública fins al 8 de juliol de 2022. El 28 de setembre de 2022 el 
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Consell de l’Audiovisual de Catalunya va emetre el seu segon informe 
relatiu a l’avantprojecte de llei de la comunicació audiovisual de Cata-
lunya (CAC, 2022b). A l’abril del 2023 s’estava en la fase de sol·licitud 
de dictàmens. La Secretaria de Mitjans de Comunicació havia publicat, 
el 23 de febrer de 2023, la tercera memòria de valoració d’al·legacions 
(Secretaria de Mitjans de Comunicació, 2023).

2.2. Llicències de ràdio

Mitjançant l’Acord 100/2020, de 18 de novembre, el Ple del Consell 
de l’Audiovisual de Catalunya va aprovar l’inici del concurs públic per 
a l’adjudicació de sis llicències per a la prestació de serveis de comu-
nicació audiovisual radiofònica en ones mètriques amb modulació de 
freqüència. La resolució es va donar a conèixer el 7 de març de 2022. 
A Canal Taronja, de Grup Taelus, se li van adjudicar les freqüències de 
Manresa-Montserrat, Terrassa-Martines i Roses. A Catbroadcast Publici-
tat, que opera Gum FM, les de Sort-Escobedo, Vall de Boí i Vielha eth 
Aro (CAC, 2022d). 

El 20 d’abril de 2022 el Diari Oficial de la Generalitat de Catalunya anunci-
ava la licitació del concurs públic per a l’adjudicació d’una llicència per 
a la prestació de serveis de comunicació audiovisual radiofònica en ones 
mètriques amb modulació de freqüència (100.9 MHz) a la localitat de 
Sant Pere de Ribes, de conformitat amb la Interlocutòria núm. 93/2022 
dictada pel Jutjat Contenciós Administratiu núm. 17 de Barcelona, que 
obligava a executar la Sentència núm. 280/2019, de 20 de novembre 
(DOGC, 20–4–2022).

El 17 de novembre de 2022 el Consell de l’Audiovisual de Catalunya 
va incoar un procediment administratiu d’extinció de la llicència per 
a la prestació del servei de radiodifusió sonora en ones mètriques amb 
modulació de freqüència de la freqüència 90.1 MHz del Pont de Suert, 
titularitat de l’Asociación Cultural Radio Adventista España (CAC, 
2022e).

El Consell de l’Audiovisual de Catalunya, l’any 2022, va autoritzar dues 
transmissions de llicència per a la prestació de serveis de comunicació 
audiovisual de radiodifusió sonora. La primera, a la localitat de Tortosa, 
freqüència 101.9 MHz, per part de la societat Unedisa Comunicaciones 
SLU, a favor de la societat Ràdio Ulldecona SL (CAC, 2022f). La segona, 
a la localitat de Barcelona, freqüència 105.0 MHz, per part de Ràdio 
Associació de Catalunya SCCL, a favor de la societat Radiocat XXI SL 
(CAC, 2022f i 2022g).

El diari Ara informava que l’any 2021 es van obrir cinc expedients a 
ràdios que no tenien títol habilitant per emetre. Les emissores afectades 
van ser Dynamis Radio, Vida FM, Radio Amistad, Astrovisión i La Otra. 
Tres casos ja s’havien resolt, amb multes que sumaven 370.005 euros. 
Al llarg de l’any hi va haver 58 actes d’inspecció. (Gutiérrez, 2022).
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2.3. Gestió d’emissores municipals

El mes de juliol de 2022 el Tribunal Superior de Justícia de Catalunya va 
desestimar el recurs d’apel·lació interposat per l’Ajuntament de Girona 
contra la sentència que acreditava que el consistori cedia il·legalment a 
una productora externa la gestió completa de l’emissora municipal de 
la ciutat i va donar la raó a l’Associació Catalana de Ràdio (ACR, 2022b).

Aquesta no és la primera sentència guanyada per l’ACR que confirma 
que no es pot cedir l’explotació d’una freqüència municipal. Per exem-
ple, a Barcelona, va passar el mateix amb l’anul·lació de la licitació de 
Ràdio Gràcia l’any 2021 feta per l’Ajuntament de Barcelona.

3. Situació del sector
En aquest punt del capítol els autors hem utilitzat dades pròpies que coin-
cideixen força, pel que fa a les emissores i freqüències legals en FM, amb 
les que ofereix el CAC (2022a), basades en el seu registre d’operadors. 
Però, a més, aportem les dades sobre l’activitat de la radiodifusió del ter-
cer sector, molt difícil de seguir, que engloba les emissores sense llicència. 

3.1. Nombre de freqüències i emissores en FM, OM, TDT i DAB

El sector privat té més emissores a l’OM i al DAB que el públic, mentre 
que en el cas de la TDT, empaten. Per contra, el sector públic té moltes 
més emissores a l’FM que el privat, perquè és on funcionen les 216 rà-
dios municipals (taula 1).

Taula 1. Nombre d’emissores amb programació pròpia actives a les 
bandes analògiques (OM i FM) i digitals (DAB i TDT) a Catalunya 
(desembre de 2022)

Tipologia OM FM DAB TDT

Pública 2 (20,0%) 225 (66,5%) 5 (31,3%) 34 (46,0%)

Privada 8 (80,0%) 35 (10,3%) 10 (62,5%) 34 (46,0%)

Tercer sector 0 78 (23,2%) 1 (6,2%)A 5 (6,8%)

Total 10 (100,0%) 338 (100,0%) 16 (100,0%) 73 (100,0%)

A No s’inclouen Iscle359DAB i Ràdio Mussol, perquè van acabar les proves d’emissió en 
DAB+ el mes de juny de 2022.

Font: elaboració pròpia.

Si observem la situació pel que fa a l’ocupació de l’espectre, la ràdio 
pública disposa de més espai a l’OM i l’FM, mentre que la privada pre-
domina a les bandes digitals de TDT i DAB. En referència al tercer 
sector, tot i sumar 78 emissores (cinc menys que en el bienni anterior), 
aquestes només ocupen un 9,7% de la banda d’FM. Per tant, a finals de 
2022, el 90,3% de les freqüències en ús a l’FM estaven regulades, una 
mica més que el 2020 (89,2%) (taula 2).
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Taula 2. Nombre de freqüències actives a les bandes analògiques  
(OM i FM) i de posicions de múltiplexs a les digitals (DAB i TDT)  
a Catalunya (desembre de 2022)

Tipologia OM FM DAB TDT

Pública 9 (52,9%) 553 (66,1%) 6 (31,6%) 234 (34,3%)

Privada 8 (47,1%) 203 (24,2%) 11 (57,9%) 420 (61,6%)

Tercer sector 0 81 (9,7%) 2 (10,5%)A 28 (4,1%)

Total 17 (100,0%) 837 (100,0%) 19 (100,0%) 682 (100,0%)

A No s’inclou Iscle359DAB i Ràdio Mussol, perquè van acabar les proves d’emissió en DAB+ 
el mes de juny de 2022. Radio María apareix a dues posicions, en DAB i DAB+.

Font: elaboració pròpia.

3.1.1. Freqüència modulada

A finals de l’any 2022 a Catalunya es podien escoltar 338 emissores o 
programacions diferents a la banda d’FM: 260 ràdios tenien llicència 
i 78 formaven part del tercer sector. En total, són sis emissores menys 
que el 2020, essent més destacada la davallada al tercer sector (amb cinc 
emissores menys), on s’arriba a la xifra més baixa des del 2007.

Taula 3. Emissores d’FM a Catalunya (desembre de 2022)

Tipologia 
Nombre 

d’emissores
% del total 

d’emissores

Emissores públiques d’àmbit espanyol 5 1,4

Emissores públiques d’àmbit català 4 1,2

Emissores locals públiques 216A 63,9

Subtotal emissores públiques 225 66,5

Emissores privades d’àmbit espanyol 14B 4,2

Emissores privades d’àmbit català 8 2,3

Emissores locals privades 13C 3,8

Subtotal emissores privades 35 10,3

Total emissores regulades 260 76,8

Subtotal emissores del tercer sector 78 23,2

Total emissores actives 338 100,0

A Ràdio Tremp, emissora municipal, transmetia per la seva freqüència la programació de 
Digital Hits FM, però l’englobem dins de les ràdios locals públiques.
B La Cadena SER feia desconnexions amb programació local a Barcelona, Girona, Lleida, 
Tarragona, Móra d’Ebre i Penedès-Garraf. La COPE i Onda Cero també oferien descon-
nexions amb programació pròpia a Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona. No s’inclou 
Intereconomía Radio, de Silicon Radio SL, que emetia sense llicència a Barcelona.
C No s’inclou SomReggae, de D9-Comunicació, que emet en FM a S’Agaró sense llicència 
i que també ho fa a la TDT.

Font: elaboració pròpia.

Una llar catalana rebia una mitjana de més de 30 emissores: 12 ràdios 
d’àmbit català, 19 d’àmbit espanyol i les emissores d’àmbit local privades 
o públiques properes a la seva localitat. A les grans ciutats o comarques 
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amb alta densitat de població caldria afegir encara alguna emissora del 
tercer sector. A l’àrea metropolitana de Barcelona el dial segueix força 
congestionat i en una llar es podien escoltar al voltant de 45 emissores, 
donat que és la zona on proliferen més emissores del tercer sector: 34 
de les 78 existents a Catalunya, el 43,5%.

El sector públic suposava el 66,5% del total (225 emissores) i estava for-
mat per les emissores de la Corporación de Radio y Televisión Española 
(CRTVE) (RNE, Radio Clásica, Radio 3, Ràdio 4 i Radio 5), les de la Cor-
poració Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) (Catalunya Ràdio, 
Catalunya Música, Catalunya Informació i iCat FM) i les 216 emissores 
municipals. Calculem que, durant quatre dècades, han funcionat unes 
277 emissores públiques locals; per tant, prop del 30% de municipis ca-
talans n’havien gestionat una en algun període. En el bienni 2021–2022 
es va reactivar Ràdio Sant Fost i van començar a emetre Castellet Ràdio 
i Ràdio Castellterçol. Per contra, van deixar d’emetre Calders Ràdio, 
Montcada Ràdio, Ràdio Alp i Ràdio Menàrguens.

Pel que fa al sector privat, suposava el 10,3% del total (35 emissores). 
Si es consideren només les que tenen llicència, el seu pes seria més alt, 
del 13,4%. A la taula 4 es pot veure que hi havia cinc operadors d’àm-
bit espanyol (PRISA Radio, Atresmedia, Radio Popular, Radio Blanca  
i Unidad Editorial), sis d’àmbit català (Grupo Godó, Grup Flaix, PRISA 
Radio —pel que fa a SER Catalunya—, Ràdio Estel, Radio TeleTaxi  
i Grup Mola Media) i 13 d’àmbit local. 

Taula 4. Grups i emissores privades que emeten en FM a Catalunya 
amb llicència (desembre de 2022)

Grups privats de comunicació de cobertura espanyolaA

PRISA Radio: SER (Barcelona, Manresa, Girona, Lleida, Tarragona, Móra d’Ebre, 
Penedès-Garraf), Los40 (més Los40 Catalunya Central), Los40 Classic, Los40 Urban, 
Cadena Dial
Atresmedia: Onda Cero (Barcelona, Girona, Lleida, Tarragona), Europa FM, Melodía 
FM
Radio Popular: Cadena COPE (Barcelona, Girona, Lleida, Tarragona), Cadena 100, 
RockFM
Radio Blanca: Kiss FM
Unidad Editorial: Radio Marca

Emissores i grups privats de comunicació de cobertura catalana
Grupo Godó (Radiocat XXI): RAC1, RAC105
Grup Flaix: Flaix FM, Ràdio Flaixbac
PRISA Radio: SER Catalunya
Ràdio Estel
Radio TeleTaxi
Grup Mola Media: Digital Hits FM

Emissores i grups privats de comunicació de cobertura localB

D-9 Comunicació: Joy FMC

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió: Pròxima FM
Imagina Ràdio Ràdio Olot Ràdio Ripoll Ràdio Vic
El 9 FM  Hit 103  Ràdio Marina Gum FM
Radio Aran Ràdio UA1 U Ràdio (Ràdio Ulldecona SL)

A No s’inclou Intereconomía Radio, de Silicon Radio SL, que emet a Barcelona sense llicència.
B No s’inclou Canal Taronja Ràdio, que té pendent d’activar tres llicències concedides.
C No s’inclou SomReggae, de D9-Comunicació, que emet a S’Agaró sense llicència.

Font: elaboració pròpia.
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En comparació amb el bienni anterior, la ràdio privada s’ha mantingut 
relativament estable. PRISA Radio va tancar Radiolé a Barcelona el 28 
d’abril de 2021 i va substituir el format Los40 Dance per Los40 Urban. 
A Tortosa la freqüència de 101.9 MHz, que era propietat d’Unedisa 
Comunicaciones, ha passat a mans de Ràdio Ulldecona SL, que l’opera 
com a U Ràdio, alhora que explota l’emissora municipal d’Ulldecona 
(95.0 MHz).

Per la informació disponible sobre el tercer sector, considerem que 
de les 78 emissores en funcionament, 60 (76,9%) ho fan sense cap 
afany de lucre. Són, principalment, ràdios lliures (Ràdio Bronka), 
escolars (Ràdio Ràpia), culturals (Boca Ràdio), religioses (Radio 
Bona Nova), de barri (Sants 3 Ràdio), universitàries (UABràdio) o 
internacionals (Radio France Internationale). En canvi, la resta, 18 
emissores (23,1%), podrien suposar una competència deslleial per 
al sector privat regulat. En el bienni anterior aquesta última xifra era 
de 25 emissores i, per exemple, l’any 2020 eren el 44%. La reducció 
es deu en gran part a la davallada en el nombre d’emissores denomi-
nades «llatines» en funcionament: quatre menys a Barcelona, dues 
menys a Tarragona i una menys a Girona. Però cal tenir present que a 
Catalunya seguien funcionant unes set emissores llatines, cinc des de 
l’àrea metropolitana de Barcelona. 

Durant el bienni, dins del grup d’emissores culturals, han sorgit: ABN 
Ràdio (Sentmenat), Flip Flap Ràdio (Lleida), Megatop Radio (Cornellà 
de Llobregat), Radio Anime (Barcelona), Ràdio Mussol (Esplugues de 
Llobregat) i Ripollès FM (Ripoll). Dins de les ràdios escolars en FM ha 
aparegut Ràdio Pompeu (Vilanova i la Geltrú).

A la taula 5 podem observar com es distribuïa l’espectre de l’FM a finals 
de l’any 2022. El 66,1% de freqüències les ocupaven les ràdios públi-
ques; el 24,2%, les privades, i el 9,7%, les del tercer sector. 

Taula 5. Freqüències d’FM a Catalunya (desembre de 2022)

Tipologia Nombre de 
freqüències

% del total de 
freqüències actives

Freqüències públiques d’àmbit espanyol 83 9,9

Freqüències públiques d’àmbit català 252 30,1

Freqüències locals públiques 218A 26,1

Subtotal freqüències públiques 553 66,1

Freqüències privades d’àmbit espanyol 88 10,5

Freqüències privades d’àmbit català 102 12,2

Freqüències locals privades 13 1,5

Subtotal freqüències privades 203 24,2

Total freqüències regulades 756 90,3

Subtotal freqüències del tercer sector 81B 9,7

Total freqüències actives 837 100,0

A Les emissores municipals Ràdio Berga i Ràdio Foradada sortien per més d’una freqüència.
B Les emissores Onda Paz i Gran Vía Radio sortien per més d’una freqüència.

Font: elaboració pròpia.
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La Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals disposava de 252 fre-
qüències per a les seves quatre programacions: Catalunya Ràdio, 
Catalunya Música, Catalunya Informació i iCat FM. En són 4 més que 
al bienni anterior, en haver-se inaugurat el 16 de març de 2022 un 
centre emissor per donar servei a la ciutadania de Vandellòs i l’Hospi-
talet de l’Infant. El grup Corporación de Radio y Televisión Española 
(CRTVE) continua amb les 83 freqüències per a 5 programacions 
(RNE, Radio Clásica, Radio 3, Ràdio 4 i Radio 5). 

PRISA Radio roman com el líder dels operadors privats, amb 51 fre-
qüències: 16 per a la Cadena SER, 13 per a Los40, 8 per a SER 
Catalunya, 7 per a Cadena Dial, 5 per a Los40 Classic i 2 per a Los40 
Urban. El Grupo Godó en tenia 40: 25 per a RAC1 i 15 per a RAC105. 
El Grup Flaix, 26: 11 per a Flaix FM i 15 per a Ràdio Flaixbac. Tele-
Taxi en disposava de 19 per a Radio TeleTaxi. La COPE, 19: 10 per a 
COPE, 4 per a Cadena 100 i 5 més per a RockFM. Atresmedia, 15: 6 
per a Onda Cero, 6 per a Europa FM i 3 per a Melodía FM. Fundació 
Missatge Humà i Cristià en tenia 11 de Ràdio Estel. El Grup Mola 
Media en tenia 6, totes per a Digital Hits FM. Radio Blanca en tenia 
dues, dedicades a Kiss FM. Unidad Editorial en disposava d’una per a 
Radio Marca. Més les 13 freqüències de les ràdios privades locals i les 
218 de les emissores municipals.

3.1.2. Ona mitjana

La situació és idèntica al bienni anterior. Les poques ràdios d’ona 
mitjana actives en amplitud modulada (AM) tenien un paper residual, 
com en gran part d’Europa, i com a molt, en certes franges horàri-
es, feien una programació diferenciada de la seva cadena a l’FM. A 
Catalunya, a la banda d’ona mitjana funcionaven 10 emissores: 8 de 
privades i 2 de públiques. En conjunt operaven 17 freqüències dife-
rents, repartides entre els sectors públic i privat: 9 i 8, respectivament. 
Del grup públic RNE funcionaven: Radio Nacional (Barcelona, Lleida, 
Tortosa, Reus, Girona) i Radio 5 (Barcelona, Lleida, Reus, Girona). La 
llista d’emissores privades era: Onda Cero Barcelona, COPE Barcelo-
na, COPE Lleida, Ràdio Barcelona, Ràdio Lleida, Ràdio Reus, Ràdio 
Manresa i Ràdio Girona —les cinc darreres de la cadena SER.

3.1.3. Ràdio a la banda de televisió digital terrestre

A finals de 2022 hi havia un total de 73 emissores a la banda de la 
TDT, distribuïdes paritàriament entre el sector públic i el privat, i 
amb una mínima presència del tercer sector, amb cinc emissores. Pel 
que fa al nombre de posicions de múltiplexs ocupats pel sector privat, 
amb el 61,6% del total, gairebé duplicava les del públic, amb el 34,3%  
(taula 6).

L’oferta de ràdio en TDT a Catalunya era un 77% inferior a la d’FM. 
L’únic canvi registrat, respecte al bienni anterior, és al múltiplex de 
Tarragona. Al lloc que ocupava Ràdio Sant Pere i Sant Pau, ara hi 
apareix Espluga FM Ràdio (EFMR) de l’Espluga de Francolí (taula 7).
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Taula 6. Nombre d’emissores de ràdio que emeten en la televisió digital 
terrestre a Catalunya i posicions de múltiplexs que ocupen (desembre 
de 2022)

Tipologia Nombre d’emissores Posicions de múltiplexs

Pública 34 (46,6%) 234 (34,3%)

Privada 34 (46,6%) 420 (61,6%)

Tercer sector 5 (6,8%) 28 (4,1%)

Total 73 (100,0%) 682 (100,0%)

Font: elaboració pròpia a partir de dades de TDT1.com.

 

Taula 7. Grups públics i emissores municipals que emeten en els 
múltiplexs de la televisió digital terrestre i nombre de posicions 
ocupades (desembre de 2022)

Grup públic de comunicació d’àmbit espanyol
Corporación de Radio y Televisión Española, 126: Radio Nacional, 21; Radio Clásica, 
21; Radio 3, 21; Ràdio 4, 21; Radio 5 Todo Noticias, 21; Radio Exterior, 21

Grup públic de comunicació d’àmbit català
Catalunya Ràdio, 84: Catalunya Ràdio, 21; Catalunya Informació, 21; Catalunya Música, 
21; iCat, 21

Emissores municipals
Betevé, Canal Blau Ràdio, Mataró Ràdio, Noucinc.2 Ràdio, Ràdio Ciutat de Badalona, 
Ràdio Cubelles, Ràdio l’Hospitalet, Ràdio Mollet, Ràdio Caldes, Ràdio Granollers, 
Ràdio Montornès, Ràdio Ribes, Ràdio Silenci, Ràdio Vilafranca, Ràdio El Vendrell, 
Ràdio Maricel, Rap 107, Ràdio l’Escala, Altafulla Ràdio, Constantí Ràdio, Ona La 
Torre, Ràdio Montblanc, Tarragona Ràdio i Espluga FM Ràdio (EFMR)

Font: elaboració pròpia a partir de dades de TDT1.com.

És notori el greuge comparatiu pel que fa a la difusió hertziana digital 
de les ràdios municipals. A la banda de TDT de Catalunya només es 
podien escoltar 24 d’aquestes ràdios, mentre que a la banda d’FM n’hi 
havia 216. Això només representa l’11% de les emissores públiques lo-
cals catalanes actives. L’emissió via Internet sembla que ha esdevingut 
l’única alternativa, almenys mentre no arriba la regulació del DAB+ per 
part del govern espanyol.

Tots els grups de radiodifusió privada espanyols presents a l’FM també 
ho estaven a la TDT de tot Catalunya (taula 8). PRISA Radio duplica-
va el nombre de posicions de múltiplexs (128) en comparació amb 
Atresmedia (63) i Radio Popular (63). No estava present a l’FM i sí 
que ho estava a tota la TDT catalana el grup espanyol Libertad Digital 
(esRadio). En el cas de PRISA, per TDT s’oferia Radiolé, que ja no es 
podia escoltar a l’FM catalana des del 28 d’abril de 2021, quan PRISA 
Radio va tancar-la a Barcelona. En un múltiplex de Barcelona operava 
Pepe Radio, de Lofli Eventos y Medios. Vaughan Radio, dedicada a 
l’aprenentatge de l’anglès, en el bienni estudiat havia deixat d’emetre 
a tot Catalunya en TDT.
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Taula 8. Grups i emissores privades que emeten en els múltiplexs de la 
televisió digital terrestre i nombre de posicions ocupades (desembre de 
2022)

Grups privats de comunicació d’àmbit espanyol
PRISA Radio, 128: SER (més Ràdio Manresa), 22; Los40 (més Los40 Catalunya 
Central), 22; Los40 Classic, 21; Los40 Urban, 21; Radiolé, 21; Cadena Dial, 21
Atresmedia, 63: Onda Cero, 21; Europa FM, 21; Melodía FM, 21
Radio Popular, 63: Cadena COPE, 21; Cadena 100, 21; RockFM, 21
Radio Blanca, 43: Kiss FM (més Kiss FM Barcelona), 22; Hit FM, 21
Unidad Editorial, 21: Radio Marca, 21
Libertad Digital, 21: esRadio, 21
Lofli Eventos y Medios, 1: Pepe Radio, 1

Grups privats de comunicació d’àmbit català
Grupo Godó (Radiocat XXI), 42: RAC1, 21; RAC105, 21
Grup Tele Taxi, 21: Radio Tele Taxi, 21
Grup Mola Media i Montcau Produccions, 6: Amb2 FM, 3; Digital Hits FM, 3

Emissores i grups privats de comunicació catalans locals
D-9 Comunicació, 3: Joy FM, 1; Joy 24 h, 1; SomReggae, 1 
Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, 1: Pròxima FM, 1
Grup Segre, 1: Segre Ràdio, 1
Terramar Grup ETV, 1: e-Radio, 1 (sense senyal)
Imagina Ràdio, 1
Ràdio Olot, 1
Ràdio Ripoll, 1

Font: elaboració pròpia a partir de dades de TDT1.com, amb dades de Lofli Eventos y 
Medios i Kiss FM Barcelona obtingudes pels autors fent un control de recepció de canals.

Per la seva part, la presència dels grups privats radiofònics d’abast català 
a la TDT ha canviat. Radio TeleTaxi, del Grup TeleTaxi, per primera ve-
gada a la seva història es podia escoltar a tot Catalunya, gràcies a l’acord 
amb 8 TV d’Emissions Digitals de Catalunya. Ràdio Estel, que havia 
estat present en un múltiplex de la Seu d’Urgell, ja no hi era. El Grupo 
Godó de Comunicación (Radiocat XXI) seguia estant actiu en aquesta 
modalitat digital a tot el país, oferint RAC1 i RAC105. Digital Hits, del 
Grup Mola Media i Montcau Produccions, sortia per tres múltiplexs. 
Per tant, l’oferta de la ràdio privada catalana d’abast nacional en TDT 
era la meitat de la que es podia rebre en FM. Les emissores absents de 
la TDT eren Flaixbac, Ràdio Flaix i Ràdio Estel. 

Dins del tercer sector hi havia cinc emissores emetent per TDT. Tres 
eren religioses: Radio María, amb presència a tot Catalunya en 21 múl-
tiplexs, Vida FM i Dynams Radio —nova en aquest bienni—, a l’àrea del 
Barcelonès. Seguia operant Cooltura FM, creada l’any 2008 a Sabadell, 
com a mitjà cultural i sense ànim de lucre, per l’Associació Hostafrancs 
Comunicació de Proximitat. Sortia pels múltiplexs de Barcelona, Gra-
nollers, Sabadell i Tarragona. En un dels múltiplex de Cornellà també 
operava la ràdio musical Vinilo FM. 

3.1.4. DAB

Abans del 21 de desembre del 2020 els Estats membres de la Unió Eu-
ropea van haver d’incorporar a la legislació nacional la Directiva (EU) 
2018/1972 del Consell i el Parlament  Europeu, d’11 de desembre  
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de 2018, que establia l’European Electronic Communications Code 
(EECC).2

L’article 113 de l’annex XI de l’EECC estableix que “tot receptor de ra - 
diocomunicacions per a automòbils integrat en un vehicle nou de la 
categoria M1 que es posi al mercat per a la venda o el lloguer a la Unió 
a partir del 21 de desembre de 2020 haurà d’estar compost per un 
receptor capaç de rebre i reproduir com a mínim els serveis de radi-
ocomunicacions prestats a través de la radiodifusió digital terrestre”.3 
Aquest reglament s’aplica a tots els estats membres de la Unió Euro-
pea, independentment de la situació de la modalitat DAB (digital audio 
broadcasting) a cada país. Segons les dades de World DAB, el 91% dels 
cotxes nous venuts a Espanya l’any 2021 portaven un receptor DAB/
DAB+. La paradoxa és que només els vehicles que circulen per les àrees 
metropolitanes de Madrid i Barcelona poden rebre aquestes emissions 
digitals (World DAB, 2022).

A Catalunya les emissions en DAB continuen sent testimonials, tant pel 
que fa a l’audiència com al seu abast geogràfic. A finals de 2022, només 
16 emissores d’àmbit espanyol estaven en funcionament des d’un únic 
centre transmissor, el de la torre de comunicacions de Collserola a Bar-
celona. En comparació amb el bienni anterior s’observaven dos canvis: 
la desaparició de Libertad Digital (esRadio) i, per part d’Astresmedia 
Radio, la substitució d’Onda Melodía per Europa FM. 

A l’àrea metropolitana de Barcelona es podien escoltar, en castellà i 
amb la programació local adreçada a Madrid, cinc ràdios públiques de 
Radio Nacional de España —totes les del Grup RTVE, tret de Ràdio 4—; 
deu ràdios privades pertanyents a sis grups radiofònics d’àmbit espanyol 
—PRISA Radio (SER Digital i Los40 Classic), Radio Popular (COPE Di-
gital, Cadena 100 i MegaStar), Atresmedia Radio (Onda Cero i Europa 
FM), Radio Blanca (Kiss FM), Unidad Editorial (Radio Marca Digital, en 
dos múltiplexs) i Grupo Intereconomía (Intereconomía Radio)—; i una 
emissora del tercer sector, Radio María, que oferia la seva programació 
religiosa simultàniament en DAB i DAB+. MegaStar era l’única emissora 
que només es podia rebre al Barcelonès en DAB.

Per primera vegada a Catalunya, en aquest bienni, una ràdio del tercer 
sector va començar a emetre en DAB+, de forma experimental i amb 
molt baixa potència: Iscle 359FM. Es tracta d’una ràdio alternativa i cul-
tural de Sant Iscle de Vallalta, creada pel radioaficionat Andreu Bassols 
i integrada a l’Asociación de Medios y Servicios Culturales en Radio 
y Televisión Local (AMSC). Però, al desembre de 2022, ja no estava 
funcionant.

Per acabar, un fet que reflecteix el desinterès de les empreses radio-
fòniques catalanes pel DAB. El 7 de juliol de 2022 el Diari Oficial de 
la Generalitat de Catalunya anunciava el concurs públic per a l’adjudi-
cació d’una llicència per a la prestació d’un servei de comunicació 
audiovisual radiofònica digital local d’àmbit comarcal d’Osona, a Vic, 
en el bloc 8B, programa 2. En data 22 de setembre de 2022, es va 
reunir la mesa de valoració per constatar que no s’havia presentat 
cap oferta per participar en aquell concurs públic dins del termini 
establert. (CAC, 2022c)

2. Directive (EU) 2018/1972 of 
the European Parliament and 
of the Council of 11 December 

2018 establishing the European 
Electronic Communications 
Code. eur-lex.europa.eu/

eli/dir/2018/1972/oj
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3.2. Evolució dels ingressos publicitaris en el sector de la ràdio a 
Espanya i Catalunya

És ben sabut que la sèrie de mesures restrictives que es van imposar l’any 
2020, com a conseqüència de la pandèmia de la Covid-19, van tenir un 
gran impacte econòmic en tots els sectors, inclòs el radiofònic. En el 
bienni 2021–2022, la inversió publicitària de la ràdio encara no s’havia 
recuperat. Tal com recull la taula 9, el sector de la ràdio privada catalana va 
tancar l’any 2020 amb una inversió publicitària anual de 43,2 milions d’eu-
ros, que suposava una caiguda del 19,8%, respecte al 2019. L’any 2021, la 
inversió va ser de 46,2 milions, amb un increment del 6,9%, i l’any 2022 
la xifra va ser de 47,9 milions, amb un increment del 3,6% (ACR, 2023). 

A Espanya els ingressos publicitaris als mitjans de comunicació del 2021 
van créixer en un 11,5% respecte a l’any anterior. En el sector de la ràdio 
espanyola, l’increment va ser lleugerament inferior, del 10,8% (415,4 
milions d’euros). El mitjà radiofònic suposava el 7,6% de la inversió 
publicitària en mitjans controlats, una dècima menys que el 2020 (Info-
Adex, 2022). L’any 2022 aquesta quota va pujar 0,3 punts, fins al 7,9%. 
L’any 2022 la ràdio va rebre una inversió de 447,2 milions d’euros, amb 
un creixement del 7,7% respecte a l’any anterior. Aquest percentatge 
era més alt que la mitjana de l’increment dels ingressos publicitaris als 
mitjans de comunicació, que va ser d’un 4,7 % (InfoAdex, 2023)

Taula 9. Evolució dels ingressos publicitaris en el sector de la ràdio a 
Espanya i Catalunya (2016–2022)

Any Ingressos publicitaris 
a Espanya (en M€)

Variació  
(%)

Ingressos publicitaris 
a Catalunya(en M€)

Variació  
(%)

2016 458,0 0,8 48,3 2,6

2017 465,0 1,7 51,4 6,3

2018 481,0 3,3 50,8 –1,2

2019 486,4 1,1 54,0 6,3

2020 374,9 –22,9 43,2 –19,8

2021 415,4 10,8 46,2 6,9

2022 447,2 7,7 47,9 3,6

Font: ACR per a les dades de Catalunya i elaboració pròpia per a les dades d’Espanya a 
partir d’InfoAdex (2017–2023).

A la ràdio privada catalana els 46,2 milions d’euros ingressats per 
publicitat l’any 2021 es van distribuir així: 68,7% per a la ràdio gene-
ralista i 31,3% per a la ràdio temàtica (ACR, 2022a). L’any 2022 les 
variacions van ser mínimes: el 67,2% dels 47,9 milions d’euros va anar 
a la ràdio generalista, mentre que la temàtica va ingressar el 32,8% 
(ACR, 2023).

Segons l’estudi I2P, elaborat per Media Hotline a partir de dades d’Arce 
Media, en el primer semestre del 2022 la inversió publicitària de la ràdio 
a Catalunya només havia augmentat un 3,1% en relació amb el mateix 
període anterior, amb una xifra de 23,6 milions d’euros. Es tracta d’un 
augment discret comparat amb el creixement del conjunt de la ràdio 
en l’àmbit espanyol, situat en un 9,7%. 
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Sobre la inversió publicitària de les administracions públiques a Cata-
lunya, aquesta ha baixat en un 3,3%; en canvi, a la resta de l’Estat, ha 
crescut un 27,4%. Un segon aspecte que es constata és que la publicitat 
local a Catalunya ha crescut un 3,5%, mentre que el seu creixement a la 
resta d’Espanya és de cinc vegades més, un 15,6% (ACR, 2022a).

3.3. Personal a la ràdio privada de Catalunya 

El febrer de 2023, les diferents cadenes i emissores de ràdio privades 
a Catalunya donaven feina a un total de 662 persones, de les quals un 
67% eren personal laboral (441) i un 34% eren col·laboradors (221). 
Aquestes dades representaven un creixement del 0,7% dels llocs de 
treball respecte al febrer del 2021 i d’un 1,7% en comparació amb el 
febrer de 2022, però és encara un 3,1% menys que just abans de la 
pandèmia (ACR, 2023).

Taula 10. Personal a la ràdio privada de Catalunya (2014–2023)

Any Personal laboral Col·laboradors Total

Abril de 2014 386 184 570

Abril de 2015 384 182 566

Abril de 2016 435 243 678

Abril de 2017 436 251 687

Febrer de 2018 456 232 688

Febrer de 2019 466 227 693

Abril de 2020 462 221 683

Febrer de 2021 448 209 657

Febrer de 2022 437 214 651

Febrer de 2023 441 221 662

Font: ACR (2014–2023).

Els treballadors laborals havien tingut un petit augment, del 0,9% en 
comparació amb el febrer de 2022, mentre que els col·laboradors eren 
un 3,3% més (ACR, 2023). Cal tenir molt present que les ràdios privades 
van arribar a tenir 1.091 llocs de treball al maig de 2008, quan es va fer 
el primer estudi de l’ACR.

3.4. Subvencions de la Generalitat a la ràdio privada

El Departament de la Presidència de la Generalitat de Catalunya l’any 
2020 va atorgar en concepte de subvencions un total de 747.656 euros a 
empreses de ràdio que tenien emissores que emeten en català o aranès. 
L’any 2021, aquesta quantitat va sumar 706.302 euros. Això suposava 
una reducció del 3% en comparació amb l’any 2019. El nombre d’em-
preses subvencionades s’havia reduït de 16 a 13, i van desaparèixer de 
la llista Comunicacions dels Ports, Canal Maestrat i Ràdio Marina.

El 2021, un 42,7% de l’import total va anar a les quatre emissores de Ra-
diocat XXI (Grupo Godó de Comunicación) i Grup Flaix. Dos anys abans 
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aquestes emissores havien rebut el 37% del total concedit. És destacable 
també l’increment en quatre anys de la subvenció atorgada a Montcau 
Produccions, que passa de 29 mil a 74 mil euros, i la baixada de la xifra 
rebuda per Cadena Pirenaica, de 19 mil a 6 mil euros (taula 11).

Taula 11. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidència a empreses de ràdio 
en català o en aranès, en euros (2018–2021)

Empresa Emissores 2018 2019 2020 2021

Radiocat XXI RAC1 i RAC105 159.039 161.855 170.353 174.400

Grup Flaix Ràdio Flaixbac i Flaix FM 100.162 109.676 120.634 127.675

Montcau Produccions Digital Hits FM Tremp i Vic 29.320 43.319 72.088 74.537

Ràdio Olot Ràdio Olot 69.588 72.553 75.121 67.248

Fundació Missatge Humà i Cristià Ràdio Estel 57.433 58.208 58.656 55.950

Grup Simalro Ràdio UA1 48.646 48.320 53.466 52.086

Empresa Emissores 2018 2019 2020 2021

Ràdio Ripoll Ràdio Ripoll 38.078 42.122 42.665 40.334

Imagina Ràdio Imagina Ràdio 21.432 24.692 31.832 33.627

Catvl 97 El 9 FM 25.630 23.867 27.575 26.821

RTV de la Catalunya Nova Ràdio Valls Hit 103 16.163 21.459 22.036 20.976

Mola TV Mola FM 13.486 13.621 13.571 15.192

D-9 Comunicació Joy FM 16.019 16.373 16.572 14.458

Cadena Pirenaica de Ràdio i TV Pròxima FM 19.938 5.786 5.867 6.000

Total 702.434 728.208 747.656 706.302

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC) (2020, 2022a), amb dades del Departament de la Presidència.

4. Audiència
Segons la tercera onada de l’Estudio General de Medios (EGM) de 
2022, el 58,3% de la població de 14 anys o més escolta la ràdio a 
Catalunya. Es tracta d’una mínima variació respecte al 2021 (58,8%), 
però el cert és que la tendència ha estat descendent des de la primera 
onada de 2018, quan la penetració era del 61%. Estadístiques culturals 
de Catalunya 2023 mostra una situació més estable (Departament de 
Cultura, 2023). A l’apartat de pràctiques culturals a Catalunya, amb 
dades del 2021, s’indica que l’escolta de la ràdio era esmentada per 
un 66,5% de les persones entrevistades (de 14 anys o més). Aquesta 
xifra era superior al 63,6% de l’any 2020 i molt semblant a la de l’any 
2018 (66,7%). 

Segons les dades de l’EGM de 2021, el 51,4% de l’audiència radiofònica 
a Catalunya eren homes i el 48,6%, dones. Si ens fixem en la penetració 
de la ràdio per edats, la franja que té el percentatge més alt és la que va 
dels 35 als 54 anys, que suma un 39,9%, mentre que la més baixa cor-
respon a la de 14 a 24 anys, amb un 11,5% (EGM Catalunya, 2021).  
Les dades del Departament de Cultura són més elevades, però mostren 
la mateixa tendència per edats. A la franja de 14 a 29 anys, escoltaven la 
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ràdio un 55% de persones; de 30 a 39 anys, un 64,8%; de 40 a 67 anys, 
un 73,8%, i de més de 67 anys, un 57,5% (Departament de Cultura, 
2023).

Sobre l’escolta de la ràdio, hi ha poca variació: de 105 minuts de mitjana 
diària el 2020 s’ha passat als 103 minuts el 2022. No obstant això, cal afe-
gir que es tracta d’una xifra superior a la mitjana espanyola (94 minuts) 
(AIMC, 2023).

A Catalunya, la ràdio analògica és el canal de difusió més consolidat. 
L’any 2022 la seva penetració setmanal era d’un 49,7% per a l’FM —es 
mantenia gairebé igual que l’any 2020— i, en el cas de l’OM, la xifra 
era un residual 0,5%. En dos anys, la distribució de ràdio per internet 
havia pujat 4,8 punts i era d’un 11,8%, i la penetració del podcast havia 
pujat 2,9 punts i se situava en el 5,1%. En relació amb la ràdio emesa 
a la banda de la TDT, la seva penetració era d’un 1,1%, gairebé sense 
canvis (taula 12). Totes són dades que apunten les mateixes tendències 
que a la resta d’Espanya.

Taula 12. Evolució de la penetració de la ràdio a Catalunya per canal, 
en percentatge (2019–2022)

Canal 2019 2020 2021 2022

FM 52,4 49,8 51,1 49,7

OM 0,9 0,8 0,7 0,5

Internet directe (streaming) 4,5 5,1 7 7,4

Internet diferit (podcasts) 1,5 2,2 3 5,1

Ràdio internet 5,8 7,0 9,5 11,8

TDT 1,2 1,2 1,2 1,1

Nota: penetració en percentatge sobre el total de població de 14 anys o més. Audiència 
acumulada diària de dilluns a diumenge.

Font: EGM Catalunya (2019, 2020, 2021 i 2022).

Sembla que d’uns anys ençà la ràdio a la carta s’ha englobat dins del 
concepte de podcast i que aquest sistema de difusió, al costat de la 
distribució en directe del flux de programació en streaming, serveix per 
compensar, en part, la davallada de la penetració de la radiodifusió 
en FM. El 2022, a Catalunya, de dilluns a divendres, l’audiència dels 
podcasts era de 339.000 persones, el doble que al final del bienni ante-
rior. Tot i aquest increment, de moment, no es pot considerar el podcast 
com el substitut de la ràdio tradicional. 

Els nombres absoluts de la penetració de cada modalitat són molt 
semblants respecte al bienni anterior i, de fet, això es tradueix també 
en petites variacions als percentatges corresponents (taula 13). Una 
mitjana diària de 3,871 milions de persones van escoltar la ràdio, de 
dilluns a divendres, a finals del 2022, segons l’EGM Catalunya. Dos 
anys abans havien estat 3,798 milions. La ràdio generalista i la ràdio 
temàtica musical tenien audiències globals molt similars els dies feiners: 
2,130 milions i 2,065 milions, respectivament. Comparada amb el bien-
ni anterior, la ràdio generalista havia guanyat 112.000 oïdors, mentre 
que la temàtica musical n’havia guanyat 19.000. Per la seva banda, la 
ràdio temàtica informativa havia incrementat la seva audiència els dies 
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feiners, arribant, a finals de 2022, als 246.000 oients diaris, 35.000 més 
que al bienni anterior. Gairebé la meitat (105.000) són l’audiència de 
Catalunya Informació.

Taula 13. Penetració de la ràdio a Catalunya per modalitat en 
percentatge els dies feiners (2019–2022)

Tipus d’emissora 2019 2020 2021 2022

Generalista 31,2 30,9 31,4 32,1

Musical 32,7 31,4 30,8 31,1

Informativa 3,2 3,2 3,4 3.7

Total ràdio 60,0 58,2 58,8 58,3

Nota: penetració sobre el total de població de Catalunya de 14 anys o més. El total és 
inferior a la suma de les parts, ja que hi pot haver part de la població que escolti més d’un 
tipus de ràdio.

Font: EGM Catalunya (acumulat tercera onada 2019, 2020, 2021 i 2022).

Dels 3,871 milions de persones que van escoltar la ràdio a Catalunya els 
dies feiners durant el 2022, 1,846 milions van seguir alguna de les tres 
principals ràdios generalistes: RAC1, Catalunya Ràdio o la Cadena SER. 
RAC1 i Catalunya Ràdio sumaven el 59% de la quota d’audiència de la 
programació generalista. RAC1 va continuar sent la més escoltada, amb 
878.000 oients diaris de dilluns a divendres, i va guanyar 12.000 oi ents 
(1%) respecte de l’any 2020. Aquesta emissora l’any 2021 va arribar a 
la seva xifra més alta d’audiència, amb 952.000 oients. Catalunya Ràdio 
perdia 42.000 oïdors en relació amb el 2020 (−6,7%), amb un seguiment 
mitjà de 584.000 persones. La Cadena SER va incrementar la seva audi-
ència en 26.000 persones (1%) respecte del 2020, i va arribar als 384.000 
oients. La COPE assolia els 227.000 oients i es recuperava de la davallada 
que havia tingut el 2020 (taula 14) (EGM Catalunya, 2022). 
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Taula 14. Audiència de la ràdio generalista a Catalunya els dies feiners (2019–2022)

Emissora

2019 2020 2021 2022

Diferència 
2020–2022

Milers 
d’oients

Quota
(%)

Milers 
d’oients

Quota
(%)

Milers 
d’oients

Quota
(%)

Milers 
d’oients

Quota
(%)

RAC1 854 41,3 866 40,9 952 44 878 38,9 +1%

Catalunya Ràdio 633 22,4 626 22,8 545 18,8 584 20,1 –6,7%

SER 339 13,7 358 14,0 371 14,3 384 14,5 +1%

COPE 207 9,0 182 8,5 216 9,9 227 10,4 +1,2%

Onda Cero 137 5,5 125 5,5 127 5,1 142 4,9 +1,1%

RNE 111 4,4 90 3,7 79 2,9 87 3,2 –3,3%

esRadio 15 n. d.A 17 n. d. 14 0,7 26 1 n. d.

Ràdio Estel n. d. n. d. n. d. n. d. 13 0,4 10 0,3 n. d.

Ràdio 4 9 n. d. n. d. n. d. n. d. n. d. 8 0,2 n. d.

A n. d.: dades no disponibles.

Nota: audiència acumulada diària. Població de 14 anys o més. 

Font: EGM Catalunya (acumulat tercera onada 2019, 2020, 2021 i 2022).
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Al sector de la ràdio temàtica musical, Los40 conserva el lideratge 
assolit al bienni 2017–2018. Al període 2020–2022 cinc radiofórmu-
les van incrementar lleugerament, entorn de l’1%, la seva audiència 
(Los40 Classic, Ràdio Flaixbac, Flaix FM, RAC 105 i Kiss FM). La 
resta pateixen davallades. Entre elles, destaquen els casos d’Europa 
FM (–37,8%), Cadena Dial (–23,6%) i Radio TeleTaxi (–22%). Però 
també són significatives les caigudes de RockFM (–12,2%) i Cadena 
100 (–10,3%).

Taula 15. Audiència de la ràdio temàtica musical a Catalunya els dies 
feiners (2019–2022)

Emissora

2019 2020 2021 2022

Diferència
2020–2022

Milers 
d’oients

Milers 
d’oients

Milers 
d’oients

Milers 
d’oients

Los40 316 306 326 304 –0,9%

Ràdio Flaixbac 289 261 287 288 1,1%

Flaix FM 187 214 214 245 1,1%

RAC105 166 166 160 185 1,1%

Los40 Classic 118 108 129 176 1,6%

RockFM 216 196 177 172 –12,2%

Cadena Dial 222 199 129 152 –23,6%

Cadena 100 207 164 179 147 –10,3%

Radio Tele Taxi 166 177 167 138 –22,0%

Kiss FM 87 80 81 107 1,3%

Europa FM 152 140 122 87 –37,8%

Nota: audiència acumulada diària. Població de 14 anys o més. 

Font: EGM Catalunya (acumulat tercera onada 2019, 2020, 2021 i 2022).

4.1. Consum de ràdio per internet

La tendència a distribuir els programes de ràdio en streaming (en direc-
te) o l’ús de podcast (a la carta), mitjançant les aplicacions de telefonia 
mòbil, els webs de les emissores o altres plataformes, ha seguit creixent 
en el bienni 2021–2022. Segons les dades de l’Estudio General de Medi-
os del 2022, a Espanya, 39,61 milions de persones tenien telèfon mòbil. 
D’aquestes, 4,81 milions n’havien fet servir alguna aplicació durant els 
últims trenta dies per escoltar la ràdio. (EGM Catalunya, 2022).

Durant l’any 2022, l’escolta de ràdio per internet tenia uns 783.000 oients 
a Catalunya. Es tracta del 20,2% de l’audiència radiofònica total, en la 
qual els menors de 25 anys representen el 20,5%. Per tant, s’ha donat 
un increment d’uns 153.000 oients —el 25%— respecte de l’any 2021. 
(EGM Catalunya, 2022). 

La manera d’arribar als continguts radiofònics digitals és diversa. Se-
gons les dades aportades per Ràdio Nacional d’Espanya a Catalunya 
referents al 2022 per a l’elaboració d’aquest capítol, el trànsit digital que 
arribava a la seva plana web provenia en un 45,4% dels televisors HbbTV 
(hybrid broadcast broadband TV) —“botó vermell” del comandament a 
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distància que inclou una aplicació de Ràdio Nacional d’Espanya— i de 
les pantalles “intel·ligents” —de les marques que inclouen aplicacions 
pròpies als seus televisors intel·ligents (smart TV)—; el 26%, del telèfon 
mòbil, i la resta, d’altres aparells com poden ser els ordinadors. Pel que 
fa a la procedència de les visites per internet, el 43% provenien de cer-
cadors; el 41,8%, de teclejar l’adreça web o dels favorits emmagatzemats 
en el navegador; el 12,8%, de les xarxes socials, i el 2%, de pàgines web 
amb enllaços a l’emissora. Pel que fa a les xarxes socials, el 46,8% del 
trànsit digital procedia de Twitter; el 31,4%, d’Instagram; el 18%, de 
Facebook i el 2,3%, de LinkedIn. 

A la taula 16 es pot veure com l’any 2022 Catalunya Ràdio havia crescut 
en comparació al bienni anterior un 1,3% en nombre total de reproduc-
cions d’àudio en directe i a la carta a internet, fins als 67,378 milions. 
Tot i que proporcionalment baixen les reproduccions de les aplicacions 
mòbils i mitjançant la plana web, aquestes vies suposen més del 60% de 
les reproduccions. Catalunya Ràdio va començar el setembre de 2019 
el seu servei de directes a l’altaveu Echo d’Amazon, equipat amb l’as-
sistent de veu Alexa, i des del 14 d’abril de 2020 també ofereix aquí els 
seus podcasts. A finals de 2022, aquest sistema de difusió suposava el 
2,9% de la seva audiència per internet i, per tant, sembla que aquesta 
estratègia no ha tingut la resposta esperada, almenys de moment. En 
canvi, les dades obtingudes per la plataforma de streaming Spotify sí 
que son positives. A finals de 2022 Spotify aportava el 16,4% de la seva 
audiència per internet, quan dos anys abans només era d’un 3,5%. I, a 
banda de Spotify, Apple Podcast havia guanyat també molt en nombre 
de reproduccions d’àudio, fins a un 13,5%. 

Taula 16. Nombre de reproduccions d’àudio en directe i a la carta de 
Catalunya Ràdio a internet, i percentatge (2019–2022)

Plataforma de difusió 2019 2020 2021 2022

Aplicacions mòbils Catalunya Ràdio 24.208.377 (60,6%) 26.045.590 (53,1%) 27.379.496 (49,7%) 28.901.713 (42,7%)

Web Catalunya Ràdio 12.468.555 (31,2%) 15.639.810 (31,9%) 13.811.253 (25,1%) 13.925.493 (20,6%)

Spotify 299.617 (0,7%) 1.712.913 (3,5%)  6.126.923 (11,1%) 11.131.844 (16,4%)

Apple Podcast 448.312 (1,1%) 904.408 (1,8%) 1.318.838(2,4%) 9.168.701 (13,5%)

TuneIn 1.408.917 (3,5%) 1.765.911 (3,6%) 2.090,709 (3,8%) 2.333.878 (3,4%)

Assistents de veu 144.830 (0,4%) 1.395.550 (2,8%) 1.436.942 (2,6%) 1.982.963 (2,9%)

iVoox 989.582 (2,5%) 1.559.145 (3,2%) 2.932.502 (5,3%) 294.065 (0,4%)

Total 39.968.190 (100%) 49.023.327 (100%) 55.096.663 (100%) 67.738.657 (100%)

Font: dades aportades als autors per Catalunya Ràdio (2019, 2020, 2021 i 2022).

4.2. Podcasts d’emissores i distribució de programes radiofònics en 
streaming

Al bienni 2021–2022, a Catalunya ha seguit creixent l’oferta de podcasts 
nadius, espais originals produïts per les emissores de ràdio per als usu-
aris d’internet. L’oferta de producció pròpia s’ha incrementat, fins a 
una trentena.
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A finals de 2018 i a l’estiu de 2020, la Corporació Catalana de Mitjans 
Audiovisuals va fer dues crides públiques a la presentació de “contin-
guts podcast per difondre en format digital i per qualsevol plataforma 
i altres continguts per a Catalunya Ràdio”. Alguns títols que destaquen 
per la seva originalitat, estrenats al bienni 2021–2022, són: La torre de 
vidre, una ficció original de l’escriptor Albert Sánchez-Piñol convertida 
en un podcast amb so binaural; Felicitat digital, de Mariola Dinarès 
—presentadora del programa Popap de Catalunya Ràdio—; La vermella, 
el primer podcast del doblatge català; Sons occitans, el primer podcast 
de música en aranès; Filling the sink, podcast en llengua anglesa sobre 
l’actualitat catalana; i Ja m’entens, de temàtica LGTBIQ+ i presentat 
per David Àvila.

Dins del portal RAC+1, on es recull l’oferta de podcast i streaming de 
l’emissora, RAC1 va publicar l’abril de 2021 Els audiocontes de RAC 1, lle-
gits per locutores i locutors de l’emissora. Entre els 27 títols de podcasts, 
podem esmentar com a novetats L’escorxador, presentat pel comediant 
Guillem Estadella, o Mengem cultura, amb el cuiner Nandu Jubany.

El mes de febrer de 2022 Betevé, l’emissora municipal de Barcelona, 
anunciava la incorporació de set continguts d’àudio produïts per ter-
cers i amb temàtiques afins al Col·legi de Metges de Barcelona, l’Arxiu 
Municipal de Barcelona o Barcelona Activa, entre altres.

Pel que fa a les distribuïdores audiovisuals, la plataforma de podcasts 
Podium, de PRISA Audio, va estrenar el mes de febrer de 2022 la seva 
primera producció en català: S’ha escrit un podcast, d’El Terrat, una 
paròdia del gènere true crime de 12 capítols, dirigida i presentada per 
Tomàs Fuentes. A Espanya, PRISA Audio va llançar el 2022 54 podcasts 
nadius per als mitjans propis del grup, 17 produccions per a tercers i 
11 podcasts de marca (branded).

Per últim, i ja dins dels podcasts independents, no lligats a una emissora 
o distribuïdora audiovisual, cal destacar que el diari electrònic VilaWeb 
va estrenar Santa Eulàlia el 29 de setembre de 2022, un podcast d’entre-
vistes sobre Barcelona, amb Ot Bou.

L’oferta de ràdio en streaming també creix, tot i que només a algunes 
ràdios assoleix una penetració rellevant, com succeeix amb els podcasts. 
Destaca la Xarxa de Ràdios Comunitàries de Barcelona (XRCB), creada 
a finals de 2018 pel programa Cultura Viva de l’Ajuntament de Barcelo-
na, en col·laboració amb la comunitat Guifi.net i l’Associació Expansió 
de la Xarxa Oberta (eXO). Són projectes d’àudio i ràdios no comerci-
als: comunitàries, lliures, associatives, culturals, de barri i musicals. Es 
va posar en marxa amb 13 emissores.

Una altra novetat del bienni 2021–2022, relacionada amb les ràdios en 
streaming catalanes, és Eixample Barcelona Ràdio, creada a l’inici de 
2022 a la Nova Esquerra de l’Eixample amb la voluntat d’informar els 
veïns sobre el districte. 

Per últim, cal esmentar l’emissora municipal Ràdio Sabadell, que el 27 
de març de 2021 va estrenar el seu canal a Twitch per oferir retransmis-
sions esportives. La primera va ser el derbi de Segona B de futbol sala 
entre el Club Esportiu Escola Pia Sabadell i el Club Natació Sabadell.
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5. El català a la ràdio
L’anàlisi de la pregunta “En quina llengua o en quines llengües va escol-
tar la ràdio ahir?” de l’Enquesta de participació cultural de Catalunya, feta 
pel Departament de Cultura, mostra el predomini del català (74,5%) 
sobre el castellà (52,1%) l’any 2021 —l’últim del qual es tenen dades—. 
El percentatge de consum de programes en català era el més alt des de 
l’any 2015 (taula 17).

La ràdio analògica en FM continua sent un dels pocs àmbits comuni-
catius en què s’ha consolidat la normalització lingüística de la llengua 
catalana. Això s’explica pel lideratge d’emissores en català a la ràdio ge-
neralista (RAC1 i Catalunya Ràdio), per la notable oferta existent —cinc 
ràdios públiques i sis ràdios privades d’abast català—, l’elevat nombre 
d’emissores municipals i les desconnexions en català de les cade- 
nes d’àmbit espanyol. Segons l’Associació Catalana de Ràdio, a partir 
de les dades de l’Estudio General de Medios de finals de 2022, 2,799 
milions de persones, el 71,8% dels oients de Catalunya, escolten la ràdio 
en català: el 75,9% a la ràdio privada i el 24% a la ràdio pública (ACR, 
2023).

Taula 17. Llengua de consum de ràdio sobre el total d’oients, en 
percentatge, a Catalunya (2015–2021)

Llengua de consum 2015 2016 2017 2018 2021

Català 64,1 68,7 73,2 71,5 74,5

Castellà 62,0 54,5 53,3 52,0 52,1

Altres llengües 5,7 2,7 3,8 4,5 4,1

Nota: pregunta d’opció múltiple sobre el total de consumidors del mitjà. “En quina llengua 
o en quines llengües va escoltar la ràdio ahir?”. Dels anys 2019 i 2020 no hi ha dades.

Font: Departament de Cultura (2015, 2016, 2017, 2018 i 2021).

6. Conclusions
La ràdio a Catalunya presentava el 2021–2022 una situació econòmica 
millor respecte del bienni anterior, amb uns increments del 6,9% i 3,6% 
en els ingressos publicitaris d’aquests dos anys, respectivament. A la 
ràdio privada catalana, l’any 2022 els 47,9 milions d’euros ingressats per 
publicitat es van distribuir així: la ràdio generalista en va rebre el 67,2% 
i la ràdio temàtica, el 32,8%. A més, aquest sector manté 662 treballa-
dors directes a principis de 2023.

Al dial d’FM català, a finals de 2022, es podien escoltar 338 emissores 
o programacions diferents: 260 ràdios tenien llicència i 78 formaven 
part del tercer sector, pendent de regulació, la gran majoria de les 
quals, el 76,9%, no tenien cap afany de lucre. El 66,1% de freqüències 
de l’FM les ocupaven les ràdios públiques; el 24,2%, les privades, i el 
9,7%, les del tercer sector. Per tant, el 90,3% de les freqüències en ús 
a l’FM estaven regulades. Una llar catalana rebia una mitjana de més 
de 30 emissores en FM: 12 ràdios d’àmbit català, 19 d’àmbit espanyol  
i les emissores d’àmbit local privat o públic properes a la seva localitat. 
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A la banda d’OM només quedaven actives 10 emissores. Pel que fa a 
l’oferta de la ràdio en TDT, era un 80% inferior a la de l’FM i només la 
meitat de les emissores privades d’àmbit català hi eren presents —RAC1, 
RAC105, Radio TeleTaxi i Digital Hits—, així com un 11% de les emisso-
res municipals. L’oferta en DAB, restringida a l’àrea metropolitana de 
Barcelona, seguia passant desapercebuda, amb 16 emissores que només 
oferien programació en castellà feta des de Madrid. Cal destacar que en 
aquest bienni, per primera vegada, una emissora del tercer sector català, 
Iscle359DAB —des de Sant Iscle de Vallalta—, ha estat fent proves de 
transmissió en DAB+ durant un any i mig. 

La penetració de la ràdio a Catalunya en aquest bienni és del 58,3%. Es 
manté, en comparació amb l’anterior, amb un increment testimonial 
del 0,1%. Si ens fixem en la penetració de la ràdio per edats, la franja 
que té el percentatge més alt és la que va dels 35 als 54 anys, que assoleix 
un 39,9%, mentre que el més baix correspon a la de 14 a 24 anys, amb 
un 11,5%. 

La xifra global d’audiència havia pujat lleugerament: una mitjana di-
ària de 3,871 milions de persones van escoltar la ràdio, de dilluns a 
divendres, a finals del 2022. Dos anys abans havien estat 3,798 mili-
ons. La ràdio generalista i la ràdio temàtica musical tenien audiències 
absolutes molt similars els dies feiners: 2,130 milions i 2,065 milions, 
respectivament. Comparada amb el bienni anterior, la ràdio generalista 
havia guanyat 112.000 oïdors, mentre que la temàtica musical n’havia 
guanyat 19.000. Dels 3,871 milions de persones registrades com a audi-
ència durant els dies feiners a Catalunya l’any 2022, 1,846 milions van 
seguir alguna de les tres principals ràdios generalistes: RAC1, Catalunya 
Ràdio o la Cadena SER. RAC1 va continuar sent la més escoltada, amb 
878.000 oients diaris de dilluns a divendres, amb un increment de l’1% 
respecte a l’any 2020. Catalunya Ràdio perdia en aquest bienni 42.000 
oïdors (−6,7%), amb un seguiment mitjà de 584.000 persones. La Ca-
dena SER va incrementar la seva audiència en 26.000 persones (1%) 
respecte del 2020, i va arribar als 384.000 oients. Pel que fa a la ràdio 
temàtica musical, Los40, tot i la lleugera pèrdua d’oients (–0,9%), con-
serva el lideratge, amb 304.000 oients. Les radiofórmules musicals Los40 
Classic, Ràdio Flaixbac, Flaix FM, RAC105 i Kiss FM van incrementar 
lleugerament la seva audiència. La resta van perdre oients. Destaquen 
els casos d’Europa FM (–37,8%), Cadena Dial (–23,6%) i Radio Tele 
Taxi (–22%).

La ràdio analògica a Catalunya seguia essent, de llarg, el canal de difu-
sió més consolidat. L’any 2022 la seva penetració era d’un 49,7% per 
a l’FM i un residual 0,5% per a l’OM, mentre que la distribució de 
ràdio per internet havia pujat 4,8 punts en dos anys i era d’un 11,8%. 
Pel que fa a la penetració de la ràdio emesa a la banda de la TDT, era 
d’un 1,1%. Durant l’any 2022, l’escolta de ràdio per internet tenia uns 
783.000 oients, fet que suposa un increment del 25% respecte de l’any 
2021 i li permet assolir el 20,2% de l’audiència radiofònica total. Al 
bienni anterior suposava força menys, el 12,4%. Tot i que les xifres de 
penetració siguin encara baixes, la tendència a distribuir els programes 
de ràdio en streaming, en directe o a la carta, mitjançant les aplicacions 
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i els webs de les emissores o altres plataformes, com Spotify, ha seguit 
creixent en aquest bienni.

La ràdio analògica en FM seguia essent un dels pocs àmbits comuni-
catius en què s’ha consolidat la normalització lingüística de la llengua 
catalana. A finals de 2022, 2,799 milions de persones, el 71,8% dels 
oients de Catalunya, escoltaven la ràdio en català: el 75,9% ho feien 
mitjançant la ràdio privada i el 24,1%, mitjançant la ràdio pública. Això 
s’explica pel lideratge de RAC1 i Catalunya Ràdio, per la notable oferta 
existent —11 ràdios d’abast català—, l’elevat nombre d’emissores muni-
cipals i les desconnexions en català de les cadenes d’àmbit espanyol. En 
canvi, l’oferta de la ràdio dins de la TDT és majoritàriament en llengua 
castellana, i en DAB, completament. 

Tot i la constatació de l’increment de l’audiència dels podcasts, que 
s’ha duplicat —passant de les 151.000 persones del bienni anterior a 
les 339.000 d’aquest (consum de dilluns a divendres)—, de moment, 
no es pot considerar el podcast com el substitut de la ràdio tradicional. 
Ara bé, la producció de podcasts exclusius per internet segueix creixent: 
Catalunya Ràdio ja en tenia una trentena i al portal RAC+1 n’hi havia 
27 a finals del 2022.
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