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1. Introducció
En aquest capítol s’estudien els factors i esdeveniments que han carac-
teritzat el sector de la televisió i les plataformes audiovisuals a Catalunya 
durant el bienni 2021–2022. S’analitza l’estructura del sector televisiu 
català, tot descrivint l’oferta existent de canals i plataformes i oferint 
dades sobre el seu finançament i resultats econòmics. S’expliquen 
també les principals novetats en la regulació, posant èmfasi especial en 
les implicacions de la nova Llei general de comunicació audiovisual, de 
7 de juliol de 2022.

El segon gran bloc del capítol aborda la situació de la televisió i les 
plataformes des del vessant de la demanda, tot detallant les audiències 
de la televisió lineal, tant la generalista com la temàtica, i també qües-
tions com les franges horàries de més consum, els perfils de públic 
de cadascuna de les cadenes o els programes més vistos. Finalment, 
s’aporten també dades sobre el consum d’audiovisual en diferit i en 
plataformes.

2. Estructura del sector televisiu

2.1. Evolució de l’oferta de canals de televisió digital terrestre

En la TDT d’abast català, el fenomen més rellevant del bienni ha estat 
el canvi de propietat d’Emissions Digitals de Catalunya (EDC), conces-
sionària de les llicències de televisió privada a Catalunya, de mans del 
Grupo Godó a OC 2022 (de l’empresari Nicola Pedrazzoli), canvi que 
fou autoritzat pel Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC) el 15 de 
juliol de 2021.1 Dins l’oferta de canals d’aquest llicenciatari, a més, s’han 
produït algunes variacions (taula 1): BOM Cine va deixar d’emetre el 
novembre de 2021 (després de rebre un expedient sancionador per part 
del CAC per no identificar-se amb un logotip de la titularitat d’EDC)2 
i va ser substituït per Verdi Classics, dedicat a l’emissió de cinema; i les 
emissions de 8tv en alta definició es van iniciar l’agost d’aquell mateix 
any. D’altra banda, ja fora del bienni (el gener de 2023), Fibracat TV, 
canal arrendat, va finalitzar emissions sense que el substituís cap altre 
nou canal, tot deixant diversos impagaments a EDC.3

En el panorama espanyol el mapa de la TDT, per contra, no ha expe-
rimentat variacions, encara que sí que s’han produït dos canvis en la 
propietat de dos llicenciataris: Mediaset España, que s’ha integrat junta-
ment amb la italiana Mediaset Spa (antiga propietària del grup espanyol) 
en el conglomerat neerlandès MFE-Mediaforeurope (propietat igual-
ment del hòlding de Silvio Berlusconi Fininvest); i Net TV, que ha passat 
a mans del grup Squirrel Media (antiga Vértice 360) després que aquest 
comprés les participacions de Vocento i Disney l’any 2021. Així doncs, 
s’observa una pèrdua de pes de les empreses de premsa en el sector 
televisiu d’abast català i espanyol, representades ara ja només per Unidad 
Editorial, editora d’El Mundo, com a principal accionista de Veo TV. 

D’altra banda, cal afegir que el setembre de 2022 va arrencar el nou SX3, 
el canal infantil de la CCMA que comparteix freqüència amb el cultural 
Canal 33. L’aposta renovada per al públic infantil es va concretar, en el 

1. Consulteu l’Acord del 
CAC autoritzant-ne la venda 

en aquest enllaç: cac.cat/
sites/default/files/2021-07/

Acord_68_2021_ca.pdf

2. Consulteu l’Acord del CAC 
d’incoació de l’expedient 

sancionador en aquest enllaç: 
cac.cat/sites/default/files/2021-

03/Acord_60_2020_ca.pdf

3. Fibracat TV era un projecte 
de l’empresària Meritxell 

Bautista, fundadora  
de l’empresa manresana  

de telecomunicacions Fibracat, 
que tenia l’objectiu de 

visibilitzar les dones en el món  
de les telecomunicacions,  

a més de fer conèixer la seva 
empresa. Va iniciar emissions  
el juny de 2020. El procés de  

la fi de les seves emissions  
es va desencadenar arran de  

la seva compra per part  
de la madrilenya Avatel  

l’estiu de 2022. Vegeu  
l’article de Principal (2023).
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Taula 1. Oferta de canals de TDT d’abast català i espanyol (de gener de 2021 a desembre de 2022)

Llicenciatari Oferta de canals Llicenciatari Oferta de canals

Corporació Catalana de 
Mitjans Audiovisuals SA 
(CCMA) (públic, abast 
català)

TV3
SX3 / 33
3/24
Esport3
IB3 Global 
TV3 HD

Atresmedia Corporación 
de Medios de 
Comunicación SA (privat, 
abast espanyol)
Accionista principal: 
Grupo Pasa Cartera SA / 
Planeta De Agostini

Antena 3 La Sexta
Neox
Nova
Mega
Antena 3 HD
La Sexta HD
Atreseries HD 

Emissions Digitals de 
Catalunya (privat, abast 
català)
Accionista principal: OC 
2022 (Nicola Pedrazzoli)

8tv
BOM Cine (finalitza emissions el 
novembre de 2021)
Barça TV (arrendat)
Fibracat TV (arrendat, finalitza 
emissions el gener de 2023)
Barça TV HD (arrendat)
8tv HD (inicia emissions l’agost 
de 2021)
Verdi Classics (arrendat, inicia 
emissions el novembre de 2021)

Mediaset España 
Comunicación SA (privat, 
abast espanyol)
Accionista principal: MFE-
Mediaforeurope

Telecinco
Cuatro
FDF
Boing
Energy
Divinity
Telecinco HD
Cuatro HD
BeMad TV HD 

Corporación de Radio y 
Televisión Española SA 
(CRTVE) (públic, abast 
espanyol)

La 1 
La 2 
24 Horas
Clan
tdp
La 1 HD
tdp HD
Clan HD 
La 2 HD
24 Horas HD (inicia emissions el 
febrer de 2021) 

VEO TV SA (privat, abast 
espanyol)
Accionista principal: 
Unidad Editorial

Discovery Max (arrendat)
Gol Play (arrendat)

Net TV (privat, abast 
espanyol)
Accionista principal: Squirrel 
Media

Disney Channel (arrendat)
Paramount Network (arrendat)

Real Madrid Club de 
Fútbol (associació privada, 
abast espanyol)

Real Madrid TV HD 

Radio Blanca (privat, abast 
espanyol)
Accionista principal: Blas 
Herrero Fernández

DKiss Ten Media SL (privat, abast 
espanyol)
Accionista principal: 
Cardomana Servicios y 
Gestiones SL

Ten 

13TV (privat, abast espanyol)
Accionista principal: 
Ábside Media (Conferència 
Episcopal Espanyola)

Trece

Font: elaboració pròpia. Les dades accionarials han estat extretes de la base de dades SABI i corresponen a l’any 2021.

cas de l’emissió per TDT, en nous programes i sèries, una nova identitat 
gràfica i una separació entre els continguts dirigits als més menuts (S3, 
0 a 6 anys) i als més joves (X3, 7 a 14 anys). Al seu torn, BeMad, canal 
del grup Mediaset que oferia fonamentalment reposicions, va canviar la 
seva orientació el setembre de 2022 per convertir-se en un canal dedicat 
exclusivament a l’emissió de cinema. Finalment, el febrer de 2021 van 
començar les emissions en alta definició del canal informatiu 24 Horas 
de Radio Televisión Española (RTVE), l’últim del grup que faltava per 
emetre en aquest format. D’aquesta manera, la corporació pública espa-
nyola s’ha convertit en l’únic llicenciatari de TDT que emet tots els seus 
canals tant en definició estàndard com en alta definició.
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2.2. Evolució de l’oferta de plataformes audiovisuals

Si ens fixem en l’oferta de plataformes de vídeo a la carta, durant el 
bienni 2021–2022 aquesta ha seguit incrementant-se, però de manera 
més moderada que en el període anterior. L’estrena més rellevant fou, 
potser, la d’AMC +, que el juliol de 2022 va triar Espanya com a primer 
país europeu on desembarcar. El servei, no obstant això, de moment 
no disposa d’una plataforma pròpia, sinó que es troba integrat en les 
ofertes de televisió de pagament d’Orange i Vodafone i en els serveis 
de retransmissions en continu (streaming) Amazon Prime Video i Apple 
TV. Aquesta integració exclusiva en altres operadors, de fet, és una es-
tratègia seguida per altres serveis de VoD presents des de fa més temps 
al nostre mercat, com AXN Now, Acorn TV, Universal + o Fox Now. 
En canvi, acontra+, que es trobava integrada dins de Mitele i Amazon 
Prime, va fer el salt el febrer de 2022, i des de llavors s’ofereix com un 
servei independent de retransmissió en continu i lloguer de pel·lícules 
per a les quals A Contracorriente Films (distribuïdora propietària de 
la plataforma) té els drets. Ja a inicis de 2023, a més, aterra SkyShowti-
me, que agrupa continguts de les divisions audiovisuals de Comcast i 
Paramount, i hi ha pendent encara l’estrena de Discovery+ a Espanya, 
endarrerida més de dos anys i amb un futur confús després de la fusió 
entre Warner (propietària d’HBO Max) i Discovery.

El que s’observa, no obstant això, és una progressiva tendència dels ope-
radors de telecomunicacions a convertir-se en agregadors de serveis de 
vídeo a la carta. Amb tanta oferta disponible, es fa difícil per als usuaris 
accedir a tots els continguts i haver de pagar diverses subscripcions; en 
canvi, poder confegir un menú de VoD en una única plataforma pot 
ser una opció atractiva per a molts (Tones, 2022). Veurem, en tot cas, 
si aquesta tendència es va consolidant en el proper bienni.

Pel que fa a l’àmbit català, cal destacar la inauguració, la tardor de 2022, 
de la renovada plataforma de la Xarxa Audiovisual Local, ara anome-
nada LaXarxa+, que a banda del visionat en directe de més de 30 canals 
de televisions de proximitat i d’oferir gratuïtament continguts a la carta, 
permet recuperar els continguts emesos per aquestes televisions els dar-
rers set dies i escoltar podcasts de les ràdios locals, tot personalitzant 
l’oferta en funció del lloc de residència de l’usuari. En l’àmbit de la 
CCMA, s’ha creat un servei específic per al nou SX3 en el qual es poden 
visionar tots els continguts emesos al canal lineal, però que es comple-
menta amb continguts emesos en exclusiva a la plataforma, llistes de 
reproducció de música, concursos i recursos educatius. I, d’altra banda, 
ha estat notícia la incorporació d’À Punt a Bon Dia TV, plataforma que 
agrupa els continguts de caire social i cultural d’IB3, TV3 i, a partir del 
novembre de 2021, també de la televisió pública valenciana. Per acabar, 
a finals de 2022 va néixer la plataforma CaixaForum+, un VoD gratuït i 
cultural de la Fundació la Caixa amb produccions originals i programes, 
films i sèries provinents d’altres institucions culturals. També Abacus 
prepara una plataforma de vídeo a la carta de continguts culturals i 
educatius amb la participació de les productores Mediapro i Minoria 
Absoluta, tot i que en la data de tancament d’aquest Informe encara no 
s’havia inaugurat.4

Segons el CAC (2022), l’any 2021 hi havia actives a Espanya 40 pla-
taformes de vídeo a la carta, nou més que l’any anterior. Aquesta 

4. Vegeu l’article de 
Comunicació 21 (2022a). 

S’observa una 
progressiva 

tendència dels 
operadors de 

telecomunicacions 
a convertir-se en 

agregadors de 
serveis de vídeo  

a la carta

La renovada 
plataforma de  

la Xarxa 
Audiovisual Local,  

LaXarxa+, 
presenta 

una oferta 
personalitzada en 
funció del lloc de 

residència
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abundància contribueix a fer que aquest sigui cada vegada un mercat 
més saturat, amb creixements de subscriptors cada vegada més baixos, 
i obliga els operadors a buscar alternatives. Netflix, per exemple, que 
va començar a perdre subscriptors a escala global durant el 2022, va 
llançar el novembre de 2022 a Espanya el seu pla bàsic de subscripció 
amb publicitat (Disney+ té intenció de fer-ho al llarg de 2023), i al cap 
d’uns mesos va eliminar la possibilitat de compartir un mateix compte 
entre diverses llars.5 No obstant això, d’entre els serveis de vídeo a 
la carta per subscripció, Netflix segueix sent el que gaudeix de més 
penetració a Catalunya, amb un 61,8% de persones subscrites l’any 
2022, seguit d’Amazon Prime Video (41,3%) i, a força més distància, 
d’HBO (20,9%) i Disney+ (19,8%); tots ells, a més, amb creixements 
de subscriptors respecte de l’any anterior, especialment significatius 
en els dos darrers casos (taula 2). Cal afegir, també, que l’any 2022 
Movistar+ i Orange van arribar a un acord amb DAZN pel qual els 
usuaris d’aquestes plataformes de televisió de pagament tindrien accés 
als partits de la Lliga de futbol oferts per DAZN sense cost addicional, 
fet que no sembla haver afectat el creixement de subscriptors de la 
plataforma d’esports, que ja arriba a més de mig milió de catalans. 
Destaca, finalment, un notable increment en el nombre de persones 
subscrites a altres serveis més minoritaris, que el 2022 eren ja 870.000 
(un 57% més que l’any anterior).

Taula 2. Evolució de la penetració dels principals serveis de vídeo a la 
carta per subscripció a Catalunya (2021 i 2022)

Operador

Nombre i percentatge de persones subscrites

2021 2022

Netflix 3.782.000 (57,3%) 4.104.000 (61,8%)

Amazon Prime Video 2.475.000 (37,5%) 2.743.000 (41,3%)

HBO 997.000 (15,1%) 1.388.000 (20,9%)

Disney+ 904.000 (13,7%) 1.315.000 (19,8%)

DAZN 343.000 (5,2%) 531.000 (8,0%)

Filmin 185.000 (2,8%) 252.000 (3,8%)

Rakuten 172.000 (2,6%) 232.000 (3,5%)

Altres 554.000 (8,4%) 870.000 (13,1%)

Font: EGM Baròmetre Catalunya. Població de més de 14 anys.

Una altra opció que va guanyant presència és la dels models FAST (Free 
Ad-Supported Streaming Television), serveis que trenquen amb l’accés 
“a la carta” i en què es transmeten gratuïtament i en retransmissió en 
continu diferents canals temàtics amb publicitat a partir d’una progra-
mació, encara que els usuaris poden prémer el botó de pausa i rebobinar. 
Pluto TV (propietat de Paramount) fou la primera plataforma d’aquest 
tipus a Espanya, però recentment se n’han afegit d’altres com Runti-
me (apareguda el setembre de 2022 i que ofereix 10 canals de cinema 
i sèries), rlaxx TV (des de 2021 i amb canals de ficció, documentals, 
entreteniment i esports), Samsung TV Plus (inclosa en els dispositius 

5. Vegeu l’article  
d’El País (2022).

Destaca un 
notable increment 
en el nombre  
de subscripcions 
a serveis de 
vídeo a la carta 
de caràcter 
minoritari. El 
2022, arriben a ser 
870.000 persones 
(un 57% més que 
l’any anterior)
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Samsung) o Rakuten, que des de la primavera de 2021 complementa el 
seu servei de subscripció amb un servei FAST de 90 canals. Totes elles 
són propostes que emulen l’oferta que es podria trobar en un proveïdor 
convencional de televisió de pagament, amb paquets de canals temàtics, 
però amb la diferència que són gratuïtes i que transmeten en streaming.

2.3. La televisió de pagament

Respecte a la televisió de pagament convencional, Movistar+ va seguir 
dominant el mercat. Així, el 24,5% de les llars catalanes eren clientes 
d’aquest proveïdor l’any 2022, segons dades d’EGM Baròmetre Ca-
talunya, mentre que Orange arribava al 5,7% de les llars i Vodafone 
al 4,6%. En tots tres casos, amb lleugeres variacions respecte de l’any 
anterior. Els principals productors i distribuïdors de canals de televisió 
de pagament a Espanya i Catalunya són Movistar (amb 22 canals) i Mul-
ticanal/AMC (amb 16 canals), que se situen molt per davant d’altres 
operadors com ViacomCBS, Disney o NBC Universal (taula 3). Mul-
ticanal, a més, va adquirir el juny de 2021 la totalitat de The History 
Channel Iberia, que produïa els canals Canal Historia, Blaze (ara re-
convertit en AMC Break) i Crimen e Investigación (ara reconvertit en 
AMC Crime). Destaca, d’altra banda, la reducció de l’oferta de Disney 
respecte del bienni anterior, després del tancament de tres dels seus 
canals de pagament (Fox Life, Viajar i Disney XD).

Taula 3. Principals grups de televisió de pagament a Espanya i els seus canals (desembre de 2022)

Operador Oferta de canals Operador Oferta de canals

Movistar #0
#Vamos
Series i Series 2 Estrenos i Estrenos 
2 Clásicos
Acción
Comedia
Drama
Fest
La Resistencia
Ellas #V
LaLiga TV 1, 2 i 3 
Liga de Campeones 1, 2 i 3 
Deportes 1, 2 i 3

Multicanal AMC
AMC Break
AMC Crime
Canal Hollywood
Sundance TV
Dark
Canal Cocina
Somos
Odisea
Selekt / Selekt Infantil
Decasa
XTRM
Canal Historia
Enfamilia 
Sol Música

ViacomCBS Comedy Central
Nickelodeon
Nick Jr.
MTV
MTV 00s

The Walt Disney 
Company

Fox
National Geographic
Wild
Disney Junior

NBC Universal Calle 13
Syfy
DreamWorks

TBS TNT
TCM

Sony AXN
AXN White

Cosmopolitan TV Cosmo

Discovery Networks Discovery Channel

Font: elaboració pròpia.



115Capítol 5. La televisió  i les plataformes audiovisuals

2.4. El finançament de la televisió

2.4.1. Fonts d’ingressos

L’anàlisi de l’evolució dels ingressos dels operadors televisius a Espanya 
en el període 2018–2021 (taula 4) mostra que el 2020, amb la Covid-19, va 
suposar una disminució tant de la inversió publicitària en televisió (d’un 
15%) com dels ingressos derivats del pagament de quotes de subscripció 
a la televisió de pagament i a serveis a la carta (en els quals la reduc- 
ció va ser menor, del 7%). Les subvencions van ser l’única font d’in-
gressos que va créixer aquell any, encara que molt lleugerament. Per 
contra, el 2021 hi va haver una recuperació evident i es va assolir la 
xifra d’ingressos globals més elevada de la història per al sector televisiu 
(6.524 milions d’euros), en bona part a causa d’un creixement del 39% 
en els ingressos provinents de les quotes de la televisió de pagament i 
dels serveis de vídeo sota demanda. Els ingressos publicitaris, en canvi, 
van créixer poc i van quedar per sota dels generats l’any 2019. De fet, si 
s’exclou aquest augment de 2021, causat per la gran davallada de l’any 
anterior deguda a la pandèmia, la tendència a la baixa dels ingressos 
publicitaris televisius és clara i s’està produint des de 2018. S’observa, 
també, que des de l’any 2019 les subvencions públiques superen la pu-
blicitat com a font d’ingressos del sector televisiu a Espanya, fet que 
torna a evidenciar la pèrdua de rellevància de la publicitat en l’estruc-
tura d’ingressos del sector televisiu.

Taula 4. Ingressos dels operadors televisius a Espanya, en milions 
d’euros (2018–2021)

Tipus d’ingressos 2018 2019 2020 2021

Ingressos publicitaris 1.838 1.783 1.512 1.642

Quotes de la televisió de pagament 
i de serveis de vídeo a la carta per 
subscripció

1.990 2.067 1.926 2.679

Subvencions 1.825 1.867 1.899 2.203

TOTAL 5.653 5.717 5.337 6.524

Font: CNMC (2022a).

2.4.2. El mercat publicitari

L’any 2021 Atresmedia i Mediaset es van endur, gairebé a parts 
iguals, el 82% de la inversió publicitària en televisió a Espanya, 
percentatge similar al dels anys anteriors (taula 5). El mercat pu-
blicitari televisiu, doncs, segueix estant molt concentrat en aquests 
dos operadors. Tot i això, Movistar encadena diversos anys amb 
augments dels ingressos publicitaris i, encara que es troba molt 
lluny de les xifres dels dos grans operadors de televisió priva-
da en obert, el 2021 va obtenir 81 milions d’euros per aquest 
concepte, un 2,5% més que l’any anterior i el doble del que ingressa- 
va l’any 2018. Televisió de Catalunya, al seu torn, va patir especialment 
els efectes de la pandèmia, amb una reducció del 20% en els ingressos 
publicitaris l’any 2020. Tot i una certa recuperació l’any següent, cal 
recordar que des de l’any 2016 els ingressos publicitaris de Televisió de 

Des de l’any 2019 
les subvencions 
públiques superen 
la publicitat com 
a font d’ingressos 
del sector televisiu 
a Espanya, fet 
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la pèrdua de 
rellevància  
de la publicitat 
en l’estructura 
d’ingressos del 
sector televisiu
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Catalunya no superen els 50 milions d’euros, i que des de l’any 2019 l’ens 
públic català es veu superat per Movistar pel que fa a aquesta qüestió.

Taula 5. Ingressos publicitaris dels operadors de televisió a Espanya, en 
milions d’euros (2018–2021)

Operador 2018 2019 2020 2021

Atresmedia 775 751 635 701

Mediaset España 777 734 599 647

Movistar 41 62 79 81

Televisió de Catalunya 47 45 36 42

VEO TV 12 13 14 13

13TV 12 12 12 14

Resta d’operadors televisius 175 165 137 145

Font: CNMC.

Tot i que, com s’ha explicat, l’any 2021 no es va recuperar el nivell 
d’inversió publicitària en televisió previ a la pandèmia, els minuts de 
publicitat al conjunt de cadenes de televisió catalanes i espanyoles sí que 
ho van fer (el 2021 van créixer un 6% respecte de 2019, segons SGAE 
[2022]), cosa que ens permet constatar un cert abaratiment. En l’àmbit 
català, només a 8tv i Esport3 els minuts de publicitat emesos el 2021 van 
ser inferiors als de dos anys abans, mentre que a TV3 van créixer un 
13% respecte de 2019.

La inversió publicitària total en televisió a Catalunya l’any 2021 va ser 
de 45,2 milions d’euros, un 13,8% més que l’any anterior, però un 8,5% 
menys que el 2019, segons dades d’Arce Media (2022). En la data de 
tancament d’aquest capítol les dades de 2022 encara no s’havien fet 
públiques.

2.4.3. Resultats econòmics dels operadors televisius

Una mirada als resultats d’explotació dels diferents operadors televisius 
en els darrers 4 anys (taula 6) permet constatar la bona evolució de les 
corporacions públiques, CCMA i CRTVE, que després d’un any de pan- 
dèmia amb resultats d’explotació negatius aconsegueixen tornar als 
beneficis. En part, això és degut a l’augment de les subvencions públi-
ques que van rebre el 2021: 261 milions d’euros la CCMA (un 6% més 
que l’any anterior) i 1.181 milions d’euros CRTVE (un 25% més que 
l’any anterior, a causa del gran increment de la subvenció per com-
pensació per servei públic d’aquell any per cobrir el requeriment per 
part del Tribunal Econòmic Administratiu Central del pagament de 
l’IVA corresponent al període 2015–2017).6 En sentit contrari, diversos 
operadors van declarar pèrdues. És el cas d’Emissions Digitals de Ca-
talunya, que després del canvi de propietat les va augmentar de forma 
notable, així com de Radio Blanca i 13TV (tot i que aquest darrer 
operador va aconseguir reduir les pèrdues un 47% el 2021). Mediaset 
i Atresmedia són els dos operadors amb més beneficis, encara que 

6. Vegeu la nota de premsa 
de RTVE (2022).
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Mediaset pateix l’any 2022 una reducció dràstica, del 46%, encadenant 
així tres anys de disminució en els beneficis d’explotació. Atresmedia, 
en canvi, el 2022 assoleix 125 milions d’euros de benefici, un resultat 
similar al de l’any anterior.

Pel que fa als operadors de televisió de pagament analitzats, tots ells 
mostren uns bons resultats d’explotació, amb Multicanal i NBC Uni-
versal al capdavant (aquest darrer amb un increment del 56% en els 
beneficis d’explotació l’any 2021). Disney incrementa de forma es-
pectacular el seu benefici d’explotació l’any 2020, fins als 92,5 milions 
d’euros, després d’un augment important dels ingressos aquell any en 
incorporar Fox, però l’any següent torna a valors més normalitzats, per 
sota dels 10 milions d’euros. Finalment, respecte als operadors de vídeo 
sota demanda per subscripció amb obligació de finançament antici-
pat d’obres europees amb seu a Espanya, destaca la bona evolució de 
Filmin, els beneficis d’explotació del qual han anat creixent de forma 

Taula 6. Resultats d’explotació dels operadors audiovisuals d’abast espanyol i català, en euros (2019–2022)

2019 2020 2021 2022

Operadors de TDT

CCMA 4.108.777 −2.959.631 15.538.277 n. d.

EDC −717.339 −616.482 −2.245.983 n. d.

CRTVE −29.370.267 −31.250.742 31.058.732 n. d.

Mediaset 124.731.000 97.061.000 92.942.000 50.149.000

Atresmedia 119.562.000 44.481.000 125.713.000 124.985.000

VEO Televisión 4.559.238 4.028.154 5.674.369 n. d.

Net TV 6.146.827 4.491.428 n. d.A n. d.

Radio Blanca −3.219.653 −797.268 −1.477.796 n. d.

Ten Media 1.164.418 1.254.763 n. d. n. d.

13TV −6.424.911 −5.475.118 −2.900.545 n. d.

Operadors de televisió de pagament

Multicanal (AMC) 14.057.980 16.726.009 n. d. n. d.

NBC Universal 6.745.041 9.986.489 15.616.939 n. d.

Sony 3.200.088 6.240.130 1.366.427 n. d.

Walt Disney 12.360.000 92.529.000 5.244.000 n. d.

Viacom 2.345.000 7.467.000 n. d. n. d.

Cosmopolitan 2.706.000 2.318.000 2.306.000 n. d.

Operadors de vídeo sota demanda per subscripció

Filmin 801.356 1.982.775 3.381.611 n. d.

Rakuten −12.566.381 −6.654.875 −10.539.232 n. d.

Cineclick −7.687 −7.471 −633 n. d.

Lomatena (FlixOlé) −693.472 −82.155 n. d. n. d.

A n. d.: dades no disponibles en la data de tancament del capítol.

Nota: s’hi inclouen només els operadors de televisió de pagament i els operadors de vídeo sota demanda per subscripció amb seu 
a Espanya i amb l’obligació de finançament de pel·lícules i sèries europees l’any 2020. No s’hi inclouen els resultats d’explotació 
de Real Madrid TV, ja que l’associació no disposa de comptes separats per a la seva divisió de televisió. S’exclouen de la taula els 
operadors de telecomunicacions, en no ser el negoci televisiu la seva principal font d’ingressos.

Font: elaboració pròpia amb dades dels comptes anuals de la CCMA i CRTVE, les auditories de la CNMV per a Mediaset i Atresmedia, 
i la base de dades SABI per a la resta d’operadors.
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sostinguda fins a superar els 3 milions d’euros el 2021 (un 70,5% més 
que l’any anterior). La resta d’operadors, en canvi, declaren resultats 
d’explotació negatius.

2.5. La televisió digital terrestre local

El mapa de la TDT local a Catalunya ha seguit modulant-se de forma 
significativa al llarg del bienni (vegeu la taula 7). D’una banda, en 
paral·lel a la compra d’Emissions Digitals de Catalunya, Nicola Pedraz-
zoli es desfeia de les set llicències de televisió local a través de les quals 
emetia, des de l’any 2020, Tevecat. Així, el llicenciatari Publicitat i Co-
municació del Vallès (l’empresa propietat de Pedrazzoli) va renunciar 
el novembre de 2022 a les llicències de Lleida, Tarragona i Vic. Prè-
viament, el juliol de 2022, havia transmès les llicències de Barcelona, 
Sabadell i Granollers a l’empresa d’origen balear Canal 4 Catalunya 
i, l’abril d’aquell any, la llicència de Blanes a Catalònia Audiovisual 
Media. Així doncs, fruit d’aquestes operacions, des de setembre de 
2022 Canal 4 ha substituït Tevecat a les demarcacions de Barcelona, 
Sabadell i Granollers, i des de l’abril de 2022 la demarcació de la Selva 
compta amb el canal TV LaSelva, que emetia en streaming des de 2016, 
també a través de la TDT.

D’altra banda, l’abril de 2022 el CAC va treure a concurs 17 noves lli-
cències de TDT local que estaven vacants. D’aquestes, cinc no van rebre 
cap oferta per part de cap licitador, i nou van rebre ofertes que no van 
assolir la puntuació mínima en la proposta econòmica. Així doncs, 
només tres llicències van ser finalment atorgades a finals d’aquell any: 
una llicència de la demarcació de Barcelona a ETV (que ja compta 
amb tres llicències més), una llicència de la demarcació de Figueres 
a Catalònia Audiovisual Media (que compta amb una altra llicència a 
Blanes, com s’ha explicat) i una llicència de la demarcació de Balaguer 
a Mediaponent (propietària de la televisió per internet Teleponent). 

Altres canvis que s’han produït en el mapa de la TDT local al llarg del 
bienni passen per la renúncia de Masquefa TV a la seva llicència de 
la demarcació d’Igualada i per l’extinció, per acord del CAC, de les 
llicències de Televisió Comtal a la Seu d’Urgell i Vielha, de la llicència 
de Televisió Sense Fronteres a Figueres, i de la llicència d’IG Media 
Produccions a Igualada. En tots quatre casos es tractava de llicències 
sense emissió, motiu d’extinció recollit per la Llei de la comunicació 
audiovisual de Catalunya.

Amb tots aquests canvis, a finals de 2022 Catalunya comptava amb 
11 canals públics i 36 canals privats de TDT local. Lerinform Lleida 
(successora de Prensa Leridana), Taelus, ETV i Canal 4 són a finals de 
2022 els grups de comunicació amb més llicències.

El Departament de la Presidència de la Generalitat de Catalunya va 
subvencionar el 2021, amb 645.760 euros, i el 2022, amb 646.000 euros, 
els 20 i 21 canals de televisió local privada de Catalunya, respectivament. 
Ambdós anys els canals que van rebre més subvenció van ser el Canal 21 
Ebre, el Canal Terres de l’Ebre i Televisió del Ripollès, cap dels quals va 
superar els 50.000 euros de subvenció anual.7

7. Les subvencions atorgades pel 
Departament de la Presidència 

a la televisió local es poden 
consultar en aquest enllaç: 

analisi.transparenciacatalunya.
cat/d/s9xt-n979/visualization

El Departament 
de la Presidència 
de la Generalitat 
de Catalunya va 

subvencionar 
el 2021, amb 

645.760 euros, 
i el 2022, amb 

646.000 euros, 
els 20 i 21 canals 

de televisió 
local privada 

de Catalunya, 
respectivament



119Capítol 5. La televisió  i les plataformes audiovisuals

Taula 7. Oferta de canals de TDT d’abast local a Catalunya (desembre de 2022)

Prestador
Oferta de canals  
i demarcacions Prestador

Oferta de canals  
i demarcacions

Ajuntament de Terrassa 
(públic)

Canal Terrassa Vallès 
(demarcació de Sabadell)

Consorci Teledigital Mollet 
(públic)

Vallès Visió (demarcació de 
Granollers)

Consorci Teledigital 
Granollers (públic)

Vallès Oriental TV 
(demarcació de Granollers)

Ajuntament de l’Escala 
(públic)

Canal 10 Empordà 
(demarcació de Figueres)

Ajuntament de Mataró 
(públic)

Mataró Televisió 
(demarcació de Mataró)

Ajuntament de Badalona 
(públic)

BDN (demarcació de 
Barcelona)

Ajuntament de Barcelona 
(públic)

Betevé (demarcació de 
Barcelona)

Ajuntament de l’Hospitalet 
de Llobregat (públic)

Televisió de l’Hospitalet 
(demarcació de Barcelona)

Consorci per a la Gestió de 
la Televisió Digital Terrestre 
del Camp de Tarragona 
(públic)

TAC12 (demarcació de 
Tarragona)

Consorci Teledigital Garraf 
(públic)

Canal Blau (demarcació de 
Vilanova i la Geltrú)

Ajuntament de Vilanova i la 
Geltrú (públic)

Penedès Televisió 
(demarcació de Vilanova i la 
Geltrú)

Lerinform Lleida (privat) Lleida TV (tres 
demarcacions: Lleida, 
Balaguer i Vielha e Mijaran)
Tot TV (demarcació de La 
Seu d’Urgell)

Grup Taelus (privat) Canal Taronja (tres 
demarcacions: Manresa, 
Igualada i Vic)
TV Sabadell Vallès 
(demarcació de Sabadell)

Canal 4 Catalunya (privat) Canal 4 (tres demarcacions: 
Granollers, Barcelona i 
Sabadell)

ETV Grup de Comunicació 
(privat)

ETV (demarcació de 
Cornellà de Llobregat)
Terramar ETV (dues 
demarcacions: Vilanova i la 
Geltrú i Tarragona)

Cadena Pirenaica (privat) Pirineus TV (demarcació de 
La Seu d’Urgell)
Tot TV (demarcació de 
Lleida)

Corisa Media Grup (privat) Televisió del Ripollès 
(demarcació d’Olot)
Olot Televisió (demarcació 
d’Olot)

Grup L’Ebre (privat) Canal TE (demarcació de 
Tortosa)

Grup Mola (privat) Molahits TV (demarcació de 
Sabadell)

Costa Brava Global Media 
(privat)

TV Costa Brava (demarcació 
de Palafrugell)

Televisió del Berguedà 
(privat)

Televisió del Berguedà 
(demarcació de Manresa)

Grup Prosa (privat) El 9 TV (demarcació de Vic)

Televisió de Roses (privat) Empordà TV (demarcació de 
Figueres)

Iniciatives de Televisió 
(privat)

Canal Reus TV (demarcació 
de Reus)

Televisió de Girona (privat) TV Girona (demarcació de 
Girona)

Dracvisió (privat) Banyoles TV (demarcació de 
Girona)

Gibson Time (privat) 25TV (demarcació de 
Barcelona)

Publi 20 (privat) Hit TV (demarcació de 
Sabadell)

Doble Columna (privat) Canal 21 (demarcació de 
Tortosa)

Televisió de Sant Cugat 
(privat)

TVSC (demarcació de 
Sabadell)

Wai Entertainment (privat) Mar TV (demarcació de 
Mataró) 

Catalònia Audiovisual Media 
(privat)

TV LaSelva (demarcació de 
Blanes)

Publicacions Penedès 
(privat)

TV El Vendrell (demarcació 
de Vilanova i la Geltrú)

Font: elaboració pròpia amb dades del CAC (2023).
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2.6. Novetats rellevants en el marc regulador

La transposició a l’ordenament espanyol de les modificacions dutes a 
terme a finals de 2018 a la directiva europea de serveis de comunicació 
audiovisual va implicar l’aprovació, el juliol de 2022, d’una nova Llei 
general de comunicació audiovisual, i aquest és sens dubte l’esdeveni-
ment més rellevant del bienni pel que fa a la regulació de la televisió. 
A diferència de l’anterior, la nova llei estableix l’obligació a totes les 
plataformes de vídeo a la carta amb presència a Espanya, amb inde-
pendència del país de la UE on estiguin radicades, de reservar un 30% 
del catàleg a obra europea. Aquestes obres també hauran de gaudir 
de prominència. Les plataformes espanyoles, a més, han de dedicar 
almenys un 15% del catàleg a obres en castellà, català, basc o gallec (i 
un mínim de l’l,5% a obres en català). De forma similar, la nova llei 
també estableix l’obligació de finançar anticipadament obra audiovisual 
europea a tots els serveis de comunicació audiovisual a petició amb 
ingressos a Espanya superiors a 10 milions d’euros, amb independència 
del país de la UE on estiguin establerts. Aquesta obligació correspon 
al 5% dels seus ingressos. Almenys un 10,5% de la inversió haurà de 
correspondre a obres audiovisuals en llengües cooficials (i un mínim 
de l’1,05% a obres en català), i almenys un 21% s’haurà d’invertir en 
obres audiovisuals dirigides o creades per dones.

La llei modifica també la definició del que és un “productor indepen-
dent”, clau a l’hora de determinar les inversions en obra europea dels 
operadors televisius i a petició, i la fa menys restrictiva. Així, estableix 
que es considerarà independent qualsevol productor que no formi part 
del mateix grup de societats que el prestador de serveis de comunicació 
audiovisual amb qui contracta, o que no hi mantingui un acord d’exclusi-
vitat, cosa que obre la porta a considerar com a independents productores 
vinculades a un prestador quan treballin per a altres prestadors.8 

Finalment, la llei també modifica la limitació de publicitat a la televisió 
lineal, que ara és de 144 minuts entre les 6 del matí i les 6 de la tarda i 
de 72 minuts entre les 6 de la tarda i les 12 de la nit, i estableix per als 
serveis a petició les mateixes obligacions de protecció de menors que 
s’imposen a la televisió lineal.

A Catalunya el Govern està tramitant, al seu torn, l’Avantprojecte de  
llei de la comunicació audiovisual de Catalunya que ha de substituir la llei  
de 2005, per tal d’adequar-la també a la nova realitat. En la data de 
tancament de l’Informe l’avantprojecte es troba en la fase de sol·licitud 
de dictàmens, però mentrestant el Govern intenta teixir acords amb les 
plataformes perquè incorporin el català als seus catàlegs. Així, el març 
de 2022 es va anunciar un acord amb Netflix pel qual aquesta platafor-
ma incorporaria cada any 70 títols nous doblats i subtitulats en català 
per la mateixa plataforma.9 

Certament, la presència d’obra europea en els catàlegs dels serveis a 
petició s’ha convertit en una qüestió d’interès després de les disposi-
cions de la nova llei audiovisual estatal, i el CAC (2021) en va fer un 
estudi (prèviament a l’aprovació de la llei) que val la pena referenciar. 
Segons aquest document, en aquell moment tant Disney+ com HBO 
tenien un percentatge d’obra europea al seu catàleg inferior al 30%. 
Anteriorment, el CAC (2020) havia fet un estudi específic sobre Netflix 

8. Vegeu l’article de 
Valencia Plaza (2022).

9. Vegeu l’article de  
Rodrigo (2022).
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en el qual es constatava que el seu catàleg tampoc arribava a aquest 
percentatge. D’entre els serveis estudiats, només Amazon Prime Video i 
Filmin superaven el 30%. Respecte a la prominència de les produccions 
europees en els catàlegs, en l’estudi es constata que és baixa en la ma-
joria de serveis a petició; i que la llengua catalana és present en menys 
del 2% dels títols dels catàlegs (excepte en el cas de Filmin).

D’altra banda, al llarg del bienni el CAC ha validat el compliment per 
part de la CCMA del finançament anticipat d’obra europea els anys 
2020 i 2021, que ha estat de 12 i 16 milions d’euros, respectivament, i 
ha constatat que la Corporació ha cobert el dèficit d’inversió en obres 
cinematogràfiques que havia detectat els exercicis 2018 i 2019. També 
ha constatat que tant TV3 com 8tv han complert amb les obligacions de 
quotes d’emissió d’obres europees, i que la CCMA va complir l’any 2020 
amb les obligacions de servei públic.10 Pel que fa als operadors espa-
nyols, la Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC, 
2022b) va validar el compliment de la inversió en obra europea de tots 
ells durant l’any 2020, amb l’excepció d’Atresmedia (que va presentar 
un dèficit en el finançament de pel·lícules cinematogràfiques) i de The 
History Channel (que no va complir amb l’obligació global de finança-
ment). D’altra banda, el 2022 la CNMC també va imposar una multa de 
5 milions d’euros a Telefónica per infringir reiteradament l’obligació 
d’informar el regulador sobre les seves ofertes comercials de televisió, 
per tal que puguin ser replicables pels seus competidors (obligació que 
Telefónica havia adquirit en absorbir Canal +).11 

3. Consum d’audiovisual televisiu

3.1. Audiències de la televisió en obert i de pagament

El 2021 marca un punt d’inflexió pel que fa al consum de televisió 
lineal, després d’un 2020 atípic en què aquest va créixer a causa de la 
pandèmia i el confinament domiciliari (Besalú, 2021). Així, tot i que 
des de l’any 2013 el consum de televisió a Catalunya va en descens (amb 
l’excepció, com s’ha dit, de 2020), és el 2021 quan aquest descens es 
fa més pronunciat; tendència que es confirma l’any següent. D’aquesta 
manera, dels 201 minuts de consum per persona i dia de 2019 es passa 
a 213 l’any següent, i a 185 i 162 els anys 2021 i 2022. Ambdós anys 
marquen un mínim històric de consum de televisió a Catalunya, des 
que se’n tenen registres audimètrics (gràfic 1). 

Aquests descensos en el consum es produeixen de forma similar en 
tots els grups d’edat, tant entre aquells que històricament han fet un 
consum reduït de televisió lineal (infants i joves, que se situen l’any 2022 
a l’entorn dels 50 minuts diaris) com entre aquells que en són grans 
consumidors (més de 64 anys, que se situen l’any 2022 en 327 minuts 
diaris, i que, tot i això, són l’únic grup d’edat en què el consum de 
televisió no marca un mínim històric el 2022). S’observa també que 
cada vegada més, i especialment des de 2019, el consum de televisió 
de les persones d’entre 25 i 44 anys es va acostant als nivells dels grups 
d’edat inferiors, fins a arribar als 78 minuts per persona i dia de l’any 
2022, quan històricament aquest era un perfil de públic amb consums 
més propers a la mitjana.

10. Els acords on es fa referència 
a aquestes qüestions es poden 
consultar aquí: cac.cat/acords-
recerca/acords-del-cac

11. Vegeu l’article de 
Comunicació 21 (2022b).
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D’altra banda, el consum de televisió per ones hertzianes a Catalunya 
va seguir baixant i es va situar en el 76,2% del total l’any 2021 i en el 
75,5% del total l’any 2022. El consum de televisió per protocol d’inter-
net (IPTV), en canvi, va seguir creixent, i va ser del 19,1% el 2021 i del 
19,9% el 2022 (Barlovento Comunicación, 2021 i 2022).

Les franges de més consum de televisió van seguir essent la sobretaula 
(de 3 a 6 de la tarda) i el prime time (de 9 a 12 de la nit), encara que en 
ambdues es va reduir el consum de forma significativa de 2021 a 2022 
(3 i 6 minuts, respectivament) (gràfic 2). 

TV3 va seguir essent la televisió més vista del bienni estudiat, encade-
nant així 13 anys ininterromputs de lideratge d’audiències a Catalunya. 
La quota de pantalla de la cadena l’any 2021 va ser del 14% (0,6 punts 
menys que l’any anterior) i el 2022, del 14,1% (gràfic 3). TV3 és forta 
sobretot en les franges de sobretaula i de prime time, i es beneficia de 
les bones audiències dels informatius i de programes com Crims o Joc 
de cartes (Besalú Casademont, 2023). El segon lloc del rànquing, en 
canvi, sí que presenta variacions en el bienni: si el 2021, amb un 12,4% 
de quota de pantalla, Telecinco era la segona cadena més vista (com 
succeïa des de l’any 2019, tot i que la cadena no tenia una quota tan 
elevada des de 2010), el 2022 les audiències de la cadena de Mediaset 
van caure fins al 9,8%, una baixada de més del 20% que la va portar a 
marcar el segon registre més baix d’audiència de la història. Així, tot 
i que Antena 3 també va perdre audiència de 2021 a 2022, va conver-
tir-se en la segona cadena més vista el 2022 gràcies a la gran davallada 
de Telecinco. Cal afegir, a més, que Antena 3 havia experimentat un 
creixement notable d’audiència l’any 2021 respecte de l’anterior.

Gràfic 1. Evolució dels minuts de consum diari de televisió lineal a Catalunya, global i per grups d’edat 
(2002−2022) 
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Gràfic 2. Minuts diaris de consum de televisió lineal a Catalunya, per franges horàries (2021 i 2022)
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Al seu torn, La 1, La Sexta i Cuatro van mantenir registres força estables, 
la primera a l’entorn del 7% de quota de pantalla, la segona a l’entorn 
del 6% i la tercera a l’entorn del 4,5%. Cuatro, amb un 4,2% de quota 
de pantalla el 2022, va marcar el registre d’audiència més baix de la 
seva història. La 1 i TV3 van ser les dues úniques cadenes generalistes 
que van créixer en audiència de 2021 a 2022, tot i que de forma molt 
lleu, mentre que la resta de cadenes (exceptuant Telecinco, com s’ha 
comentat) van experimentar petits descensos.

Gràfic 3. Quota de pantalla de les cadenes de televisió generalista a Catalunya, en percentatge 
(2020−2022) 
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Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.



Part 2. Mitjans i indústries de la comunicació i la cultura124

L’anàlisi de la quota de pantalla de les cadenes generalistes segons els 
perfils de sexe, edat i índex socioeconòmic l’any 2022 (gràfic 4) permet 
entendre algunes de les claus de l’èxit de TV3. D’una banda, s’observa 
que és la cadena generalista més vista entre tots els perfils de públic, 
excepte entre les persones de nivell socioeconòmic més baix (perfil en 
què es veu superada per Telecinco i Antena 3). De l’altra, aconsegueix 
unes molt bones xifres d’audiència entre les persones amb l’índex socio-
econòmic més elevat, molt per davant de les altres cadenes, amb quotes 
properes al 20% en els perfils IA1 i IB. És també, com Antena 3 o La 1, 
una cadena molt consumida pel públic de més de 64 anys (que, com 
s’ha explicat, és el que consumeix més televisió lineal), i gaudeix d’una 
quota entre els homes molt superior a la de la resta de cadenes (13,5%). 
De les altres cadenes generalistes, resulta destacable la bona quota de 
Telecinco entre el públic de 45 a 64 anys i entre les persones de nivells 
socioeconòmics més baixos; la bona quota de La 1 entre els homes i les 
persones de nivell socioeconòmic més elevat; o les quotes baixes de La 
Sexta entre els joves i de Cuatro entre les persones de més de 64 anys.

Gràfic 4. Quota de pantalla de les cadenes de televisió generalista a Catalunya per perfils de sexe, edat i 
índex socioeconòmic (2022)
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Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.

L’evolució mensual de l’audiència de les cadenes generalistes al llarg 
del bienni (gràfic 5) mostra el descens gradual de la quota de Telecinco, 
que inicia el període amb quotes força per sobre del 10% i que a partir 
de l’agost de 2021 comença a marcar registres més baixos, per acabar el 
darrer semestre de 2022 amb quotes clarament per sota del 10% i supe-
rada per Antena 3. El mínim el marca l’agost de 2022, amb un 8,1% de 
quota de pantalla (cal remuntar-se al desembre de 2017 per trobar un 
registre més baix). No obstant això, Telecinco es beneficia puntualment 
de les retransmissions dels partits de l’Eurocopa de futbol el juny i el 
juliol de 2021, que li van suposar les quotes més elevades del bienni i 
de la darrera dècada (14,4% i 14,8%) i que la van fer líder d’audiència 
a Catalunya, tot superant TV3 i trencant una ratxa de 46 mesos seguits 
de lideratge de la cadena pública catalana.

La resta de cadenes mostren més estabilitat en les audiències mensu-
als, encara que sí que s’observa un gran creixement de l’audiència de 
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Gràfic 5. Evolució mensual de la quota de pantalla de les cadenes generalistes a Catalunya (2021 i 2022)
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Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.

La 1 els mesos de novembre (7,8%) i desembre (10,1%) de 2022, co-
incidint amb les retransmissions dels partits del Mundial de futbol, i 
de Cuatro el mes de juny de 2021 (5,8%), amb les retransmissions de 
partits de l’Eurocopa.

Una última qüestió relativa a les cadenes generalistes en obert té a veure 
amb la seva audiència acumulada o penetració, és a dir, amb el nom-
bre o percentatge de persones sobre la població total que hi contacten 
diàriament, amb independència del temps que hi dediquin. Durant el 
bienni 2021–2022 totes les cadenes generalistes a Catalunya van patir un 
descens important en l’audiència acumulada diària, i només Antena 3 i 
TV3 van seguir situant-se per damunt del 20% (vegeu el gràfic 6). Aques-
tes xifres, doncs, permeten constatar que l’oferta de les grans cadenes 
de televisió és consumida diàriament per una part cada vegada més mi-
noritària de la societat, sobretot si es comparen amb les xifres de fa una 
dècada, quan l’audiència acumulada diària de les cadenes generalistes 
gairebé duplicava l’actual. TV3, no obstant això, segueix essent la cadena 
amb més penetració a Catalunya, ja que l’any 2022 hi contacten diària-
ment el 22,2% de ciutadans de més de 4 anys. Destaca, d’altra banda, la 
gran pèrdua d’audiència acumulada de Telecinco l’any 2022, paral·lela 
al descens de quota de pantalla comentat anteriorment. Ara bé, si en 
termes de quota de pantalla Telecinco se situa com la tercera cadena 
a Catalunya, en termes d’audiència acumulada cau fins al cinquè lloc, 
només per davant de Cuatro, cosa que significa que té un volum de pú-
blic més reduït però de consum més intensiu que el de La 1 o La Sexta.
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Pel que fa a les cadenes temàtiques en obert, destaquen els bons resul-
tats d’Energy, el canal de Mediaset de sèries policíaques, que amb una 
quota del 2,8% el 2021 i del 3,5% el 2022 ja enllaça quatre anys seguits 
com a cadena temàtica més vista a Catalunya, i que s’ha convertit en 
l’única que supera el 3% de quota de pantalla. La segueixen La 2, que 
l’any 2022 va fer la millor quota de pantalla des de l’any 2009, Divinity, 
Atreseries, FDF i Paramount, totes elles amb quotes fregant o superant 
el 2%. Per sobre de l’1% de quota de pantalla hi trobem Neox, DMax, 
Trece, Nova, el canal 3/24, Mega, DKiss i Boing (gràfic 7). El 3/24 és, 
doncs, el canal temàtic d’abast català més vist, amb uns resultats molt 
superiors als del canal 24 Horas de RTVE. D’entre els canals dirigits al 
públic infantil, Boing lidera les audiències, seguit de Disney, Clan i el 
Super3/33 (amb unes quotes que no creixen significativament tot i la 
renovació del canal); i pel que fa als canals de temàtica esportiva, Gol 
Televisión, Esport 3 i tdp obtenen tots tres quotes similars, inferiors 
a l’1%. Finalment, resulta interessant fixar-se en 8tv, que després del 
canvi de propietat, l’estiu de 2021, va dissenyar una nova graella de pro-
gramació amb nous programes en directe, fet que li ha comportat un 
augment de 0,2 punts de quota l’any 2022. Tot i això, els seus resultats 
queden lluny dels que obtenia la cadena en els anys de més audiència, 
quan assolia quotes que superaven el 3%.

Les audiències globals dels diferents grups empresarials amb canals de 
TDT (gràfic 8) mostren com, a conseqüència de la davallada d’audi-
ències de Telecinco el 2022, Atresmedia va ser aquell any el grup amb 
més audiència televisiva a Catalunya (23,6%), encara que en empat 
tècnic amb Mediaset, que es va quedar una dècima per sota. Ambdós 
grups privats sumen el 49,6% de tota l’audiència de televisió el 2021 i 
el 47,1% el 2022. Si s’hi afegeix l’audiència del conjunt de canals de la 

Gràfic 6. Audiència acumulada diària de les cadenes de televisió generalista a Catalunya (2021 i 2022)
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Gràfic 7. Quota de pantalla de les cadenes de televisió temàtica en obert a Catalunya (2021 i 2022)
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Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.

Gràfic 8. Quota de pantalla conjunta dels grups llicenciataris de televisió digital terrestre a Catalunya 
(2021 i 2022)
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Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.

CCMA (amb unes quotes a l’entorn del 16,5%) i de RTVE (amb quotes 
a l’entorn de l’11,5%), s’observa com aquests quatre grups acaparen 
aproximadament tres quartes parts de l’audiència televisiva de Cata-
lunya. Destaca, també, la millora d’audiències d’Emissions Digitals de 
Catalunya de 2021 a 2022, gràcies a les aportacions de Verdi Classics i 
Barça TV a les audiències del grup.
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El conjunt de les cadenes de televisió de pagament va obtenir a Catalu-
nya una quota de pantalla del 8,9% (2021) i del 9,8% (2022). Ambdós 
anys van suposar un rècord d’audiència, ja que mai abans la televisió 
de pagament havia assolit quotes tan elevades, superiors a les de les 
cadenes generalistes La 1, La Sexta i Cuatro i empatant amb audiència 
amb Telecinco l’any 2022. A continuació (taula 8) es llisten les cadenes 
de pagament més vistes al bienni 2021−2022 a Catalunya segons EGM 
Baròmetre Catalunya, que parteix d’una mostra diferent de la de Kantar 
Media. Com es pot observar, Fox lidera el rànquing tots dos anys. Els 
canals de Movistar de retransmissions de partits de futbol i National 
Geographic també obtenen molt bons resultats, tots ells per sobre dels 
300.000 espectadors mensuals.

Taula 8. Audiència mensual de les cadenes de televisió de pagament a 
Catalunya (2021 i 2022)

Canal

Nombre d’espectadors mensuals

2021 2022

Fox 473.000 396.000

National Geographic 316.000 343.000

Movistar LaLiga 305.000 376.000

AXN 299.000 285.000

TNT 270.000 281.000

Movistar Liga de Campeones 234.000 347.000

Calle 13 227.000 244.000

Canal Historia 185.000 186.000

TCM 176.000 177.000

Movistar Fútbol 169.000 −

Canal Cocina 155.000 155.000

AMC 155.000 163.000

Movistar Series 149.000 107.000

Viajar 148.000 −

Movistar Deportes 1 146.000 122.000

Canal Hollywood 142.000 126.000

Discovery Channel 129.000 87.000

Movistar Deportes 2 120.000 −

Comedy Central 119.000 84.000

Syfy 110.000 88.000

#0 105.000 63.000

#Vamos 86.000 109.000

Eurosport 80.000 129.000

Nota: s’hi inclouen només cadenes amb un mínim de 100.000 espectadors mensuals el 2021 
i/o el 2022. Movistar Fútbol, Viajar i Movistar Deportes 2 ja no emeten el 2022.

Font: EGM Baròmetre Catalunya. Població de més de 14 anys.

Segons EGM Baròmetre Catalunya, l’audiència acumulada mensual  
de la televisió local a Catalunya va ser de 320.000 persones (2021) i de 
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388.000 persones (2022). La cadena local de televisió més vista ambdós 
anys va ser Betevé, amb 130.000 espectadors mensuals (2021) i 167.000 
(2022). A la taula 9 es pot consultar la llista de cadenes locals amb més 
de 10.000 espectadors mensuals a Catalunya al bienni 2021−2022, i s’hi 
pot observar que canals com TV Girona, teleb, Televisió de l’Hospitalet 
o Canal 21 Ebre es troben ambdós anys entre els de més audiència.

Taula 9. Audiència mensual de les cadenes de televisió local a 
Catalunya (2021 i 2022)

Canal

Nombre d’espectadors mensuals

2021 2022

Betevé 130.000 167.000

Canal 21 Ebre 20.000 14.000

TV Girona 17.000 32.000

teleb 17.000 25.000

El 9 TV 17.000 8.000

Lleida TV 16.000 7.000

Televisió de l’Hospitalet 14.000 26.000

25 TV 14.000 4.000

Canal Taronja 13.000 10.000

TVSC 13.000 4.000

Banyoles TV 10.000 4.000

Olot Televisió 10.000 7.000

Penedès Televisió 3.000 16.000

3de8 TV − 14.000

TAC12 8.000 10.000

Nota: s’hi inclouen només cadenes amb un mínim de 10.000 espectadors mensuals el 2021 
i/o el 2022.

Font: EGM Baròmetre Catalunya. Població de més de 14 anys.

Els programes de televisió més vistos els anys 2021 i 2022 a Catalunya 
van ser, com succeeix habitualment, les retransmissions esportives de 
l’Eurocopa de futbol a Telecinco i les retransmissions dels partits del 
Mundial de futbol a La 1 (en ambdós casos amb les tandes de penals 
superant el milió d’espectadors). Ara bé, si se n’exclouen les retrans-
missions esportives, TV3 segueix sent la cadena amb més presència als 
rànquings, especialment els seus informatius, amb mitjanes superiors 
als 400.000 espectadors (uns programes que, tot i això, pateixen una 
davallada d’audiència important de 2021 a 2022). Polònia també és un 
dels programes més vistos ambdós anys que experimenta una baixada 
important d’audiència el 2022; per contra, Crims i El foraster creixen 
el 2022, i el primer es converteix en el segon programa no esportiu 
més vist de l’any, només per darrere de les retransmissions de les finals 
d’Eurovisió a La 1.

L’any 2021 trobem al rànquing de programes més vistos un programa 
d’Antena 3 (les emissions prèvies del xou d’entreteniment Tu cara me 
suena) i un de Telecinco (la prèvia de la docusèrie sobre Rocío Carrasco), 
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mentre que l’any següent cap de les dues cadenes pot col·locar produc-
cions al rànquing de les 10 més vistes. D’altra banda, destaca la bona 
acollida de la minisèrie Altsasu l’any 2021 i els bons resultats de Joc de 
cartes (programa que porta en emissió a TV3 des de 2017) l’any 2022 
(vegeu taules 10 i 11).

Taula 10. Rànquing dels deu programes de televisió més vistos a Catalunya, excloent-ne retransmissions 
esportives (2021)

Programa Cadena
Nombre 

d’emissions

Audiència mitjana 
(en milers de 

persones)

Quota de 
pantalla

(%) Productora

Telenotícies vespre TV3 261 528 27,0 TV3

Altsasu TV3 4 482 18,7 Baleuko

Telenotícies cap de setmana vespre TV3 103 463 20,7 TV3

Polònia TV3 42 453 18,5 Minoria Absoluta 
(catalana)

Telenotícies migdia TV3 260 437 27,0 TV3

Crims TV3 19 402 17,6 Goroka TV (catalana)

Telenotícies cap de setmana migdia TV3 104 400 23,4 TV3

El foraster TV3 3 399 19,5 Brutal Media 
(catalana)

Tu cara me suena: Previo A3 2 388 14,7 Gestmusic Endemol 
(catalana)

Rocío: contar la verdad para seguir viva (Previo) T5 9 383 15,1 La Fábrica de la Tele

Nota: programes amb més d’una emissió.

Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.

Taula 11. Rànquing dels deu programes de televisió més vistos a Catalunya, excloent-ne retransmissions 
esportives (2022)

Programa Cadena
Nombre 

d’emissions

Audiència mitjana 
(en milers de 

persones)

Quota de 
pantalla

(%) Productora

Eurovisión La1 6 588 30,6 RTVE

Crims TV3 13 558 25,6 Goroka TV 
(catalana)

Joc de cartes TV3 11 498 25,4 DLO Producciones

Telenotícies vespre TV3 259 480 23,8 TV3

El foraster TV3 20 475 23,6 Brutal Media 
(catalana)

Telenotícies cap de setmana vespre TV3 104 410 20,9 TV3

Telenotícies migdia TV3 260 405 27,7 TV3

Joc de cartes estiu TV3 5 375 23,1 DLO Producciones

Polònia TV3 42 370 17,5 Minoria Absoluta 
(catalana)

Telenotícies cap de setmana migdia TV3 105 357 24,0 TV3

Nota: programes amb més d’una emissió.

Font: elaboració pròpia amb dades de GECA.
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3.2. El consum de vídeo i de continguts televisius en diferit  
i en plataformes audiovisuals

Segons dades de l’enquesta Navegantes en la red,12 disponibles per a 
Catalunya només fins a l’any 2021, en la data de tancament d’aquest 
capítol, a Catalunya va seguir creixent el nombre de persones que uti-
litzen plataformes de pel·lícules i sèries, i ja ho fan habitualment més de 
dues terceres parts dels usuaris d’internet. El visionament de vídeos en 
línia, en canvi, s’ha vist reduït, encara que segueix essent una pràctica 
habitual per a la major part de la ciutadania catalana. Respecte a les 
cadenes de televisió tradicional, mantenen uns nivells de consum dels 
seus programes en diferit i en directe a través dels seus webs o apps 
similars als d’anys anteriors (gràfic 9).

12. Els resultats de l’enquesta 
es poden consultar en aquest 
enllaç: aimc.es/otros-estudios-
trabajos/navegantes-la-red/

Gràfic 9. Percentatge d’usuaris que duen a terme activitats relacionades amb l’audiovisual a internet a 
Catalunya (2019–2021)
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Font: elaboració pròpia amb dades de l’enquesta Navegantes en la red (AIMC, 2020, 2021 i 2022).

D’altra banda, TV3 va continuar essent la cadena de televisió amb més 
usuaris a internet l’any 2021 a Catalunya, segons Comscore (les dades 
de 2022 encara no s’han fet públiques en la data de tancament d’aquest 
capítol), situació que es produeix de forma ininterrompuda des de l’any 
2017. Així, el 2021 la cadena va tenir una mitjana de 2,4 milions d’usua-
ris mensuals a Catalunya, fet que suposa una lleugera reducció, de l’1% 
respecte de l’any anterior. La cadena també explica en la seva memòria 
anual d’informació no financera que el 2021 es van reproduir 131,5 
milions de vídeos al seu portal, un 3,5% més que el 2020, i que el pro-
grama més vist a internet va ser el serial Com si fos ahir, amb 12,9 milions 
de reproduccions (CCMA, 2022).

Si es compara l’audiència a internet de tota la CCMA quant a usuaris 
únics anuals (incloent-hi també l’oferta radiofònica), s’observa que el 
2021 l’ens públic es va veure superat per Atresmedia a Catalunya, però 
que va obtenir millors resultats que Mediaset i RTVE (taula 12). Aquesta 
situació, a més, es repeteix des de 2018.
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Taula 12. Usuaris únics a Catalunya dels serveis audiovisuals per 
internet dels principals operadors televisius (2018–2021)

2018 2019 2020 2021

CCMA 2.168.000 2.545.000 2.667.000 2.655.000

Atresmedia 3.132.000 3.779.000 4.119.000 2.827.000

Mediaset 1.629.000 2.267.000 2.514.000 2.372.000

RTVE 1.295.000 1.340.000 1.543.000 1.394.000

Font: CCMA (2022) amb dades de Comscore.

4. Conclusions
El bienni 2021–2022 suposa la constatació que algunes de les dinàmi-
ques que es van instaurar durant la pandèmia, com el creixement del 
consum de televisió lineal o la reducció global dels ingressos de les em-
preses televisives, van ser mers miratges que s’han esvaït amb la tornada 
a la normalitat. Més aviat, allò que es fa evident és que s’han intensificat 
fortament tendències que ja s’estaven detectant durant els anys previs a 
la pandèmia, i que aquesta simplement havia interromput: les audièn-
cies de la televisió lineal han descendit fins a nivells mai vistos des que 
es mesuren a través d’audímetres, els ingressos derivats de quotes de la 
televisió de pagament i dels serveis de vídeo a la carta per subscripció 
han crescut prop d’un 40% en un sol any, el nombre d’usuaris subscrits 
a aquestes plataformes és més elevat que mai, i la publicitat va perdent 
pes com a via de finançament de la televisió. Es podria afirmar que tots 
els indicadors apunten cap a l’inici de la fi de l’era de la televisió lineal, 
que tot i això segueix encara obtenint nivells de consum elevadíssims 
(pràcticament 3 hores per persona i dia de mitjana), especialment entre 
les persones grans, i segueix essent capaç de congregar grans audiències 
quan hi ha esdeveniments especials (Eurocopa i Mundial de futbol, 
Eurovisió).

En aquest context advers, TV3 ha sabut mantenir-se com el canal de 
referència per a molts ciutadans i ha seguit certificant un lideratge 
d’audiència indiscutible per tretzè any consecutiu. Potser més rellevant 
encara que això, la cadena pública catalana és també la de més pene-
tració del panorama televisiu català. No obstant això, el seu lideratge 
queda eclipsat no només per la fortalesa del duopoli privat espanyol 
(que conjuntament s’endú la meitat de l’audiència televisiva a Catalu-
nya —tot i el gran descens d’audiència que va patir Telecinco el 2022— i 
més del 80% de la inversió publicitària en televisió al conjunt d’Espa-
nya), sinó també per la constant arribada de noves plataformes a la carta 
i FAST i la consolidació de les ja existents, la majoria de les quals de 
matriu nord-americana o global i amb poca o nul·la sensibilitat pel ca-
talà. I, d’altra banda, la resta de canals de la CCMA segueixen recollint 
audiències força inferiors a les dels canals temàtics més vistos. Caldrà 
veure, en tot cas, si iniciatives com la posada en marxa del nou SX3 o 
la nova plataforma OTT que preveu el Pla estratègic de la CCMA seran 
capaces de fer front als reptes d’aquest nou entorn hipercompetitiu.

Tots els indicadors 
apunten cap a 
l’inici de la fi 
de l’era de la 

televisió lineal, 
que sembla que 

només és capaç de 
congregar grans 

audiències quan hi 
ha esdeveniments 

especials
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El bienni 2021–2022 també ha permès seguir constatant les dificultats 
del mercat català per consolidar un operador televisiu de titularitat 
privada, amb una 8tv que, tot i el canvi de propietat, no aconsegueix 
situar-se als nivells d’audiència de la resta de cadenes generalistes, i ha 
vist néixer LaXarxa+, la nova plataforma de les televisions de proximi-
tat, que els ha de permetre seguir essent rellevants en l’entorn digital. 
Finalment, amb l’aprovació de la nova Llei general de comunicació 
audiovisual, s’ha certificat que els operadors de vídeo a la carta per 
subscripció ja són a Espanya un actor més en igualtat de condicions 
amb els operadors tradicionals pel que fa a les obligacions de promoció 
i inversió en obra europea. En futurs Informes es podrà validar l’impacte 
que haurà tingut en el sector audiovisual aquest canvi legislatiu tan 
rellevant.
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