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1. Introducció
El sector cinematogràfic continua enfilant les necessàries —alhora 
que urgents— adaptacions als nous requeriments i circumstàncies de 
l’audio visual, així com del seu marc normatiu, enmig d’un context mar-
cat per les transposicions de les directives europees. L’afectació patida 
pel teixit propi del sector cinematogràfic, arran de les restriccions so-
brevingudes fruit de la Covid-19, lluny de revestir-se de l’abast traumàtic 
presumible, s’ha significat com un estímul adaptatiu. 

Les administracions s’afanyen en la fita d’impulsar la constitució de hubs 
audiovisuals (Gobierno de España, 2021a; Govern de la Generalitat 
de Catalunya, 2022a) que afermin i promoguin el sector audiovisual, 
tot mobilitzant inversions públiques i tractant d’atraure’n de privades, 
dins d’un ecosistema audiovisual dominat pels grans grups mediàtics 
i per unes plataformes, erigides en nous motors productius i d’explo-
tació. Mentrestant, els agents de la producció independent europea 
desfermen una onada de protestes guiada per la voluntat de restringir 
l’accés als seus fons de finançament.

El cinema català, sota l’impuls que rep des del Departament de Cultura, 
tracta de dinamitzar-se en termes de finançament i adoptar una política 
potenciadora de les produccions de recorregut comercial en català, amb 
una explotació adreçada als grans públics i mercats, comptant amb la 
implicació de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA). 
Tot i que la pandèmia ha significat poc més que un parèntesi en el pro-
cés de recuperació del teixit productiu audiovisual, el comportament 
del sector a casa nostra no creix en consonància amb com creix a Espa-
nya, i mostra signes d’estancament que ni l’augment experimentat per 
les coproduccions internacionals, ni tampoc el del nombre d’empreses 
productores (ICEC, 2022a) no han estat capaços de contrarestar.

Aquest capítol analitza, en el marc del bienni 2021–2022, les diverses 
dimensions (política, lingüística, productiva i d’explotació) del sector 
cinematogràfic català en el context espanyol i europeu. Amb la finalitat 
de contextualitzar els canvis del bienni, el text presenta un breu comen-
tari ponderatiu d’alguns dels aspectes i de les tendències clau del sector 
durant la dècada prèvia al bienni.

S’han utilitzat dades oficials facilitades pels diversos organismes, institu-
cions i entitats públiques de referència: l’Institut Català de les Empreses 
Culturals (ICEC), el Departament de Cultura de la Generalitat de Ca-
talunya, el Consell de l’Audiovisual de Catalunya (CAC), l’Institut de la 
Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA) i l’Observatori Euro-
peu de l’Audiovisual (OEA), entre d’altres.

2. Tendències de la dècada anterior
Entre els anys 2011 i 2021 la indústria cinematogràfica a Espanya viu 
quelcom similar a una muntanya russa de tendències molt dispars i, 
a primera vista, es podria dir que contradictòries. Per començar, en 
el primer terç de la dècada es pateixen les conseqüències profundes 
de la recessió econòmica que, tot i haver esclatat el 2008, no és fins 
aquest moment que es deixa notar plenament. Si el 2011 es recapten 
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a tot l’Estat 635,85 milions d’euros, amb 98,34 milions d’espectadors 
assistents a les sales, només dos anys més tard, el 2013, es recapten 
506,30 milions d’euros (un 20,37% menys), per 78,69 milions d’espec-
tadors (un 19,98% menys), segons dades de l’ICAA (2021). La paradoxa 
d’aquesta primera part és que, dins aquesta dinàmica descendent, el 
2014 acabarà sent el millor any del cinema espanyol, amb una quota de 
mercat rècord del 25,43%,1 davant del 13,86%2 de l’any anterior, gràcies 
a l’èxit abassegador d’Ocho apellidos vascos. A partir d’aquí, la recapta-
ció i l’assistència a sales anirà recuperant-se gradualment fins a assolir 
l’any 2019, amb 614,74 milions d’euros i 104,89 milions d’espectadors, 
uns números molt similars (i en el cas del públic, superiors) als del  
2011. Però això succeeix just abans de la pandèmia, quan, a causa del con- 
finament, les xifres van caure de manera abismal fins als 160,98 milions 
d’euros i tot just uns 27 milions d’espectadors (una caiguda, respecti-
vament, del 73,81% i del 74,25%). La recuperació posterior, tal com es 
veurà més avall, està sent lenta.

El nombre de sales cinematogràfiques va iniciar una davallada més brus-
ca però no menys inexorable, i va passar de 4.044 el 2011 al mínim de 
tot aquest període el 2016 amb 3.554 (una pèrdua del 12,11%). A finals 
del 2021, tot i que el país es trobava encara en ple procés de recupera- 
ció de la pandèmia, hi havia 3.625 sales actives, una xifra que s’ha d’in-
terpretar tenint en compte que l’entorn empresarial encara funcionava 
a mig gas a causa d’unes restriccions que es van anar reactivant de forma 
intermitent, i que no desapareixeran del tot fins a mitjan 2022.

Però aquest daltabaix no ha tingut una repercussió directa en l’àmbit de 
la producció. Segons dades de l’ICAA, durant la dècada compresa entre 
el 2011 i el 2021 han estat produïts a Espanya 2.604 llargmetratges, dels 
quals el 74,42% són produccions íntegrament espanyoles i la resta, co-
produccions. De fet, la dècada comença amb 199 films produïts el 2011, 
i l’any següent s’assoleix la xifra més baixa d’aquests anys, amb 182 films. 
Però a partir d’aquí la producció es dispara: la mitjana entre el 2013 i el 
2021 és de 247 pel·lícules per any, i el 2021, en plena pandèmia, s’arriba 
a una xifra històrica, 273 films, que com es veurà serà ràpidament supe-
rada el 2022. En les pàgines següents es tractarà d’explicar com poden 
conviure aquests comportaments de disparitat tan manifesta. 

3. Polítiques cinematogràfiques
Les administracions perllonguen els eixos d’actuació traçats durant el 
bienni anterior, destinats a l’adequació de l’ecosistema audiovisual i la 
reforma del marc regulador del sector, a la recerca d’assolir la cobejada 
estabilitat. Els esforços s’orienten vers el desplegament i l’aprofundiment 
en les dinàmiques de potenciació, internacionalització, modernitza- 
ció i digitalització ja perfilades. Així, el Pla de recuperació, transfor-
mació i resiliència (Gobierno de España, 2021b), segons allò que es 
disposa en el Reglament (UE) 2021/241 del Parlament Europeu i del 
Consell, de 12 de febrer de 2021, respon a una estratègia concertada, 
regida per unes grans línies directrius de desenvolupament sostenible 
com ara l’afavoriment de la transició ecològica,3 l’aposta per la digitalit-
zació, la cerca de la paritat entre gèneres, així com la cohesió social i la 
vertebració territorial. Dins seu hi figura el desenvolupament d’un Pla 
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2021 a l’extracte de la Resolució 
de 7 de juny de 2021 de la 
Direcció General de l’Institut 
de la Cinematografia i de les 
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de España, 2021).

https://www.culturaydeporte.gob.es/dam/jcr:21886e22-2eae-41cd-b99c-f155fa465ad6/1--gui-a-de-buenas-pra-cticas-del-sello-verde-de-la-academia.pdf
https://www.culturaydeporte.gob.es/dam/jcr:21886e22-2eae-41cd-b99c-f155fa465ad6/1--gui-a-de-buenas-pra-cticas-del-sello-verde-de-la-academia.pdf
https://www.culturaydeporte.gob.es/dam/jcr:21886e22-2eae-41cd-b99c-f155fa465ad6/1--gui-a-de-buenas-pra-cticas-del-sello-verde-de-la-academia.pdf
https://www.culturaydeporte.gob.es/dam/jcr:21886e22-2eae-41cd-b99c-f155fa465ad6/1--gui-a-de-buenas-pra-cticas-del-sello-verde-de-la-academia.pdf
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d’impuls al sector audiovisual, l’anomenat Espanya, Hub Audiovisual 
d’Europa (Gobierno de España, 2021a). Aquest darrer pla —presen-
tat el 24 de març de 2021— rep inicialment 200 milions d’euros, tot i 
que comptarà amb una inversió pública final de 1.603 milions d’euros, 
durant el període 2021–2025, que es preveu destinar a digitalitzar, in-
ternacionalitzar i atraure inversions; millorar els instruments financers i 
fiscals; afavorir el talent i desenvolupament del capital humà, i reformar 
el marc normatiu.

En aquest context sorgeixen un seguit d’iniciatives de reformes legisla-
tives per contribuir a l’adaptació operativa, així com també al nou marc 
regulador que s’està implementant en l’àmbit europeu.4 Així, amb la 
Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicació audiovisual (BOE, 
163, 8–7–2022) es tracta de promoure la producció audiovisual espanyo-
la, garantir la protecció de l’espectador, incentivar el desenvolupament 
i la difusió de projectes produïts o dirigits per dones, establir per a les 
televisions la quota de pantalla mínima dedicada a la producció audio-
visual europea (un 51%) i a les llengües cooficials de l’estat (un 50% de 
l’anterior quota). També es fa extensiva l’obligació, a partir del 2023, 
a les plataformes (amb una quota d’un 30% del seu catàleg reservat a 
obres europees, de les quals un 40% hauran de ser necessàriament en 
llengües cooficials), i s’estén a aquestes l’obligació de contribuir al fi-
nançament anticipat de la producció audiovisual independent europea 
(amb una quota del 60% destinada a llargmetratges cinematogràfics, 
de la qual un 60% ha de correspondre a produccions en alguna de 
les llengües cooficials), amb el 5% dels seus ingressos d’explotació.  
A l’Acord 62/2021 del Ple del Consell del CAC (8 de juliol de 2021), 
es titlla aquesta llei d’ineficaç per a la promoció de la producció audio-
visual en català, i es reclama garantir una presència mínima d’un 50% 
d’aquesta llengua en els catàlegs de les plataformes, així com també 
en el finançament destinat a projectes de productores independents. 
També l’Acadèmia de les Arts i les Ciències Cinematogràfiques d’Espa-
nya manifestà públicament el seu desacord posicionant-se en defensa de 
la preservació de la “producció independent” europea,5 segons apareix 
recollida a la Llei 55/2007, de 28 de desembre, del cinema. Aquesta 
noció, però, acaba sent reformulada un cop queda sense efecte l’obli-
gatorietat de no vinculació amb els interessos d’una televisió o d’una 
plataforma, desdibuixant així els objectius de la Directiva europea 
2018/1808. 

A banda, la carta de drets que constitueix l’anomenat Estatut de l’artista 
(que ja començà a covar-se el 2018) ha anat prenent forma a través del 
debat en el marc d’una comissió interministerial, on s’integra la fede-
ració estatal que aplega les associacions professionals del sector, Alianza 
Audiovisual, que treballa a l’entorn de qüestions reguladores en matèria 
laboral, fiscal, educativa i d’afiliació social. Fruit d’aquest treball, sorgeix 
un nou règim laboral, el contracte laboral artístic, de durada determina-
da, que es constitueix dins de les activitats culturals en l’àmbit de les arts 
escèniques, audiovisuals i musicals, gràcies a l’aprovació del Reial decret 
llei 1/2023, de 10 de gener, de mesures urgents en matèria d’incentius 
a la contractació laboral i millora de la protecció social de les persones 
artistes, mitjançant el qual s’amplia la protecció d’aquestes persones sot- 
meses a un desenvolupament professional intermitent i precari com a 
autònoms, amb una prestació especial per atur, com també regula la 
percepció de pensions de jubilació i no contributives. 
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El Consell de Ministres aprova el 15 de febrer del 2022 l’Avantprojecte 
de llei del cinema i de la cultura audiovisual, on, entre altres coses, es 
recullen noves línies d’ajudes per a tota la cadena de valor audiovisual 
(desenvolupament, exhibició, etc.), i es tracta de facilitar el compliment 
de la quota de pantalla de cinema europeu (passant d’un 25% a un 20%).

Pel que fa al capítol de les actuacions destinades a pal·liar l’afectació 
derivada de la crisi pandèmica, cal assenyalar l’aprovació per part del 
Consell de Ministres, en data 26 de gener del 2021, de l’ampliació de 
la protecció als treballadors de la cultura, als artistes en espectacles 
públics, així com al personal tècnic i auxiliar de la cultura, que prorroga 
fins al 31 de maig del 2021 les mesures de suport i de caràcter tributari 
recollides en el Reial decret llei 17/2020, de 5 maig, així com també 
aquelles altres complementàries on es reconeixia el dret al subsidi 
d’atur per al personal tècnic i auxiliar del sector cultural que figuren en 
el Reial decret llei 32/2020, de 3 de novembre. Aquesta darrera mesura 
va anar seguida de la instauració d’una nova línia Covid a través del 
Reial decret llei 5/2021, de 12 de març, de mesures extraordinàries de 
suport a la solvència empresarial per donar resposta a la crisi derivada 
de la pandèmia de la Covid-19, de les quals van ser beneficiàries, entre 
d’altres, les sales d’exhibició (que també van resultar afavorides pels 
ajuts del Reial decret 856/2021, de 5 d’octubre, pel qual es regula la 
concessió directa de subvencions a titulars de sales d’exhibició cinema-
togràfica per un valor de 10,2 milions d’euros).

Aquestes mesures s’instauren en paral·lel a l’establiment de noves bases 
i requisits d’aplicació a les ajudes cinematogràfiques i audiovisuals. El 
programa de cinematografia ha comptat durant els anys 2021 i 2022 
(Ministerio de Hacienda, 2021 i 2022) amb una dotació de 86 milions 
d’euros, que permeten nodrir el seu Fons de Protecció amb una quan-
titat de 70 milions d’euros, coincident amb la del 2020. 

Aquí —gràcies a la modificació en el procediment de valoració— es 
mira de potenciar les obres dirigides en exclusiva per dones, així com 
la presència d’aquestes en tasques on resulten infrarepresentades (guió, 
producció direcció de fotografia, etc.).

A Catalunya, el sector cinematogràfic i audiovisual en general s’ha vist 
marcat per l’esperit de la reconstrucció exigit per la sotragada pan-
dèmica, però també per la voluntat d’una necessària dinamització i 
vertebració interna, requerides per a la seva millora funcional. En línia 
amb aquestes necessitats operatives i estratègiques, el president del 
CAC, Roger Loppacher, va instar el govern —durant la seva comparei-
xença del 26 de novembre del 2021 davant la Comissió de Control de 
l’Actuació de la CCMA— a actualitzar el marc normatiu i les competèn-
cies fixats segons la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicació 
audiovisual de Catalunya, per adaptar-la a la Directiva (UE) 2018/1808 
de serveis de comunicació audiovisual del Parlament i del Consell Eu-
ropeu, del 14 de novembre de 2018 (CAC, 2021), així com també a la 
nova realitat del sector. Mitjançant aquesta revisió normativa es pretén 
potenciar la intervenció de les plataformes digitals en el teixit productiu 
audiovisual per sobre del 5% dels ingressos d’explotació previst, així 
com la presència que hi té el català. 

L’ICEC va obrir el 2021, amb caràcter extraordinari, fins a quatre convo-
catòries d’una nova línia d’ajuts (iniciada el març del 2020) destinada a 
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donar suport al malmès sector de l’exhibició cinematogràfica, arran de 
les restriccions sanitàries, dotada amb 8 milions d’euros. Aquesta matei-
xa línia es va veure continuada, el 2022, amb una cinquena convocatòria 
de caràcter extraordinari per valor d’un milió d’euros. 

La distribució també va esdevenir un dels objectius de la línia d’ajuts 
econòmics sota una fórmula de cofinançament com són les aportacions 
reintegrables que, emmarcades dins d’una àrea transversal de desen-
volupament i transformació empresarial, es destinen a cobrir fins a un 
75% del pressupost dels plans de distribució de llargmetratges a les sales 
de cinema espanyoles, amb la finalitat d’implantar una nova cultura 
financera més dinàmica i proactiva. 

Amb aquesta voluntat, el 2021 el Departament de Cultura dota l’ICEC 
de recursos pressupostaris per un import de 26.448.000 euros (ICEC, 
2021a), que s’adrecen a les 13 línies anuals de subvenció destinades a 
l’audiovisual (cosa que suposa un increment de fins a 9,1 milions d’euros 
respecte a l’exercici 2020, on els ajuts eren de 17,11 milions d’euros),6 tot  
comptant, en les línies regulars de subvenció, amb 20,44 milions d’euros 
(un 18,5% per sobre de la dotació del 2020, amb l’objectiu de compen-
sar les pèrdues ocasionades per les limitacions dels protocols sanitaris). 
Totes les línies s’apugen significativament, afavorint especialment aque-
lles produccions més ambicioses pressupostàriament, i experimenten fins 
i tot un evident efecte multiplicador (com succeeix, per exemple, amb la 
promoció de llargmetratges cinematogràfics en versió original catalana 
o aranesa, on es passa dels 260.000 euros el 2020 als 700.000 el 2021). 

6. Aquesta quantitat no inclou 
els 4,5 milions addicionals que 

foren alliberats provinents de les 
línies Covid-19 extraordinàries 

no específicament audiovisuals.

Taula 1. Subvencions concedides per l’ICEC al sector audiovisual de Catalunya (2019–2022)A

2019 2020 2021 2022B

Tipologia de 
subvencions

Imports 
concedits (€)

% Imports 
concedits (€)

% Imports 
concedits (€)

% Imports 
concedits (€)

%

Suport a la 
formació

– – 98.000,00 0,58 89.800,00 0,27 296.442,00 0,78

Suport a la 
producció i 
l’explotació

8.327.514,30 75,93 12.714.531,18 74,55 20.499.905,32 62,27 29.728.027,12 78,06

Desenvolupament 
de projectes 
audiovisuals

700.000,00 6,38 1.300.000,00 7,62 1.500.000,00 4,56 1.500.000,00 3,94

Suport a la difusió 
i la promoció

1.773.926,93 16,17 2.775.000,00 16,27 2.432.786,48 7,39 2.755.188,80 7,23

Suport a 
infraestructures

166.666,00 1,52 166.666,00 0,98 166.666,00 0,51 166.666,00 0,44

Ajuts Covid-19  
per a sales

– – – – 8.229.763,41 25,00 1.000.000,00 2,63

Ajuts Next 
Generation  
per a sales

– – – – – – 2.635.658,43 6,92

TOTAL 10.968.107,01 100,00 17.054.197,18 100,00 32.918.921,21 100,00 38.081.982,35 100,00

A No es recullen les aportacions realitzades des de les àrees transversals de l’ICEC al sector audiovisual en general.
B Les dades corresponents a l’exercici 2022 són provisionals.

Font: ICEC (2021b i 2022a) i comunicació personal amb l’ICEC (març del 2023). 
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Si ens atansem als imports que resulten finalment concedits en l’anuali-
tat del 2021 respecte a l’anterior, es constata un augment molt important 
en termes absoluts (amb un increment de 15.864.724,03 euros) i rela-
tius (fins a un 93,03%). Però aquesta pujada, que gairebé duplica els 
recursos pressupostaris, cal imputar-la quasi en exclusiva a aquella ex-
perimentada pel capítol destinat a la producció i l’explotació (que rep 
un increment de fins a 7.785.374,14 euros respecte al 2020), i d’altra 
banda es modera substancialment si no es consideren els ajuts propis  
de les línies extraordinàries Covid-19, fins a situar-se en un increment de  
8.229.763 euros (que, tot i així, continua suposant un molt notable in-
crement interanual del 44,77%).

Aquesta favorable evolució alcista es veurà continuada i aprofundida 
en el pressupost inicialment dedicat a l’audiovisual pel Departament 
de Cultura el 2022 (ICEC, 2022b), que augmenta fins als 28,2 milions 
d’euros (un increment d’un 32,8% respecte als 21,2 milions previstos 
el 2021, i de fins a un 60,9% respecte als 17,51 milions corresponents a 
la previsió del 2020), en un moment on ja és molt notòria la contracció 
dels ajuts sorgits amb motiu de l’afectació pandèmica, i d’altra banda 
s’adverteix el flux significatiu dels fons europeus Next Generation. 

Segons es pot veure a la taula 1, la partida destinada el 2022 a la pro-
ducció i l’explotació continua la seva escalada, en afegir-se una dotació 
suplementària respecte a la del 2021 per valor de 9.228.121,8 euros (que 
representa un augment respecte a l’any anterior d’un 45,02%, i arriba 
a suposar una pujada sense precedents d’un 256,99% respecte a la del 
2019). Com a resultat d’això, la convocatòria destinada a la produc-
ció de llargmetratges cinematogràfics incrementa la seva dotació fins 
a 14,2 milions d’euros (un 35,24% per sobre dels 10,5 milions conce-
dits el 2021),7 tot mantenint les mateixes modalitats de l’any anterior 
i els mateixos criteris (valorar positivament els plans de sostenibilitat, 
prioritzar la versió original catalana o aranesa i promoure projectes 
pressupostàriament i comercialment més ambiciosos).8 

En totes les línies vinculades a la producció audiovisual es prioritza l’ob-
jectiu de l’assoliment de la igualtat de gènere. I, de la mateixa manera, 
el Departament de Cultura realitza una aposta decidida en favor de la  
implementació —en compliment del compromís adquirit al Pla de Go-
vern per a la XIV legislatura (Generalitat de Catalunya, 2021)— d’un  
pla de sostenibilitat ambiental adreçat a la transformació i modernitza-
ció de les empreses culturals de Catalunya, presentat el 10 de maig del 
2022 per l’ICEC sota el nom de Pla_C* Cultura pel clima 2022–2024. 

Pel que fa al cinema en català, el Departament de Cultura decideix 
incrementar, ja el 2021, i per un import de 2.950.000 euros (Govern 
de la Generalitat de Catalunya, 2022b), la partida pressupostària 
destinada als ajuts per al doblatge i la subtitulació en català, fins a assolir 
en total els 6.295.000 euros.

Val a dir que, certament, aquesta actuació ha contribuït a potenciar la 
presència del català a la gran pantalla superant un sot molt pronunciat, 
en què el consum cinematogràfic en la nostra llengua estava immers 
arran de l’afectació pandèmica. Així, durant la represa de la normalitat 
sanitària, el 2022, s’observa com es dobla amb escreix el nombre d’es-
pectadors de versions doblades al català respecte al registrat el 2021, 

7. Aquest import recau sobre 
34 projectes de llargmetratge, 
25 dels quals són en versió 
original catalana (un 73,6%, 
cosa que representa un 
increment d’un 10,3% sobre 
la presència d’aquestes 
produccions dins de 
l’anualitat del 2021).

8. Fet que, d’una banda, 
permet que el 2021 el 63,3% 
del projectes subvencionats 
es facin en català, davant del 
39,1% assolit l’any 2020, i 
d’una altra, també propicia que 
es reconeguin el 2022, a les 
produccions més ben valorades 
que superin els 2,7 milions de 
pressupost, imports per valor 
d’entre 1,2 i 1,5 milions d’euros 
(ICEC, 2022c). Això, però, no 
es tradueix en un increment 
significatiu de les produccions 
en versió original en català.

L’increment 
en la partida 
destinada als 
ajuts al doblatge 
i la subtitulació 
ha contribuït 
a potenciar 
la presència 
del català a la 
gran pantalla, 
superant un sot 
molt pronunciat 
del consum 
cinematogràfic en 
la nostra llengua 
provocat per 
la pandèmia
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mentre que la xifra d’espectadors de versions originals en català enca-
ra experimenta una pujada més exorbitant (gràcies fonamentalment 
a l’èxit d’Alcarràs), d’un 1.166,85%. Amb tot, l’esforç per redreçar el 
rumb del consum del cinema en català, segons dades presentades en 
el bienni anterior,9 es tradueix només en la restauració d’uns valors 
comercials pràcticament coincidents amb els registrats el 2016 (quan 
s’havia assolit un total de 573.288 espectadors), que no permeten sinó 
concloure que el cinema en català continua ancorat en una situació 
ben desavantatjosa.

Taula 2. Espectadors de cinema en català (2020–2022)A

2020 2021 2022B

Tipus de versió

Versió original catalana 28.507 23.865 302.334

Versió doblada 56.407 124.626 255.310

Versió subtitulada 14.777 7.132 13.620

TOTAL 99.691 155.623 571.264

A Inclou llargmetratges i curtmetratges.
B Dades provisionals subministrades per Comscore.

Font: ICEC (2022) i comunicació personal amb l’ICEC (març del 2023).

La CCMA, per la seva banda, durant el quinquenni 2016–2020 havia 
aplicat una reducció evident en el capítol d’inversions adreçades 
a la producció externa de qualsevol mena, destinant-hi en conjunt 
157.416.385,25 euros (José i Solsona, 2021). Aquesta corporació ha 
tractat de rescabalar-se, primer assolint l’equilibri pressupostari (greu-
ment compromès arran de la limitació sobrevinguda sobre les ràdios i 
televisions públiques el 2017, pel que fa a la deducció de l’IVA) durant 
els exercicis 2020 i 2021, i ha encetat, amb la designació dels membres 
del Consell de Govern de la CCMA per part del Parlament (9 de març del  
2022), un procés de remodelació de la seva estructura organitzativa.

En sintonia amb aquesta línia d’actuació, el Departament de Cultura va 
renovar l’acord de col·laboració subscrit el 2020 amb la CCMA, destinat 
a l’impuls de continguts audiovisuals en català, i pel qual es reserven 
1,5 milions a la coproducció d’entre tres i cinc llargmetratges de ficció. 
També es va obrir una convocatòria, el 16 d’abril del 2021, dotada amb 
6 milions d’euros. I amb data 7 de juliol del 2022, la CCMA va obrir qua-
tre convocatòries destinades a la producció de continguts audiovisuals 
en català per valor de 12,5 milions d’euros (dels quals el Departament 
de Cultura n’aportava 7,5). Dins d’aquestes convocatòries n’hi ha una 
adreçada a propostes cinematogràfiques i grans formats audiovisuals 
(amb projecció internacional i destí televisiu), en la qual sobre un total 
de 6 milions, 2 es destinen a la producció de llargmetratges cinemato-
gràfics de ficció en català.

Mentrestant, el Govern impulsa (amb la participació dels ajuntaments 
de Terrassa —amb el seu Parc Audiovisual de Catalunya— i de l’Hos-
pitalet de Llobregat), en el marc del projecte “Catalunya, motor de la 
innovació audiovisual i del videojoc del sud d’Europa”, la construcció 

9. Vegeu el capítol “El cinema” 
de l’Informe de la comunicació 

a Catalunya 2019–2020.

Amb tot, l’esforç 
per redreçar el 

rumb del consum 
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català es tradueix 
només en la 
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d’un hub digital, de l’audiovisual i del videojoc publicoprivat. Amb 
aquest hub es pretén muscular el sector audiovisual i de continguts digi-
tals català en matèria de producció, recerca, capacitació i especialització 
professional i de serveis, mercès a la creació de l’anomenat Catalunya 
Media City, que s’ubicarà en el complex de les Tres Xemeneies (Sant 
Adrià del Besòs).

4. Producció
Les xifres de producció cinematogràfica d’aquest període són les se-
güents:

Taula 3. Producció de llargmetratges espanyols i catalans (2019–2022)

2019 2020 2021 2022

Llargmetratges espanyols 265 222 273 322

Llargmetratges catalans 85 66 81 91

% catalans/espanyols 31,69 29,73 29,67 28,26

Font: elaboració pròpia a partir de dades de l’ICAA (2022a), l’ICEC (2022a) i mitjançant 
comunicació personal amb l’ICEC (març del 2023).

Com es pot veure a la taula 3, l’afectació de la pandèmia en l’àmbit de 
la producció ha quedat més que continguda, ja que ha tingut una evolu- 
ció que es podria qualificar de sorprenent. La baixada en la producció 
de l’any 2020 era previsible, tenint en compte les circumstàncies, però 
aquesta xifra encara està per sobre dels números de la gran crisi de prin-
cipis de la dècada.10 En el període 2015–2019 la mitjana de producció és 
de 256,2 films per any, i per tant les dades del 2020 queden un 13,19% 
per sota (ICAA, 2022a). Però les del 2021, amb 273 films, ja superen no 
només la mitjana, sinó que serien un rècord absolut de producció cine-
matogràfica a Espanya si no fos perquè queden àmpliament superades 
el 2022, amb 322 films. És a dir, que el 2022 es produeixen 57 films més 
que el 2019 (un augment del 21,5%), l’any de la recuperació de la crisi 
de la dècada anterior.

No és el cas de la producció catalana. Des de l’excepcional 2010, en 
què les 96 produccions catalanes significaren el 48% de la producció 
espanyola, la mitjana del període 2011–2020 s’ha situat en un 32,15%.11 
El 29,67% de l’any 2021 no només queda per sota d’aquesta mitjana, 
sinó que és fins i tot lleugerament inferior a la xifra del 2020, mentre 
que la producció espanyola d’un any a l’altre ha crescut un 22,97%.  
I si en el cas del 2022, com s’ha dit, l’espanyola creix un 21,5% respecte 
a la del 2019, i un 17,94% entre el 2021 i el 2022, la catalana es queda 
en un 28,26%, 1,47 punts menys que el 2020, i 1,41 menys que el 2021. 

Pel que fa a la tipologia d’aquesta producció, dels ja esmentats 273 films 
del 2021, 120 són obres de ficció, 136 documentals (el 49,81%), 
5 d’animació i 12 experimentals. Si es fa aquest èmfasi en la producció 
documental és perquè, si bé a Espanya la meitat de la creació audiovi-
sual és documental, Catalunya queda per sota d’aquest percentatge, 
com es pot veure a la taula 4.

10. Per exemple, el 2012 es van 
produir 182 films (ICAA, 2013). 

11. Per copsar l’evolució 
d’aquestes dades en la seva 
plenitud, consulteu “La 
indústria del cinema” de 
l’Informe de la comunicació a 
Catalunya 2013–2014, així 
com el capítol “El cinema” 
de l’Informe de la comunicació 
a Catalunya 2017–2018.

El Govern impulsa 
la construcció 
d’un hub digital, 
de l’audiovisual 
i del videojoc 
publicoprivat, el 
Catalunya Media 
City, que s’ubicarà 
al complex de les 
Tres Xemeneies
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Taula 4. Tipologia dels llargmetratges produïts a Catalunya (2019–2022)

2019 2020 2021 2022

Total llargmetratges 85 66 81 91

Coproduccions internacionals 17 10 12 28A

Documentals 35 32 36 38

Animació 0 0 2 2

A En anteriors edicions de l’Informe aquesta xifra era molt superior. Això es deu al fet que 
anteriorment es consignaven les coproduccions aprovades en les fases inicials de produc-
ció dels films, mentre que ara es detallen les coproduccions que han estat degudament 
qualificades.

Font: elaboració pròpia a partir de dades de l’ICEC (2022a) i mitjançant comunicació 
personal amb l’ICEC (març del 2023).

La mitjana de producció documental catalana d’aquest període està en 
35,25 films per any, cosa que fa que la seva contribució al còmput total, 
que és de 128 documentals per any de mitjana, sigui només del 27,54%. 

On sí que hi ha un augment significatiu és en el nombre de coproduccions 
internacionals catalanes, que, deixant de banda el lleu sotrac del 2020, 
presenta un creixement sostingut, del 60,71% entre el 2019 i el 2022.

Pel que fa a l’evolució del cost mitjà d’un llargmetratge de ficció, s’ob-
serva que és pràcticament idèntic si es comparen els 2.794.150 euros 
del 2018 i els 2.731.160 euros del 2021, amb una diferència de tot just 
62.990 euros (ICAA, 2021 i 2022a).12 

Respecte al nombre d’empreses dedicades a l’audiovisual, les xifres 
segueixen mostrant un augment consistent. Al Registre d’Empreses 
Audiovisuals de Catalunya (REAC),13 l’any 2021 n’hi constaven 2.570, 
mentre que el 2020 n’hi figuraven 2.449 (un augment del 4,94%). Però 
l’any 2019 n’hi havia 2.298 i el 2018, 2.201, de forma que en quatre 
anys (i amb l’emergència sanitària pel mig) el nombre d’empreses s’ha 
incrementat en 369, un 16,77% (ICEC, 2022a). 

L’any 2022, a més, l’ICAA va fer públic un informe que censa per territo-
ris les empreses de producció audiovisual espanyoles i que permet veure 
l’evolució específica de les productores catalanes entre inicis del 2019 i 
el juliol del 2022 (ICAA, 2022b). El 2019 es van constituir 555 produc-
tores a tot Espanya, de les quals 107 eren catalanes (un 19,28%) i 152 
tenien la seu a la Comunitat de Madrid (el 27,39%). Però el 2021 tro-
bem 866 noves productores (una pujada del 56,04% en relació amb el 
2019), de les quals a Catalunya se’n registren 172 (el 19,86% del total) 
i a Madrid, 291 (el 33,60%).14 És a dir, que la participació catalana en el 
total es manté pràcticament estable, mentre que la de Madrid augmen- 
ta d’any en any. Així, tot i que Catalunya es manté com el segon centre 
de producció audiovisual d’Espanya, la seva pèrdua de pes en el con-
junt de la indústria cinematogràfica segueix sent palesa, almenys des 
del punt de vista quantitatiu.

No deixem de banda, però, un fet: la gran majoria d’aquestes producto-
res es creen per desenvolupar un únic projecte, i molt poques tenen una 
continuïtat empresarial més enllà d’aquest. L’any 2021, de les 402 pro-
ductores actives, 351 s’involucren en un únic projecte (el 87,31%), 

12. Cal dir que la mostra del 
2018 és de 64 films, mentre 

que la del 2021 és de 36.

13. On consten, recordem, 
les empreses de producció i 

distribució d’obres audiovisuals, 
de doblatge audiovisual, 

d’exportació, de serveis tècnics 
auxiliars, i les exhibidores 

d’obres cinematogràfiques.

14. Els números del 2022 
només arriben fins al juliol, on 

de 474 productores 100 són 
catalanes i 162, de Madrid, 

un 21,09% versus el 34,17%.
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48 ho fan en dos, tres o quatre (un 11,94%), i només tres (el 0,75%) 
ho fan en cinc o més (ICAA, 2022a).

Deixant de banda l’aspecte quantitatiu, cal fer esment del reconeixe-
ment qualitatiu de la producció catalana. Dels films estrenats el 2021, 
els premis Goya van destacar, nominant-les a millor pel·lícula, Medi-
terráneo, Libertad i El buen patrón. Aquesta darrera va guanyar el premi 
al millor film (i cinc guardons més), mentre que Libertad va aconseguir 
el de la millor direcció novella, per a Clara Roquet, i la millor actriu de  
repartiment.15 Cal dir que El buen patrón també va guanyar el premi  
de l’Acadèmia del Cinema Europeu a la millor comèdia. A la collita del 
2022 els reconeixements es van centrar en les nominacions per a As 
bestas, La maternal i Alcarràs. Mentre la primera va ser la gran triomfa-
dora de la nit amb nou Goya, les altres dues van sortir-ne amb les mans 
buides, per a sorpresa de molts, donat que Alcarràs havia fet història en 
ser la primera pel·lícula catalana premiada amb l’Os d’Or del Festival 
de Berlín. I cal no oblidar que un film com Pacifiction, seleccionat al Fes-
tival de Canes i nominat posteriorment als premis César de l’Acadèmia 
Francesa, va ser absolutament ignorat a les nominacions espanyoles.

Per contra, als Gaudí, Alcarràs, de 14 nominacions es va emportar 
5 guardons, incloent-hi el de pel·lícula de parla catalana, el de direcció i 
el del premi del públic, mentre que precisament Pacifiction va ser el film 
de parla no catalana guardonat per l’acadèmia catalana. L’any anterior, 
les obres reconegudes van ser la ja mencionada Libertad (millor film en 
llengua no catalana) i Sis dies corrents. La presència del català als Gaudí 
ha fet una remuntada: si el 2021 mantenia les baixíssimes xifres de l’any 
anterior, amb només sis llargmetratges de ficció en català,16 el 2022 va 
pujar de sis a nou. Estadísticament, la pujada és significativa, tot i que 
els totals es mouen en xifres força modestes, camuflades per la inclusió 
en el còmput de documentals i llargmetratges per a televisió. 

5. Explotació 
Les xifres anteriorment exposades permeten comprovar que, almenys 
pel que fa a la producció cinematogràfica, la indústria espanyola no ha 
quedat afectada per la pandèmia. Les raons d’aquesta aparent paradoxa 
les trobem tant en les aportacions públiques abans descrites com en el 
fet que la proliferació de plataformes digitals, i les seves necessitats ur-
gents d’oferir continguts de forma regular i constant, han provocat un 
manteniment (i fins i tot un augment inaudit) de la creació d’unes obres 
que se segueixen fent però que ara, simplement, ja no passen necessàri-
ament per les sales de cinema. Per tant, caldria analitzar l’afectació que 
aquesta situació ha tingut en l’àmbit de l’exhibició cinematogràfica.

És difícil concretar els detalls exactes d’aquest apartat donat que les 
quatre fonts disponibles donen números diferents. Tant l’AIMC (Asoci-
ación para la Investigación de Medios de Comunicación) en el seu cens 
de sales (AIMC, 2022), com l’SGAE (Societat General d’Autors i Edi-
tors) en el seu anuari (Fundación SGAE, 2022), com l’ICAA (2022a) 
o l’ICEC (2022a) presenten discordances en les xifres específiques. 
No obstant això, és possible dibuixar un panorama que dista de ser 
catastròfic, i que mostra que el procés de recuperació industrial que 

15. Mediterráneo va obtenir 
tres premis tècnics menors.

16. En total, de les 53 pel·lícules 
candidates, només 22 eren en 
català (el 41,51%) (ACC, 2021).
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es consolidà a finals de la dècada passada sembla haver quedat només 
interromput parcialment per la pandèmia, i continua la seva dinàmica 
ascendent. Atès que l’AIMC dona dades també de l’any 2022, aquestes 
seran les que es prendran com a referència principal. 

Existeix consens a considerar que el pitjor any de les darreres dues 
dècades va ser el 2016, amb 675 sales i 3.492 pantalles a Espanya. Aquest 
serà el nadir de referència. I l’any 2021 les xifres són de 706 sales obertes 
i 3.563 pantalles actives. Hem de tenir present l’existència de fortes 
restriccions i confinaments en diversos moments de l’any, així que ens 
remetem a les xifres (tot i que parcials, ja que arriben només fins al 
juliol) relatives al 2022 per fer-nos una idea de l’estat de l’exhibició 
cinematogràfica a Espanya: 732 cinemes i 3.626 pantalles. És a dir, unes 
dades superiors a les del 2021 en 26 cinemes i 63 pantalles.17 Per terri-
toris, el 2021 Catalunya tenia el percentatge principal de pantalles, amb 
un 17,6% del total (empatada amb Andalusia), seguida de la Comunitat 
de Madrid, amb un 14,4%. 

El que no ha canviat és el perfil del tipus de sales cinematogràfiques: 
segons l’SGAE, l’any 2021 hi ha 728 cinemes actius, 315 amb una pan-
talla (el 43,3%), 103 amb entre dues i cinc pantalles (el 14,2%) i 309 
tenien de sis pantalles en amunt (el 42,5%).18 Cal recordar que aquí es 
parteix de xifres facilitades per una font (Fundación SGAE, 2022) on 
es proporcionen dades lleugerament diferents de les de l’AIMC, però 
que permeten fer un seguiment dels canvis en la tipologia de les sales 
cinematogràfiques (que aquí apunta a una concentració de les panta-
lles en complexos capaços d’oferir un amplíssim ventall de pel·lícules 
simultàniament). Malgrat aquest transvasament, de moment, el nombre 
total de pantalles s’ha mantingut estable en els últims anys.

Pel que fa als llargmetratges amb més recaptació al mercat espanyol du-
rant el bienni, com permet veure la taula 5, les posicions capdavanteres 
estan copades per obres pertanyents majoritàriament a les assentades 
franquícies cinematogràfiques de les grans productores: els superherois 
i d’altres com Jurassic Park, els Minions o Avatar. Pel que fa a la minsa pre-
sència espanyola, es redueix a les darreres comèdies de Santiago Segura, 
convertit ell mateix en una franquícia de gran rendiment econòmic: 
l’any 2021 amb A todo tren. Destino Asturias, i l’any 2022 amb Padre no hay 
más que uno 3. Si bé resulta evident a simple vista que la recaptació i el 
nombre d’espectadors s’han anat recuperant a mesura que se superava 
la pandèmia, les xifres totals tenen encara molt marge de millora: venint 
del 2019, l’any que marcava la recuperació dels números anteriors a 
la gran crisi de la dècada, amb 614,7 milions d’euros i 104,9 milions 
d’espectadors (ICAA, 2020), es cau, comprensiblement, als 161 mi- 
lions d’euros i 27 milions d’espectadors del 2020. El 2021 es remunta 
fins als 251,9 milions d’euros i 41,7 milions d’espectadors. Això com-
porta una millora respecte a l’any anterior d’un 56,49% i un 54,53%, 
respectivament. Però aquestes xifres del 2021 només representen el 
40,98% i el 39,78% de les del 2019. Encara no es disposa de dades con-
solidades i totals del 2022, però només observant les de la taula 5, es pot 
veure que si els números de les cinc primeres del 2021 sumen 52,8 mi-
lions d’euros de recaptació i 8,6 milions d’espectadors, els equivalents 
del 2022 són 89,5 milions d’euros i 14,3 milions d’espectadors. El crei-
xement, en aquest cas, ha estat del 69,69% i del 66,24%, respectivament.

17. L’ICAA ja dona al 
seu butlletí unes dades 

pràcticament idèntiques de 
3.625 pantalles actives a finals 

del 2021 (ICAA, 2022a).

18. Repartides entre 129 
cinemes de sis a vuit pantalles 

i 181 de més de vuit. Això 
és, respectivament, el 

17,7% i el 24,8% del total 
(Fundación SGAE, 2022).

Per territoris, 
el 2021 

Catalunya tenia 
el percentatge 

principal de 
pantalles, amb 

un 17,6% del 
total, empatada 
amb Andalusia 
i seguida de la 
Comunitat de 
Madrid, amb  

un 14,4%
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La quota de mercat de la producció espanyola se situa l’any 2021 (l’únic 
del qual disposem de dades consolidades) en un 15,75%. Aquesta xifra 
és pràcticament idèntica a la del 2019 (un 15%). La quota de l’any 2020 
(24,47%) va ser resultat de l’excepcionalitat de la situació. La mitjana de 
quota de mercat del període 2011–2021 és del 18,69%, així que el 2021 
estaria dos punts per sota, tot i tractar-se d’un any en què les produccions 
estatunidenques van tenir una distribució inferior a causa de la pandèmia. 

Aquesta quota de mercat, a més, depèn d’un nombre molt reduït de 
pel·lícules. A tall d’exemple, hi ha els films produïts o dirigits per 

Taula 5. Llargmetratges amb més recaptació al mercat espanyol (2021–2022)

2021

Títol País Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 Spider-Man: No way home EUA 16–12–2021 2.789.953 17.475.570

2 Fast & Furious 9 EUA 02–07–2021 1.542.064 9.596.421

3 Venom 2: Habrá matanza EUA 15–10–2021 1.401.518 8.932.211

4 A todo tren. Destino Asturias Espanya 08–07–2021 1.500.811 8.493.358

5 Dune EUA 17–09–2021 1.375.478 8.279.579

2022

Títol País Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 Avatar: El sentido del agua EUA 16–12–2022 3.231.688 21.863.322

2 Minions: L’origen de Gru EUA 01–07–2022 3.521.306 20.775.435

3 Jurassic World: Dominion EUA 09–06–2022 2.852.313 18.157.971

4 Padre no hay más que uno 3 Espanya 14–07–2022 2.707.038 15.606.842

5 Doctor Strange en el multiverso de la locura EUA 06–05–2022 2.000.724 13.130.862

Font: ICAA (2022a) i comunicació directa dels autors amb l’ICEC (març del 2023).

Taula 6. Llargmetratges espanyols amb més recaptació al mercat espanyol (2021–2022)

2021

Títol Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 A todo tren. Destino Asturias 08–07–2021 1.500.811 8.493.358

2 Way down 12–11–2021 887.897 5.628.247

3 Operación Camarón 24-06–2021 597.700 3.522.415

4 El buen patrón 15–10–2021 528.523 3.336.892

5 Maixabel 24–09–2021 515.293 2.828.416

2022

Títol Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 Padre no hay más que uno 3 14–07–2022 2.707.038 15.606.842

2 Tadeu Jones 3. La taula maragda 26–08–2022 2.031.669 11.802.013

3 Los renglones torcidos de Dios 06–10–2022 907.628 5.725.147

4 A todo tren 2 02–12–2022 779.890 4.747.528

5 El cuarto pasajero 28–10–2022 668.990 4.334.214

Font: ICAA (2022c i 2023).
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Santiago Segura, capaç ell sol de portar als cinemes, si se sumen les 
seves tres pel·lícules citades a la taula 6, 4.987.739 espectadors. Te-
nint present que el sumatori total d’espectadors de cinema espanyol 
dels dos anys estudiats és de 20.914.694 (ICAA, 2022c i 2023),19 això 
significa que els seus tres films representen el 23,84% del total. Dels 
462 films espanyols exhibits en sales el 2021 (incloent reposicions), 
només 37 superen els 100.000 euros de recaptació. El 2022 en són 53 
sobre 498 d’exhibits. Superar el milió d’euros només va estar a l’abast 
d’onze films el 2021 i de divuit el 2022 (ICAA, 2022c i 2023).

Pel que fa a la presència catalana en aquest rànquing, no és gaire des-
tacada: l’any 2021 es limita a El buen patrón i el 2022, a Tadeo Jones 3: La 
tabla esmeralda i a Los renglones torcidos de Dios.20 És, per tant, un altre indi-
cador de l’estancament de la indústria catalana dins el context espanyol.

Ara bé, si es canvia el marc a un d’exclusivament català, la percepció de 
la situació és radicalment diferent (taula 7). Aquestes mateixes obres, 
que en el conjunt de la taquilla espanyola no assoleixen unes xifres espe-
cialment rellevants, permeten a la taquilla catalana tornar a assolir unes 
cotes remarcables. Això no és tan evident en el cas de l’any 2021, en què 
la recaptació total assolida per aquests cinc films (1.292.320,92 euros) 
és només una mica superior a la del 2019 (1.154.213,99), que és l’any 
amb la recaptació més fluixa del cinema català a Catalunya de la passada 
dècada.21 Però les xifres remunten el 2022 fins a 4.990.095,63 euros, 
un augment del 286,13%. A banda del creixement econòmic evident, 
l’aspecte destacable d’aquestes dades és la presència del film Alcarràs, 
que permet tornar a tenir un film fet originàriament en català en els 
primers llocs del rànquing d’obres més vistes a Catalunya, un fet que no 
succeïa des del 2011 amb Pa negre.22 La satisfacció pel retorn a les bones 
acollides de públic de les produccions catalanes no hauria d’ocultar el 
fet que la presència del català a les pantalles depèn massa sovint d’obres 
molt puntuals i molt separades en el temps. 

19. Són 7.107.930 espectadors 
el 2021 i 13.806.764 el 2022.

20. S’ha de dir, però, que As 
bestas i Alcarràs ocupen el sisè 
i el setè lloc, respectivament, 
just a sota dels ja esmentats, 
encara que aquesta darrera 

queda a prop de dos milions 
d’euros per sota de la recaptació 

de la cinquena classificada.

21. Per copsar plenament 
l’evolució d’aquestes dades, 

consulteu el capítol “El cinema” 
de les edicions 2015–2016 i 

2019–2020 d’aquest Informe.

22. Va tenir 232.995 espectadors.

Taula 7. Llargmetratges catalans amb més recaptació a Catalunya (2021–2022)

2021

Títol Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 El buen patrón 14–10–2021 96.769 658.088,99

2 Mediterráneo 24–09–2021 36.555 235.170,33

3 Chavalas 03–09–2021 23.731 138.873,76

4 Las leyes de la frontera 06–10–2021 20.079 131.161,79

5 Pan de limón con semillas de amapola 09–11–2021 19.906 129.026,05

2022

Títol Estrena Espectadors Recaptació (€)

1 Tadeu Jones 3: La taula maragda 26–08–2022 308.004 1.896.180,20

2 Alcarràs 29–04–2022 263.419 1.627.661,96

3 Los renglones torcidos de Dios 06–10–2022 90.569 595.125,40

4 As bestas 11–11–2022 79.229 541.105,81

5 42 segundos 02–09–2022 51.920 330.022,26

Font: comunicació personal amb l’ICEC (març del 2023).
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6. Conclusions
En l’anterior edició d’aquest capítol s’advertia que l’arribada de la 
Covid-19 podia suposar una frontissa en l’evolució d’una indústria ci-
nematogràfica ja submergida en un procés de transformació provocat 
per l’impacte de les plataformes digitals en la producció, el consum i 
fins i tot la mateixa definició del que és el cinema. També se subratllava 
la necessitat de gaudir d’una certa distància per copsar l’abast general 
dels canvis que el sotrac de la pandèmia podria haver causat en l’entorn 
cinematogràfic. Un cop finalitzat el 2022, pel que fa a la normalització en 
l’activitat d’aquest sector, s’ha constatat que gairebé totes les línies prin-
cipals que hi estan vinculades, de la producció a l’exhibició, han rebut el 
suport d’unes importants ajudes públiques que, més enllà de permetre so-
breviure, han aconseguit fer revifar les empreses i els grups professionals. 
Manca encara, però, comprovar quin serà el comportament del públic 
d’ara en endavant, un cop ja es compta amb la distribució i l’exhibició 
operativament normalitzades, així com també amb el gruix de la població 
ja acostumat al consum de l’oferta provinent de les diverses plataformes. 
Cal esbrinar, en definitiva, si es retornarà a les xifres de recaptació i assis-
tència a sales allà on el daltabaix de la pandèmia les va deixar el 2019, i el 
panorama al qual haurà de fer front l’exhibició cinematogràfica un cop 
desapareguin les ajudes extraordinàries de suport a causa de la Covid-19. 

Mentrestant, en l’àmbit europeu, i de retruc a casa nostra, s’ha mirat 
d’aprofitar aquests anys per tirar endavant tot un seguit de mesures 
dirigides a gestionar aquest possible canvi estructural, apel·lant a una 
producció per força estretament vinculada a les plataformes digitals. 
Intentant, també, que aquest nou panorama s’inscrigui dins d’un nou 
model de negoci on es garanteixi la diversitat productiva, uns planteja-
ments sostenibles i aquella pluralitat cultural i lingüística que ha estat 
i continua sent reclamada des de Catalunya (sense que, val a dir, això 
reverteixi, de moment, en benefici significatiu d’una producció en cata-
là que no només ha rebut els beneficis derivats de l’augment dels ajuts, 
sinó també de l’impuls innegable d’un model exemplar del que ha de 
ser un veritable cinema català i en català com Alcarràs). 

D’altra banda, la lluita abans explicada sobre la definició del que s’en-
tén per “producció independent” a casa nostra i a la resta d’Europa és 
segur que es començarà a manifestar, i llavors s’estarà en condicions de 
veure si la deriva de la dependència de la producció de les plataformes 
es tradueix en un perjudici directe per a un tipus d’obres de perfil mitjà, 
que poden quedar relegades als fons dels catàlegs d’aquestes platafor-
mes sense passar per sales o, fins i tot, veure’s abocades a desaparèixer. 
Els propers anys potser introduiran la necessitat de concebre definiti-
vament de forma separada l’àmbit de la producció cinematogràfica i 
la seva potencial —però ja no obligada— exhibició en espais públics 
i col·lectius. I Catalunya, tot i que estancada com a motor productiu, 
continua caracteritzant-se per una producció cinematogràfica enga-
nyosament elevada, bona part de la qual no té després pràcticament 
repercussió en el còmput final dels beneficis, ni econòmics ni culturals. 

Manca comprovar 
quin serà el 

comportament 
del públic d’ara 
en endavant, un 

cop ja es compta 
amb la distribució 

i l’exhibició  
normalitzades 
i amb el gruix 
de la població 

ja acostumat 
a l’oferta de 
les diverses 

plataformes
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