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El sector musical a Catalunya ha estat marcat, el bienni 2021–2022, per una lenta però ferma recupera-
ció. Després de la crisi derivada dels dos anys de pandèmia per la Covid-19, els sectors fonogràfic i de la 
música en directe mostren una tendència a l’alça a partir del reenfocament de l’oferta, amb l’esperança 
posada, com sempre des de fa deu anys, en el món digital i, sobretot, en els grans festivals. En el període 
que analitza aquest capítol les dades fan entendre una recuperació impactant de la indústria musical 
juntament amb un canvi a l’alça en el consum musical amb més joves melòmans. 
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1. Introducció
A hores d’ara, l’impacte de la pandèmia de la Covid-19 en la indústria 
musical és un fet constatat. Les situacions de crisi són, no obstant això, 
una constant en l’economia de les indústries culturals i alhora una opor-
tunitat de reinvenció en tant que suposen un punt d’inflexió (Grup 
Enderrock, 2010–2022). L’any 2022, la situació catastròfica arran de 
l’aplicació de les mesures sanitàries ha donat pas a una nova perspectiva 
de lenta però ferma recuperació amb el suport dels ajuts i la inversió 
pública (Grup Enderrock, 2022). Com es podrà veure més endavant, 
s’observa una pujada en les xifres d’assistència a concerts, sobretot dels 
festivals, i dels hàbits d’escolta de música dels joves, així com de les edici-
ons discogràfiques en català amb diversitat de gèneres, com la clàssica, i 
la presència cada cop més significativa de les músiques urbanes, que no 
perden pistonada. Però no tot són bones notícies, la presència de dones 
als festivals cau sis punts i retrocedeix a xifres del 2017.

El capítol parteix d’una retrospectiva històrica (2010–2020), que dona 
pas a l’evolució del bienni 2021–2022 en la indústria del directe, el 
consum musical i la indústria discogràfica, amb èmfasi, com en edicions 
anteriors de l’Informe, en la presència femenina, els grups emergents i 
la llengua catalana. La recollida de dades es fa a partir de fonts institu-
cionals, estadístiques com l’Enquesta de participació cultural de Catalunya 
i l’Anuari de la música (Grup Enderrock i Associació Professional de Re-
presentants, Promotors i Mànagers de Catalunya), que el 2022 compleix 
21 anys de trajectòria contrastada. 

2. Les crisis dels últims deu anys al sector  
(2010–2020)
Tal com s’ha comentat en edicions anteriors de l’Informe (Civil i Serra, 
López, 2018), la crisi financera del 2008 va afectar de ple les indústries 
culturals. A més, en el cas de la música, s’hi va afegir la crisi de vendes 
derivada de l’explotació comercial de la pirateria i l’auge dels formats 
digitals. Aquesta conjuntura va provocar que la música en directe esde-
vingués la baula central de la cadena de valor de la indústria musical i, 
en conseqüència, van proliferar els festivals de música, en el que es va 
anomenar “la bombolla”. La reestructuració de la indústria es trenca de 
nou al període 2019–2020 amb la pandèmia de la Covid-19, que afecta 
molt especialment el sector de la música en directe. El punt de partida 
d’aquesta anàlisi se situa al 2010, any en què ja es començava a sentir 
la crisi econòmica del 2008, tal com recull el gràfic 1, amb 76,9 milions 
d’euros de facturació de la indústria de la música en directe i 15,6 mi-
lions de la indústria discogràfica els anys 2008 i 2009, tots dos àmbits ja 
tocats per la crisi estructural de les indústries culturals. Aquestes xifres 
són especialment significatives si les comparem amb les xifres del 2008 i 
el 2009, amb 151,3 i 110,1 milions d’euros de facturació a la indústria de 
la música en directe. Dos anys més tard, el 2012 tindríem una facturació 
en recessió del 50%, fins a 76,9 milions d’euros. El mercat es va recu-
perar lleument el 2011 de forma puntual, fins a assolir els 79,5 milions 
d’euros. Els anys següents van estar marcats per una lenta recuperació 
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en forma de io-io, amb la millor facturació registrada justament abans 
de la pandèmia —així doncs, el 2019 amb 90,90 milions d’euros, i la 
conseqüent caiguda el 2020 amb 36,4 milions. Tot i això, la facturació 
quedava lluny de les xifres de l’etapa precrisi financera, que serà difícil 
de tornar a viure. 

Gràfic 1. Evolució de la facturació de la indústria del directe a Catalunya, 
en milions d’euros (2010–2020)
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Font: Grup Enderrock (2010–2021).

Pel que fa a la indústria discogràfica, la crisi es va iniciar una mica 
abans que en el sector de la música en directe. Així doncs, ja l’any 
2009, la facturació va tocar fons fins als 14,9 milions d’euros i, tal com 
es reflecteix al gràfic 2, va continuar el 2010 amb 15,6 milions. La bona 
evolució posterior del pop-rock en català va afavorir una certa recupe-
ració del mercat entre els anys 2011 i 2012, període en què la facturació 
va augmentar un 11,4%. Malgrat això, i juntament amb la dissolu- 
ció de les principals bandes de l’escena del pop-rock català, la caiguda 
del circuit de festes majors i, sobretot, la incapacitat dels segells catalans 
per adaptar-se al context digital, va aguditzar la crisi de la indústria 
fonogràfica. En aquest sentit, el mínim històric es va registrar el 2016, 
amb una facturació de només 7,6 milions d’euros. 

Del 2017 al 2020 el volum de vendes del mercat discogràfic català va 
emprendre el camí cap a la recuperació, gràcies a un mercat digital que 
anava guanyant cada cop més valor. Tot i que, com el cas de la música en 
directe, durant aquest període no s’han tornat a assolir les dades precri-
si financera del 2008. Cal destacar que l’any 2017, per primera vegada, 
les edicions digitals van superar les físiques i, a més, es va arribar a una 
facturació de 9,2 milions d’euros, que suposava un augment del 22% 
respecte de l’any anterior. Aquesta tendència a l’alça es va mantenir 
fins al 2019, quan es van aconseguir 13 milions d’euros de facturació, 
i continua en certa mesura durant la pandèmia, com demostren uns 
beneficis d’11 milions d’euros l’any 2020.
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Gràfic 2. Evolució de la facturació de la indústria discogràfica a 
Catalunya, en milions d’euros (2010-–2020)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

15,6

16,3 16,6

12,1

10,2
8,6

7,6

9,2

10,8

13

11

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

Font: Grup Enderrock (2010–2021).

3. Indústria del directe a Catalunya

3.1. Facturació de la música en directe

La pandèmia de la Covid-19 ha causat una greu disminució en la contrac-
tació artística amb la conseqüent destrucció de teixit empresarial. Tot 
plegat ha afectat les programacions musicals i també ha requerit una 
transformació de l’ecosistema cultural. En un context de crisi persistent, 
el sector ha aconseguit sobreviure gràcies al suport urgent de les admi-
nistracions públiques, amb una inversió que l’any 2020 ha crescut un 
4% als Països Catalans. Concretament, la Generalitat de Catalunya va 
incrementar la seva inversió en un 3%, fins als 19,6 milions d’euros. A les 
Illes Balears també hi va haver un avanç, encara que més modest, amb 
un augment del 34%, fins a arribar a 1 milió d’euros. Finalment, al País 
Valencià es va consolidar el creixement del pressupost amb un increment 
del 5%, fins als 4 milions d’euros. Però cal tenir present que tot això 
es produeix en un context de reclamacions per part del sector cultural 
davant la insuficiència d’un pressupost cultural mínim del 2% sobre el 
total, que el 2022 va ser de l’1,3% i no va arribar als 100 milions desitjats. 
Aquest impuls, juntament amb la resiliència de les empreses culturals i la 
recuperació generalitzada del públic, ha fet possible la recuperació del 
sector de la música en directe al final del bienni 2021–2022. 

La indústria de la música en directe continua el camí de recuperació 
que es va iniciar tímidament el 2020 i ha augmentat la seva facturació 
en un 195% el 2021, fins als 107 milions d’euros, gairebé al mateix 
nivell que el 2019, amb només un 15% menys que aquell any. La injec-
ció de diners públics ha ajudat les empreses, però el resultat no s’ha 
revertit en igual mesura en l’augment de concerts o en la recuperació 
de públic. Així doncs, el 2021 s’han celebrat 14.098 concerts (+144%), 
que suposen dos terços dels que hi va haver fa dos anys, el 2019, i hi ha 
hagut 4 milions d’espectadors (+74%), la meitat respecte a la situació 
prèvia a la pandèmia.
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Pel que fa a la situació de la mateixa indústria de la música en directe, 
en els últims dos anys de pandèmia, 2020–2021, els ingressos de la SGAE 
procedents dels drets d’autor han estat de 138.580.764 euros (Promu-
sicae, 2022), és a dir, s’han reduït a la meitat, tot i que s’ha registrat un 
augment del 13% a Catalunya i del 21% a les Illes Balears, mentre que 
al País Valencià hi ha hagut una davallada del 5%.

Les dades del gràfic 3 representen l’evolució del mercat de la música en 
directe des del 2010 fins al 2020. El percentatge es refereix als ingressos 
generats pel mercat de la música en directe en relació amb l’any anteri-
or. El mercat de la música en directe havia tingut un augment constant 
des del 2010 fins al 2019, amb un augment notable el 2017 i un pic el 
2019. La disminució dràstica el 2020 es va deure a la pandèmia de la 
Covid-19, que va obligar a cancel·lar o ajornar molts esdeveniments en 
viu. El 2020, el mercat de la música en directe a Catalunya va registrar 
una disminució del 54,5% en relació amb l’any anterior, una dada que 
representa una caiguda molt significativa.

Gràfic 3. Espectadors de música en viu a Catalunya, en milions de 
persones (2014–2021)
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Font: Grup Enderrock (2022).

3.2. Festivals, sales de concerts, auditoris, cicles i Cases de Música

Els grans festivals celebrats l’any 2021 als Països Catalans han superat 
en nombre els que es van organitzar durant la crisi de la Covid-19, i ha 
augmentat en un 240% el nombre d’espectadors en comparació amb 
el 2020, tot i que les xifres són un 73% inferiors les del 2019. Gràcies al 
suport dels fons públics i a la recuperació generalitzada de l’assistència a 
esdeveniments musicals, aprofitant l’augment dels aforaments i de l’ofer-
ta. A més, la recuperació del consum i els ajuts públics han provocat una 
reinversió de capital en nous festivals i en més llançaments discogràfics. 
A Catalunya, l’increment del nombre d’espectadors ha estat del 171%.

Dins aquest panorama de recuperació, l’any 2021 els macrofestivals han 
estat els més beneficiats de la postcrisi de la Covid-19, amb entre 10.000 i  
50.000 assistents i un augment del 27% d’assistència, mentre que els 
grans festivals, que acullen entre 10.000 i 50.000 persones, han igualat 
o millorat les seves dades respecte als registres de fa dos anys, amb 
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un augment del 4%. En canvi, els grans festivals continuen patint una 
disminució del 8% d’espectadors en comparació amb fa dos anys, i els 
petits festivals, que tenen menys de 10.000 assistents, encara han sofert 
les conseqüències de la pandèmia, amb una disminució del 21% de 
públic respecte a l’època prepandèmia.

Després de dos anys d’inactivitat general, les sales de concerts han patit 
pèrdues considerables. La parada total des de març del 2020 i la recupe-
ració parcial de l’activitat durant el 2021 ha estat devastadora per a les 
sales. La caiguda abrupta del nombre d’espectadors no es va recuperar 
el 2021 (–1%) en comparació amb l’any anterior, i va representar un 
desfasament del 80% respecte als dos anys anteriors. La situació també 
va afectar la programació de concerts (–4%) en comparació amb el 
2020, que ja suposava un 71% menys que el 2019, segons dades propor-
cionades pels vint equipaments principals (Grup Enderrock, 2022).

Els auditoris i cicles han mostrat la via cap a la recuperació de la progra-
mació, malgrat patir encara la manca de públic. Després de la caiguda 
sense precedents dels espectadors als grans auditoris públics i privats del  
2020 (–70%), l’afluència de públic va experimentar un augment del 36%  
el 2021 (amb un desfasament del –61% en comparació amb el 2019), 
mentre que als circuits també va créixer un 44% (–43% en comparació 
amb el 2019). En canvi, l’increment del 57% dels concerts als grans 
equipaments i del 56% als circuits s’apropa a la programació del 2019 
(–32% als teatres i auditoris i –3% als cicles musicals).

En definitiva, les Cases de la Música a Catalunya van continuar amb els 
seus esforços per reduir la caiguda del nombre d’espectadors (–35%), 
concerts (–46%) i artistes (–67%) experimentada el 2020, i van acon-
seguir resultats més positius el 2021, tot i que encara lluny de la plena 
recuperació: +4% d’espectadors, +31% de concerts i +64% d’artistes. 
Finalment, les programacions de les festes majors han duplicat la pre-
sència d’orquestres de ball (+104%) i grups de versions (+100%), però 
encara estan un 43% i un 46% per sota dels nivells de fa dos anys.

3.3. Gènere, llengua i procedència dels artistes i grups emergents als 
festivals

Malgrat la revitalització de l’escena local i emergent durant el confina-
ment a causa de la Covid-19, la presència d’artistes catalans als principals 
festivals ha disminuït un 14% el 2021, i la presència del català als esce-
naris ha caigut un 7%. Així mateix, la presència femenina als escenaris 
ha disminuït en un 20% els últims dos anys, tot i les campanyes de 
conscienciació (Grup Enderrock, 2022).

Pel que fa als directes per estils musicals, el 2021 el pop-rock, malgrat 
que ha baixat fins al 64%, encara lidera la música en viu. No obstant 
això, la música clàssica ha crescut i s’ha situat en segona posició amb un 
35% d’espectadors, superant per primera vegada la música melòdica i 
de cançó (33,1%), així com el jazz, blues i country (31%), i les músiques 
urbanes (29%), que han perdut seguidors en els espectacles en directe. 
Finalment, la salsa i la música llatina també han experimentat un crei-
xement, que s’enfila al 18% (Grup Enderrock, 2022).
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Pel que fa als espectadors de festivals de cançó d’autor, augmenten un 
17% però encara se situen a –60% del 2019; el folk creix un 30% (–53% 
respecte al 2019); el jazz augmenta un 89% (–83% respecte al 2019); 
la clàssica se situa amb un ascens de públic del 43% (–65% respecte al 
2019), i els esdeveniments de públic familiar han guanyat un 484% de 
públic (–41% respecte al 2019) (Grup Enderrock, 2022).

La representació de les dones als festivals l’any 2021 experimenta una 
caiguda del 6% i retrocedeix als nivells del 2017. Segons les dades de 
l’Anuari de la música 2022, es posa de manifest la baixa representació 
de les dones en els cartells dels principals festivals de música catalans. 
Malgrat que fins al 2019 hi havia una tendència a l’alça (44%), la pre-
sència femenina es va estancar el 2021 (35%), amb una disminució 
d’aproximadament deu punts.

El gràfic 4 mostra que el nombre d’artistes femenines ha variat lleuge-
rament al llarg dels anys, mentre que el nombre de bandes mixtes ha 
oscil·lat d’un any a l’altre, amb un salt especialment important entre el 
2020 i el 2021 (22 versus 16). El nombre d’artistes catalans ha augmen-
tat constantment de 2017 a 2020, però ha disminuït lleugerament el 
2021. El nombre d’artistes que canten en català ha augmentat constant-
ment de 2017 a 2020 i ha disminuït lleugerament el 2021. Finalment, el 
nombre d’artistes emergents ha variat lleugerament al llarg dels anys, 
amb una presència constant al panorama musical català.

Gràfic 4. Tipologia dels artistes a les programacions dels principals 
festivals musicals catalans (2017–2021)
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Font: Grup Enderrock (2022).

4. Consum musical a Catalunya 

4.1. Música i públic juvenil

La pandèmia ha deixat un sabor agredolç a l’àmbit del consum musical. 
Les bones xifres d’escolta contrasten amb la recessió de la música en viu, 
la qual cosa ha tingut un profund impacte en els hàbits de consum a Ca-
talunya. Durant el 2021, sembla que s’ha mantingut la por als contagis, 
i això ha estat la principal causa de la nova davallada en l’assistència a 
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concerts i festivals, que han baixat fins al 24%. Només el públic juvenil 
va assistir als macrofestivals que van mantenir la programació (Grup 
Enderrock, 2022).

El pop-rock segueix sent l’estil musical més popular. De fet, durant la 
crisi sanitària ha recuperat el terreny perdut el 2020 i ha aconseguit un 
71% de seguidors a Catalunya, la mateixa xifra que el 2019. Tanmateix, 
la música urbana ha caigut a la cinquena posició amb un 33% d’escol-
tes, tot i que ha adquirit una categoria pròpia per donar valor a gèneres 
com el trap, el hip-hop i l’electrònica (Grup Enderrock, 2022).

L’Enquesta de consum cultural de la Generalitat de Catalunya va revelar 
que a Catalunya l’any 2022 hi havia xifres negatives d’assistència a con-
certs a causa de la por a la Covid-19. Malgrat això, els estils musicals 
que més han crescut en termes d’espectadors són la música clàssica i la 
música llatina, mentre que les músiques urbanes han perdut terreny. Els 
nous hàbits generats per la pandèmia també han provocat un augment 
del 2% en l’escolta de música entre el públic jove.

Els valors del gràfic 5 fan referència a les dades que representen el 
percentatge de la població catalana de 14 anys o més que va assistir a 
concerts i festivals durant els anys 2011–2021. Els percentatges oscil·len 
entre el 24,4%, el 2021, i el 47,8%, el 2015. Això suggereix que hi ha 
hagut una disminució significativa del percentatge de la població que 
assisteix a concerts i festivals des del 2015. En general, aquestes dades 
indiquen que el nombre de persones que assisteixen a concerts i festi-
vals a Catalunya ha disminuït durant aquest període de temps.

Gràfic 5. Percentatge de la població catalana, de 14 anys o més, que va 
assistir a concerts i festivals (2011–2021)
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Davant les restriccions per escoltar música en directe, les dades del 
gràfic 6 mostren el percentatge de la població catalana de 14 anys o 
més que afirma haver escoltat música el dia anterior durant els anys 
2011–2021. En general, aquestes dades indiquen que la majoria de 
la població catalana de 14 anys o més escolta música i que aquesta  
tendència s’ha mantingut estable o ha augmentat lleugerament durant 
els últims anys.
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Gràfic 6. Percentatge de la població catalana, de 14 anys o més, que 
afirma haver escoltat música el dia anterior (2011–2021)
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4.2. Música i llengua catalana

Les dades del gràfic 7 mostren el percentatge de la població catalana 
que declara que el català va ser la llengua del seu darrer concert durant 
els anys 2012–2021. En general, es pot observar una tendència a l’alça 
en aquesta variable, especialment durant els últims anys. Això suggereix 
que cada vegada més persones prefereixen escoltar música en català als 
concerts, coincidint amb l’augment de l’oferta de música en català, la  
qual cosa pot reflectir un augment en la preservació i promoció de la llen- 
gua catalana.

Gràfic 7. Percentatge de la població catalana que declara que el català 
va ser la llengua del seu darrer concert (2012–2021)

34

33

33,9

42,7 42,6

38,7

42,7

42,6
44,7

54,6

0

10

20

30

40

50

60

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Font: AIMC – EGM Baròmetre Catalunya (2022) i Enquesta de participació cultural de Ca-
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(2022).

El gràfic 8 mostra el percentatge de la població a Catalunya que va decla-
rar que el català va ser la llengua en què va escoltar música el dia anterior 
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durant els anys 2012–2021. Els valors van des del 9,1% el 2013 fins al 46% 
el 2019, i van disminuir lleugerament el 2020 i el 2021 fins al 40,9%. En 
general, es pot veure que hi ha una tendència a l’alça des del 2012 fins 
al 2019, però aquesta tendència s’ha estancat durant els últims anys. 
Malgrat això, es pot observar que hi ha una proporció significativa de la 
població que escolta música en català, fet que suggereix que la llengua 
catalana té un paper important en la indústria musical a Catalunya.

Gràfic 8. Percentatge de la població catalana que declara que el català 
va ser la llengua en què va escoltar música el dia anterior (2012–2021)
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5. Sector fonogràfic: producció i consum
La indústria discogràfica catalana ha aconseguit xifres similars a les an-
teriors a la pandèmia, amb un augment del 13% en la facturació el 2021 
fins a un total de 12,5 milions d’euros en ingressos (Grup Enderrock, 
2022). Tant la venda de discos físics, que ha augmentat un 8%, com les 
vendes digitals, amb un creixement del 14%, han registrat increments 
notables. Les vendes de segells catalans representen el 3,4% dels in-
gressos del sector discogràfic espanyol, dominat per les multinacionals 
Universal, Warner i Sony (Grup Enderrock, 2022).

Tot i que l’edició de discos físics en general s’ha reduït un 34% en el 
darrer quinquenni, les dades de l’Anuari Enderrock (Grup Enderrock, 
2022) indiquen que la publicació de discos en català ha experimen-
tat un notable augment en l’última dècada. Així doncs, el 2018 es van 
publicar 1.201 edicions, xifra que representa un augment del 100% res-
pecte a l’any anterior, una tendència que ha continuat el 2019 i el 2020. 
A Catalunya, l’any 2021 el negoci físic representa el 19,1%, mentre que 
el digital és el 80,9%, i s’ha mantingut en la mateixa proporció que l’any  
anterior. En l’àmbit estatal, el pes de les multinacionals ha minimitzat 
l’impacte de la pandèmia, amb una facturació positiva del 16%, gràcies 
a un augment del 17% de les vendes digitals i del 15% de les vendes 
físiques (Promusicae, 2022). En resum, l’edició de discos en català 
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en format físic gaudeix d’una bona salut i ha crescut un 27% el 2021. 
Dins d’aquest percentatge, cal esmentar que la producció de CD ha 
baixat un 6%, mentre que les edicions en vinil han disminuït un 36%. 
No obstant això, les edicions de senzills i àlbums en format digital han 
experimentat un creixement del 3%.

El nombre de publicacions de discos en català l’any 2021 ha estat de 
1.084 referències. Això suposa un augment d’un 3% respecte del 2020 i, 
en consonància amb les tendències globals, han caigut un 6% els formats 
físics, i els digitals han augmentat un 10% (Grup Enderrock, 2022).

El gràfic 9  mostra el nombre d’edicions discogràfiques en català, 
segmentades per gènere musical, durant els anys de 2017 a 2021. En 
general, es pot veure que la indústria musical en català està creixent 
en diversitat de gèneres, i el pop-rock, les músiques urbanes i la cançó 
d’autor són els gèneres de més creixement. El gènere més habitual a les 
edicions musicals en català és el pop-rock, amb un augment constant 
de 429 edicions el 2017 a 643 el 2021 (una pujada del 28% del 2020 
al 2021). Les músiques urbanes també estan en constant creixement, 
de 49 edicions el 2017 a 375 el 2021. La cançó d’autor és el tercer gè-
nere més popular i també experimenta un creixement constant, amb 
568 edicions el 2021. Per contra, cal destacar el manteniment de les 
xifres entre el 2020 i el 2021 del jazz, músiques urbanes i el folk, i també 
cal subratllar un gènere que ha davallat notablement com és la clàssica. 
Finalment, la música infantil i familiar ha tingut fluctuacions, però en 
general s’ha mantingut estable durant els últims anys . 

Gràfic 9. Edicions discogràfiques en català per estils (2017–2021)
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Finalment, el rànquing d’artistes més escoltats a Spotify als Països Ca-
talans està encapçalat per Rels B, seguit de Bad Gyal i Álvaro Soler. Els 
artistes en català amb més reproduccions a Catalunya són Nil Moliner, 
Txarango, Arnau Griso, Oques Grasses i Zoo. Els projectes femenins més 
escoltats són Alba Reche, Maria Arnal (amb Marcel Bagés) i Judit Ned-
dermann. Pel que fa al rànquing de les cançons més populars en català 
i a Catalunya del 2021, està encapçalat per Txarango amb “A la deriva”, 
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seguit de quatre cançons d’Oques Grasses i també de cançons populars 
de Zoo, Stay Homas, Rigoberta Bandini, Suu, Santa Salut i Samantha.

6. Conclusions
Com a conclusió, l’anàlisi de l’evolució del sector musical català en 
el bienni 2021–2022 constata dos moments molt diferenciats. D’una 
banda, es demostra l’impacte negatiu de la pandèmia de la Covid-19 
i les mesures de seguretat en les activitats musicals. De l’altra, en el 
mateix bienni s’evidencia una lenta però ferma recuperació del sec-
tor musical català, amb un canvi a l’alça en el consum musical i una 
tendència a l’alça de joves melòmans. Així doncs, el sector musical a 
Catalunya ha demostrat ser resilient davant les situacions de crisi i ha 
trobat maneres d’adaptar-se als canvis del mercat. Aquesta anàlisi posa 
de manifest la importància de les polítiques públiques per al suport i 
desenvolupament del sector cultural i musical a Catalunya.
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