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1. Introduccio6

A hores d’ara, I'impacte de la pandémia de la Covid-19 en la industria
musical és un fet constatat. Les situacions de crisi son, no obstant aixo,
una constant en I’economia de les industries culturals i alhora una opor-
tunitat de reinvencié en tant que suposen un punt d’inflexié (Grup
ENDERROCK, 2010-2022). L’any 2022, la situaci6 catastrofica arran de
I’aplicacié de les mesures sanitaries ha donat pas a una nova perspectiva
de lenta pero ferma recuperacié amb el suport dels ajuts i la inversié
publica (GrRUP ENDERROCK, 2022). Com es podra veure més endavant,
s’observa una pujada en les xifres d’assisténcia a concerts, sobretot dels
festivals, i dels habits d’escolta de musica dels joves, aixi com de les edici-
ons discografiques en catala amb diversitat de géneres, com la classica, i
la preséncia cada cop més significativa de les musiques urbanes, que no
perden pistonada. Pero no tot sén bones noticies, la preséncia de dones
als festivals cau sis punts i retrocedeix a xifres del 2017.

El capitol parteix d’una retrospectiva historica (2010-2020), que dona
pas a ’evolucié del bienni 2021-2022 en la industria del directe, el
consum musical i la industria discografica, amb émfasi, com en edicions
anteriors de I’ Informe, en la preséncia femenina, els grups emergents i
la llengua catalana. La recollida de dades es fa a partir de fonts institu-
cionals, estadistiques com I’ Enquesta de participacio cultural de Catalunya
i’ Anuari de la musica (Grup Enderrock i Associacié Professional de Re-
presentants, Promotors i Managers de Catalunya), que el 2022 compleix
21 anys de trajectoria contrastada.

2. Les crisis dels ultims deu anys al sector
(2010-2020)

Tal com s’ha comentat en edicions anteriors de I’ Informe (CIVIL I SERRA,
LorEz, 2018), la crisi financera del 2008 va afectar de ple les industries
culturals. A més, en el cas de la musica, s’hi va afegir la crisi de vendes
derivada de I’explotacié comercial de la pirateria i I’auge dels formats
digitals. Aquesta conjuntura va provocar que la musica en directe esde-
vingués la baula central de la cadena de valor de la industria musical i,
en conseqiiencia, van proliferar els festivals de musica, en el que es va
anomenar “la bombolla”. La reestructuracié de la industria es trenca de
nou al periode 2019-2020 amb la pandémia de la Covid-19, que afecta
molt especialment el sector de la musica en directe. El punt de partida
d’aquesta analisi se situa al 2010, any en qué ja es comencava a sentir
la crisi economica del 2008, tal com recull el grafic 1, amb 76,9 milions
d’euros de facturacié de la industria de la musica en directe i 15,6 mi-
lions de la industria discografica els anys 2008 i 2009, tots dos ambits ja
tocats per la crisi estructural de les industries culturals. Aquestes xifres
so6n especialment significatives si les comparem amb les xifres del 2008 i
el 2009, amb 151,31 110,1 milions d’euros de facturaci6 a la industria de
la musica en directe. Dos anys més tard, el 2012 tindriem una facturacié
en recessio del 50%, fins a 76,9 milions d’euros. El mercat es va recu-
perar lleument el 2011 de forma puntual, fins a assolir els 79,5 milions
d’euros. Els anys segiients van estar marcats per una lenta recuperacio
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en forma de io-io, amb la millor facturacié registrada justament abans
de la pandémia —aixi doncs, el 2019 amb 90,90 milions d’euros, i la
consequent caiguda el 2020 amb 36,4 milions. Tot i aix0, la facturacié
quedava lluny de les xifres de I’etapa precrisi financera, que sera dificil
de tornar a viure.

Grafic 1. Evolucio de la facturaci6 de la industria del directe a Catalunya,

en milions d’euros (2010-2020)
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Font: GRur ENDERROCK (2010-2021).

Pel que fa a la industria discografica, la crisi es va iniciar una mica
abans que en el sector de la musica en directe. Aixi doncs, ja I'any
2009, la facturacié va tocar fons fins als 14,9 milions d’euros i, tal com
es reflecteix al grafic 2, va continuar el 2010 amb 15,6 milions. La bona
evoluci6 posterior del pop-rock en catala va afavorir una certa recupe-
raci6 del mercat entre els anys 201112012, periode en que la facturacié
va augmentar un 11,4%. Malgrat aixo, i juntament amb la dissolu-
ci6 de les principals bandes de I’escena del pop-rock catala, la caiguda
del circuit de festes majors i, sobretot, la incapacitat dels segells catalans
per adaptar-se al context digital, va aguditzar la crisi de la industria
fonografica. En aquest sentit, el minim historic es va registrar el 2016,
amb una facturacié de només 7,6 milions d’euros.

Del 2017 al 2020 el volum de vendes del mercat discografic catala va
emprendre el cami cap a la recuperacio, gracies a un mercat digital que
anava guanyant cada cop més valor. Tot i que, com el cas de la musica en
directe, durant aquest periode no s’han tornat a assolir les dades precri-
si financera del 2008. Cal destacar que I’any 2017, per primera vegada,
les edicions digitals van superar les fisiques i, a més, es va arribar a una
facturacié de 9,2 milions d’euros, que suposava un augment del 22%
respecte de ’any anterior. Aquesta tendencia a I’al¢ca es va mantenir
fins al 2019, quan es van aconseguir 13 milions d’euros de facturacio,
i continua en certa mesura durant la pandémia, com demostren uns
beneficis d’11 milions d’euros I’any 2020.
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La industria de la
mausica en directe
continua el cami
de recuperacio
que es va iniciar
timidament

el 2020 i ha
augmentat la seva
facturacio en un
195% el 2021, fins
als 107 milions
d’euros

Grafic 2. Evoluci6 de la facturaci6 de la industria discografica a
Catalunya, en milions d’euros (2010—2020)
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3. Industria del directe a Catalunya

3.1. Facturacio de la musica en directe

La pandemia de la Covid-19 ha causat una greu disminuci6 en la contrac-
taci6 artistica amb la conseqiient destruccié de teixit empresarial. Tot
plegat ha afectat les programacions musicals i també ha requerit una
transformaci6 de I’ecosistema cultural. En un context de crisi persistent,
el sector ha aconseguit sobreviure gracies al suport urgent de les admi-
nistracions publiques, amb una inversié que I’any 2020 ha crescut un
4% als Paisos Catalans. Concretament, la Generalitat de Catalunya va
incrementar la seva inversié en un 3%, fins als 19,6 milions d’euros. A les
Illes Balears també hi va haver un avanc, encara que més modest, amb
un augment del 34%, fins a arribar a 1 milié d’euros. Finalment, al Pais
Valencia es va consolidar el creixement del pressupost amb un increment
del 5%, fins als 4 milions d’euros. Pero cal tenir present que tot aixo
es produeix en un context de reclamacions per part del sector cultural
davant la insuficiéncia d’un pressupost cultural minim del 2% sobre el
total, que el 2022 va ser de 1'1,3% i no va arribar als 100 milions desitjats.
Aquest impuls, juntament amb la resiliéncia de les empreses culturals i la
recuperaci6 generalitzada del public, ha fet possible la recuperacié del
sector de la musica en directe al final del bienni 2021-2022.

La industria de la musica en directe continua el cami de recuperacié
que es va iniciar timidament el 2020 i ha augmentat la seva facturaci6
en un 195% el 2021, fins als 107 milions d’euros, gairebé al mateix
nivell que el 2019, amb només un 15% menys que aquell any. La injec-
ci6 de diners publics ha ajudat les empreses, pero el resultat no s’ha
revertit en igual mesura en 'augment de concerts o en la recuperacié
de public. Aixi doncs, el 2021 s’han celebrat 14.098 concerts (+144%),
que suposen dos tercos dels que hi va haver fa dos anys, el 2019, i hi ha
hagut 4 milions d’espectadors (+74%), la meitat respecte a la situacié
previa a la pandeémia.
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Pel que fa a la situacié de la mateixa industria de la musica en directe,
en els dltims dos anys de pandémia, 2020-2021, els ingressos de la SGAE
procedents dels drets d’autor han estat de 138.580.764 euros (PrROMU-
SICAE, 2022), és a dir, s’han reduit a la meitat, tot i que s’ha registrat un
augment del 13% a Catalunya i del 21% a les Illes Balears, mentre que
al Pais Valencia hi ha hagut una davallada del 5%.

Les dades del grafic 3 representen I’evolucié del mercat de la musica en
directe des del 2010 fins al 2020. El percentatge es refereix als ingressos
generats pel mercat de la musica en directe en relacié amb I’any anteri-
or. El mercat de la musica en directe havia tingut un augment constant
des del 2010 fins al 2019, amb un augment notable el 2017 i un pic el
2019. La disminuci6 drastica el 2020 es va deure a la pandémia de la
Covid-19, que va obligar a cancel-lar o ajornar molts esdeveniments en
viu. E1 2020, el mercat de la musica en directe a Catalunya va registrar
una disminucié del 54,5% en relacié amb I’any anterior, una dada que
representa una caiguda molt significativa.

Grafic 3. Espectadors de miusica en viu a Catalunya, en milions de
persones (2014-2021)
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3.2. Festivals, sales de concerts, auditoris, cicles i Cases de Musica

Els grans festivals celebrats ’any 2021 als Paisos Catalans han superat
en nombre els que es van organitzar durant la crisi de la Covid-19, i ha
augmentat en un 240% el nombre d’espectadors en comparacié amb
el 2020, tot i que les xifres sén un 73% inferiors les del 2019. Gracies al
suport dels fons publics i a la recuperaci6 generalitzada de 'assisténcia a
esdeveniments musicals, aprofitant ’augment dels aforaments i de I’ofer-
ta. A més, la recuperacié6 del consum i els ajuts publics han provocat una
reinversi6 de capital en nous festivals i en més llancaments discografics.
A Catalunya, I'increment del nombre d’espectadors ha estat del 171%.

Dins aquest panorama de recuperacio, I’any 2021 els macrofestivals han
estat els més beneficiats de la postcrisi de la Covid-19, amb entre 10.000 i
50.000 assistents i un augment del 27% d’assisténcia, mentre que els
grans festivals, que acullen entre 10.000 i 50.000 persones, han igualat
o millorat les seves dades respecte als registres de fa dos anys, amb

L’any 2021 els
macrofestivals
han estat els més
beneficiats de

la postcrisi
de la Covid-19
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Les Cases de un augment del 4%. En canvi, els grans festivals continuen patint una

la Misica a disminucié del 8% d’espectadors en comparacié amb fa dos anys, i els
petits festivals, que tenen menys de 10.000 assistents, encara han sofert

Catalunya les consequiéncies de la pandémia, amb una disminucié del 21% de
van continuar public respecte a I’¢poca prepandémia.

amb els seus Després de dos anys d’inactivitat general, les sales de concerts han patit

esforgos per pérdues considerables. La parada total des de marc¢ del 2020 i 1a recupe-

reduir la cai gu da raci6 parcial de 'activitat durant el 2021 ha estat devastadora per a les
sales. La caiguda abrupta del nombre d’espectadors no es va recuperar

del nombre el 2021 (-1%) en comparacié amb ’any anterior, i va representar un
d’espectadors desfasament del 80% respecte als dos anys anteriors. La situacié també
(_35%)’ concerts va afectar la programacié de concerts (—-4%) en comparacié amb el
(—46%) i 2020, que ja suposava un 71% menys que el 2019, segons dades propor-

cionades pels vint equipaments principals (GRUP ENDERROCK, 2022).
artistes (—-67%)

Els auditoris i cicles han mostrat la via cap a la recuperacié de la progra-

experlmentada maci6, malgrat patir encara la manca de public. Després de la caiguda
el 2020, i van sense precedents dels espectadors als grans auditoris publics i privats del
aconseguir 2020 (-70%), I’afluéncia de public va experimentar un augment del 36%

el 2021 (amb un desfasament del -61% en comparacié amb el 2019),

resultats mes mentre que als circuits també va créixer un 44% (-43% en comparacio

pOSitillS el 2021, amb el 2019). En canvi, I'increment del 57% dels concerts als grans

tot 1 que encara equipaments i del 56% als circuits s’apropa a la programacié del 2019
lluny de la plena (=32% als teatres i auditoris 1 =3% als cicles musicals).

recuperacié En definitiva, les Cases de la Musica a Catalunya van continuar amb els

seus esforcos per reduir la caiguda del nombre d’espectadors (-35%),
concerts (—46%) 1 artistes (-67%) experimentada el 2020, i van acon-
seguir resultats més positius el 2021, tot i que encara lluny de la plena
recuperacié: +4% d’espectadors, +31% de concerts i +64% d’artistes.
Finalment, les programacions de les festes majors han duplicat la pre-
séncia d’orquestres de ball (+104%) i grups de versions (+100%), perd
encara estan un 43% i un 46% per sota dels nivells de fa dos anys.

3.3. Genere, llengua i procedencia dels artistes i grups emergents als
festivals

Malgrat la revitalitzaci6 de I’escena local i emergent durant el confina-
ment a causa de la Covid-19, la preséncia d’artistes catalans als principals
festivals ha disminuit un 14% el 2021, i la preséncia del catala als esce-
naris ha caigut un 7%. Aixi mateix, la preséncia femenina als escenaris
ha disminuit en un 20% els altims dos anys, tot i les campanyes de
conscienciacié (GRuP ENDERROCK, 2022).

Pel que fa als directes per estils musicals, el 2021 el pop-rock, malgrat
que ha baixat fins al 64%, encara lidera la musica en viu. No obstant
aixo, la musica classica ha crescutis’ha situat en segona posicié amb un
35% d’espectadors, superant per primera vegada la musica melodica i
de cancé (33,1%), aixi com el jazz, blues i country (31%), i les musiques
urbanes (29%), que han perdut seguidors en els espectacles en directe.
Finalment, la salsa i la musica llatina també han experimentat un crei-
xement, que s’enfila al 18% (Grup ENDERROCK, 2022).
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Pel que fa als espectadors de festivals de can¢6 d’autor, augmenten un El nombre
17% pero encara se situen a—60% del 2019; el folk creix un 30% (-53%

o e
respecte al 2019); el jazz augmenta un 89% (-83% respecte al 2019); d’artistes que

la classica se situa amb un ascens de public del 43% (—65% respecte al canten en catala
2019), i els esdeveniments de public familiar han guanyat un 484% de ha augmentat
public (-41% respecte al 2019) (GrRup ENDERROCK, 2022).

constantment
La representaci6 de les dones als festivals I’any 2021 experimenta una de 2017 a 2020
caiguda del 6% i retrocedeix als nivells del 2017. Segons les dades de . . ..
I’ Anuari de la misica 2022, es posa de manifest la baixa representacié i ha disminuit
de les dones en els cartells dels principals festivals de musica catalans. ]leugerament
Malgrat que fins al 2019 hi havia una tendéncia a 'alca (44%), la pre- el 2021

séncia femenina es va estancar el 2021 (35%), amb una disminucié
d’aproximadament deu punts.

El grafic 4 mostra que el nombre d’artistes femenines ha variat lleuge-
rament al llarg dels anys, mentre que el nombre de bandes mixtes ha
oscil-lat d’'un any a I’altre, amb un salt especialment important entre el
20201 el 2021 (22 versus 16). El nombre d’artistes catalans ha augmen-
tat constantment de 2017 a 2020, pero ha disminuit lleugerament el
2021. El nombre d’artistes que canten en catala ha augmentat constant-
ment de 2017 a 2020 i ha disminuit lleugerament el 2021. Finalment, el
nombre d’artistes emergents ha variat lleugerament al llarg dels anys,
amb una preséncia constant al panorama musical catala.

Grafic 4. Tipologia dels artistes a les programacions dels principals
festivals musicals catalans (2017-2021)
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4. Consum musical a Catalunya
4.1. Musica i public juvenil

La pandémia ha deixat un sabor agredol¢ a I’ambit del consum musical.
Les bones xifres d’escolta contrasten amb la recessi6 de la musica en viu,
la qual cosa ha tingut un profund impacte en els habits de consum a Ca-
talunya. Durant el 2021, sembla que s’ha mantingut la por als contagis,
i aixo ha estat la principal causa de la nova davallada en I’assisténcia a
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El pOp-l‘OCk concerts i festivals, que han baixat fins al 24%. Només el ptblic juvenil
va assistir als macrofestivals que van mantenir la programacié (GrRup

segueix sent ENDERROCK, 2022).

P’estil musical

, El pop-rock segueix sent I’estil musical més popular. De fet, durant la
més popular

crisi sanitaria ha recuperat el terreny perdut el 2020 i ha aconseguit un
71% de seguidors a Catalunya, la mateixa xifra que el 2019. Tanmateix,
la musica urbana ha caigut a la cinquena posicié amb un 33% d’escol-
tes, tot i que ha adquirit una categoria propia per donar valor a generes
com el trap, el hip-hop i ’electronica (GRuP ENDERROCK, 2022).

L’ Enguesta de consum cultural de la Generalitat de Catalunya va revelar
que a Catalunya I’any 2022 hi havia xifres negatives d’assisténcia a con-
certs a causa de la por a la Covid-19. Malgrat aixo, els estils musicals
que més han crescut en termes d’espectadors s6n la musica classica i la
musica llatina, mentre que les muisiques urbanes han perdut terreny. Els
nous habits generats per la pandémia també han provocat un augment
del 2% en I’escolta de musica entre el public jove.

Els valors del grafic 5 fan referéncia a les dades que representen el
percentatge de la poblacié catalana de 14 anys o més que va assistir a
concerts i festivals durant els anys 2011-2021. Els percentatges oscil-len
entre el 24,4%, el 2021, i el 47,8%, el 2015. Aixo suggereix que hi ha
hagut una disminuci6 significativa del percentatge de la poblaci6é que
assisteix a concerts i festivals des del 2015. En general, aquestes dades
indiquen que el nombre de persones que assisteixen a concerts i festi-
vals a Catalunya ha disminuit durant aquest periode de temps.

Grafic 5. Percentatge de la poblaci6 catalana, de 14 anys o més, que va
assistir a concerts i festivals (2011-2021)
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Font: Enquesta de participacio cultural de Catalunya (2011-2021), recollida a DEPARTAMENT
DE CULTURA, GENERALITAT DE CATALUNYA (2022).

Davant les restriccions per escoltar musica en directe, les dades del
grafic 6 mostren el percentatge de la poblaci6 catalana de 14 anys o
més que afirma haver escoltat musica el dia anterior durant els anys
2011-2021. En general, aquestes dades indiquen que la majoria de
la poblaci6 catalana de 14 anys o més escolta musica i que aquesta
tendeéncia s’ha mantingut estable o ha augmentat lleugerament durant
els dltims anys.
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Grafic 6. Percentatge de la poblacié catalana, de 14 anys o més, que Cada vegada

afirma haver escoltat musica el dia anterior (2011-2021) més persones
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Font: Enquesta de participacio cultural de Catalunya (2011-2021), recollida a DEPARTAMENT
DE CULTURA, GENERALITAT DE CATALUNYA (2022).

4.2. Musica i llengua catalana

Les dades del grafic 7 mostren el percentatge de la poblacié catalana
que declara que el catala va ser la llengua del seu darrer concert durant
els anys 2012-2021. En general, es pot observar una tendéncia a I’alca
en aquesta variable, especialment durant els tltims anys. Aixo suggereix
que cada vegada més persones prefereixen escoltar musica en catala als
concerts, coincidint amb I"augment de ’oferta de musica en catala, la
qual cosa pot reflectir un augment en la preservacio i promoci6 de la llen-
gua catalana.

Grafic 7. Percentatge de la poblaci6 catalana que declara que el catala
va ser la llengua del seu darrer concert (2012-2021)
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Font: AIMC — EGM BAROMETRE CATALUNYA (2022) i Enquesta de participacio cultural de Ca-

talunya (2012-2021), recollida a DEPARTAMENT DE CULTURA, GENERALITAT DE CATALUNYA
(2022).

El grafic 8 mostra el percentatge de la poblaci6 a Catalunya que va decla-
rar que el catala va ser la llengua en que va escoltar musica el dia anterior
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La industria
discografica
catalana ha
aconseguit xifres
similars a les
anteriors a la
pandemia, amb un
augment del 13%
en la facturacio

el 2021

durant els anys 2012-2021. Els valors van des del 9,1% el 2013 fins al 46%
el 2019, i van disminuir lleugerament el 2020 i el 2021 fins al 40,9%. En
general, es pot veure que hi ha una tendéncia a I’alca des del 2012 fins
al 2019, pero aquesta tendéncia s’ha estancat durant els ultims anys.
Malgrat aixo, es pot observar que hi ha una proporci6 significativa de la
poblacié que escolta musica en catala, fet que suggereix que la llengua
catalana té un paper important en la industria musical a Catalunya.

Grafic 8. Percentatge de la poblacié catalana que declara que el catala
va ser la llengua en que va escoltar musica el dia anterior (2012-2021)
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Font: AIMC - EGM BAROMETRE CATALUNYA (2022) i Enquesta de participacio cultural de Catalu-
nya (2012-2021), recollida a DEPARTAMENT DE CULTURA, GENERALITAT DE CATALUNYA (2022).

5. Sector fonografic: produccio i consum

La industria discografica catalana ha aconseguit xifres similars a les an-
teriors a la pandémia, amb un augment del 13% en la facturacié el 2021
fins a un total de 12,5 milions d’euros en ingressos (GRUP ENDERROCK,
2022). Tant la venda de discos fisics, que ha augmentat un 8%, com les
vendes digitals, amb un creixement del 14%, han registrat increments
notables. Les vendes de segells catalans representen el 3,4% dels in-
gressos del sector discografic espanyol, dominat per les multinacionals
Universal, Warner i Sony (GRup ENDERROCK, 2022).

Tot i que I'edici6é de discos fisics en general s’ha reduit un 34% en el
darrer quinquenni, les dades de I’ Anuari Enderrock (GRUP ENDERROCK,
2022) indiquen que la publicacié de discos en catala ha experimen-
tat un notable augment en I'tltima década. Aixi doncs, el 2018 es van
publicar 1.201 edicions, xifra que representa un augment del 100% res-
pecte al’any anterior, una tendéncia que ha continuat el 20191 el 2020.
A Catalunya, I’any 2021 el negoci fisic representa el 19,1%, mentre que
el digital és el 80,9%, i s’ha mantingut en la mateixa proporcié que I’any
anterior. En I’ambit estatal, el pes de les multinacionals ha minimitzat
I'impacte de la pandémia, amb una facturacié positiva del 16%, gracies
a un augment del 17% de les vendes digitals i del 15% de les vendes
fisiques (PrRoMuUSICAE, 2022). En resum, I’edici6é de discos en catala
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en format fisic gaudeix d’una bona salut i ha crescut un 27% el 2021. El nombre de

Dins d’aquest percentatge, cal esmentar que la produccié de CD ha . .
: . . T publicacions de
baixat un 6%, mentre que les edicions en vinil han disminuit un 36%.

No obstant aixo, les edicions de senzills i albums en format digital han discos en catala
experimentat un creixement del 3%. l’any 2021 ha

El nombre de publicacions de discos en catala I'any 2021 ha estat de tingut un augment
1.084 referéncies. Aixo suposa un augment d’un 3% respecte del 2020 i, d’un 3% respecte

en consonancia amb les tendéncies globals, han caigut un 6% els formats
fisics, i els digitals han augmentat un 10% (GrRupr ENDERROCK, 2022).

del 2020

El grafic 9 mostra el nombre d’edicions discografiques en catala,
segmentades per génere musical, durant els anys de 2017 a 2021. En
general, es pot veure que la indistria musical en catala esta creixent
en diversitat de géneres, i el pop-rock, les musiques urbanes i la can¢é
d’autor son els géneres de més creixement. El génere més habitual a les
edicions musicals en catala és el pop-rock, amb un augment constant
de 429 edicions el 2017 a 643 el 2021 (una pujada del 28% del 2020
al 2021). Les musiques urbanes també estan en constant creixement,
de 49 edicions el 2017 a 375 el 2021. La can¢6 d’autor és el tercer ge-
nere més popular i també experimenta un creixement constant, amb
568 edicions el 2021. Per contra, cal destacar el manteniment de les
xifres entre el 2020 i el 2021 del jazz, musiques urbanes i el folk, i també
cal subratllar un génere que ha davallat notablement com és la classica.
Finalment, la musica infantil i familiar ha tingut fluctuacions, pero en
general s’ha mantingut estable durant els Gltims anys .

Grafic 9. Edicions discografiques en catala per estils (2017-2021)
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Font: GRurP ENDERROCK (2022).

Finalment, el ranquing d’artistes més escoltats a Spotify als Paisos Ca-
talans esta encapgalat per Rels B, seguit de Bad Gyal i Alvaro Soler. Els
artistes en catala amb més reproduccions a Catalunya sén Nil Moliner,
Txarango, Arnau Griso, Oques Grasses i Zoo. Els projectes femenins més
escoltats son Alba Reche, Maria Arnal (amb Marcel Bagés) i Judit Ned-
dermann. Pel que fa al ranquing de les cancons més populars en catala
i a Catalunya del 2021, esta encapcalat per Txarango amb “A la deriva”,
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Es constaten en el
bienni 2021-2022
dos moments
molt diferenciats:
I'impacte negatiu
de la pandemia de
la Covid-19 i una
lenta pero ferma
recuperacio del
sector musical
catala

seguit de quatre cancons d’Oques Grasses i també de cancons populars
de Zoo, Stay Homas, Rigoberta Bandini, Suu, Santa Salut i Samantha.

6. Conclusions

Com a conclusio, ’analisi de I’evoluci6 del sector musical catala en
el bienni 2021-2022 constata dos moments molt diferenciats. D’una
banda, es demostra I'impacte negatiu de la pandémia de la Covid-19
i les mesures de seguretat en les activitats musicals. De 'altra, en el
mateix bienni s’evidencia una lenta pero ferma recuperacié del sec-
tor musical catala, amb un canvi a I’al¢ca en el consum musical i una
tendéncia a I’alca de joves melomans. Aixi doncs, el sector musical a
Catalunya ha demostrat ser resilient davant les situacions de crisi i ha
trobat maneres d’adaptar-se als canvis del mercat. Aquesta analisi posa
de manifest la importancia de les politiques publiques per al suport i
desenvolupament del sector cultural i musical a Catalunya.

7. Referencies

CIvIL I SERRA, Marta; LOPEZ, Bernat, eds. (2018): Informe de la comunicacio
a Catalunya 2017-2018. Bellaterra (Cerdanyola del Vallés): Generalitat
de Catalunya i Institut de la Comunicacié (InCom-UAB). Col-lecci6
Lexikon Informes, 6. ISSN 2014-2773. ddd.uab.cat/record/214118

DEPARTAMENT DE CULTURA, GENERALITAT DE CATALUNYA (2022):
Estadistiques culturals de Catalunya 2022. Barcelona: Generalitat de Cata-
lunya. drac.cultura.gencat.cat/bitstream/handle/20.500.12368 /30897 /
Estad %c3%adstiques%20culturals %20de % 20Catalunya%202022.pdf

GRUP ENDERROCK (2010): Anuari de la misica 2010. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/8

GRrRuUP ENDERROCK (2011): Anuari de la miusica 2011. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/9

Grur ENDERROCK (2012): Anuari de la misica 2012. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/10

Grur ENDERROCK (2013): Anuari de la misica 2013. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/11

GruPr ENDERROCK (2014): Anuari de la misica 2014. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/12

180 Part 2. Mitjans i industries de la comunicacié i la cultura


https://drac.cultura.gencat.cat/bitstream/handle/20.500.12368/30897/Estad%c3%adstiques%20culturals%20de%20Catalunya%202022.pdf
https://drac.cultura.gencat.cat/bitstream/handle/20.500.12368/30897/Estad%c3%adstiques%20culturals%20de%20Catalunya%202022.pdf
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/8
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/8
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/9
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/9
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/10
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/10
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/11
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/11
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/12
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/12

GruP ENDERROCK (2015): Anuari de la musica 2015. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/13

GruUP ENDERROCK (2016): Anuari de la musica 2016. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/14

GruP ENDERROCK (2017): Anuari de la misica 2017. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/15

GRuUP ENDERROCK (2018): Anuari de la musica 2018. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associacié Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/16

GRrRuUP ENDERROCK (2019): Anuari de la musica 2019. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/17

Grupr ENDERROCK (2020): Anuari de la musica 2020. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/18

GruP ENDERROCK (2021): Anuari de la musica 2021. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6 Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/19

GruP ENDERROCK (2022): Anuari de la musica 2022. Barcelona: Grup
Enderrock Edicions; Associaci6é Professional de Representants, Promo-
tors i Managers de Catalunya (ARC). iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/
numero/20

ProDUCTORES DE MUsicA DE EspaNA (PROMUSICAE) (2021): Mercado de
la musica grabada en Esparia en 2021. Madrid: Productores de Musica de
Espana (Promusicae). promusicae.es/descarga-informes/mercado-de-la-
musica-grabada-en-espana-2021-n240/

PRODUCTORES DE MUSICA DE ESPANA (PROMUSICAE) (2022): Mercado de
la musica grabada en Espana. Primer semestre 2022. Madrid: Productores
de Musica de Espana (Promusicae). promusicae.es/descarga-informes/
mercado-de-la-musica-en-espana-1er-semestre-2022-n247/

Capitol 8. La musica 181


https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/13
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/13
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/14
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/14
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/15
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/15
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/16
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/16
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/17
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/17
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/18
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/18
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/19
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/19
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/20
https://www.iquiosc.cat/anuari-de-la-musica/numero/20
https://www.promusicae.es/descarga-informes/mercado-de-la-musica-grabada-en-espana-2021-n240/
https://www.promusicae.es/descarga-informes/mercado-de-la-musica-grabada-en-espana-2021-n240/
https://www.promusicae.es/descarga-informes/mercado-de-la-musica-en-espana-1er-semestre-2022-n247/
https://www.promusicae.es/descarga-informes/mercado-de-la-musica-en-espana-1er-semestre-2022-n247/

	INFORME DE LA COMUNICACIÓ A CATALUNYA 2021-2022
	Capítol 8. La música


