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La comunicació és un element clau per evitar la inacció enfront del canvi climàtic. Els assumptes tractats 
venen marcats, sobretot, per l’agenda política —amb un pes molt destacat de les cimeres mundials del 
clima (COP)—, l’agenda científica —amb la presentació dels successius informes de l’IPCC— i l’agenda 
social, arran de les mobilitzacions per la defensa de la salut de la Terra. El decàleg de recomanacions 
per informar sobre el canvi climàtic elaborat per ECODES (2022) apunta la necessitat d’abordar les 
causes, la transversalitat dels efectes i la gran diversitat de mesures d’adaptació i mitigació que s’han 
d’implementar. Aquesta capítol presenta una anàlisi de l’aplicació d’aquestes recomanacions, dedicant 
especial atenció als mitjans catalans.
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1. Introducció
Al voltant del canvi climàtic, s’han desenvolupat diferents mobilitzaci-
ons ciutadanes, reconeixements institucionals, actuacions polítiques, 
informes científics i iniciatives econòmiques, però no ha estat suficient. 
Tot i que es reconeixen avanços, l’escletxa entre els resultats de l’avalu-
ació científica i l’acció climàtica és massa gran. Encara hi ha molt per 
avançar davant un procés irreversible, però sobre el qual encara es pot 
actuar (United Nations Environment Programme, 2022a i 2022b).

L’informe de síntesi corresponent a la sisena avaluació del Grup Inter-
governamental d’Experts sobre Canvi Climàtic de les Nacions Unides 
(IPCC, 2023), publicat el 20 de març de 2023, recull de forma unànime 
que l’escalfament del planeta continua augmentant i que serà impos-
sible complir amb el límit fixat a l’Acord de París (+1,5 ºC) aprovat el 
2016 a menys que es redueixin de manera significativa, i immediata, 
les emissions de gasos amb efecte d’hivernacle (GEH) i especialment 
les de diòxid de carboni (CO2). En aquest període de gran acceleració, 
que una part de la comunitat científica denomina antropocè (Crutzen, 
Stoermer, 2000), s’intensifiquen i multipliquen els reptes. Assistim a 
una època històrica caracteritzada per una multicrisi (o policrisi). En 
pocs anys estem sent testimonis de la crisi climàtica, de la pèrdua de 
biodiversitat, del coronavirus i, més recentment, va arribar la crisi bèl-
lica a Ucraïna que, al seu torn, ens planta davant una crisi energètica, 
inflacionista i humanitària.

La influència de l’activitat humana en l’escalfament global és una evi-
dència incontestable, fet que remet a una responsabilitat diferenciada 
de les nostres societats. Segons l’Eurobaròmetre de juliol de 2021, la 
ciutadania europea considera el canvi climàtic com el major proble-
ma a què s’enfronta la humanitat. El 93% de la mostra consultada és 
conscient de la seva gravetat i, a més, opina que està connectat amb 
altres problemes ambientals, com per exemple la degradació del medi 
natural, i amb algunes malalties. El 90% dels europeus considera que les 
emissions de gasos GEH han de reduir-se progressivament per obtenir 
la neutralitat climàtica el 2050, d’acord amb els compromisos de la 
Comissió Europea (2021). Sobre la ciutadania espanyola, Meira, Arto 
i Pardellas (2013) i Meira et al. (2021) indiquen que el nivell de cons-
cienciació i coneixement del fenomen i dels riscos que comporta ha 
anat augmentant i, en conseqüència, també s’ha incrementat el consens 
sobre la necessitat de prendre mesures. 

En aquest capítol s’analitza com els mitjans de comunicació han abor-
dat la crisi climàtica durant els últims anys, un tema que es consolida a 
l’agenda mediàtica en el bienni 2021–2022. L’estudi transnacional Di-
gital News Report 20221 assenyala que els continguts audiovisuals emesos 
pels mitjans continuen sent la principal font d’informació, fins i tot per 
a la franja dels 18 als 24 anys. No obstant això, les persones més joves 
també opten per recursos en línia, on busquen informació alternativa 
o segueixen activistes i personatges famosos compromesos. 

En aquest capítol ens fixem especialment en si els mitjans apliquen el 
Decálogo de recomendaciones para la comunicación social del cambio climático 
(ECODES, 2022), posant el focus en els mitjans catalans. Per a l’ela-
boració d’aquest text s’han consultat els informes de l’Observatorio 

1. digitalnewsreport.
es/category/2022/
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de la Comunicación del Cambio Climático (Facultat de Ciències de la 
Informació de la Universidad Complutense de Madrid i la Fundació 
Ecologia i Desenvolupament) (Teso Alonso et al., 2019; 2020; 2021; 
2022), els resums anuals elaborats per la plataforma d’investigació de 
la comunicació del canvi climàtic ReCambia (Fernández-Reyes, 2019; 
2022; 2023) i la base de dades Media Coverage Climate Change Obser-
vatory (MeCCO)2 (Universtity of Colorado, Estats Units). 

2. Evolució general del tractament mediàtic  
del canvi climàtic 
A Espanya, igual que a la resta de països, la cobertura mediàtica del 
canvi climàtic presenta una trajectòria sinuosa (Fernández-Reyes, 
Piñuel Raigada, Águila Coghlan, 2017). Les principals fites peri-
odístiques coincideixen amb les cimeres del clima; és a dir, la seva 
aparició a la premsa està estretament relacionada amb els esdeveni-
ments polítics internacionals. Per exemple, l’any 2019 va concloure 
amb la celebració a la capital espanyola de la Cimera del Clima de Xile 
celebrada a Madrid (COP25), la qual va tenir una cobertura mediàtica 
sense precedents: el volum d’informació emès a la televisió es va mul-
tiplicar per deu en comparació amb la Cimera de Cancún, de 2010, i 
per dotze en relació amb la de Durban, de 2011. (Fernández-Reyes, 
Teso Alonso, 2020).

Durant la Covid-19, la pandèmia va acaparar l’actualitat informativa en 
detriment del canvi climàtic. No obstant això, la vinculació de l’apari-
ció del coronavirus SARS-CoV-2 a la zoonosi (malaltia o infecció que 
es transmet d’animals vertebrats a humans) va provocar que es parlés 
de la crisis ambiental i climàtica com una amenaça per a la salut hu-
mana, segons Lancet Countdown.3 Però, independentment del justificat 
parèntesi provocat per la pandèmia, des de l’any 2018 s’adverteix un 
increment sostingut de la informació sobre el canvi climàtic i, a mesura 
que aquesta es va superant, els marcs sociopolítics tornen a dominar 
sobre els relacionats amb la salut en el tractament mediàtic.

El Media Coverage Climate Change Observatory (MeCCO) estudia 
men sualment els continguts que inclouen els termes canvi climàtic o es-
calfament global de 130 mitjans (premsa, ràdio i televisió) de 59 països. A 
la mostra apareixen els diaris espanyols El País, El Mundo, La Vanguardia i 
Expansión. En relació amb el període de 2000 a 2022, aquesta anàlisi defi-
neix clarament cinc etapes: a) des de gener de 2000 a setembre de 2006: 
la cobertura és limitada; b) entre octubre de 2006 i desembre de 2007:  
hi ha una fase d’ebullició, en la qual el Grup Intergovernamental d’Ex-
perts sobre Canvi Climàtic de les Nacions Unides (IPCC) i el polític 
ambientalista estatunidenc Al Gore van tenir un especial protagonisme, 
per la presentació del IV informe i per l’estrena de l’exitós documental 
Una veritat incòmoda, respectivament; c) des de 2008 fins a mitjans de 2013: 
hi ha una fase de descens, amb l’episodi puntual de la Cimera de Co- 
penhaguen a finals de 2009 (COP15); d) des de setembre de 2013, amb 
l’aparició del V informe de l’IPCC (2014), fins a agost de 2018, hi ha 
una nova fase d’ascens; i e) des de l’últim quadrimestre de 2018 fins a 
l’actualitat hi ha hagut un salt qualitatiu en la cobertura periodística. 

2. sciencepolicy.colorado.edu/
icecaps/research/media_
coverage/spain/index.html

3. lancetcountdown.org/
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Per al desenvolupament d’aquest capítol, s’ha realitzat una recerca es-
pecífica del material publicat a les edicions catalanes de tres diaris (La 
Vanguardia, El Periódico i Ara). S’ha utilitzat canvi climàtic com a terme 
de recerca a l’hemeroteca digital de premsa My News. La recerca es va 
fer amb el material publicat entre l’1 de gener de 2012 i el 31 de desem-
bre de 2022. En aquesta mostra específica, s’observa que la cobertura 
del canvi climàtic ha anat ampliant-se, tot i la baixada de 2020 amb 
motiu de la pandèmia (gràfic 1). Les tendències són bastant similars als 
tres diaris. Tan sols l’Ara presenta un pic el 2015 —potser justificat per 
l’aprovació de l’Acord de París per part de l’ONU—, que no apareix 
als altres dos diaris.

L’any 2019, abans de la pandèmia, va ser el de la mobilització social es-
tudiantil Fridays For Future (FFF), liderada per la jove Greta Thunberg, 
que va acaparar l’atenció dels mitjans de tot el món amb un missat-
ge centrat en la ciència i la justícia intergeneracional (Teso Alonso, 
Fernández-Reyes, 2020). A aquest moviment s’hi van sumar els activis-
tes d’Extinction Rebellion, altres organitzacions ecologistes i una gran 
pluralitat de col·lectius socials preocupats pel clima, com, per exemple, 
Teachers For Future, Scientist For Future o Mares pel Clima. 

Tots ells es van unir per elevar la veu davant la crisi climàtica i amplificar 
un missatge d’emergència basat en la ciència. El 2020, 227 persones de-
fensores de la Terra van ser assassinades. Prèviament, el 2018, ja s’havia 
publicat l’informe especial de l’IPCC Global Warming of 1.5 ºC ,4 i el 2019 
s’havien presentat dos informes de les Nacions Unides sobre perspec-
tives i biodiversitat. A la Setmana de l’Acció Climàtica de setembre de 
2019 hi van estar presents representants polítics, científics i socials. En 
definitiva, els esdeveniments de l’agenda política i científica van trobar 
una rèplica a l’esfera social, amb mobilitzacions periòdiques als carrers. 
Des del punt de vista mediàtic, la cobertura periodística de les mobilit-
zacions va provocar que líders activistes arrabassessin el protagonisme 
a polítics i que la qüestió s’abordés en el marc social i ètic. Conceptes 
com justícia climàtica o les crítiques al sistema econòmic hegemònic van 
ressonar als mitjans (Teso Alonso et al., 2019). 4. www.ipcc.ch/sr15/

Gràfic 1. Volum d’articles amb l’expressió canvi climàtic als diaris La Vanguardia, El Periódico i Ara 
(2012–2022)
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3. La presència del canvi climàtic als mitjans  
de comunicació durant el bienni 2021–2022
Si observem amb detall l’agenda mediàtica a Espanya i Catalunya durant 
el bienni 2021–2022, el fort vincle entre l’agenda política i la presència 
del canvi climàtic és evident. A partir dels resultats dels resums anuals 
efectuats per ReCambia sobre els anys 2021 i 2022 (Fernández-Reyes, 
2022; 2023), el 2021 la informació política va estar marcada per la 
insistència de l’ONU en la insuficiència dels compromisos nacionals 
per atendre l’Acord de París. El president dels Estats Units, Joe Biden, 
va reincorporar el país a aquest acord; Europa va legislar en nom de la 
neutralitat climàtica i va intentar liderar les actuacions a desenvolupar; 
i a Espanya es va aprovar la Llei de canvi climàtic. Aquest any, la COP26 
va ser a Glasgow, on es va reforçar l’objectiu d’1,5 °C, però amb acords 
que van ser reconeguts com a insuficients, segons els diferents titulars 
de premsa en finalitzar la cimera. A la COP26 va prevaldre la crítica dels 
joves contra el “bla-bla-bla” (expressió que es va utilitzar per assenyalar 
els discursos institucionals buits de contingut). També es va reflexionar 
sobre el decreixement i el col·lapse, amb una presència marginal a 
la premsa. El 2022, la guerra provocada per Rússia va limitar l’acció 
climàtica. A Europa, la crema de carbó va tornar a incrementar-se i es 
va admetre el combustible procedent de la fracturació hidràulica o frac-
king (tècnica per a l’extracció de gas i petroli de jaciments). A més, es 
va posar data a la independència energètica de Rússia i es va augmentar 
l’objectiu d’ús d’energies renovables. La Cimera de Sharm al-Sheikh 
(COP27), celebrada al novembre de 2022, va tornar a decebre, com pot 
deduir-se de molts dels titulars trobats a la premsa (per exemple, a La 
Vanguardia, 21 de novembre de 2022: “Acord agredolç a la COP27”). 
La COP27 es recordarà per la creació d’un fons econòmic específic i 
la claudicació a mitigar-la. En el panorama internacional va tornar a 
posar-se en evidència la insuficiència dels plans climàtics.

En el marc econòmic, el Fòrum de Davos va situar el repte climàtic com 
el risc més probable i costós del bienni. Davos va defensar el capitalisme 
verd: la pèrdua de salut de la Terra es mantenia com la principal ame-
naça per a la prosperitat. D’aquesta manera, va augmentar el consens a 
l’entorn del protagonisme del verd en l’economia i de la importància 
del lideratge empresarial, tot i que en determinades ocasions només era 
“ecopostureig” (greenwashing). Es va reconèixer que la crisis climàtica 
costaria molt més del que s’havia estimat en un principi i es va pressio-
nar les empreses per obtenir fons d’inversió. Es va reforçar l’aposta per 
les energies renovables, per l’hidrogen i per la revolució de l’automòbil. 
El 2022, el Fons Monetari Internacional (FMI) també va alertar del cost 
que suposaria no actuar. A la COP27, l’ONU va traçar línies vermelles 
contra el blanqueig ecològic, però el greenwashing hi va estar present, 
amb rècord de lobbistes de combustibles fòssils. 

En l’àmbit meteorològic, ambdós anys se sumaven als més calorosos 
en el panorama internacional. El 2021 va començar amb un episodi de 
fred extrem, la borrasca Filomena, i va acabar amb una massa d’aire 
extremadament calorosa, amb temperatures altes diürnes 10 graus per 
sobre de l’habitual. Aquesta onada de calor va provocar incendis a Àvila, 
però també fora d’Espanya (Grècia, Turquia i Sibèria). Al setembre 
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es van produir fenòmens de gota freda a Andalusia, les illes Balears i 
Extremadura. Al desembre es va tancar l’any amb la crescuda de l’Ebre i 
amb temperatures extremadament altes, pròpies de primavera. El 2022, 
l’OMM (Organització Meteorològica Mundial) advertia que el límit cli-
màtic d’1,5 °C fixat en l’Acord de París podria superar-se en cinc anys, 
en un planeta que arribava a tenir 8.000 milions d’habitants. Espanya 
va superar per primera vegada els 15 graus de mitjana el 2022. La se-
quera va prendre protagonisme i va ser la pitjor a Europa en els últims 
500 anys. Espanya va tornar a patir un estiu extrem i de rècords, comp-
tabilitzant sis mesos amb temperatures estivals i reconeixent 3.833 morts 
per calor al juliol i l’agost. La pujada de temperatures també es va cons-
tatar a Europa, amb 40 °C a Londres.

El 2022 Rebel·lió Científica va iniciar una setmana de desobediència 
civil no violenta per demandar mesures eficaces contra la crisi climàtica. 
Aquest mateix any l’Assemblea Ciutadana pel Clima va presentar les 
seves propostes al Govern a través de 172 recomanacions, entre elles: 
jornada laboral de quatre dies, menys vols i decreixement. I també va 
ser el 2022 quan un grup d’activistes van tacar amb tinta vermella bio-
degradable la façana del Congrés dels Diputats a Madrid.

L’any 2019, el diari britànic The Guardian va començar a substituir el 
terme climate change per climate crisis o climate emergency (Fernández 
Reyes, 2019). És una prova que tant els professionals com els investiga-
dors especialitzats en comunicació ambiental/científica van contribuir a 
la millora de la comunicació d’una forma proactiva. En relació amb la in-
fluència del desenvolupament científic, l’aportació del grup de treball I,  
amb el VI informe de l’IPCC (2021), va reforçar la idea de la responsabi-
litat humana i, en conseqüència, de la necessitat de reaccionar. El 2022 
s’hi van sumar els grups de treball II i III del VI informe de l’IPCC, cen-
trats en l’adaptació i la mitigació, els quals van mostrar una gran bretxa 
entre els resultats de l’avaluació científica sobre el canvi climàtic i les 
accions adoptades. Un informe de Lancet Countdown va tornar a alertar 
sobre les conseqüències en la salut, reflectint de nou que l’escalfament 
empitjora malalties i causa morts.

4. Anàlisi de l’aplicació del Décalogo (ECODES, 2022)
A finals de l’any 2018, després de la publicació de l’informe Comunica-
ción para la sostenibilidad: El cambio climático en los medios (Teso Alonso 
et al., 2018), la Fundació Ecologia i Desenvolupament (ECODES)5 va 
organitzar una trobada entre el grup d’investigació Mediación Dialécti-
ca de la Comunicación Social (MDCS) de la Universidad Complutense 
de Madrid i professionals especialitzats en la comunicació ambiental. 
També hi van participar diferents institucions, com l’Associació de Pe-
riodistes d’Informació Ambiental (APIA) o el Departament de Medi 
Ambient del govern basc (IHOBE). El resultat va ser el Decálogo de 
recomendaciones para informar sobre el cambio climático en los medios, que 
va ser subscrit per més de vuitanta mitjans de comunicació a Espanya 
i presentat el març de 2019 en el marc de la conferència “Change 
the change” celebrada a San Sebastià. A l’abril de 2019 la Convenció 
Marc de les Nacions Unides sobre el Canvi Climàtic va recollir aquestes 
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indicacions a la seva web oficial. El Decàlogo ha estat actualitzat el 2022 
amb la participació de setanta experts. El document actual conté dotze 
punts (ECODES, 2022). 

A continuació, s’ofereix un resum dels resultats de l’anàlisi de com els 
mitjans adoptaren aquestes recomanacions durant el bienni 2021–2022, 
realitzat per l’Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático 
(Facultat de Ciències de la Informació de la Universidad Compluten-
se de Madrid i Fundació Ecologia i Desenvolupament). Mitjançant un 
mostreig aleatori de setmanes completes (Kayser, 1961), es van obtenir 
un total de 1.934 i 2.084 unitats mostrals dels anys 2021 i 2022, res-
pectivament. Totes elles són continguts procedents de premsa, ràdio, 
televisió i internet (premsa digital i Twitter). 

4.1. Presència de la informació sobre el canvi climàtic

El 2021 la presència mediàtica del canvi climàtic es va anar incremen-
tant constantment fins a esdevenir una referència informativa diària 
(Teso Alonso et al, 2021). Aquest contingut arriba al prime time de la 
ràdio i de la televisió, i aquest fenomen es manté al llarg de 2022. El 
IV informe, referent a l’any 2022 (Teso Alonso et al, 2022), confirma 
que el canvi climàtic guanya transversalitat com a referència informati-
va, és a dir, la seva aparició ja no es concentra en els informatius, sinó 
que cada cop més es pot trobar tractat des de gèneres diversos i també 
en formats periodístics d’opinió. A més, s’incrementa la comunicació 
sobre la transició ecològica i els seus beneficis. 

Quant als mitjans autonòmics, es calcula que la informació inclosa a 
les ràdios i televisions representa el 59% i el 57%, respectivament, del 
total de la informació emesa durant el bienni 2021–2022. A Catalunya, 
TV3 va emetre el 17,6% de la informació total de l’Estat, situant-se per 
davant de TVE 1 (15,7%), i Betevé va arribar al 4,6%. En el cas de la 
ràdio, Catalunya Ràdio va emetre el 7,9% de la informació radiofònica 
dedicada al canvi climàtic a Espanya, ocupant la quarta posició, i RAC1, 
el 4,6%. Des del punt de vista qualitatiu, els mitjans autonòmics situen el 
problema en un context global que ens afecta en el present i en el futur 
immediat. Al mateix temps, es constata la presència d’una perspectiva 
crítica amb alts i baixos, i són cada vegada més freqüents les referències 
a la justícia climàtica i al clima com un dret humà.

L’any 2021 la gestió de la pandèmia i dels fons Next Generation van 
consolidar la prevalença de l’enquadrament polític, cosa que queda 
reflectida en el fet que polítics i responsables de les diferents admi-
nistracions públiques van ser els testimonis més visibles als mitjans. En 
canvi, el 2022, va ser la veu dels equips científics la que es va imposar en 
la majoria de suports. Pel que fa a l’enquadrament econòmic, apareix 
el 2021 i es consolida el 2022. Les iniciatives ciutadanes van perdre el 
protagonisme aconseguit el 2019 i, en aquest àmbit, la major atenció 
mediàtica es va donar a través d’organitzacions o associacions (i no a 
títol individual). 

D’acord amb les conclusions recollides sobre el 2022, el tractament 
mediàtic continua centrant-se més en els impactes que en les causes. A 
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més, es detecten també incoherències. Per exemple, mentre el concepte 
d’economia circular és molt visible a la premsa, la reducció del consum 
és a penes esmentada. De fet, l’anàlisi qualitativa recollida al IV informe 
ens permet apreciar dues mirades que són oposades. Per una banda, 
la contribució de les renovables a la sobirania energètica i, per l’altra 
banda, els elevats preus de l’energia. Això genera intensos debats me-
diàtics al voltant del funcionament del mercat elèctric i l’augment del 
preu de l’electricitat. Les mesures econòmiques per intentar solucio-
nar aquesta crisi ecosocial van desviar el debat polític a Espanya, cada 
vegada més centrat a pal·liar els impactes a curt termini en la inflació, 
mentre que a Europa es parlava sobretot de transició ecològica i digi-
tal. Les dimensions energètiques i econòmiques van ser especialment 
abordades per la premsa espanyola, mentre que la presència en ràdios 
i televisions va ser molt menor. 

4.2 Comunicar la transició ecològica (causes, impactes i solucions)

El Decálogo recomana posar la mirada a la comunicació de les solucions, 
de manera que els relats no es limitin a exposar els aspectes negatius, 
sinó que aprofundeixin en les possibilitat d’acció. Tant el 2021 com 
el 2022 la comunicació de les solucions va anar progressant lleugera-
ment en tots els suports, i van ser més comunicades les mesures de 
mitigació que les d’adaptació. En general, el repertori de mesures que 
es comuniquen és reduït i se centra, sobretot, en la conservació dels 
ecosistemes naturals, en l’ús de les energies renovables i en les solucions 
de mobilitat. 

La revisió d’informacions publicades a La Vanguardia, El Periódico i l’Ara 
el 2021 i el 2022 permet apreciar que aquí predominen elements com 
la potencialitat de l’energia eòlica i de la biomassa, plans de descar-
bonització, o els beneficis de la instal·lació de plaques d’energia solar. 
Però la mobilitat també ha estat un tema recurrent, com la qüestió de 
la definició de les zones de baixes emissions a la ciutat de Barcelona, 
mesura que ha servit d’exemple per a la resta de l’Estat. S’han trobat 
també referències a l’economia circular, per afavorir el desenvolupa-
ment rural, i al problema que representa la reposició de sorra a les 
costes del Mediterrani. 

4.3. El canvi climàtic, una realitat pròxima

En un principi, el canvi climàtic se solia tractar com quelcom llunyà 
a la ciutadania, en l’espai i en el temps, fet que no ha ajudat que es 
reforci la implicació ciutadana en la cerca de la solució del proble-
ma (Parrat, 2009; Quesada, Blanco, Teruel, 2015; León, Erviti, 
2015; Fernández Reyes, Piñuel Raigada, Águila Coghlan, 2017). 
No obstant això, aquesta tendència s’ha anat corregint. Els resultats 
de l’informe de l’Observatorio de 2021 apunten que el 81% de les 
informacions usa els temps verbals en present, present continu i futur, 
i això indica un tractament periodístic proper en el temps. No obstant 
això, l’àmbit local només sorgeix en el 19% dels articles, enfront del 
46% que parla del context global. En l’informe de l’Observatorio de 
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2022, ambdós percentatges creixen: els que tracten el problema des 
de la proximitat temporal sumen el 98%, i els que remeten a entorns 
propers, el 26%.

D’entre les informacions que van abordar una perspectiva propera, cal 
ressaltar les que van fer referència a l’augment de les temperatures. 
Durant l’any 2022 es van registrar temperatures estiuenques al llarg de 
sis mesos. L’estiu extremadament càlid va generar rècords a la capital 
catalana, on es van multiplicar per 15 les onades de calor diürnes i 
per 40 les nocturnes en relació amb els últims 50 anys. La Vanguardia 
(15–08–2022) va destacar l’onada de calor patida el 2022, amb una 
anomalia de 3,5 graus centígrads per damunt dels valors normals a Ca-
talunya respecte a la mitjana climàtica entre 1961 i 1990. Per citar tres 
exemples, els diaris van recollir l’afectació de la calor al delta de l’Ebre, 
on van morir milers de mol·luscs; pel que fa als Pirineus, es va parlar de 
glaceres agonitzants i de l’esquí com a activitat impracticable; i quant 
al Mediterrani, es va tractar el problema de l’aniquilació de corals per 
l’elevada temperatura de l’aigua. Aquests fenòmens, tot i que no es 
poden atribuir exclusivament al canvi climàtic, sí que són més probables 
en aquest nou escenari.

Més enllà de l’increment de les temperatures, altres temes presents 
en el marc de Catalunya van ser les polítiques de mobilitat, amb la 
delimitació de zones de baixes emissions, l’impost de CO2 als vehicles, 
l’ampliació de l’aeroport del Prat de Llobregat, la candidatura dels Jocs 
Olímpics d’Hivern o el MidCat/BarMar (interconnexió energètica a 
Europa). A més, també va ser tema rellevant la sequera i la necessitat 
d’assegurar el subministrament d’aigua. Com pot veure’s, tots aquests 
assumptes estan lligats de forma clara al repte climàtic.

4.4. Una ciutadania proactiva i lluitadora

És necessari que els mitjans de comunicació difonguin les iniciatives 
ciutadanes que aportin una nova perspectiva ètica i afavoreixin la co-
governança. Recordem que el 2022 la iniciativa d’activistes tacant amb 
tinta vermella biodegradable la façana del Congrés dels Diputats a Ma-
drid va tenir un notable ressò informatiu, malgrat que les mobilitzacions 
amb major impacte van ser les realitzades en diferents museus: Neue Pi-
nakothek (Munic), Museu Barberini (Potsdam), Mauritshuis (la Haia) 
i Museu del Prado (Madrid), entre d’altres. Tot i que els mitjans també 
van recollir crítiques cap a aquests comportaments. 

L’informe de l’Observatorio de 2021 indicava que el 37,2% de la premsa 
analitzada es feia ressò de les iniciatives ciutadanes i/o institucionals, 
mentre que les veus anònimes només arribaven al 8,4%. Però el 2022 el 
primer percentatge va baixar dràsticament fins al 6% i el segon, fins al 
3%. Es percep, per tant, una baixada d’aquestes aparicions a la premsa. 
En el cas de la premsa catalana, entre els temes en què apareixien les 
veus ciutadanes hi havia les accions reivindicatives de joves als museus 
i les reaccions de rebuig davant la candidatura dels Jocs Olímpics d’Hi-
vern i davant el projecte de gasoducte del MidCat, així com davant 
projectes renovables o pel requeriment a agricultors de prendre mesu-
res davant la sequera.
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4.5. La necessitat d’un periodisme crític i independent

En aquest apartat voldríem detenir-nos en la importància de diferenciar 
bé la informació de la publicitat. Per això ens centrarem en un exemple. 
El 29 de novembre de 2019 l’Observatorio de Sostenibilidad (OS)6 va 
presentar el document Emergencia climática en España 2019. L’informe 
indicava que Endesa, l’empresa més contaminant del país, expulsava a 
l’atmosfera el 23% de les emissions industrials i el 9% de les totals. Dies 
després, el 2 de desembre, coincidint amb l’inici de la Cimera del Clima 
de Xile a Madrid, a la portada de diversos diaris, de diferents línies edi-
torials, es podia llegir: “Endesa lidera el canvi cap a una societat lliure 
d’emissions”. I això es va fer d’una manera que no era fàcil saber si es 
tractava de publicitat o d’informació. Per exemple, a l’ABC no hi havia 
cap al·lusió que es tractés de publicitat; a El País aquesta indicació apa-
reixia de manera quasi imperceptible en una cantonada de la pàgina, 
i La Vanguardia sí que ho indicava clarament (figura 1). Però tampoc 
es va aplicar sempre el mateix sistema: en uns casos el text apareixia 
directament a la portada i, en altres, era un encartat que la tapava.

Figura 1: Portades de diaris el 2 de desembre de 2019

Font: ABC, El País i La Vanguardia.

Es va poder llegir en tot tipus de capçaleres, gratuïtes i de pagament, 
i amb diferents cobertures. Els diaris que no indicaven clarament que 
era un publireportatge van incomplir les normes específiques de la 
Llei general de publicitat (1988, modificació de març de 2014)7 i del 
Codi del dret a la publicitat (edició actualitzada el maig de 2019): “Los 
medios de difusión deslindarán perceptiblemente las afirmaciones efec-
tuadas dentro de su función informativa de las que hagan como simples 
vehículos de publicidad. Los anunciantes deberán asimismo desvelar 
inequívocamente el carácter publicitario de sus anuncios” (article 11 de 
la llei i 9 del codi). I, per la seva part, els diaris que ho anunciaven de 
forma massa subtil van reflectir una pràctica mediàtica que desacredita 
la professió periodística.

6. observatoriosostenibilidad.
com/2019/11/29/emergencia-

climatica-en-espana/

7. Es pot consultar a: boe.es/
buscar/pdf/1988/BOE-A-

1988-26156-consolidado.pdf
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4.6. Comunicar i divulgar la investigació científica 

El Decálogo assenyala la importància de comunicar els informes del Grup 
Intergovernamental sobre Canvi Climàtic de les Nacions Unides de 
l’IPCC que reclamen la urgència de l’adopció de mesures per combatre 
el canvi climàtic. Es considera que és necessari comunicar el contun-
dent consens científic i la robustesa dels informes de l’IPCC, les seves 
metodologies d’avaluació i el seu contingut. En concret, el Decálogo re-
comana que siguin els equips científics les principals fonts d’informació 
i proposa tenir en consideració els professionals de l’educació ambien- 
tal en qualitat de fonts d’informació, especialment les persones forma-
des en educomunicació. Es parla de la necessitat de divulgar projectes 
científics que es porten a terme a universitats i centres d’investigació, 
els resultats obtinguts i les principals troballes. 

D’acord amb les dades del IV informe de l’Observatorio, l’any 2022 les 
fonts científiques o tecnològiques van ocupar la primera posició com a 
fonts de dades en les informacions emeses a la ràdio i la televisió, mentre 
que a la premsa convencional es van mantenir per darrere de les fonts 
periodístiques especialitzades i van quedar igualades amb les fonts de 
caràcter econòmic.

El Decálogo insta a divulgar una sèrie de conceptes clau procedents de 
disciplines diverses per facilitar la comprensió ciutadana i afavorir així la 
transició ecològica. Entre altres, trobem: efecte d’hivernacle, petjada de 
carboni, petjada ecològica, descarbonització, emissions GEH, sosteni-
bilitat, emissions per càpita, biodiversitat, desenvolupament sostenible, 
límits del planeta, punts de no retorn (tipping points) o principi de res-
ponsabilitats comunes però diferenciades. L’any 2022, la premsa va fer 
ús d’una terminologia específica a més del 67% de les publicacions, 
sobretot la premsa en línia. A la televisió la xifra cau a un 47%, i cal 
afegir que aquests termes no s’acostumen a explicar convenientment. 
Un exemple d’ús de terminologia específica el trobem a la peça in-
formativa emesa per Betevé (figura 2) en la qual s’explicava que una 
presa artificial que va inundar hectàrees d’un bosc estava emetent grans 
quantitats de metà a l’atmosfera —el metà és un dels més potents gasos 
amb efecte d’hivernacle (GEH).

Figura 2. Presa artificial

Font: Betevé (2022).
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4.7. Els fenòmens meteorològics extrems tenen a veure amb un canvi 
climàtic

D’acord amb l’Agència Europea del Medi Ambient (AEMA), Catalunya 
és, juntament amb la resta de països del Mediterrani, un dels territoris 
més exposats als impactes del canvi climàtic. Això significa que és una 
zona propensa a fenòmens meteorològics extrems (FME) cada vegada 
més intensos i freqüents (MARM, 2011). Tot i que s’ha d’evitar l’alar-
misme, el Decálogo considera que aquests fenòmens representen una 
oportunitat per explicar la diferència entre els conceptes de temps me-
teorològic i clima.

Els climatòlegs que van participar a la revisió del Decálogo van coinci-
dir a assenyalar la conveniència d’elaborar estudis d’atribució sobre 
la freqüència històrica dels FME, a fi de desenvolupar una comunica-
ció eficaç quan aquests fenòmens s’esdevinguin. En tot cas, a més de 
defugir l’alarmisme, es recomana evitar l’espectacle climàtic en la infor-
mació sobre episodis meteorològics extrems. A la televisió predomina 
l’enquadrament del canvi climàtic associat als FME, per davant de la 
ràdio i la premsa (figures 3 i 4).

Figura 3. Inundacions a Barcelona el 2021

Font: Betevé.

Figura 4. Incendi a Santa Coloma de Queralt el 2021

Font: TV3.
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4.8.  Desinformació i altres problemes 

El Decálogo també ofereix pautes per garantir una comunicació veraç i 
eficaç que promogui la transició ecològica. En primer lloc, es sol·licita 
renunciar a una falsa simetria, aquella que equipara la veu de la ciència 
o de persones expertes a l’opinió de persones no qualificades. En segon 
lloc, prenent com a base la certesa i el consens científic, es proposa 
oferir informació contrastada que desveli el negacionisme en el discurs 
econòmic, polític i publicitari.

Una de les formes més subtils de desinformació és el blanqueig verd 
(greenwashing) que porten a terme algunes empreses quan comuniquen 
una acció climàtica que no es produeix o que té baix impacte, perquè 
el que es pretén és més aviat associar la marca amb el valor de “cura del 
medi ambient” o “sostenibilitat”. A més, aquesta pràctica pot adoptar 
formes molt diferents i subtils. Per una banda, en els mitjans en línia, 
els algoritmes permeten que la publicitat vagi adquirint diversos formats 
adaptats al contingut i perfil de l’usuari. Un exemple d’això el trobem 
a la figura 5, on la informació sobre els impactes del canvi climàtic apa-
reix emmarcada per imatges d’un vehicle tèrmic o de combustió. Això 
provoca efectes cognitius no desitjats en el lector, per la contradicció 
entre continguts. 

Figura 5. Informació sobre els impactes del canvi climàtic rodejada de 
publicitat de vehicles de combustió 

Font: El Periódico de Catalunya (2022).

El Decálogo proposa afavorir aquells gèneres i formats periodístics de 
més durada, que són els que permeten aprofundir en el problema, com 
poden ser reportatges, entrevistes o cròniques. A mes, també planteja la 
necessitat d’involucrar tots els perfils professionals que formen part de 
les plantilles dels mitjans (fotoperiodistes, dissenyadors...).

El Decálogo també proposa incorporar la perspectiva de gènere i la visió 
de l’ecofeminisme a la informació sobre el canvi climàtic. La bretxa de 
gènere es percep de forma generalitzada, començant per les mateixes 
veus científiques de l’IPCC. Aquest fet resulta paradoxal, ja que l’acti-
visme juvenil i nombroses iniciatives ecosocials del Sud Global estan 
protagonitzades precisament per dones. 

El document insisteix en la importància d’evitar que els interessos par-
tidistes no basats en la ciència estiguin presents en els missatges. No 
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s’ha de culpabilitzar la ciutadania, i les demandes s’han de dirigir a 
les instàncies que tenen el poder real d’efectuar els canvis necessaris. 
Des de la perspectiva d’Espanya, les mesures que orienten la transició 
ecològica han estat impulsades per la Unió Europea: la Comissió i el 
Parlament europeus han estat una font de referència a l’hora d’abordar 
les solucions polítiques (figura 6). 

Figura 6. Corresponsal a Brussel·les informant sobre les mesures per a 
la transició ecològica impulsades per la UE

Font: TV3 (2021).

4.9. La necessitat de nous arguments i narratives 

Els successius informes científics, amb pronòstics cada vegades més 
greus, no han aconseguit generar l’impuls necessari per obtenir un im-
pacte significatiu. La literatura científica emfatitza cada vegada més que 
una comunicació climàtica efectiva ha d’emmotllar-se a les audiències, 
tenir present la seva identitat i invocar els seus valors, els seus referents, 
les normes acceptades per a la revisió d’experts, el seu vocabulari, les 
seves narratives. Aquests elements poden ser més eficaços que els resul-
tats científics en si mateixos, que les mateixes evidències. Però, al mateix 
temps, representen el repte de buscar nous enfocaments i narratives. 
(Corner, 2013; Kahan, 2012; Smith, Tyszczuk, Butler, 2014).

Diferents informes editats per ECODES ens ofereixen informació útil 
per arribar tant a una audiència conservadora com a una de progressista 
(Fernández-Reyes, 2019; Fernández-Reyes, Díaz-Beyá, Heras, 2020; 
2021). Per exemple, sobre els públics conservadors, apareix aquesta 
informació: 1) la gran majoria està d’acord (inclús els votants de partits 
negacionistes) amb els resultats científics sobre el canvi climàtic i la seva 
causalitat humana; 2) partits conservadors espanyols van votar a favor de 
l’aprovació de l’emergència climàtica al Congrés del Diputats i al Parla-
ment Europeu; 3) l’espectre conservador atorga especial consideració 
a l’àmbit econòmic, pel fet de ser un marc que desperta l’interès i obre 
la porta a l’abordatge del tema; 4) es valora un discurs en línia amb 
les polítiques liderades pels partits europeus conservadors i defensades 
per les institucions econòmiques de referència (Banc Mundial, Fons 
Monetari Internacional, Fòrum de Davos); i 5) hi ha valors conserva- 
dors lligats a l’acció climàtica, com nacionalisme, seguretat enèrgica, de-
fensa de les institucions i de l’statu quo, regulació, localisme, tradició i 
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família (Fernández-Reyes, Díaz-Beyá, Heras, 2020). Sobre l’audiència 
progressista, apareixen idees com aquestes: 1) l’espectre progressista ha 
anat, i va, a l’avantguarda de les polítiques climàtiques, amb propostes 
proactives; 2) la ciutadania progressista mostra més preocupació pel 
canvi climàtic a Espanya i a Europa; 3) els partits progressistes han im-
pulsat l’emergència climàtica al Congrés dels Diputats i al Parlament 
Europeu; 4) es valoren diferències internacionals entre les institucions 
científiques (com el Grup Intergovernamental sobre Canvi Climàtic 
de les Nacions Unides o l’Organització Meteorològica Mundial) i sin-
dicals, iniciatives o representants polítics (tals com Antonio Guterres, 
secretari general de l’ONU des de l’any 2017); i 5) entre els valors pro-
gressistes hi podem trobar: internacionalitat, canvi, solidaritat, diàleg,  
protecció social, alternatives, cures, revalorització de l’esfera pública i 
recaptació fiscal (Fernández-Reyes, Díaz-Beyá, Heras, 2021).

5. Conclusions i discussió
La cobertura als mitjans del canvi climàtic ha anat augmentant amb el 
pas del temps i, a poc a poc, ha anat millorant la qualitat del tractament 
periodístic. Els assumptes tractats venen marcats, sobretot, per l’agenda 
política, amb un pes molt destacat de les cimeres mundials del clima 
(COP), l’agenda científica, amb la presentació dels successius informes 
de l’IPCC, i l’agenda social, arran de les mobilitzacions per la defen-
sa de la salut de la Terra. El decàleg de recomanacions elaborat per  
ECODES (2022) insta a millorar el tractament periodístic de les causes, 
la transversalitat dels efectes i la gran diversitat de mesures d’adaptació 
i mitigació que s’han d’implementar. En el bienni 2021–2022, algunes 
d’aquestes recomanacions han estat clarament aplicades. Per exemple, ha  
augmentat la informació elaborada des d’una perspectiva propera, si-
tuant el problema en el present i en l’entorn físic en el qual habitem, i  
sembla que l’augment de les temperatures per damunt dels valors habi-
tuals hi ha contribuït en aquest sentit. Però altres aspectes milloren més 
lentament, com la comunicació de les solucions. És més habitual tractar 
les causes i, com a molt, les mesures de mitigació, amb l’única excepció 
de la conservació dels ecosistemes naturals, que sí que han aconseguit 
destacar en l’agenda mediàtica.

La desinformació constitueix un altre parany afegit a la gestió de la crisi 
climàtica que només l’ètica i la pràctica professional del periodisme 
poden combatre. Per això, resulta indispensable fomentar la formació 
transversal dels professionals de la comunicació. Tenint en compte el 
pes de l’agenda política, és impossible que el canvi climàtic quedi al 
marge de la confrontació política, sobretot quan les mesures adoptades 
comprometen interessos econòmics divergents. La posició més extrema 
d’ús partidista la trobem a les formacions polítiques que neguen l’ori-
gen antròpic del canvi climàtic i els informes científics. Els mitjans que 
es fan eco del negacionisme o d’aquesta confrontació incrementen el 
risc d’inacció política. En un context de polarització i confrontació, 
impactes inqüestionables des d’un punt de vista científic no han de ser 
qüestionats per interessos partidistes. En alguns països, problemes de 
comprensió generalitzats o el rebuig de les evidències plantejades per 
la ciència s’han associat a la inacció en comunicació (Hornsey, Harris, 
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Fielding, 2018), fet que demostra la utilitat de transmetre conceptes i 
terminologia específica per afavorir el coneixement i la comprensió del 
canvi climàtic. Si bé en termes generals s’aprecien millores en aquesta 
línia, la premsa es perfila com el mitjà que millor contextualitza i apro-
fundeix sobre aquests assumptes i és aquí on més habitualment es troba 
una exposició didàctica dels conceptes que utilitza.

Però la comunicació no és l’únic factor que determina la percepció 
social del risc, sinó que hi ha molts més factors implicats, com el context 
territorial i el nivell d’exposició, la situació de vulnerabilitat i pobresa, 
l’orientació política o la cultura científica del país (Clayton, 2019; 
Meira et al., 2021; Fernández-Reyes, Heras, 2022; Painter, 2013). A 
més, tots ells es troben interconnectats entre si i, a la vegada, interactu-
en amb la comunicació social. 
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