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Durant el periode 2023-2024, la migracio6 de les audiéncies vers el consum digital a internet s’ha acce-
lerat. Aixo esta provocant avencos en les estrategies de difusié multicanal de les marques i en I'ts de
la intel-ligéncia artificial, a més d’una clara aposta per la innovacié en els continguts sonors no lineals
(podcast i diferents derivats d’antena), i en la cerca de nous sistemes de producci6 i distribucio. No
obstant aix0, des de la perspectiva economica i empresarial, la radio continua mostrant les caracte-
ristiques propies d’un sector madur, gairebé sense canvis respecte a la fotografia obtinguda el bienni
2021-2022. La radio generalista continua sent el principal motor d’audiéncies i d’inversié publicitaria:
RACI manté un lideratge destacat, seguida per Catalunya Radio i, a més distancia, per les principals
cadenes estatals. La radio musical mostra un dinamisme notable, pero ja és evident que ha d’encarar
una competencia cada cop més intensa amb la consolidacié de les plataformes digitals. Propostes com
Spotify estan minvant la penetracié de la radio musical i provocant una creixent fragmentacié del
consum, de manera que sorgeix la necessitat de definir estrategies especifiques. Per altra banda, les
emissores municipals continuen tenint gran rellevancia per la seva diversitat i capil-laritat, tot i que

I’oferta va decreixent a poc a poc.

FERNANDEZ-SANDE, Manuel (2025): “La radio”, a LopEZ, Bernat; HUERTAS BAILEN, Amparo; Navarro, Celina; PERES-NETO, Luiz,
eds.: Informe de la comunicacio a Catalunya 2023-2024. Bellaterra (Cerdanyola del Valles): Generalitat de Catalunya i Institut de la
Comunicaci6é (InCom-UAB), pag. 89-124.
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1. Aquest text s’ha elaborat en
el marc del projecte “Estudio
integral de la industria cultural
del audio digital en Espana:
agentes, contenidos, habitos de
consumo, perfiles profesionales
y estrategias de alfabetizacion”
(escuchad.es) (PID2023-
1491240B-100), que compta
amb financament del MICIU /
AEI/10.13039/501100011033 i
FEDER, UE.

1. Introduccioé!

La radio manté a Catalunya un nivell alt de credibilitat i rellevancia
social. Un 50% de la poblaci6 la utilitza com a font habitual per infor-
mar-se de ’actualitat, mentre que el podcast és emprat per un 25%.
Malgrat que, en termes generals, la desconfianca envers els mitjans de
comunicaci6 continua creixent, la radio és el segon mitja més valorat
en termes de confianca. Un 18% de la poblacié catalana la considera
el migja més creible, per darrere de la televisié (24%) i per davant de la
premsa i les xarxes socials (9% en tots dos casos) o dels mitjans digitals
(5%) (CeENTRE D’EsTUDIS D’OPINIO, 2025).

Aquesta analisi sectorial de la radio a Catalunya se centra en les nove-
tats principals registrades durant el bienni 2023-2024 per oferir una
visi6 global sobre la seva evoluci6 recent. Amb aquest fi, s’han consultat
nombroses fonts de referéncia, entre les quals destaquen: els anuaris,
els butlletins (BIAC) i els censos o mapes de frequiencies del Consell de
I’Audiovisual de Catalunya (CAC); els informes de 1’Associaci6 Catalana
de Radio (ACR); els estudis d’audiencia publicats per I’Associaci6 per a
la Investigacié de Mitjans de Comunicacié (AIMC): EGM, Navegantes
en la Red i AIMC Q Panel Radio; els informes de les estadistiques cultu-
rals de Catalunya editats pel Departament de Cultura de la Generalitat;
els estudis d’inversi6 publicitaria d’InfoAdex; els registres de frequien-
cies de la Secretaria d’Estat de Telecomunicacions i Infraestructures
Digitals (SETID); els comptes anuals de les principals empreses i corpo-
racions radiofoniques; el Liibre blanc de la radio local publica (2008), de la
Federaci6 de Radios Locals de Catalunya (FRLC), i el 2n Llibre blanc de
la radio local a Catalunya (2025), de la Federacié de Mitjans de Comu-
nicaci6 Local de Catalunya (FMCLCat); els webs i notes de premsa de
les empreses i cadenes radiofoniques; i el cens de mitjans comunitaris
de la Xarxa d’Investigacié en Comunicacié Comunitaria, Alternativa i
Participativa (RICCAP, segons les sigles en castella).

Per garantir la maxima fiabilitat en el nostre mapatge de frequiencies,
donades les discrepancies detectades entre les diverses fonts —el carac-
ter canviant del sector dificulta el manteniment actualitzat de les bases
disponibles—, s’ha optat per creuar i contrastar la informacié disponi-
ble, tot i assumir un inevitable marge d’error. Aquest mateix criteri de
verificaci6 s’ha aplicat a I’analisi de les emissores municipals, per mitja
d’un treball de camp ad hoc dut a terme a comencaments de 2025 des-
tinat a comprovar i avaluar el grau d’activitat real. Aquest procés ha
inclos la consulta de les pagines web dels mitjans i la verificaci6 directa
amb els ajuntaments responsables. Finalment, també s’ha fet un rastreig
exhaustiu per identificar les emissores del tercer sector que continuen
operatives, basat en el cens de mitjans comunitaris de RICCAP.

2. Oferta radiofonica

2.1. Programacions radiofoniques

L’oferta radiofonica a Catalunya arriba a 233 programacions diferencia-
des. S’articula en tres blocs: 18 cadenes estatals (7,72%), 4 de les quals
son publiques (RTVE) i la majoria inclouen desconnexions territo-
rials i franges horaries de programacié6 en llengua catalana (taula 1);
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13 cadenes d’ambit catala (5,58%), 5 d’elles publiques (Radio 4 d’RTVE
i quatre programacions de la CCMA) (taula 2), i 202 programacions
locals independents de les grans cadenes (86,70%), 190 de les quals sén
de titularitat municipal (taula 3).

Taula 1. Cadenes estatals que operen a Catalunya amb emissio6
hertziana (FM/AM) (desembre de 2024)

Marca radiofonica Logo Titularitat | Tipus de programaci6
Cadena 100 m Privada Tematica musical
Cadena Dial d'a| Privada Tematica musical
Cadena SER S E |2 Privada Generalista
COPE c Privada Generalista
COPE
Europa FM = EUHUP AFM Privada Tematica musical
Kiss FM n Privada Tematica musical
g
KISS FM
Los40 R = Privada Tematica musical
Los40 Classic . e - Privada Tematica musical
-\
Los40 Dance Privada Tematica musical
Los40 Urban R = < Privada Tematica musical
(I e C
— Urban
Melodia FM ‘ : ‘ Privada Tematica musical
Melodiafm
Onda Cero m Privada Generalista
aa»
Radio 3 (RNE) . Publica Tematica musical
radio3
Radio 5 (RNE) radio5 Publica Tematica informativa
Radio Clasica radio clasica Publica Tematica musical
(RNE) rn e
Radio Marca RADIO@®MARECA Privada gir:g;::;ladé
esportiva
Radio Nacional r n e Puablica Generalista
RockFM ROC’{ Privada Tematica musical
\rf

Font: elaboraci6 propia.
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En conjunt, Taula 2. Cadenes nacionals que operen a Catalunya amb emissio6
hertziana (FM/AM) (desembre de 2024)

’ 7 L)
I’oferta publica
(R I ‘/ E., CCMA Marca radiofonica Logo Titularitat | Tipus de programaci6
i emissores Cadena SER Privada Generalista
SER
municipals)
representa el
8 5 41 7 del total Catalunya RPN T Publica Tematica informativa
’ ocdelto Informacio informacio
Catalunya Musica Publica Tematica musical
Cat usica
Catalunya Radio Publica Generalista
Digital Hits FM Privada Tematica musical
Flaix FM Privada Tematica musical
Flaixbac Privada Tematica musical
iCat FM Publica Tematica musical i
cultural
RAC1 Privada Generalista
RAC105 Privada Tematica musical
Radio 4 (RNE) r a d i o 4 Publica Generalista
Radio Estel - Privada Generalista
radio ):> estel
Radio Tele Taxi Privada Tematica musical

Font: elaboraci6 propia.
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En conjunt, I'oferta publica (RTVE, CCMA i emissores municipals)
representa el 85,41% del total davant del 14,59% de la privada. Tan-
mateix, si s’exclouen les emissores municipals, la relaci6 s’inverteix: la
privada passa a concentrar el 79,07% de I’oferta programatica mentre
que la publica es redueix al 20,93%. Sense considerar ’activitat de les
emissores de titularitat municipal, la radio privada ofereix un nombre
més gran de programacions i aporta, en termes generals, una varietat més
alta d’especialitzacions musicals.

Taula 3. Cadenes i emissores privades que operen en ’ambit local a
Catalunya (desembre de 2024)

Marca radiofonica Logo Tipus de programacié
Gum FM G U M m Musical i informativa
La Marina FM laMarina Local

Taronja Radio Girona t o Local

(inicia emissions el juny ar.nj

de 2025) sk 2440

E19 FM Local

ELCIFM...

A(imaginarédio

Proxima FM i i . Musical

nexen els éxits”

Radio Aran E Local

Imagina Radio Musical i informativa

radioAran
FM 91.0 BAQUEIRABERET
Radio Olot Local
Rddia Qlat!
98.1FM
Radio Ripoll N Local
I I RADIO
RIPOLL
Radio Vic L Local
OPadio
w303
UA1 Lleida Radio - Tematica religiosa
Lleida
Radio
UATIZED
HIIIHHIII”HH
U Radio Local

(TJRadio

Font: elaboraci6 propia.
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Cada llar catalana
disposa d’una
oferta superior

a 30 emissores
d’FM de mitjana

El cens d’emissores realitzat per a aquest informe presenta deter-
minades variacions respecte a les dades publicades pel Consell de
I’Audiovisual de Catalunya (CAC). Segons el CAC (2025a), a Catalu-
nya emeten en FM un total de 257 emissores (223 de titularitat publica
i 34 de privades), a través de més de 700 freqiiéncies. Es distribueixen
en 12 emissores d’ambit nacional (5 de publiques i 7 de privades),
17 d’ambit estatal (4 de publiquesi 13 de privades) i 228 d’ambit local
(214 de publiques i 14 de privades). Sobre aquesta base, el CAC estima
que cada llar catalana disposa d’una oferta superior a 30 emissores
d’FM de mitjana.

La diferéncia més gran entre les dades del Consell de I’Audiovisual
de Catalunya i el resultat del treball de camp fet per elaborar aquest
capitol es dona al voltant de les emissores municipals. En total, davant
de les 214 emissores indicades pel CAC (2024; 2025b), hem registrat
190 emissores municipals, atés que només hem comptabilitzat les que
presenten activitat regular, per exemple, en periodicitat en les emissions
o en I'actualitzaci6 dels seus webs. La resta de divergéncies son menors
i també poden ser explicades. Hem registrat 12 programacions locals
privades independents de les cadenes estatals i autonomiques, mentre
que el CAC en recull 14. La diferéncia és deguda a la desaparici6é en
el dial de Hit 103 (103.2 FM), integrada a Kiss FM el febrer de 2025 i
actualment present només a internet, aixi com a la classificacié de
Digital Hits FM com a emissora local per part del CAC, mentre que
en aquest informe es comptabilitza com a cadena catalana. L'informe
del CAC tampoc inclou Los40 Dance dins de I’oferta estatal privada.

A aquest panorama s’hi suma el conjunt d’emissores catalanes que
emeten per internet. Segons 1’ Informe sobre l'audiovisual a Catalunya
2024 (CACG, 2025b), hi ha 18 serveis de radio en linia registrats. Ara
bé, a finals de 2024, comprovem que només 15 estan en actiu (taula 4).

Taula 4. Radio en linia a Catalunya: serveis registrats i amb activitat el desembre de 2024

Nom de I’emissora Adreca URL Tipus de programacio
21 Radio 21radio.cat Generalista

Esports Radio esportsradio.cat Esportiva

Grup AMSC - Gran Via Radio granviaradiofm.es Generalista

La Radio dels Nens laradiodelsnens.cat Infantil

LANOVA Radio lanovaradiodereus.cat Local. Generalista
OnaCat.Radio onacatradio.cat Musical

Radio Catalana de la Cultura i I'Esport (RCE) | rce.cat Musical i cultural
Radio Ciutat de Tarragona rctgn.cat Local. Generalista
Radio Gladys Palmera gladyspalmera.com Musical
Montserrat Radio abadiamontserrat.cat/montserrat-radio Religiosa

Radio Jove radiojove.cat Juvenil

Ona Digital onadigital.cat Generalista

Radio Sitges radiositges.com Musical i cultural
Urban Classics urbanclassics.cat Musical

Urban Radio urbanradio.cat Musical

Font: elaboraci6 propia a partir de les dades del CAC (2025b) i d’un estudi propi de verificacio.
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Finalment, la descripcié de I’oferta radiofonica quedaria incompleta si
no es comptés amb el tercer sector (radios comunitaries i lliures), un
teixit profundament arrelat a la realitat comunicativa catalana, basat en
la participaci6 ciutadana i amb una perspectiva social allunyada de la
manera de fer dels altres operadors, tant publics com privats. El tercer
sector representa el 4,10% de 'oferta en FM a Catalunya el 2025. A
partir de I’analisi del cens de mitjans comunitaris facilitat per RICCAP,
actualitzat el novembre de 2024, i del directori actual de la Xarxa, hem
identificat 31 projectes actius amb emissié en FM i 26 amb distribucié
exclusiva per internet, tots ells sense anim de lucre.

La monitoritzacié d’aquesta activitat resulta especialment comple-
xa degut a I’alta atomitzacié i variabilitat. Ara bé, respecte a I’ Informe
anterior, en el qual es recollien 78 projectes en FM, es percep una clara
tendéncia a la baixa. No podem mesurar la dimensié d’aquest descens,
ates que les fonts emprades aqui son diferents de les utilitzades a I’ Infor-
me anterior i, per tant, no sén comparables, pero si que constatem una
migracié parcial vers la distribuci6 digital i el podcast que no sembla
compensar aquest retrocés que es percep. Reguero i Camps (2024), que
també documenten la contraccio de les radios lliures, I’atribueixen a
problemes de viabilitat i a un marc regulador poc favorable.

I, en aquesta mateixa linia, tampoc podem deixar de banda la delica-
da situaci6 de les emissores municipals. Aquesta oferta, basica com a
element identitari i diferencial del sistema audiovisual catala i un clar
contrapunt a un mercat radiofonic dominat per un nombre reduit de
grups empresarials, presenta debilitats.

La primera prova és el descens del nombre d’emissores. El Llibre blanc
de la radio local publica (FEDERACIO DE RADIOS LOCALS DE CATALUNYA,
2008) va censar un total de 254 llicéncies d’emissores municipals. En
canvi, el 2n Llibre blanc de la radio local a Catalunya (FMCLCAT, 2025)
fixa en 198 les emissores municipals actives.

La FMCLCat (2025) parla d’'una depuraci6 progressiva del cens; és
en els municipis més petits on es concentren els problemes més grans
i, justament, el 70% d’emissores s’ubiquen aqui, en poblacions de
2.000 a 50.000 habitants. Hi pesen, sobretot, els factors economics i
organitzatius, que expliquen la majoria dels tancaments i interrupcions
d’emissi6. Per una banda, continua dominant un patré6 de financament
amb una alta dependéncia dels cicles pressupostaris locals. E1 51% de
les emissores municipals es financa exclusivament amb pressupostos
municipals i el 100% compta amb algun percentatge de financament
public. D’aquesta manera, el paper de la publicitat és clarament secun-
dari: per al 29% de les emissores suposa tan sols entre 1'1% i el 25% dels
ingressos. Per altra banda, la continuitat sol dependre en exclusiva de
la feina de col-laboradors i voluntariat, convertits en “fonaments del
model de la radio local catalana”. Les emissores sense personal en plan-
tilla es concentren en els municipis de menys de 10.000 habitants. En
aquest context, no €s estrany que la col-laboracié es plantegi com a solu-
ci6. La FMCLCat (2025) apunta que el 62% de les emissores municipals
incorporen connexions amb altres cadenes i la majoria intercanvien
continguts amb radios de I’entorn per optimitzar costos.
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L’oferta Caldra continuar pendents de I’evoluci6 de les radios municipals, ja que
la seva contracci6 és preocupant pel que fa a I’afebliment del pluralisme
informatiu i ala peérdua identitaria cultural. En linia amb les recomana-

suports confirma cions que recull 'FMCLCat (2025) en el 2n Llibre blanc de la radio local
que I’FM conserva a Catalunya, creiem que s’hauria de “garantir I’estabilitat i suficiéncia
del financament public” mitjancant contractes programa plurianuals

programatica per

el protagonisme,

N e irebé tot que assegurin uns continguts de qualitat i una estructura de personal
pPero gairepe totes

minima, amb especial atenci6 als municipis amb menys capacitat de
les pProgramacions recursos, en els quals es fa necessari un suport financer extern a carrec

es poden escoltar de les administracions superiors.

també a internet
2.2. Estructura, distribucié de freqiiencies i adaptacions a

I’entorn digital

Malgrat que la difusié de I’oferta programatica per suports confirma
que I’FM encara conserva el protagonisme, gairebé totes les progra-
macions —incloses les municipals— es poden escoltar també a través
d’internet. D’altra banda, la preséncia de I’'OM és cada vegada més
residual, ja que aquest canal no recull programacions exclusives. I,
finalment, la TDT, tot i que amb una audiéncia molt limitada, sembla
complir una funcié complementaria en ’estrateégia de difusié de les
cadenes (taula b).

Taula 5. Nombre d’emissores amb programaci6 propia actives a les
bandes analogiques (OM i FM) i digitals (DAB i TDT) a Catalunya

(desembre de 2024)
Tipologia OM FM| DAB*| DAB+* TDT®
Puablica 2 199 (190 municipals) 7 3| 26 (17 municipals)
Privada 3 34 11 1 31
Tercer sector 0 31 0 0 2
Total 5 264 18 4 59

4 Segons dades de Radiomap.eu (radiomap.eu) i WorldDAB (worlddab.org).
B Segons dades de MUXTDT (2024).

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del CAC (2024; 2025b), la SETID (2024) i pagi-
nes web de les emissores i corporacions titulars, a més d’un estudi ad hoc sobre emissores
municipals.

Laimplantacié de la radio digital, DAB i DAB+, encara és molt limitada,
si bé durant el bienni 2023-2024 s’han registrat alguns avencos. Segons
dades disponibles a WorldDAB, el desembre de 2024 la cobertura de
DAB en el conjunt de I’Estat arribava aproximadament al 30% del terri-
tori i els multiplex legalment actius a Catalunya eren 11B (FU-E), 10A
(MF-I? CAT) i 8A (MF® CAT). Seguint aquesta mateixa font, durant el
2023 i el 2024 es va produir un increment notable d’emissions de DAB+a
Barcelona a través dels multiplex no legalitzats 7A (188,928 MHz) i
2. El document es pot 12A (223,936 MHz), des dels quals, el desembre de 2024, emetien un

consultar a: boe.es/buscar/act.

phpAid-BOE-A-1999-16218 total de 30 emissores. En aquesta mateixa data, a Catalunya es podi-

en sintonitzar quatre programacions exclusivament a través de DAB/

3. El document es pot 1 . . . . .
consultar a: boe.es/buscar /act. DAB+: MegaStar FM (Abside Media), Radio Maria, Radio Exterior
php?id=BOE-A-1999-16218 de Espana i Suspilne Ukraine (difosa a través de la xarxa d’RTVE).
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Durant el bienni 2023-2024, RTVE ha reforcat la seva aposta per I'es-
tandard DAB+, a través de ’operador Cellnex, incorporant a aquesta
tecnologia d’emissi6 la majoria de les seves programacions dins del seu
pla de modernitzacié de la radio digital a Espanya. El setembre de 2023
es va adherir a I’associaci6 internacional WorldDAB, que promou els
estandards DAB i DAB+. Posteriorment, el febrer de 2024, coincidint
amb el Dia Mundial de la Radio, va afegir a aquesta banda les progra-
macions de Radio 3 i Radio 5, que ja es poden sintonitzar a Catalunya.
A més, el 14 de novembre de 2024, amb motiu del centenari de la radio,
Radio 4 es va convertir en la primera emissora en catala en emetre en
DAB+. Mesos abans, el febrer de 2023, la xarxa d’RTVE havia servit
també per iniciar les emissions en DAB de I’emissora publica nacional
d’Ucraina, Suspilne Ukraine, a Madrid i Barcelona. En canvi, la Corpo-
raci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) va abandonar el 2008 les
emissions en DAB i, de moment, no ha représ cap desenvolupament en
aquesta tecnologia, ’aposta més important de la qual és ’FM i internet.

D’altra banda, les principals radios privades mantenen en DAB algunes
de les seves programacions, pero els ultims anys no han empres des-
plegaments rellevants ni tampoc s’han generat continguts exclusius.
L’escas interes es pot explicar per les limitacions de cobertura, la baixa
penetraci6 de receptors, els costos operatius i d’implantaci6 de la tec-
nologia, I’abséncia d’un retorn financer a curt termini i, sobretot, el
possible impacte sobre un sector encara molt condicionat per la distri-
bucié de frequiencies en FM.

Pel que fa a I'is de la TDT com a via de difusi6 de I'oferta radiofonica
i seguint MUXTDT (2024), en el territori catala se sintonitzen un total
de 59 programacions diferents (31 de privades, 26 de publiques i 2 del
tercer sector). Entre les privades, cal destacar que Radiolé, esRadio i Hit
FM hi s6n presents només a través d’aquest suport, a més de per internet.
Sobre les publiques, al costat de les programacions d’RTVE i de la CCMA,
apareixen 17 emissores municipals. La distribucié per provincies —amb
duplicitats de programacions entre elles— és la segtient: Barcelona i
Tarragona, 40 cada una; Girona, 36, i Lleida, 31. En conjunt, aquestes
programacions es difonen a través de 48 frequiencies de TDT a Catalunya,
ates que una mateixa freqiiencia pot allotjar diverses emissions.

Taula 6. Nombre de freqiiencies actives a les bandes analogiques (OM i
FM) a Catalunya (desembre de 2024)

Tipologia M OM Total
Titularitat publica 518 9 527
Titularitat privada 190 7 197
Total 708 16 724
Frequéncies de titularitat publica 73,16% 56,25% 72,79%
Frequéncies de titularitat privada 26,84% 43.75% 27,21%
Tercer sector 31 0 31
Total 739 16 755
Frequeéncies del tercer sector 4,19% 0% 4,10%

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del CAC (2024; 2025b), la SETID (2024) i pagines
web de les emissores i corporacions titulars.
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L’analisi de I'oferta radiofonica des de la perspectiva de la distribuci6
de les frequiencies actives per banda (OM i FM) segons la titularitat
mostra un pes superior de la radiodifusi6é publica en el suport hertzia
(72,79%) —CCMA, el 34,25%; RTVE, el 12,29%, i emissores municipals,
el 26,24%—, i és més gran en I'FM (73,16%) en comparacié amb I’OM
(56,25%) (taules 6 i 7). Aquest domini del suport hertzia és resultat
d’una configuracié historica de ’espectre, fruit de successius plans
técnics i processos d’adjudicacié que tenien com a objectiu assegu-
rar frequiéncies per al servei public i promoure el desenvolupament
d’emissores municipals.

La identificaci6é del nombre de frequeéncies per grups i marques radio-
foniques resulta complexa a causa de la diferencia de criteris i nivells
d’actualitzaci6 desigual en els registres i fonts disponibles. A les taules
7 1 8 es presenten les dades resultants de I’encreuament de totes les
fonts, inclosa la informacié obtinguda després del procés de verificaci6
de 'activitat de les emissores municipals.

Taula 7. Distribucié de freqiiencies de la radio publica a Catalunya (desembre de 2024)

Nom de la corporaci6é / Marca radiofonica Nre. de Nre. de Total de | % de freqiiencies
freqiiencies d’FM | freqiiencies d’OM freqiiencies sobre el total
Corporaci6 Catalana de Mitjans 248 0 248 34,25
Audiovisuals (CCMA)
Catalunya Radio 62 0 62 8,56
Catalunya Informacio 62 0 62 8,56
Catalunya Musica 62 0 62 8,56
iCat 62 0 62 8,56
RTVE 80 9 89 12,29
Radio Nacional 19 5 24 3,31
Radio Clasica 18 0 18 2,49
Radio 3 15 0 15 2,07
Radio 4 18 0 18 2,49
Radio b 10 4 14 1,93
Radios municipals actives 190 0 190 26,24
Total 518 9 527 72,79

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del CAC (2024; 2025b), la SETID (2024) i pagines web de les emissores i corporacions
titulars.

Les 248 frequéncies en servei de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals (CCMA), distribuides de forma homogénia entre les seves
quatre programacions (62 cada una), s’han extret a partir del cerca-
dor oficial disponible a la seva pagina web. Les dades obtingudes s’han
confrontat amb el mapa de freqiiéncies del Consell de I’Audiovisual de
Catalunya (2025c). Convé aclarir que una part significativa d’aquestes
frequiéncies es correspon amb la reutilitzacié d’un mateix canal en di-
versos emplacaments, una estrateégia derivada de I’obligaci6 de garantir
la maxima cobertura territorial.

El sector privat opera amb un nombre més reduit de freqiéncies i
orienta la seva estratégia a optimitzar-ne 1'ds, principalment mitjancant
la integracié d’emissores locals en cadenes d’ambit estatal o nacional.
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L’excepci6 la constitueixen un nombre reduit d’emissores que mante-
nen una programacio6 local independent i les cadenes d’abast local o
d’implantacié comarcal (taula 8).

Taula 8. Distribucié de freqiiencies de la radio privada a Catalunya (desembre de 2024)

Nom de la corporaci6é / Marca radiofonica Nre. de Nre. de Total de | % de freqiiencies
freqiiencies I’FM | freqiiencies d’OM freqiiencies sobre el total
PRISA Radio 46 5 51 7,05
Cadena SER (inclou 12 freqiiéncies de SER 23 5 28 3,87
Catalunya)
Los40 11 0 11 1,52
Cadena Dial 7 0 7 0,97
Los40 Classic 3 0 3 0,41
Los40 Urban 1 0 1 0,14
Los40 Dance 1 0 1 0,14
Radiocat XXI (Grupo Godo) 39 0 39 5,39
RAC1 24 0 24 3,31
RAC105 15 0 15 2,07
Grup Flaix 22 0 22 3,04
Flaixbac 13 0 13 1,79
Flaix FM 9 0 9 1,24
Abside Media 16 1 17 2,35
COPE 1 9 1,24
Cadena 100 0 4 0,55
RockFM 4 0 4 0,55
MegaStar FM 0 0 0 0,00
Atresmedia Radio 15 1 16 2,21
Onda Cero 6 1 7 0,97
Europa FM 6 0 6 0,83
Melodia FM 3 0 3 0,41
Radio Tele Taxi 16 0 16 2,21
Radio Estel 11 0 11 1,52
CMG Media - Catalunya Media Grup 5 0 5 0,69
Digital Hits FM 5 0 5 0,69
Gum FM 4 0 4 0,55
Radio Blanca 3 0 3 0,41
Kiss FM 3 0 3 0,41
Radio Marina 2 0 2 0,28
Radio Marca 1 0 1 0,14
Altres emissores locals privades 10 0 10 1,38
Total 190 7 197 27,21

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del CAC (2024; 2025b), la SETID (2024) i pagines web de les emissores i corporacions

titulars.

A les frequencies legals que conformen el mapa radiofonic catala s’hi
ha de sumar I'activitat d’emissors sense llicéncia, cosa que intensifica la
saturaci6 de ’espectre i afegeix tensi6 al mercat publicitari. I.’Associacio
Catalana de Radio (2024) estimava que el 2023 hi havia 141 emissors
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Segons il-legals, concentrats fonamentalment a la provincia de Barcelona
(102), la majoria a I’area metropolitana. A la resta de provincies, la

) Y
I’Associacio xifra és molt inferior: 18 a Girona, 11 a Lleida i 10 a Tarragona. Aixo
Catalana de no obstant, el nombre d’emissors irregulars sembla que ha descendit

RildiO, el 2023 des dels 150 comptabilitzats el 2020 (ACR, 2024).

hi havia 141

. . Concentracié de freqiiencies
emissors il-legals

El mapa de frequiencies a Catalunya és en gran mesura resultat de la con-
centraci6 de llicencies locals en mans de grans cadenes radiofoniques,
una tendéncia que apareix a tot ’Estat fruit d’una logica empresarial
comuna. Ara bé, a Catalunya, aquesta pauta presenta una particulari-
tat rellevant, la consolidaci6 de cadenes privades d’ambit catala —amb
RACI i RAC105 (Grupo Godd), Flaixbac i Flaix FM (Grup Flaix), Radio
Tele Taxi, Cadena SER Catalunya (com a marca diferenciada de la Ca-
dena SER estatal), Radio Estel i Digital Hits FM— al costat de xarxes de
caracter comarcal o supramunicipal com Gum FM.

Persisteix aixi un teixit d’emissores locals privades independents orien-
tades a la comunicacié de proximitat, entre les quals s’inclouen Radio
Marina, Radio Olot, Radio Ripoll, Proxima FM, EI 9 FM, Imagina Radio,
Radio Aran, Radio Vic, U Radio i UAI Lleida Radio. A aquest grup
s’hi ha sumat recentment Taronja Radio Girona —que va comencar
les emissions el juny de 2025—, fruit de I'alianca entre 1’Associaci6 Es-
cola de Radio i Periodisme Digital de 'Emporda, que gestiona Radio
Capital, i Canal Taronja. Aquesta emissora emet des de la freqiiéncia
94.4 d’FM, utilitzada anteriorment per la desapareguda Maxima FM
Roses. El febrer de 2025, I’emissora local Radio Valls Hit 103 va tras-
passar la seva frequiencia (103.3 d’FM, a la provincia de Tarragona) a la
cadena Kiss FM, amb la qual cosa va posar fi a les seves emissions a 'FM.

Segons I'informe de 2024 del Consell de I’Audiovisual de Catalunya
(2025b), al Principat hi operen 494 prestadors de serveis audiovisuals,
el 86,7% dels quals s6n radiofonics; aixi doncs, aquests 428 operadors
publics i privats gestionen el conjunt de freqiencies. A més de les cor-
poracions publiques i les grans cadenes, aquest col-lectiu inclou grups
empresarials locals concessionaris de diverses frequiiéncies, que gestio-
nen la seva cartera mitjancant acords d’associacié amb grans cadenes
0 a través de programaci6 propia. Entre ells destaquen Corisa Media
Grup, fundat el 1989 a la comarca del Ripolles, i Grup Taelus, nascut
I’any 1995 a Manresa.

Eficiencia en I'uis de I’espectre radiofonic

s et Tot i que la relaci6é entre nombre de freqiiencies i volum d’audiéncia
Persisteix un 1 . L . . :
no és lineal, ates que el consum ja és multicanal i les marques radio-

o s, 19 .

teixit d’emissores foniques s’expandeixen a través de diversos suports, el mapa hertzia

locals privades continua sent una referéncia rellevant, per la qual cosa resulta inte-

. ressant comprovar ’optimitzacié de I’espectre. En linies generals, el
independents . e o

. predomini de la radio publica en nombre de freqiiéncies i emissors no

orientades a la es tradueix en una optimitzacié més gran de I’espectre. Si es relacionen

comunicacio audiéncia i punts d’emissio i recepcio, les seves ratios son inferiors a les

de proximitat del sector p.rlva.t, pero s’ha de tenir present que, com a servei public,
preval 'obligacié de garantir la cobertura territorial sobre la cerca de

rendibilitat o0 maximitzacié de 1’audiéncia.
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Excloent les radios municipals i del tercer sector, sobre les quals no hi
ha prou dades de consum, ’analisi el 2024 de I'indicador d’eficiéncia
relativa de I’espectre mostra que el conjunt de la radio publica registra
una eficiéncia relativa del 0,38 davant del 2,06 del sector privat. El nu-
merador de la férmula d’aquest indicador es correspon amb I'audiéncia
acumulada indicada per 'EGM per als dies feiners, una mesura que pot
comptabilitzar un mateix individu en diverses marques, i el denomina-
dor és el percentatge de freqiiéncies en servei sobre el total considerat.
En termes comparatius, la piblica amb prou feines assoleix el 18% de
I’eficiencia en I’Gs de I’espectre hertzia que aconsegueix la privada. Per
tant, el sistema presenta una asimetria estructural: la radio publica con-
centra el suport —espectre i xarxa—, mentre que la privada concentra
I’audiéncia i presenta una millor eficieéncia d’us.

En aquest marc, que Catalunya Radio ocupi la segona posici6é del
ranquing d’emissores més escoltades, competint directament amb les
principals marques privades, és un fenomen més que excel-lent. El seu
valor d’eficiéncia relativa és d’1,88, una xifra molt proxima a la mitjana
del sector radiofonic privat a Catalunya i que multiplica per cinc I'eficien-
cia mitjana de la resta del sector public.

Ara bé, en termes generals, son les emissores musicals les que presenten
la millor relacié entre nombre de freqiiencies utilitzades i audiencia
assolida. Un cas particular és Radio Marca, que amb una sola frequi¢n-
cia a I’FM obté una eficiéncia relativa molt elevada (11,78). Entre les ca-
denes amb una estructura hertziana més amplia, destaca RAC1 —lider
indiscutible d’audiéncia a Catalunya—, amb una eficiéncia de 6,78. La
segueixen les generalistes COPE (4,32) i Onda Cero (3,82), que obte-
nen taxes d’audiéncia notables en proporcié als seus punts emissors,
mentre que la Cadena SER se situa en 2,66. Per grups radiofonics, els
tres que registren un ts més eficient de I’espectre sén Abside Media
(5,48), Godo6 Media - Radiocat XXI (5,01) i Grup Flaix (4,33).

Canvis amb ’adaptaci6 a ’escenari digital: plataformitzacio

Durant aquest bienni s’han registrat fites tecnologiques importants. En
el cas dels mitjans publics catalans, destaquen els esforcos per avan-
car en el procés de plataformitzaci6 i aixi reforcar la seva preséncia
a I'escenari digital. L’octubre de 2023, es va presentar la plataforma
3Cat, concebuda per integrar sota una mateixa marca 1’oferta digital
del conjunt de mitjans de la CCMA (TV3 i Catalunya Radio), i el 2024,
el Departament de Cultura i la CCMA van anunciar que prop de mil
audios procedents de la plataforma s’havien incorporat a altres plata-
formes sota demanda (OTT) com Netflix, HBO Max i Prime Video, en
el marc de les accions destinades a reforcar la difusié de la llengua a
I’entorn digital (CAC, 2025b). El febrer de 2023, la Xarxa Audiovisual
Local (XAL) va llancar La Xarxa+, concebuda com a plataforma de
proximitat en catala amb continguts sota demanda. La Xarxa+ va co-
mencar el 2025 amb 150.000 usuaris registrats i un cataleg superior
als 8.000 continguts. Uns mesos després, el juliol de 2023, RTVE va
presentar RNE Audio, orientada a concentrar en un tnic entorn digital
les seves emissions en directe i la seva oferta d’audio sota demanda.

Aquests desenvolupadors posen de manifest que 1’estrategia multica-
nal, en la qual estan immerses des de fa anys les principals cadenes

La radio publica
concentra el
suport —espectre
1 xarxa—, mentre
que la privada
concentra
P’audiencia

i presenta

una millor
eficiencia d’as

Aquest bienni
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El temps mlt.]f:l radiofoniques, amb la integracié dels seus continguts en plataformes

.« e per facilitar tant el consum digital en directe com en diferit, s’ha con-
de consum diari ) . .
vertit en un factor central per competir en un escenari marcat per la

de radio mostra fragmentaci6é de les audiencies i el predomini dels grans operadors
una tendencia globals en la distribuci6 a través d’internet. Els operadors ja no només
descendent. gestionen I’emissio lineal, sin6é que també administren repositoris d’au-
. dio en continu creixement (BONET, SELLAS, 2019).
Aquesta perdua

. Les radios municipals també han empres un notable esfor¢ d’actualit-

es fa evident - - : , . .
zaci6 tecnologica per endinsar-se a I’entorn digital, sovint amb recursos
sobretot a la minims. La majoria ha incorporat emissi6 en sireaming als seus webs o
radio musical altres plataformes i permet I’escolta a la carta. Segons el 2n Llibre blanc
de la radio local a Catalunya, €l 91% de les emissores locals catalanes —la

majoria municipals— ja ofereix escolta sota demanda (FMCLCaT, 2025).

3. Consum i audiéncies de la radio a Catalunya

3.1. Temps de consum

El temps mitja de consum diari de radio, de dilluns a diumenge, mostra
una tendéncia descendent. Entre el 2015 i el 2024, I’escolta ha passat
de 106 a 93 minuts a Catalunya (-12,3%), una evolucié6 paral-lela a la
mitjana estatal. Aquesta perdua de minuts d’escolta diaris es concentra
en la radio tematica, sobretot en la musical, mentre que la generalista
es manté estable i, fins i tot, guanya pes relatiu. En termes comparatius,
Catalunya se situa el 2024 en un nivell intermedi en el temps dedicat
a I’escolta de radio, per sota de La Rioja (112 minuts), Castella i Lle6
(104 minuts), Castella-La Manxa (101 minuts) o Euskadi (99 minuts).
No obstant aixo, després de la brusca caiguda registrada entre el 2019 i
el 2021 (-10 minuts), coincidint amb la pandémia, i explicada fonamen-
talment per un retrocés molt pronunciat en el consum de radio musical,
la série dels altims quatre anys (2021-2024) reflecteix estabilitat en el
consum i capacitat de resiliéncia en el sector.

Grafic 1. Minuts d’escolta de radio per personai dia (de dilluns a diumenge)
a Catalunya i Espanya (2015-2024)
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Font: elaboracié propia a partir de dades de TEGM Catalunya (2015-2024) (AIMC, 2024b;
2024c; 2025a).
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3.2. Evoluci6 de la penetracioé del consum

En termes generals, entre el 2019 i el 2024 la penetraci6 de la radio en
la poblacié resident a Catalunya ha baixat 2,5 punts, passant del 60%
al 57,5%, segons ’EGM Catalunya. Aixo no obstant, les lleus variacions
produides durant aquests sis anys, en que sempre s’han mantingut per
sobre del 55%, permeten parlar d’'una etapa de maduresa. Les dades
del Departament de Cultura de la Generalitat (2024) reflecteixen un
comportament similar, toti que aquesta font institucional situa la pene-
tracié al voltant del 65% en els dltims anys.

Grafic 2. Evoluci6 de la penetraci6 de la radio a Catalunya, en percentatges
(2019-2024)
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=== Total radio Radio generalista

== Radio tematica musical Radio tematica informativa
Nota: penetracié en percentatges sobre el total de la poblaci6 de 14 anys o més.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya (2019-2024). Audiencia
acumulada diaria de dilluns a divendres.

La radio generalista ha consolidat la seva penetracié per sobre del 30%
en passar del 31,2% (2019) al 32,7% (2024). En canvi, la radio tematica
musical sembla acusar més el nou ecosistema comunicatiu, amb una
caiguda de 3 punts en la seva penetracio, del 32,7% (2019) al 29,7%
(2024). Aquest encreuament de tendencies ha provocat que la radio
generalista recuperi el lideratge, tot i que amb un marge molt escas i,
almenys, de moment. D’altra banda, la radio informativa s’ha mantingut
com a format minoritari i complementari. Malgrat que la seva penetra-
ci6 ha crescut any rere any, el 2024 no arriba ni al 4% de penetracié
(grafic 2).

Girona és la provincia on el sector radiofonic ha aconseguit més pene-
tracié. E1 2024, va assolir el 63,7%. Son 6,1 punts més respecte a 2023 i,
segons les modalitats, aquest és ’ordre de més a menys pes: musical
(36,6%), generalista (34,6%) iinformativa (4,4%). A1’extrem oposat hi
apareix Lleida, amb una penetracié6 del 48,3%, en gran part com a con-
sequencia de la caiguda del consum de radio musical (-4,1). Finalment,
aquest index a les provincies de Barcelona i Tarragona s’ha mantingut
al voltant de la mitjana catalana, del 57,6% i 56%, respectivament. Ara
bé, en el cas de Barcelona, la generalista ha guanyat terreny (+1,3) is’ha

La radio
informativa s’ha
mantingut com a
format minoritari.
Malgrat que la
seva penetracio
ha crescut, el
2024 aquesta no
arriba ni al 4%

Girona és la
provincia on el
sector radiofonic
ha aconseguit
mes penetracio
(63,7%).
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Lleida (48,3%)
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mantingut per sobre de la musical (un 33,6% davant d’un 28,8%), i a
Tarragona ha baixat la generalista (—4,5) i ha repuntat la musical (+1,7),
de manera que després d’un equilibri de la penetracié de totes dues el
2023 ara torna a despuntar la radio musical.

Taula 9. Evolucié de la penetraci6 de la radio a Catalunya per provincies, en percentatges (2023-2024)

Total radio Radio generalista Tematica musical Tematica informativa
Provincia 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
Barcelona 57,2 57,6 32,3 33,6 29,6 28,8 3,9 4,2
Girona 57,6 63,7 31,8 34,6 31,3 36,6 3,4 4,4
Lleida 52,1 48,3 28,4 27,5 26,5 22,4 2,4 2,6
Tarragona 58,3 56,0 31,6 27,1 31,7 33,4 3,7 2.3

Nota: penetraci6 en percentatges sobre el total de la poblacié de 14 anys o més.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya (2023-2024). Audiéncia acumulada diaria de dilluns a divendres.

3.3. Canals 1 modalitats d’escolta

La migracié del consum radiofonic cap a internet és una tendeéncia
indiscutible. Seguint les dades de 'EGM Catalunya, la mitjana d’oients
de radio el 2024 (tercera onada) en dies feiners va ser de 3,918 milions,
cosa que suposa un increment d’unes 100.000 persones respecte a ’any
anterior. Pero per interpretar aquesta dada s’ha de tenir en compte
que el consum radiofonic a internet va assolir un total d’1,153 milions
d’oients. Aquesta nova tendeéncia s’orienta cap a webs i aplicacions,
agregadors, altaveus intel-ligents i cotxes connectats.

Taula 10. Evoluci6 de la penetracié de la radio a Catalunya per canal, en
percentatges (2019-2024)

Canal 2019 2020 2021 2022 2023 2024
FM 52,4 48,8 51,1 49,7 45,1 43,6
OM 0,9 0,8 0,7 0,5 0,6 0,4
Internet directe (streaming) 4,5 5,1 7,0 7.4 7,0 8,4
Internet diferit (podcasts) 1,5 2,2 3,0 5,1 6,7 7,9
Radio per internet 5,8 7,0 9,5 11,8 12,6 14,8
TDT 1,2 1,2 1,2 1,1 1,1 1,0

Nota: penetracié en percentatge sobre el total de la poblacié de 14 anys o més.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya (2019-2024). Audiéncia
acumulada diaria de dilluns a diumenge.

Durant el bienni 2023-2024 aquest procés de migracié s’ha accelerat,
potser com a consequiéncia de la falta d’implantacié d’alternatives digi-
tals com DAB/DAB+. Malgrat que I’escolta en FM continua dominant,
des de 2022 la penetraci6é d’aquesta freqiiencia ha anat baixant fins a
quedar lluny del 50%, mentre que la radio per internet ja ha aconseguit
superar comodament el 10%, fins a situarse en el 14,8% el 2024 (taula
10). Aquest percentatge és un dels més alts de la radio per internet a
Espanya juntament amb el de la Comunitat de Madrid (14,9%).
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Seguint les dades de 'EGM Catalunya de 2024, les emissions en streaming
van reunir 719.000 oients i els podcasts, 586.000. En relacié amb el bien-
ni 2021-2022, 'audiéncia de podcast ha augmentat en 247.000 oients.
Entre els joves de 14 a 34 anys predomina el podcast sobre I’ streaming, i
en la franja de 25 a 34 anys el consum de podcast ha assolit el seu maxim
(12%). En els trams adults (35-54) les preferéncies s’han equilibrat,
amb un lleuger avantatge de I’ streaming a partir dels 45 anys. Entre els
551 els 64 anys, la tendéncia s’ha invertit: 1’ streaming es converteix en
I’opci6 principal (un 10,5% davant d’un 6,2%) i, a partir dels 65, la pe-
netracio de totes dues modalitats baixa de forma acusada, fins a situar-se
en nivells residuals en els més grans de 75 anys.

En cas que la migracié digital continui estenent-se, en un horitzé d’uns
deu anys és probable que I'FM perdi definitivament la posici6 de lide-
ratge, cosa que obligaria a reconfigurar ’organitzacio i les estratégies
de les empreses radiofoniques. A mesura que vagi retrocedint la pene-
tracié de I'FM, el valor economic dels punts d’emissio i recepcio i de
les frequiéncies s’anira reduint i el sector haura de revisar I’explotacié
de la xarxa hertziana, amb costos en gran part fixos, amb la finalitat de
racionalitzar-la. El sector travessa una transformacié gradual, en que
intenta mantenir el rendiment del seu mercat tradicional alhora que
s’adapta a les oportunitats i desafiaments de I’entorn digital.

El consum fora de I'espectre hertzia esta configurant un nou ecosiste-
ma, en el qual els radiodifusors tradicionals perden part del control
sobre els seus continguts. La intermediaci6 de plataformes i agregadors
implica acceptar condicions especifiques d’accés, visibilitat i monetit-
zaci6, a més de cedir el control sobre les dades d’ds. Malgrat que els
altims anys empreses i corporacions publiques han impulsat les seves
propies plataformes i aplicacions, una part significativa del consum es ca-
nalitza a través d’aquests altres agents de caracter global, dominants en
la distribuci6 digital de continguts. Pero, al mateix temps, la distribucié
digital genera oportunitats per a les marques radiofoniques, que poden
estendre I’abast dels seus productes, obrir noves vies d’ingressos i acce-
dir a noves audiencies.

Seguint les dades de Q Panel Radio 2024 (AIMC, 2024a), referides a
Espanya, la major part del consum en streaming es produeix per canals
propis de les emissores —aplicacié del mobil oficial (42,0%) i web ofi-
cial (41,8%)—, cosa que els permet un grau elevat de control sobre la
distribuci6 del seu producte. Pero, en canvi, en el cas del podcast, els
consums conjunts a través de web i aplicacions propies es redueixen al
24,5% i el 25,9%, respectivament. Entre el 2017 i el 2024 s’ha observat
un descens sostingut de I'accés als podcasts des del web de la cadena
(del 49,3% al 25,9%), que no ha arribat a estar compensat per ’aug-
ment de I'ts de I'aplicaci6 oficial (del 12,2% al 24,5%). Per contra, han
guanyat pes altres canals: la descarrega directa del fitxer de podcast
(39,3%), les aplicacions agregadores (23,9%), els webs d’agregadors
(9,8%) 1 els enllacos des de xarxes socials (7,4%) (taula 11).

Si la migracio
digital continua
estenent-se,

en un horitzé
d’uns 10 anys
és probable
que I’FM perdi
definitivament
la posicio de
lideratge
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Taula 11. Forma d’escolta de radio en linia en directe (streaming) i en diferit (podcast) a Espanya (2024)

Forma d’escolta Escolta de radio per internet Escolta de radio per
en directe (streaming) | internet en diferit (podcast)
Des de Iaplicacié de mobil oficial de la cadena de radio 42.0% 24.5%
Des de la pagina web oficial de la cadena de radio 41,8% 25,9%
Des d’una aplicacié mobil que permet escoltar diferents cadenes 25,3% 23.9%
de radio
Des de la pagina web d’un agregador de cadenes de radio 14,1% 9,8%
Per mitja d’un enllag rebut a través d’alguna xarxa social 3,2% 7,4%
Descarregant directament un fitxer de podcast - 39,3%
Després d’haver descarregat un fitxer d’audio - 3,7%
Per mitja d’un enllag rebut a través de notificacions - 1,5%

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’AIMC (2024a).

Aquest consum en diferit tan fragmentat comporta un menor control
per part dels operadors radiofonics, fet que obliga el sector a plante-
jarse el dilema estrategic segient: s’han de potenciar els canals propis
per preservar el control sobre els continguts o s’ha d’apostar per la
multidistribucié per ampliar-ne I’abast, encara que sigui a costa de cedir
part d’aquest control a agregadors i plataformes?

En aquest bienni diverses cadenes han accelerat ’adaptaci6 dels seus con-
tinguts i han incorporat recursos técnics en els seus estudis que permeten
generar audio acompanyat d’imatge per optimitzar-ne la difusié en pla-
taformes com YouTube i en xarxes socials. Segons I'estudi 27° Navegantes
en la red (AIMC, 2025b), les plataformes més utilitzades a Espanya per
escoltar podcasts a finals de 2024 eren Spotify (el 47,6% de les persones
que han fet alguna activitat d’audio per internet en els ultims 30 dies), les
de les mateixes cadenes de radio (33,4%), YouTube Music (20,8%), iVoox
(16%), Amazon Music (11,3%) i Apple Podcasts (9,7%).

3.4. Llocs i dispositius d’escolta

E12024, I'escolta de radio a Catalunya es reparteix de forma equilibrada

entre el cotxe (42,8%) ilallar (41,9%), mentre que la recepcié vincu-

Diverses cadenes lada a I’ambit laboral ocupa la tercera posicié a una distancia notable
. (10,3%). Resulta interessant comprovar que a casa domina la radio
han Incorporat generalista (54%), mentre que ’escolta de radio tematica musical es
recursos tecnics concentra en el cotxe (56,2%). Aquesta vinculacié de la radio musical
en els seus estudis al’entorn automobilistic fa que també es vegi obligada a enfrontar-se a
la transformaci6 dels dispositius dels vehicles, alhora que a la pressio

que permeten competitiva de les grans plataformes.

generar audio Es meés, els ultims anys, les principals cadenes, conscients dels riscos de

acompanyat substituci6 que planteja el desenvolupament d’automobils connectats,
d’imatge per han apostat per aplicacions propies compatibles amb els dos entorns
operatius dominants, Android Auto i Apple CarPlay. La Cadena COPE
va ser pionera, el 2023, en I'adaptaci6 al cotxe. Des de llavors, la ten-
la difusio en déncia s’ha anat estenent progressivament a la resta. A Catalunya, la
plataformes primera emissora a implementar aquesta integraci6 va ser Catalunya
Radio el 2024, seguida per RACI, la qual va afegir aquesta funcionalitat

al’aplicaci6 els primers mesos de 2025.

optimitzar-ne
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Grafic 3. Lloc d’escolta de la radio a Catalunya, en percentatges (2024)
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya 2024. Escolta diaria.

Segons I’AIMC Q Panel Radio 2024 (AIMC, 2024a), estudi basat en
un panel d’internautes format a partir dels contactes d’entrevistes de
I’EGM, a Espanya el 73% dels internautes escolten la radio en un dia
mitja i el 45% declara que escolta la radio els set dies de la setmana.
El telefon intel-ligent (smartphone) és el dispositiu central per accedir
a continguts radiofonics per internet, tant en ’escolta en streaming
(78,6%) com, amb encara més pes, en ’escolta de podcast (82,1%).
L’ordinador personal (o PC) és el segon dispositiu més utilitzat en tots
dos tipus de contingut (en streaming, el 30,2%, i per podcast, el 27,4%).
I, finalment, els altaveus intel-ligents —disponibles al 17,9% de les llars,
segons 'Estudio General de Medios— mostren la pauta més diferen-
ciada: el seu s és molt més elevat per consumir radio en directe que
per escoltar podcasts (un 18,3% davant d’un 8,1%).

Grafic 4. Dispositius utilitzats per escoltar radio en linia en directe (streaming) i en diferit (podcast),

en percentatges, a Espanya (2024)
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’'AIMC (2024a).
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Al llarg del bienni 2023-2024, les principals empreses radiofoniques
han incorporat aquests nous dispositius a les seves estrategies multi-
canal, adaptant les seves aplicacions i apostant per 1'tis d’assistents de
veu. La CCMA i Catalunya Radio van ser pioneres a I’hora d’introduir
continguts sonors amb el desenvolupament de la seva skill (aplicacio
que permet afegir funcions i continguts a un assistent de veu) per a
altaveus intel-ligents el 2018. Posteriorment, altres cadenes espanyoles
(RNE, Cadena SER, Los40, Cadena Dial, COPE, Onda Cero, Europa
FM o Melodia FM), aixi com Radioplayer Espana, agregador oficial
que reuneix les principals marques radiofoniques, han llancat també
les seves skills especifiques per a aquests dispositius.

3.5. Audiencies de la radio generalista

Segons 'EGM Catalunya 2024, la radio generalista va assolir els
2,236 milions d’oients diaris, de dilluns a divendres, sobre un total de
3,928 milions del conjunt de la radio, cosa que suposa una penetracié del
32,7% (davant del 29,7% de les musicals). RACI mantenia el lideratge
el 2024 —any en queé va encapcalar totes les franges horaries excepte la
nit—, tot i que els 884.000 oients de 2024 queden una mica lluny dels
952.000 de 2021. La segueix Catalunya Radio, amb 634.000 oients, que
conserva amb comoditat la segona posicié. Després del retrocés registrat
coincidint amb la Covid-19, la cadena publica catalana aconseguia recu-
perar els nivells previs gracies a un creixement sostingut, i el 2024 va ser
lider de la franja nocturna. En tercera posici6 se situa la Cadena SER,
amb 405.000 oients, un 13% més que el 2020. En quarta i cinquena po-
sici6 apareixen la COPE (211.000) i Onda Cero (146.000). Aquest ordre
de preferéncia es dona a les provincies de Barcelona, Girona i Tarragona.
En canvi, Lleida presenta un patr6 diferent: el lider és Catalunya Radio,
seguida de RACI, la Cadena SER, la COPE i RNE, mentre que Onda
Cero cau a la sisena posicié. En el tram baix del ranquing, hi figuren
esRadio (amb 23.000 oients), sense punts d’emissio i recepcié regulars
a Catalunya; Radio Estel (amb 12.000), de caracter generalistaivinculada a
I’Església arxidiocesana de Barcelona, i Radio 4 (amb 11.000), d’RTVE.

Taula 12. Audiencia de la radio generalista a Catalunya els dies feiners (2020-2024)

2020 2021 2022 2023 2024 2020-2024
Milers| Quota| Milers| Quota Milers| Quota| Milers| Quota| Milers| Quota| Diferencia
d’oients (%) | d’oients (%) | d’oients (%) | d’oients (%) | d’oients (%)

RAC1 866 40,9 952 44 878 38,9 899 40,2 884 37,5 2,1%

Catalunya 626 22,8 545 18,8 584 20,1 579 19,1 634 20,5 1,3%
Radio

Cadena SER 358 14,0 371 14,3 384 14,5 400 14,6 405 16,2 13,1%

COPE 182 8,5 216 9,9 227 10,4 238 9,8 211 8,0 15,9%

Onda Cero 125 55 127 5,1 142 4,9 126 4,1 146 44 16,8%

RNE 90 3,7 79 2,9 87 3,2 80 2,9 86 2,8 -4,4%

esRadio 17 n. d. 14 0,7 26 1,0 32 1,2 23 0,9 35,3%

Radio Estel n. d. n. d. 13 0,4 10 0,3 9 0,4 12 0,3 -

Radio 4 n. d. n. d. n. d. n. d. 8 0,2 14 0,4 11 0,2 -

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya (2020-2024). Audiéncia de dilluns a divendres.
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El repartiment d’audiéencies entre les cinc cadenes generalistes més des-
tacades es manté estable i els marges entre elles s6n amplis, de manera
que a curt termini no es preveuen alteracions significatives en els seus
posicionaments. Destaca, no obstant aixo, I'increment percentual entre
€l 2020 i el 2024 tant de la COPE (+15,9%) com d’Onda Cero (+16,8%).
RNE va tancar el 2024 amb tan sols 86.000 oients a Catalunya, cosa que
mostra un retrocés del 4,40% en aquest periode.

Taula 13. Distribucié de I’audiencia de la radio generalista a Catalunya
per franges horaries els dies feiners, en milers d’oients (2024)

De6hal2h | Del2hal6h| Del6ha20h| De20ha6h
RAC1 619 257 281 187
Catalunya Radio 387 186 156 210
Cadena SER 296 137 113 139
COPE 159 59 33 115
Onda Cero 101 48 41 37
Radio Nacional 51 23 8 32
Audiéncia total 1.613 710 632 720

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya, tercera onada 2024. Audi-
encia de dilluns a divendres.

El tram matinal, de 6 a 12 hores, concentra el 43,9% de 1’audiéncia
generalista a Catalunya. En aquesta franja s’ubiquen els magazins
informatius de referéncia, que constitueixen el motor principal de
fidelitzaci6 d’oients i d’ingressos publicitaris. RAC1 domina aquest seg-
ment horari amb el programa El mén a RACI, de Jordi Basté, lider des
de fa tretze anys. Va acabar el 2024 amb 619.000 oients i va arribar als
296.000 a I’hora de més consum radiofonic (de 8 a 9 h). El van seguir
El mati de Catalunya Radio, de Ricard Ustrell, amb 426.000 oients, i Hoy
por hoy (Cadena SER), amb 285.000.

Taula 14. Distribucié de ’audiéncia acumulada de la radio generalista a Catalunya per canal els dies

feiners, en milers d’oients (2024)

Total FM Internet Streaming Podcast
Milers Milers Quota Milers Quota Milers Quota Milers Quota
d’oients d’oients (%) d’oients (%) d’oients (%) d’oients (%)
Total generalista 2.198 1.495 68,0 889 40,0 470 21,0 518 24,0
RAC1 845 642 76,0 256 30,0 203 24,0 63 7,0
Catalunya Radio 637 410 64,4 242 38,0 99 16,0 159 25,0
Cadena SER 423 273 64,5 165 39,0 91 22,0 85 20,0
COPE 238 149 62,6 93 39,0 79 33,0 17 7,0
Onda Cero 149 100 67,1 53 36,0 35 23,0 18 12,0
RNE 84 60 71,4 16 19,0 13 15,0 3 4,0
Nota: no s’hi han inclos les categories d’OM i TDT perqué se situen en una quota total de tan sols 1'1%.
Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya, tercera onada 2024. Audiéncia de dilluns a divendres.
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Catalunya Radio

ila Cadena SER
sobresurten en

I’escolta

de podcast,

que representa
respectivament el
25% 1 €l 20% de

la seva audiencia

En coheréncia amb el que ja s’ha explicat al voltant de la migracio
digital, la distribuci6 de ’audiéncia per tipus d’ona mostra que I'FM
continua sent el suport principal de la radio generalista a Catalunya
(68% d’audiéncia acumulada). Ara bé, el consum digital a través
d’internet arriba ja al 40% dels oients. Aix6 no obstant, si s’observa
en detall el consum en directe (streaming) i en diferit (podcast), apa-
reixen moviments interessants. Catalunya Radio i la Cadena SER
sobresurten en I'escolta de podcast, que representa el 25% i el 20% de
la seva audiéncia, respectivament, i totes dues se situen molt per sobre
del 7% de RACI. La COPE presenta una elevada dependéncia del con-
sum digital en directe (33%), fet que per a Abside Media constitueix
una via de distribucié6 alternativa davant de les limitacions de la seva
xarxa hertziana a Catalunya. RNE, per la seva banda, acusa un perfil
d’audiéncia més envellit: tan sols el 19% dels oients hi accedeixen per
internet i, fins i tot, el 7% la sintonitzen per OM.

3.6. Audiencies de la radio tematica

El conjunt de la radio tematica a Catalunya va assolir el 2024 una audien-
cia mitjana acumulada de dilluns a divendres de 2,234 milions d’oients
(2,032 en radio musical i 267.000 en radio informativa). Malgrat que
la penetracié global de la radio musical va retrocedir en el periode
2019-2024 (en queé va passar del 32,7 al 29,7%), el segment musical
mostra una important rotacié d’audiéncies entre cadenes i formats, im-
pulsada per la necessitat de les empreses de reforcar la diferenciacié de
les seves programacions i marques per mantenir o guanyar quota. S’ha
de tenir en compte que el mercat catala de radio musical esta sotmes a
una pressioé competitiva molt intensa, amb una oferta abundant tant de
cadenes estatals com d’ambit exclusivament catala, cosa que se suma al
problema general ja comentat com a resultat de la creixent centralitat
de les plataformes globals d’audio en el consum musical.

Taula 15. Audiencia de la radio tematica musical a Catalunya els dies feiners (2020-2024)

2020 2021 2022 2023 2024 2020-2024

Milers d’oients | Milers d’oients | Milers d’oients | Milers d’oients | Milers d’oients Diferencia
Los40 306 326 304 339 304 -0,70%
Flaixbac 261 287 288 259 265 1,50%
Flaix FM 214 214 245 223 254 18,70%
RAC105 166 160 185 194 194 16,90%
Los40 Classic 108 129 176 155 162 50,00%
RockFM 196 177 172 151 159 -18,90%
Cadena Dial 199 129 152 155 139 -30,20%
Radio Tele Taxi 177 167 138 151 137 —22,60%
Cadena 100 164 179 147 151 136 -17,10%
Kiss FM 80 81 107 91 89 11,30%
Los40 Urban - - - 95 84 -
Europa FM 140 122 87 88 66 -52,90%

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya 2020-2024. Audiéncia de dilluns a divendres.
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La radio musical a Catalunya esta clarament dominada pel sector privat.
En termes d’audiéncia, les programacions musicals de les corporacions
publiques —CCMA (Catalunya Musica i iCat) i RTVE (Radio Clasica i
Radio 3)— s6n minoritaries. Durant el periode 2020-2024 es va con-
solidar la presencia de les tres marques catalanes (Flaixbac, Flaix FM
i RAC105) entre les quatre més escoltades a Catalunya, només supera-
des per Los40, que el 2024 va arribar als 304.000 oients. En conjunt,
les tres cadenes catalanes han acumulat un creixement del 37,1% en
aquest periode, com a reflex de I’arrelament i la fidelitat envers pro-
postes locals amb identitats de marca ben definides, recolzat per un
desplegament de frequéncies superior al de les cadenes musicals de
PRISA Radio i altres grups estatals. En canvi, I’altra cadena catalana
historica, Radio Tele Taxi, va registrar un retrocés del 22,6%, tot i el
repunt puntual de 2023 respecte a 2022.

La penetraci6 de Los40 Classic, que el 2018 va substituir M80, ha anat
progressant fins a superar amb relativa rapidesa altres cadenes musicals
d’ambit estatal —RockFM i la Cadena 100 (Abside Media), i Europa
FM (Atresmedia Radio)—. Los40 Classic també ha desplacat una altra
marca historica de PRISA Radio. Parlem de la Cadena Dial, que, després
de perdre el 30% d’audiéncia al llarg dels Gltims cinc anys, queda a
la setena posicié del ranquing, practicament igualada amb Radio Tele
Taxi. No obstant aixo, el retrocés més gran entre 2020 i 2024 va afectar
Europa FM, que, amb una caiguda d’audiéncia propera al 53%, se situa
a la dotzena posici6. Per altra banda, Los40 Urban —una altra marca
de PRISA Radio—, que s’incorpora per primer cop a les audiéncies en
el bienni que s’analitza aqui, va assolir el 2024 els 84.000 oients amb
un nombre molt reduit de freqiéncies. Aquesta xifra suposa un lleu
retrocés respecte a 2023. La resta de les musicals, no incloses a la taula
15 perqueé tenen audiéncies molt reduides, sén: Melodia FM (39.000),
Catalunya Musica (34.000), Radio 3 (33.000), iCat (25.000), Radio Clasi-
ca (18.000) i Los40 Dance (13.000).

Les xifres de consum de podcast en el sector musical sén molt modes-
tes. E1 2024, Flaix FM i iCat van encapcalar la distribucié de continguts
musicals en aquest format amb només 5.000 oients cada una. Aquest
subsector radiofonic troba grans dificultats per traslladar els seus contin-
guts al format podcast, ateés que, a diferéncia de I’ streaming en directe, la
distribuci6 sota demanda esta sotmesa a restriccions legals especifiques
en materia de drets musicals.

En el segment de la radio tematica informativa, Catalunya Informacié
ha mantingut el lideratge el 2024 amb 93.000 oients de mitjana els
dies feiners, seguida per Radio Marca —especialitzada en informacio
esportiva—, amb 65.000, i per Radio 5 d’RTVE, que tot just ha arribat
als 16.000.

3.7. Audiencies per grups radiofonics

En conjunt, la radio privada concentra al voltant del 76% de I’audiéncia
radiofonica a Catalunya, mentre que la publica assoleix el 24%. Els
grups catalans (God6, CCMA, Grup Flaix i Radio Tele Taxi) mante-
nen un pes determinant en el mercat, tot i que el lideratge es disputa
entre PRISA Radio i el Grupo Godé, amb xifres molt proximes, que

Les xifres de
consum de
podcast en el

sector musical son

molt modestes.
La distribucio
sota demanda,
a diferencia

de I’streaming,
esta sotmesa a

restriccions legals

especifiques
en materia de
drets musicals
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El 70,6% del total
de 'audiencia

de Catalunya
escoltava la radio
en catala el 2023,
fet que equivalia
a 2,7 milions
d’oients, segons
I’Associacio
Catalana de Radio

reflecteixen la fortalesa de tots dos grups en el mercat catala. Ambdés
superen una audieéncia acumulada d’un mili6é de persones.

PRISA Radio és el grup amb més audiencia (1.123.000 oients) a través
dels vuit productes amb els quals opera: SER, SER Catalunya, Los40,
Los40 Classic, Cadena Dial, Los40 Urban, Radiolé (sense emissio hertzia-
na a Catalunya des de 2021) i Los40 Dance. Molt a prop se situa el Grupo
God6 (Radiocat XXI), que amb només dues marques (RAC i RAC105)
arriba a 1.078.000 oients. En tercera posicié apareix la corporacié pu-
blica catalana CCMA, que suma 786.000 oients entre les seves quatre
programacions. La segueixen el Grup Flaix i Abside Media, tots dos amb
més de 500.000 oients cadascun. A més distancia figuren Atresmedia
Radio (251.000), RTVE (164.000) i Radio Tele Taxi (137.000).

Taula 16. Distribucié de I’audiéncia acumulada a Catalunya per grups
empresarials (2024)

Grups radiofonics Audiencia | % total d’audiéncia
acumulada®

PRISA Radio 1.123.000 28,2
Grupo Godé (Radiocat XXI) 1.078.000 27,0
Corporaci6 Catalana de Mitjans 786.000 20,0
Audiovisuals (CCMA)

Grup Flaix 519.000 13,2
Abside Media 507.000 12,9
Atresmedia Radio 251.000 6,4
RTVE 164.000 4,2
Radio Tele Taxi FM de Radiodifusion 137.000 3,5

AParticipacions calculades com a audiéncia acumulada de 'univers d’oients (Catalunya:
3.938.000). En tractar-se d’audiéncia acumulada, les participacions no son excloents, de
manera que la suma pot superar el 100%.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de 'EGM Catalunya 2024. Audiéncia de dilluns
a divendres.

4. La dimensi6 sociolingiiistica de la radio a
Catalunya

El catala es manté com la principal llengua vehicular de la radio a Cata-
lunya, tant en la programacio lineal com en I’ambit del podcast. E1 2023,
I’Associacié Catalana de Radio (2024) estimava que el 70,6% del total
de l'audieéncia de Catalunya escoltava la radio en catala, fet que equiva-
lia a 2,7 milions d’oients. D’aquest total, I'aportacié de la radio privada
era molt superior a la de la puablica, el 74,1% davant del 25,9%. Recor-
dem que el sector esta liderat per RACI i Catalunya Radio.

Les dades del Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya
(2024) confirmen I’hegemonia del catala en el consum radiofonic. Entre
el 2020 i el 2024 es manté com a llengua majoritaria d’escolta, amb
un 70,8% 1'dltim any de la série. Des de ’any 2017, aquest percen-
tatge ha aconseguit mantenirse per sobre del 70%. En contraposicié,
el 56,8% dels oients afirmen seguir programacié en castella, amb una
tendéncia sostinguda sempre per sobre del 55%. Segons aquest mateix
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document, la radio és la practica cultural en que el catala assoleix el
nivell més alt de penetraci6, per davant de I’assisténcia a espectacles,
I’audicié de musica, la lectura de llibres o premsa, I’as d’internet
i el consum de televisié o altres continguts audiovisuals. A principis
de 2025, la plataforma web Audio.cat —llancada el maig de 2023 com
a canal de difusié de continguts sonors en catala— registrava 975 titols
diferents, produits tant per emissores radiofoniques com per agents i
creadors independents.

En I’ambit dels podcasts, el catala s’ha consolidat com la llengua princi-
pal. La plataforma audiovisual de la CCMA, 3Cat, va estrenar el 2024 un
total de 39 podcasts nadius i es va situar com I’operador amb més volum
de producci6. Per la seva banda, RACI, a través de la seva plataforma,
RAC1+, va llancar el 2024 un total de 12 podcasts nadius (141 episodis),
una xifra important, tot i que inferior a la de 2023, quan va difondre
17 produccions amb 262 episodis. La Xarxa, que el 2025 celebra el
seu 25¢ aniversari i agrupa 150 radios de proximitat, va estrenar a
la seva plataforma, Xarxa+, episodis de 21 podcasts diferents durant el
bienni 2023-2024, cosa que la consolida com un altre actor rellevant
en la producci6 de podcasts en catala. Radio 4 també difon en podcast
els seus programes d’antena i, a més, durant el bienni 2023-2024
va estrenar diversos podcasts nadius, com Codi 6 (casos reals de persones
desaparegudes) o Hotel Vader (oci alternatiu).

Per la seva banda, SER Catalunya distribueix en format podcast diversos
continguts de la seva programacié integrament en catala, entre els quals
destaca Que t’hi jugues, especialitzat en esports. Onda Cero Catalunya
també publica en aquest format els programes i continguts de les fran-
ges horaries que produeix en aquesta llengua.

No obstant aixo, el recolzament de les politiques publiques continua
sent basic. E1 27 de novembre de 2024, el Consell de I’Audiovisual de
Catalunya va acordar que, a partir de I’l de gener de 2026 —després
d’un periode transitori el 2025—, totes les emissores musicals que ope-
rin a Catalunya hauran de garantir que almenys el 25% de les cancons
emeses siguin en catala o araneés (Acord 104/2024).* La mesura s’adop-
ta en aplicaci6 de la Llei 1/1998, de politica lingtistica, i de la Llei
22/2005, de la comunicaci6 audiovisual de Catalunya. El Sistema Catala
de Radiodifusio, SL, va presentar un recurs sol-licitant la suspensi6 de
I’execucié d’aquest acord, pero, segons el document signat el 28 de
maig de 2025, la sol-licitud va ser desestimada pel ple del CAC.® Aquesta
disposici6 tindra un impacte directe en la programacio de les principals
cadenes musicals.

5. Dimensio economica i laboral de la radio a
Catalunya

5.1. Inversi6 publicitaria i rendibilitat del mercat

L’Associacié Catalana de Radio (2025) situa en 54,11 milions la in-
versié en el mitja radiofonic el 2024. Després d’un periode per sota
dels 40 milions, entre el 2020 i el 2022, el mitja recupera el nivell de
2019 (taula 17). L’estudi d’InfoAdex sobre la inversié publicitaria a

El Consell de
I’Audiovisual

de Catalunya ha
acordat que, a
partir de I’1 de
gener de 2026,
totes les emissores
musicals

que operin a
Catalunya hauran
de garantir que
almenys el 25%
de les cancons
emeses siguin en
catala o aranes

4. El document es pot
consultar a: cac.cat/sites/
default/files/2024-11/
Acord_104_2024_ca.pdf.

5. El document es pot
consultar a: cac.cat/sites/
default/files/2025-06/
Acord_56_2025_ca.pdf.
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Catalunya el 2024 comptabilitza, en canvi, uns 7 milions menys, 47,3 mi-
lions, i indica que es corresponen amb una quota del 15,8% sobre el
total de mitjans controlats (GUERRERO, 2025). Aquesta divergeéncia es
dona perque es fan servir criteris metodologics diferents.

Taula 17. Evoluci6 de la inversio publicitaria en radio a Catalunya, en milions d’euros (2015-2024)

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Total inversi6 347,70 348,00 344,30 338,10 330,90 247,10 276,00 286,60 299,70 309,90
en mitjans
% inversié 13,50 13,90 14,90 15,00 16,30 17,50 16,70 16,70 16,90 17,50
en radio
Total inversi6 47,03 48,25 51,29 50,73 53,93 43,20 46,18 47,84 50,90 54,11
en radio
Radio 28,93 29,87 32,16 32,97 36,62 29,72 31,73 31,67 34,10 36,25
generalista
Radio 18,10 18,38 19,13 17,76 17,31 13,48 14,45 16,27 16,80 17,86
tematica

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’ACR (2025).

L’evolucio
de les vendes
publicitaries
reflecteix el
comportament
d’un sector madur

Seguint amb I’analisi de les dades ofertes per I’Associaci6é Catalana de
Radio (2025), el sector ha incrementat la seva participaci6 en el mercat
publicitari dels mitjans controlats en quatre punts percentuals al llarg
de I’'ultima década, fins a assolir el 17,5% el 2024. En aquest periode, la
facturaci6 publicitaria de la radio a Catalunya ha crescut un 15,05%. Es
tracta d’un nivell superior al registrat en el conjunt de I’Estat. Segons
I’estudi d’InfoAdex de 2025, la inversi6é publicitaria en radio i audio
digital a Espanya el 2024 va arribar als 575,2 milions d’euros, fet que
suposa una quota del 9,3% sobre el total de la inversi6 destinada als
mitjans controlats.

La Covid-19 va provocar el 2020 una forta contraccié dels ingressos
publicitaris, fins als 43,2 milions d’euros, pero també va posar en relleu
la fortalesa del mitja com a suport publicitari, en incrementar el seu pes
relatiu davant d’altres sectors. Durant el bienni 2023-2024 el mercat
radiofonic va recuperar els nivells previs a la crisi sanitaria. L’evolucié de
les vendes publicitaries reflecteix el comportament d’un sector madur,
amb dificultats per generar creixements significatius a mitja termini,
pero mantenint una posicié solida en el mercat publicitari malgrat el
context de transformaci6 digital.

Larelacié entre els minuts emesos i la facturacio6 publicitaria mostra una
millora significativa en la rendibilitat dels temps publicitaris. E1 2015 es
van registrar 140 euros d’ingressos per minut emes; el 2017 la xifra
ascendia a 146 euros i el 2024, a 194 euros. Aquest indicador confirma
que, totila reduccié del temps total de publicitat difosa —que ha passat
de 335.754 minuts (2015) a 279.510 (2024)—, el sector ha aconse-
guit optimitzar la comercialitzaci6 dels seus espais amb I'increment del
valor economic del minut publicitari. Pero, a més, també s’ha de tenir
en compte la incorporaci6 de nous formats comercials (com patrocinis,
continguts de marca —branded content— o accions especials).
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Tot i que la radio tematica, especialment la musical, representa la La radio privada
major part de I'oferta programatica a Catalunya, és la radio generalis- P
. o o concentra meés de
ta la que concentra el gruix de la inversié publicitaria, amb un 67%
de la facturaci6 el 2024 davant del 33% de la tematica. Aquesta diferén- tres quartes parts
cia crida I'atenci6 perqué, en canvi, el volum d’audiéncia és molt similar de la inversio
(2,236 mil.ions la generalista 1 2,234 la tematica), amb penetra.ci.0n§ pub11c1tilr1a
del 32,7% i del 33,6%, respectivament. Per tant, I’avantatge publicitari
respon més aviat a la concentraci6 d’oients al voltant d’un nombre re-
duit de marques radiofoniques i el seu fort atractiu comercial per als
anunciants. En I'tltima década, la generalista ha ampliat la seva capa-
citat de captacié d’ingressos, en passar del 61,5% al 67%, mentre que
la tematica ha retrocedit, del 38,56% al 33%. La radio musical presenta
una oferta més fragmentada, fet que limita la seva capacitat d’atraure

inversio, tret d’alguna excepcio.

Taula 18. Evolucié de la inversi6é publicitaria en radio a Catalunya, en
milions d’euros (2023-2024)

2023 2024
Generalista 34,08 36,25
Publicitat tradicional 32,95 35,03
Publicitat digital 1,13 1,22
Tematica 16,84 17,86
Publicitat tradicional 16,58 17,56
Publicitat digital 0,26 0,30
Total radio 50,92 54,11
Publicitat tradicional 49,52 52,29
% 97,30 97,20
Publicitat digital 1,39 1,52
% 2,70 2,80

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’ACR (2025).

El desglossament de la inversié publicitaria radiofonica entre el sector
privat i el puablic resulta complex de precisar, atés que no hi ha dades
sistematiques de les emissores municipals. En el cas de la radio publica
catalana, segons els Comptes anuals consolidats i informe de gestio consolidat
de la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (2025), la divisi6 de
radio de la CCMA va facturar el 2024 un total de 7,35 milions d’euros en
concepte d’ingressos publicitaris (import net de xifra de negoci), cosa
que equival aproximadament al 14% del mercat publicitari radiofonic
catala. E1 2023, el volum d’ingressos va ser de 6,46 milions, al voltant del
12,7% del total de la inversi6 publicitaria del sector. Davant d’aquestes
xifres, es pot estimar que la radio privada concentra més de tres quartes
parts de la inversi6 publicitaria.

Segons les estimacions de I’ Associacié Catalana de Radio (2025), els in-
gressos publicitaris procedents del digital continuen sent molt limitats,
en contrast amb la rapida expansi6 del consum digital a través d’inter-
net en els darrers anys. Els nous consums digitals obren oportunitats
rellevants per al sector, com la incorporacié de nous models publicitaris
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La publicitat local i el desenvolupament de la publicitat programatica. Tanmateix, la seva
incorporacié efectiva en les estrateégies de comercialitzacié dels contin-

constitueix la S :
guts radiofonics avanca amb lentitud.

base principal del

.. . El 2024 la publicitat digital va representar només el 2,8% de la factu-
mercat publicitari,

racio6 total del mitja (1,52 milions d’euros), practicament la mateixa

amb un 47,1% xifra que el 2023. En aquest cas, I’evolucié és molt similar en la radio
de la inversio generalista i en la tematica. Hi ha, per tant, una forta desproporcié
total el 2024 entre aquests ingressos i les dades de consum. Recordem que, en el

cas de la radio generalista, ’accés digital representa el 40% de la seva
audiéncia mitjana acumulada en dies feiners. Convé precisar, aixo no
obstant, que les dades de I’Associaci6 Catalana de Radio difereixen de
les conclusions d’InfoAdex (GUERRERO, 2025), que estima que a Espa-
nya el 2024 la publicitat digital ja representava el 15% (86,2 milions)
dels ingressos del mitja de radio i audio digital.

La publicitat local constitueix la base principal del mercat publicitari,
amb un 47,1% de la inversié total el 2024. La segueixen els ingressos pro-
cedents dels anunciants de fora de Catalunya (35,8%) i els anunciants
catalans d’ambit nacional (17,1%). El 2024 la provincia de Barcelona
va concentrar el 92,6% de la inversi6 publicitaria radiofonica. La resta
del mercat va quedar distribuit aixi: Tarragona, el 2,4%; Lleida, el 3,1%,
i Girona, 1'1,9%. Es a dir, es dona una elevadissima centralitzaci6 de la
inversio a Barcelona.

Grafic 5. Inversio publicitaria en radio a Catalunya segons la tipologia
d’anunciants (2019-2024)

49,9%

46,4% 47,3% 47,9% 47,1%
MF%
34.4% 36,2% 36,0% 33.6% 35,8%
37,5%
15.7% 18,8% 17,4% 16,7% 18,5% 17,1%
2019 2020 2021 2022 2023 2024
== Anunciants locals de Catalunya Anunciants de fora de Catalunya

=== Anunciants catalans d’ambit nacional

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’ACR (2025).

5.2. Financament public i ajudes al sector

El pes dels recursos puiblics en I’estructura del sistema radiofonic catala
és dificil de quantificar amb exactitud. Les aportacions pressuposta-
ries de la Generalitat de Catalunya constitueixen el suport principal
de la CCMA (el 2024 van ser de 336,3 milions d’euros i el 2023, de
295,28 milions d’euros). EI 2024 el Govern de la Generalitat va aprovar
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un contracte programa per a la CCMA a través del Departament de
la Presidéncia amb ’objectiu de garantir I’estabilitat economica de
la corporacié en el periode 2024-2027. L’acord preveu una inversio
global de 1.347 milions d’euros. Per la seva banda, RTVE, financada
principalment a través dels Pressupostos Generals de I’Estat, sosté a
Catalunya la seva estructura radiofonica, articulada al voltant del centre
de producci6 de Sant Cugat del Valles i diverses delegacions territorials.
Aquest financament es completa amb les aportacions de les corpora-
cions municipals a les prop de 190 emissores municipals amb activitat
regular en el territori, que depenen, la majoria, d’aquestes assignacions
pressupostaries directes. I, finalment, s’hi suma la contribucié6 de la
Diputaci6 de Barcelona, amb el manteniment de La Xarxa.

A més, també hi ha programes d’ajuda que inclouen el sector radio-
fonic. En I’ambit de I’administracié catalana, I'Institut Catala de les
Empreses Culturals (ICEC) va destinar el 2024 un total de 50 milions
d’euros al sector audiovisual catala, dirigits principalment a llargme-
tratges i creaci6 digital. La partida incloia 2 milions d’euros per al
desenvolupament de projectes, pero la radio i el sector de I’audio no
figuraven entre els principals destinataris del programa. Aquest mateix
any, 'ICEC va aportar prop de 300.000 euros a diverses iniciatives de
I’Associaci6 Catalana de Radio.

El Govern de la
Generalitat va
aprovar el 2024
un contracte
programa per
ala CCMA
amb l’objectiu
de garantir
Pestabilitat
economica de
la corporacio
en el periode

2024-2027

Taula 19. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidencia a emissores de radio

en catala o en aranes de titularitat privada, en euros (2023-2024)

Entitat beneficiaria Emissores / Import d’ajuda | Import d’ajuda Total ajudes | Percentatge
Cadenes associades rebuda el 2023 | rebuda el 2024 rebudes del total
Radio Ripoll, SL Radio Ripoll 33.459,39 34.529,81 67.989,20 4,78%
Radio Olot, SL Radio Olot 70.015,12 58.774,77 128.789,89 9,05%
Radio Flaixbac, SA Flaixbac 71.511,65 67.886,24 139.397,79 9,80%
Radio Ulldecona, SL U Radio 101.9 FM - 27.071,51 27.071,51 1,90%
Mola TV, SL Digital Hits FM 15.182,71 15.702,05 30.884,76 2,17%
Radiocat XXI, SL RACI i RAC105 159.572,39 160.039,15 319.611,54 22,46%
Cadena Pirenaica de Radio i Proxima FM 5.626,09 5.654,83 11.280,92 0,79%
Televisio, SL
Fundacio Missatge Huma i Cristia Radio Estel 54.500,00 59.000,00 113.500,00 7,98%
Grup Simalro, SL UAI1 Lleida Radio 49.230,54 50.671,87 99.902,41 7,02%
Catalana de Televisi6 Local, SL E19 FM 24.238,61 24.902,22 49.140,83 3,45%
Flaix FM, SL Flaix FM 68.580,50 64.366,89 132.947,39 9,34%
Radio i Televisi6 de la Catalunya Radio Valls Hit 103 27.957,33 21.603,74 49.561,07 3,48%
Nova, SL.
Josep Lluis Vidal Torres Radio Marina - 12.696,51 12.696,51 0,89%
Montcau Produccions, SL Digital Hits FM 72.668,41 81.800,83 154.469,24 10,86%
D-9 Comunicacio, SL - 10.502,23 10.510,99 21.013,22 1,48%
Imagina Radio, SL Imagina Radio 31.807,35 32.788,59 64.595,94 4,54%
Total 694.852,22 728.000,00 1.422.852,22 100%

Font: elaboraci6 propia a partir de dades del MINISTERIO DE HACIENDA (2024).
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En el sector Les ajudes publiques de més rellevancia per al sector radiofonic sé6n

rivat de la radio les convocades pel Departament de la Presidencia de la Generalitat de
P Catalunya, dirigides a empreses privades i entitats sense anim de lucre,

a Catalunya’ titulars o arrendataries d’una llicéncia per prestar serveis de radio en
el personal catala o aranés. El 2024, la dotacio va assolir els 728.000 euros, davant
col-laborador dels prop de 695.000 de 2023. Entre el 2018 i el 2021, aquesta xifra

sempre s’havia situat per sobre dels 700.000 i va arribar a superar els

representava el 745.000 I'any 2020.

32,5% del total
de les plantilles

L’analisi de la distribucié d’aquestes ajudes permet detectar una rei-
teracio significativa en el grup de beneficiaris. El bienni 2023-2024 es
el 2024 van registrar un total de 16 beneficiaris diferenciats, sense considerar
els possibles vincles societaris entre ells. E1 Grupo Godé, a través de la
societat Radiocat XXI —que explota les marques RAC1 i RAC105—, va
concentrar el 22,46% del total, seguit del Grup Flaix, que va assolir el
19,14% en sumar les ajudes rebudes per Flaixbac i Flaix FM. Entre tots
dos van absorbir el 41,6% dels fons. El tercer beneficiari destacat va ser
Montcau Produccions, amb prop de 1’11%. Aquesta concentracié al
voltant d’aquests tres grups empresarials es manté com una constant
en comparacié amb convocatories anteriors.

Per la seva banda, Espanya compta amb un programa especific de
suport al sector del videojoc, el podcast i altres formes de creacié
digital en el marc del Pla de recuperacio, transformacio i resiliéncia.
El 2024 va disposar d’una dotaci6é de 8 milions d’euros per als projec-
tes seleccionats, dels quals el podcast tan sols va rebre una part molt
reduida. I, en el marc del programa Europa Creativa, la Uni6 Europea
va destinar el 2024 un total de 3,6 milions d’euros al sector audiovisual
catala. La radio i el podcast no tenen una linia propia dins d’aquest
programa, pero si que poden accedir a determinats subprogrames de
caracter transversal.

5.3. Ocupaci6 a la radio a Catalunya

Les plantilles de la radio privada a Catalunya s’estructuren en dues
grans categories: personal laboral i personal col-laborador. Aquesta
ultima ha mantingut historicament un pes molt rellevant en el conjunt
dels mitjans de comunicaci6. La figura del col-laborador aporta a les
emissores una flexibilitat organitzativa més gran i la possibilitat de re-
duir els costos fixos de personal, traslladant una part de la despesa a un
component variable i adaptable a les necessitats de producci6 o a les
oscil-lacions economiques del sector. D’aquesta manera, les empreses
mantenen un nucli estable de treballadors en plantilla, responsables de
les funcions estructurals de gesti6, producci6 i comercialitzacié, amb un
nombre variable de col-laboradors.

El 2024, en el sector privat de la radio a Catalunya, el personal laboral
representava el 67,5% del total de les plantilles (438 persones), davant
del 32,5% de col-laboradors (211 persones). Aquesta proporcid, practi-
cament inalterada al llarg de I'dltima decada, s’ha consolidat com una
féormula eficient per optimitzar els costos des de la perspectiva de la
gesti6 empresarial, toti que també comporta riscos de precaritzacié en
determinats perfils de col-laboradors.
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Grafic 6. Personal de la radio privada a Catalunya (2015-2024)
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades de ’ACR (2025).

Entre el 2015 i el 2024, la plantilla de la radio privada a Catalunya va
experimentar un creixement moderat (14%). Aquest increment resulta
proporcional al creixement del 15% registrat en la inversié publicita-
ria del mercat radiofonic catala durant el mateix periode. El nombre
total de treballadors va passar de 566 a 649, tot i que el principal salt
ascendent es concentra en un any, el 2016. La crisi derivada de la pan-
démia va suposar un canvi de cicle en la gestié dels recursos humans de
les empreses radiofoniques i, després de diversos anys de creixement
continuat, les plantilles es van reduir al voltant d’un 6% entre el 2019 i
el 2021, i es van estabilitzar després a I’entorn dels 650 treballadors,
per sota del maxim assolit el 2019 (693). Aquesta evoluci6 evidencia
la capacitat del sector privat per ajustar la seva estructura de personal
a les condicions canviants del mercat publicitari. A continuaci6, apor-
tem informacié més detallada sobre aquest apartat, excepte de RNE a
Catalunya, la plantilla de la qual no es publica de manera desagregada
i, per tant, no es pot quantificar amb precisio.

El personal de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals consti-
tueix el nucli principal. Entre el 2020 i el 2024, la plantilla de la CCMA,
en les divisions radiofoniques, va passar de 355 a 383 treballadors, cosa
que suposa un creixement moderat del 7,9%, amb una evolucié estable
davant de les oscil-lacions observades a les plantilles de la radio privada
durant el mateix periode. La distribuci6é del personal confirma el pes
central de 'estructura informativa, que el 2024 concentrava el 38% del
personal. Les altres dues arees amb més dotaci6 sé6n la tecnica (80 tre-
balladors) ila de continguts (69). L’estructura de personal de la CCMA
equivaldria al 59% de la plantilla total de les emissores comercials.

L’ocupaci6 en les emissores municipals es caracteritza per una gran
heterogeneitat. La segona edici6 del llibre blanc de la radio local
(FMCLCAT, 2025), basat en un estudi en el qual van participar 155 emis-
sores locals —130 de les quals eren de titularitat publica—, estima que
el 27,1% d’aquestes emissores no compta amb personal contractat i

L’evolucio de les
plantilles mostra
que el sector ha
afrontat un procés
d’expansio en

la producci6 i

la difusio sense
un creixement
proporcional dels
recursos humans
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S’ha accelerat funciona tan sols amb col-laboradors voluntaris, mentre que el 42%

. .z manté estructures minimes d’entre una i tres persones en plantilla. En
la migracio de : . . : :
qualsevol cas, no hi ha un registre oficial que permeti quantificar amb

Paudiencia cap a exactitud el volum total d’ocupacié generada pel conjunt d’emissores
internet i el sector municipals.
ha de buscar la
manera d’integl' ar Taula 20. Personal de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
les logiques (CCMA), divisié de radio (2020-2024)
economiques 2020 2021 2022 2023 2024
de plataforma iCat 16 17 17 17 16
Catalunya Musica 22 19 19 19 20
Informatius 137 148 151 148 146
Esports 29 29 29 30 32
Continguts 62 60 65 67 69
Técnica 68 71 73 74 80
Produccid, administracid 21 22 20 20 20
i promocio
Total personal 355 366 374 375 383

Font: elaboracié propia a partir de CCMA (2025).

En termes generals, I’evolucié de les plantilles mostra que el sector
ha afrontat un procés d’expansié en la producci6 i la difusié6 —amb
la intensificaci6 de ’estratégia multicanal i del desenvolupament de
continguts per a diferents suports— sense un creixement proporcional
dels recursos humans, cosa que es tradueix en una pressié productiva
més gran sobre els treballadors.

6. Conclusions

La radio a Catalunya afronta nombrosos reptes i un context d’eleva-
da incertesa. El bienni 2023-2024 va estar marcat per la irrupcié6 de
la intel-ligeéncia artificial (IA) en el sector radiofonic. Ribes, Terol-
Bolinches i Monclus (2024) identifiquen tres ambits principals en els
quals la TA mostra ja una gran utilitat: la creacié de contingut amb
la IA generativa; ’assisténcia en la gestioé dels continguts i fluxos de
treball, i ’analitica predictiva basada en les dades massives (o big dala).
L’aplicaci6é d’aquestes tecnologies comenca a estendre’s a totes les
fases de la cadena de valor: des de la redaccio, producci6 i verificacio
fins a la indexacio, catalogacio i recuperacié de continguts, aixi com
la seva distribuci6 i comercialitzacié (BALSEBRE, FERNANDEZ-SANDE,
ORTI1Z-SOBRINO, 2024).

A partir de la informaci6 recollida en aquest text, des del pla empre-
sarial, resulta prioritari que I'augment de I’escolta digital es reflecteixi
més en els ingressos. En els ultims anys s’ha accelerat la migracié de
I’audiéncia cap a internet, en directe i en diferit, i el sector ha de buscar
ara la manera d’integrar les logiques economiques de plataforma. De
moment, la industria esta gestionant amb prudeéncia el ritme d’aquest
canvi, procurant no erosionar el seu negoci classic, assentat en 'FM i
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I’estructura d’audiencies de 'EGM. Tanmateix, I'aportacié del consum
digital a la facturacio resulta encara molt limitada.

Les radios publiques, en conjunt, han avancat en la plataformitzaci6 de
I’oferta, intentant mantenir la seva rellevancia social alhora que s’in-
trodueixen en I’entorn digital. Pero, per fer aixo, els calen programes
de financament public estable que els permetin desenvolupar la seva
tasca des de la complementarietat amb el sector privat i amb criteris de
maxima transparéncia. En I’ambit local, les radios municipals consti-
tueixen un eix clau de vertebraci6 territorial a partir dels seus contin-
guts de proximitat. La seva sostenibilitat, especialment en els municipis
amb menys poblaci6 i recursos, requereix plans de financament des
d’administracions d’ambit supramunicipal.

Les dades massives i la intel-ligéncia artificial seran palanques clau per
poder assolir els reptes actuals. El mesurament hibrid de 'EGM, amb
dades censals de streaming des de la tercera onada de 2024, és un primer
avenc rellevant per generar més valor economic a ’escolta digital, en
introduir meétriques directament aplicables en el marc de referéncia del
mercat publicitari. Al desafiament del mesurament, pero, s’hi suma el
comencament de la creixent algoritmitzacio, aplicada tant a I’adminis-
tracié de continguts com als sistemes de distribuci6 i comercialitzacid,
juntament amb una gesti6é cada cop més tecnificada i orientada a I’as de
dades, tot i que encara en una fase incipient en comparacié amb altres
sectors de la comunicacié (FERNANDEZ-SANDE, RODRIGUEZ-PALLARES,
2022).

Robert-Agell i Justel-Vazquez (2024), a partir d’enquestes a agents
del sector, han identificat les variables critiques que en condiciona-
ran I’evolucié els propers anys. Entre elles, destaquen: els efectes de
la digitalitzaci6é de tota la cadena de valor —producci6, distribuci6 i
consum—; la implementaci6 de la intel-ligéncia artificial i la posicio
predominant de les plataformes globals en la distribuci6 de continguts
sonors a internet; I'impacte dels canvis demografics i socials de Catalu-
nya; les decisions del marc normatiu —ordenaci6é de I'espectre (FM i
DAB+), intervencions reguladores, financament public i relacié entre
sector public i privat—; la intensificacié de la competéncia a I’entorn
digital, i 'evoluci6 dels sistemes de mesurament.

Intar Radio va comencar a emetre a Espanya I’abril de 2024 com la
primera emissora creada integrament amb intel-ligencia artificial a I’Es-
tat. Concebuda per ara com un projecte experimental (GOMEZ-LOPEZ,
2024), la seva programaci6 es produeix de forma automatitzada, per
mitja de veus clonades i avatars que exerceixen com a locutors. Es dis-
tribueix a través d’internet i diverses frequiencies d’FM, toti que encara
sense presencia hertziana a Catalunya.

Pero encara és aviat per valorar amb precisi6 I'impacte que aquestes tec-
nologies tindran en la configuracié de la forca laboral del sector, en la
definici6é de programacions i continguts radiofonics, en 1’evolucié dels
models de negoci i de financament del mitja, en el grau de dependéncia
tecnologica que es pugui generar respecte a altres ambits industrials i en
la redefinicié de les competéncies professionals que seran necessaries
a mitja termini.

La sostenibilitat
de les radios
municipals,
sobretot a les
Zones menys
poblades i amb
POCS recursos,
requereix plans de
financament des
d’administracions
d’ambit
supramunicipal

Encara és aviat
per valorar amb
precisio 'impacte
de la intel-ligencia
artificial en la
configuracio de

la forca laboral
del sector
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