une
Jd Servei/de
—11 Biblioteques

Bibliotecalde/Comunicacio \
i

iy,

it

ilHemeroteca General

Premsa feminista, la dificultat d’anar contracorrent

Aixi com la premsa femenina €s aquella que des de bon comencament ha proposat els diferents models de dones que el patriarcat
ha considerat adequat en cada moment historic, la premsa feminista és la que s’ha revoltat contra aquest estat de coses i ha
reclamat per a les dones un paper no subordinat als homes.
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Des que van comencar a editar-se publicacions periodiques al segle XIX (en algun cas fins i tot al segle XVIIl) hi ha hagut
iniciatives, bé individuals, bé col-lectives que han lluitat per eixamplar el paper social de les dones, reclamant tots aquells drets que
la societat, pel fet de ser dones, els havia negat. Moltes publicacions demanaven instruccié per les dones, el dret al vot, la seva
participacid en la construccié social en igualtat amb els homes, fins arribar als més recents drets pel divorci, 'avortament, la
sexualitat lliure, 'acceés al treball, el repartiment de les responsabilitats domestiques i tots els temes que al llarg dels anys havien
convertit les dones en ciutadanes de segona.
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Aquest component reivindicatiu i rebel amb I'statu quo inherent a la premsa feminista, és la rad per la qual aquesta no ha gaudit
del suport ni empresarial ni publicitari que ha sostingut i sosté 'empori de la premsa femenina.

Efectivament, les empreses periodistiques han trobat un filé inesgotable de recursos en la premsa femenina, que no ha sortit
| practicament mai del mon privat de les lectores, de la seva vida quotidiana, dels seus problemes immediats relacionats amb la llar,
la familia, els sentiments o, actualment, el cos (amb la moda i la bellesa com a eixos centrals). Per reafirmar aquest model de dona,
allunyada dels problemes socials, fora del mon real, ha estat un pilar fonamental la publicitat, que ha potenciat totes i cada una
de les suposades necessitats femenines (per la familia, la llar o el seu cos).

S’entén que la premsa feminista, que questiona aquesta submissié de les dones al mén privat i domestic, i rebutja el paper
d’objecte sexual u ornamental que I’ha assignat la publicitat, no hagi tingut el suport ni de les empreses ni dels anunciants. Per aixo
les iniciatives han estat quasi sempre efimeres, mai suficientment rendibles i amb escassa penetracié social, ni tan sols entre les
propies dones, que han vist en les revistes feministes unes publicacions avorrides, massa serioses, a vegades extremistes i sense
cap concessié a la frivolitat o 'hedonisme propi de la premsa femenina.

Entre nosaltres no hi ha hagut cap revista o diari que hagi pogut resistir durant un temps perllongat ni que hagi pogut retribuir
adequadament el treball professional de les periodistes o col-laboradores. Només la revista nordamericana Ms. , apareguda al
1972, s’ha pogut mantenir ininterrompudament des de llavors, tot i que actualmente ja no €s mensual siné quadrimestral.
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