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La comercializacion de la carne
de conejo y perspectivas de futuro
de la cunicultura en Tenerife

Julian Cuevas Alvarez (*)

Antes de exponer las posibilidades que
tiene la Cunicultura productora de carne, es
necesario conocer la actual produccion na-
cional de carne de todas las especies, con
mencién expresa de la correspondiente a es-
ta region Canaria y referida a estos tres ulti-
mos afios, con el fin de tener una referencia
precisa y conocer la tendencia productiva.

La produccién de carne a lo largo de este
Gltimo' trienio, ha venido desarrolldndose
de una manera lenta, pero progresiva (ta-
bla 1). Nuestras demandas de consumo de
carne estan satisfechas en su mayor parte y
en la actualidad estamos asistiendo a serios
desequilibrios de produccién, con las consi-
guientes repercusiones que se reflejan en
descensos de precios como consecuencia de
la fuerte presion de la oferta de ganado vivo
de manera estacional o permanente a lo lar-
go del afio. En estos momentos es cuando
se detectan los graves defectos de la comer-
cializacion.

Si examinamos la tabla 1, veremos gue
en cifras absolutas sobresale la especie por-
cina como la principal productora de carne
a escala nacional, siguiéndole |as aves, a cor-
ta distancia y con menos significacion la es-
pecie bovina, seguida de la carne de ovino vy
la de conejo.

Las especies caprina y equina quedan dis-
tanciadas como especies abastecedoras de
carne.

En la region Canaria, el panorama es el
siguiente: en el trienio correspondiente a

los afios 1979-1981, la produccién de car-
ne se ha incrementado en 2.513 Tm., lo
que supone un 15,83 por ciento con rela-
cion al afio 1979, cifra ésta superior en 4
puntos a la obtenida en el total nacional.

En cuanto a produccién de carne en las
islas Canarias las aves y el vacuno son las
especies que mas contribuyen al abasteci-
miento de carne siguiéndole la carne .de
porcino y la de conejo en porcentajes muy
similares. El ovino y el caprino tienen sin
embargo, escasa significacion en cuanto al
abastecimiento.

A escala nacional las especies porcina,
aves y conejos, son las que contribuyen al
abastecimiento de carne, con incrementos
en estos tres Ultimos afios.

El bovino, ovino, caprino y equino, guar-
dan porcentajes menores de abastecimiento
en el contexto nacional (tabla 1).

Merece hacerse notar como muy signifi-
cativo el incremento de la produccion de
carne de conejo dentro del conjunto pro-
ductivo nacional.

A este hecho de muy elevada significa-
cibn, creo que merece darle la importancia
que en si encierra para llamar la atencion
de los responsables de la politica agraria na-
cional, ya que la especie cunicola es la gran
desconocida oficialmente y creemos que se
la debe incentivar hasta llegar a su justa po-
sicion, pues sus necesidades alimenticias no
son competitivas con la alimentacion huma-
na y los componentes que integran las for-

(*) Veterinario del Cuerpo Nacional . veterinario-Jefe de Produccién y Sanidad Animal de Zaragoza. Vicepresidente de

la Asociacion Espaiola de Cunicultura.
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Tabla 1. Analisis de la produccion de carne
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mulas de piensos compuestos,
es posible obtenerlos de pro-
ducciones agricolas nacionales,
con el consiguiente alivio de
divisas, por menor importa-
cion de piensos del extranjero.

Si se pudiese incrementar el
consumo de carne de conejo,
en detrimento de las carnes de
porcino o aves, se reflejaria en
un ahorro, en cuanto a adqui-
sicion de maiz vy soja y se ali-
viarfa nuestro déficit agrario
de importacion.

Este hecho creemos debe me-:
recer una mayor atencion por
parte de los dirigentes de la
politica agraria, en cuanto a
una posible sustitucion del
consumo de carne de las espe-
cies porcinas y aves, por la de
conejo. Especialmente sobre
las carnes de aves, por ser muy
dependientes de materias pri-
mas de importacion (maiz y
soja).

Consumo de carne de conejo

Para poder propiciar una
politica sustitutoria del consu-
mo de unas carnes por otras
—sustituir parte del consumo
de carne de cerdo y aves, por
carne de conejo—, debemos es-
tudiar las posibilidades de di-
cho consumo y asimismo si las
carnes de conejo son cualitati-
vamente Optimas, mejores o
peores para ser consumidas.

Para prever las posibilidades
de consumo de carne, es im-
prescindible conocer el consu-
mo actual de las diferentes
carnes:

En la tabla 2 se exponen los
kilos consumidos por cada es-
pafiol, en estos tres Gltimos
anos.

"En este Gltimo trienio he-
mos pasado de un consumo de
65,2 kilos per capita al ano a
69,7 kilos.
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Tabla 2. Consumo de carne per cédpita de las diferentes especies (Kg./afio).

1979 1980 1981

Especle

Kg. % Kg. % Kg. %
Bovino 11,6 17,63 11,2 17,15 11,19 16,05
Oukinty } 3,6 5,52 3,7 566 | 3,74 5,36
Caprino
Porcino 26,2 40,18 259 39,66 27,37 39,27
Equino 0,2 0,3 0,3 0,45 0,28 0,40
Aves 20,6 31,69 21,0 32,15 23,72 34,03
Conejos 3H 4,75 & 4,90 3,39 4,86
Total 65,2 100% 65,3 1009% 69,7 100%

En porcentajes, el consumo de carne que
mas ha aumentado es el de la especie porci-
na, que se mantiene en un 40 por ciento.
La carne de ave ha pasado a un 34 por cien-
to v la carne de conejo se ha incrementado
hasta un 4,86 por ciento en el afio 1981.

El resto de las especies (bovino, ovino,
caprino y equino) van perdiendo puntos en
cuanto a su consumao.

Concretdandonos a la especie cunicola,
hemos pasado a consumir: de 3,1 Kg. en el
afo 1979 a 3,39 Kg./per céapita en el afio
1981. Como ya deciamos en el VI Sympo-
sium de Cunicultura en el afio 1981, "/a
demanda de carne de conejo tiene posibi-
lidades de incrementarse atin mas, pero de
manera mas suave en los préximos afios en
comparacion con los pasados”. Por eso pre-
vemos seglin la tendencia actual que en el
proximo guinguenio nuestro consumo per
capita alcanzara los 4,5-5 kilos, cifra com-
parable a la de los paises de mayor consu-
mo de carne de conejo.

Estudiando las caracter{sticas alimenti-
cias de la carne de conejo, comprobamos
qgue se trata de un alimento muy interesan-
te por su alto valor nutritivo y por su gran
calidad sanitaria.

En la tabla 3 exponemos la composicion
en principios nutritivos de la carne de las
diferentes especies animales, segin Raimun-
di y Moltoni.

Segln estos autores corroborado por
otros, la carne de conejo, por su rigueza
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proteica, es superior a la de ternero, cerdo
y cordero y semejante a la de pollo.

Por su bajo contenido en grasa, es muy
recomendable para ser consumida por per-
sonas adultas, con regimenes de adelgaza-
miento.

Si a estas caracteristicas qu imicas le afa-

dimos su minima cifra en colesterol con re-

lacibn a otras carnes, llegamos a la conclu-
sion de gue es una de las mas recomenda-
bles para ser tenidas en cuenta en los regi-
menes de prevencion de enfermedades car-
diovasculares y muy adecuada para ser con-
sumida por aquellas personas con altos ni-
veles de colesterol en sangre.

lgualmente la carne de conejo s muy re-
comendable desde el punto de vista de hi-
gine alimenticia ya que en relacion con la
transmision de enfermedades infecciosas a
las personas, es excepcional, porque el car-
bunco bacteridiano, la brucelosis y la tula-
remia, asi como la tuberculosis, es muy ra-
ro gue la padezcan espontaneamente.

Las Salmonelas, aungue han sido diag-
nosticadas, lo han sido en menos ocasiones
gue en otras especies animales.

La pasteurelosis y la mixomataosis no son
transmitibles al hombre, asi como las cocci-
diosis.

En definitiva, la carne de conejo es cier-
tamente wna de /as mas inocuas para ser
consumida por el hombre.

Ademas, si consideramos que el conejo,
no es objeto de los aditivos estimulantes
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del crecimiento, como acontece en otras
especies animales, podemos concluir que Ia
carne de conejo es una fuente inestimable
de alimento de un alto valor nutritivo y de
una gran calidad higiénica.

Por todas estas caracter(sticas, prevemaos
que en el futuro la carne de conejo gozara
de una gran demanda por parte del consu-
midor lo que originard una mayor presion
sobre la produccién de conejos, para poder
satisfacer dicha demanda.

Por eso y ante esas futuras perspectivas,
aparentemente halagliefias, es necesario que
el productor se percate de la necesidad de
conocer la comercializacion de la carne de
conejo.

No debe olvidarse que la venta de anima-
les vivos vy el posterior recorrido de los pro-
ductos céarnicos a través de sucesivas fases,
es tan importante como su trabajo de crian-
za.

Por eso deberd participar directamente
en el proceso comercial mediante la crea-
cion de Cooperativas de Comercializacion,
en las que se integran los propios cuniculto-
res especialmente aquellos que posean ex-
plotaciones familiares.

La comercializacion de la carne de cone-
jo debe ser conocida por el cunicultor y
desde el primer momento pues las razas o
variedades de congjo gue vaya a explotar
debe tenerlas muy presentes porque la ex-
plotacion del conejo como la de cualquier
otra especie ganadera, finaliza su ciclo con
la puesta en el mercado y es aqui donde
empieza el circuito comercial de la carne.

En la figura 1 se representan graficamen-
te los diferentes y posibles caminos de ven-
ta que recorren los conejos, dependiendo el
precio final de las distintas etapas recorri-
das, ya que normalmente, en cada una, se
incrementa el precio para satisfacer el coste
de la persona economica que interviene.

Ello nos lleva a considerar la necesidad
de simplificar al maximo los canales comer-
ciales para que acortando el recorrido so6lo
intervengan las personas economicas im-
prescindibles, intentando con ello hacer
realidad en un futuro gue el productor se
acerque al maximo al consumidor.

Esto solamente serd posible cuando el ga-
nadero intervenga en la comercializacion
de conejo, mediante estructuras adecuadas
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(Cooperativas de Comercializacion) para
que beneficiandose de los incrementos en el
coste de produccién, que toda comerciali-
zacion ocasiona, defienda mejor los justos
beneficios del cunicultor.

Aunque es posible distinguir varias eta-
pas en la comercializacion, nosotros las sim-
plificaremos en dos:

a) Concentracion de la produccion y

b) Dispersion y acondicionamiento.

a) Concentracién de la produccion.

Al no predominar las explotaciones in-
dustriales, los recorridos que el conejo vivo
ha de realizar desde granjas familiares a ma-
tadero osn excesivos, repercutiendo en los
costos de comercializacion. En ocasiones, el
cunicultor debe aproximar los animales vi-
vos a los mataderos sin bonificacion alguna.

En otras ocasiones, son los propios mata-
deros frigorificos de conejos los que reali-
zan la recogida de los animales vivos, que se
adquieren de explotaciones integradas, con-
tratadas, con sus veh iculos propios.

Las compras de conejos vivos, por inter-
medio de comisionistas locales, directamen-
te de los cunicultores o en mercados |locales
para su posterior remisién a los mataderos
son diferentes formas de venta que tienen
por finalidad concentrar la produccion cu-
nicola para perfeccionar la posterior etapa
de la comercializacibn que denominamos
dispersién y acondicionamiento de las cana-
les de conejo.

En la fase de concentracion de la produc-
cion cunicola, el cunicultor tiene que inten-
tar vender el ganado vivo de la mejor mane-
ra posible ya que al no existir oficialmente
una tipificacién de los animales vivos pro-
ducidos no le es posible realizar una oferta
tipificada por calidad de los animales.

La tipificacion por calidad no existe de
manera oficial. Las ventas de los animales
vivos v su calidad no estan diferenciadas,de-
pendiendo en ocasiones el precio de la ma-
yor o menor habilidad de venta de los cuni-
cultores. El equilibrio que de oferta y de-
manda de animales vivos que haya en el
momento, influird mas en el precio que la
mejor o peor calidad de los conejos.

Normalmente solo se cotizan los anima-
les jbvenes de hasta 2 kilos de peso vivo,
quedando el cunicultor indefenso para de-
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Conseguir mas pesoalaventa

e sus gazapos.

Es vital alcanzar mas peso en carne.

No descuide este punto tan importante, que se traduce en dinero

a la hora de la venta.

Para lograr mas peso y mas beneficios, IMASA disefia jaulas

de una superficie mas racional y equilibrada. Son mas anchas
que profundas -66 x 60 cm.-(*) en contra de las jaulas comunes,
que suelen ser mas profundas que anchas.

En la jaula de engorde de IMASA, el conejo dispone de pienso
y agua con mas comodidad, evitando con ello desplazamientos
y tensiones innecesarias. Y ademads, dispone de mas longitud
de comedero, siendo el engorde mas rapido y equilibrado.

Todo ello se traduce en mejores transformaciones de pienso
en carne, en Mas peso por gazapo y en mas dinero a la hora de
la venta.

Y, qué duda cabe, también el manejo es mas cdmodo para el
cunicultor.

(*) Con sistema de limpieza automatica, esta jaula se fabrica en departamentos
de 66 x 50 cm. y de 100 x 50 cm., en baterias de 1, 2 y 3 pisos.

...Y en mayor cantidad con la bateria
mecanizadade IMASA.

(*) Sistema patentado
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Figura 1. Canales comerciales de la carne de conejo.

fender los precios justos de animales de ma-
yor peso que son en ocasiones depreciados,
sin fundamento alguno vy desproporcional-
mente al valor cualitativo de sus carnes.

Estos animales de mayor peso son vendi-
dos en los puestos minoristas, unas veces
como animales jovenes y otras veces en ca-
nales troceadas y sin distingo de precio, o
gue en si constituye un engafio comercial y
economico.

En realidad no existe normalizacion ofi-
cial por parte del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, que imponga obliga-
toriamente unas calidades tanto en anima-
les vivos como en las canales que produce.

Tampoco existe un troceado oficial que
haga posible realizar un escandallo justo de
las piezas nobles.

Como puede verse, todavia queda mucho
por gué luchar en las Asociaciones de Cu-
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nicultores ante el Poder Plblico, pues sin
normalizacion de animales vivos por calidad
y sin categorizacion adecuada de las cana-
les, enteras y troceadas, serd imposible rea-
lizar una justa valoracion de la produccion
y una igualmente justa defensa del consu-
midor.

b) Dispersion y acondicionamiento de la
produccion.,

Esta fase de comercializacion tiene por
objetivo acercar la canal de conejo a través
de multiples vias al consumidor para que
éste tenga mas facil acceso a la compra de
canales de conejo.

Los mataderos de conejos, una vez pre-
paradas las canales y acondicionadas, rea-
lizan sus ventas a los mayoristas (almacenes.
frigorificos), a los supermercados y a los
minoristas locales —carnicerias.
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Tabla 3. Valor nutritivo de diversas carnes.

PORCENTAJES

Principio
nutritive

Conejo |Ternero| Cerdo [Cordero| Pollo
Agua 68,44| 72,31 | 59,50| 75,99| 74,80
Protefnas| 20,77| 18,88 | 15,82| 17,11( 21,50
Grasa 3,77| 7.41| 2240( 5,77 2,50
Cenizas 1,49 1,33 0,91| 1,33{ 1,10

Esta fase de preparacion de las canales de
conejos no responde a ninguna norma ofi-
cial de tipificacion, ya que hasta la fecha no
existe la normativa legal adecuada que haga
posible categorizar por calidad las diferen-
tes canales que salen desde los mataderos a
los diferentes y multiples lugares, en donde
se realizan las ventas al detall.

También hemos de apuntar que sin una
preparacion adecuada de las canales de co-
nejo que las hagan mas atractivas, las amas
de cada fijardn poco su atencién en estas
carnes de tan alto valor dietético. En este
sentido hemos de comentar los grandes
cambios habidos en la venta de carne de
conejo, tanto en los distintos recorridos co-
merciales como en la prdctica de nuevas
técnicas de presentacion y venta. La intro-
duccion por los mataderos de sus categori-
zaciones y presentaciones con marcas pro-
pias, supone un avance en la iniciativa pri-
vada por mejorar las ventas, mediante una
presentacion méas aceptable y responsable.

El transporte de las canales debe realizar-
se en camiones isotermos o frigorificos,
desde mataderos, a distribuidores y detallis-
tas.

No siempre es el adecuado para que las
canales lleguen a destino en perfectas con-

Tabla 4. Cotizacién media anual en Lonja del
Ebro.

Afio Ptas/Kg. vivo
1978 146
1979 153
1980 157
1981 184
1982 179
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diciones sanitarias, debiéndose perfeccionar
los sistemas de inspecciones veterinarias ofi-
ciales.

Como hemos podido observar en el cir-
cuito de comercializacion de la carne de co-
nejo, se pueden distinguir de tres a cuatro
escalones y el incremento en el margen bru-
to total que sufre la carne es muy diverso,
si bien se cifra por algunos autores y la
practica lo confirma que se eleva entre.
30-50 por ciento, sobre el precio de compra
de la canal a nivel productor. Si bien este
margen suele ser de los mas bajos, entre las
distintas especies animales, en ocasiones a
4 nivel minorista el margen bruto es muy
apreciable y a veces abusivo con relacion al
resto de personas o escalones que intervie-
nen en la comercializacion.

El minorista o distribuidor-detallista es
un escalén de la comercializacion que debe
tenerse muy en cuenta.

Resaltamos este hecho porque el produc-
tor o sus asociaciones son ajenos y creemos
que de alguna manera deben influir o velar
para que este (ltimo escalon de la comer-
cializacién se cuide, por ser de una gran im-
portancia y de una gran influencia en la po-
tenciacion futura de la demanda de carne
de conejo. '

Hoy no existen comercios especializados
en la venta de carne de conejo. Es una car-
ne mas gue suele distribuirse en las polle-
rias o carnicerias. Es decir, donde se vende
carne de aves, huevos, etc. es posible encon-
trar carne de conejo y hasta en carnicerfas
donde se vende carne de vacuno o lanar; y
es en estos establecimientos donde la mane-
ra de presentar las canales de conejo no sue-
le ser la mas adecuada porque la venta de
carnes de conejo es complementaria de la
carne de ave 0 vacuno y en consecuencia no
se cuida la presentacion de las canales.

Una buena presentacion unida a unas
Optimas condiciones sanitarias y con una
exposicién atractiva a la vista, en mostrado-
res frigorificos, debe ser objetivo a recabar
por las Asociaciones de productores de car-
ne de conejo de los comerciantes detallis-
tas. Es tarea dificil, pero es un aspecto que
debe meditarse en profundidad si queremos
que aumente el consumo de carne de cone-
jo.

En este sentido la colaboracion con los

cunicultura| junio 1983



‘inoescosa
. de Magia..!’

SSRIONOW

Distribuimos para Espana:
Hembras “SOLAF”
[a mas selecta y rentable estirpe Cunicola.

Informacion, asesoramiento técnico y ventas:

Avd. Alcalde Caballero, 4 -Tel.(976) 292310 - Zaragoza




CRIAR
CONEJOS
ES

RENTABLE

ES EL ANIMAL DE MAS
BAJO COSTO Y DE MA-

..pero deben reunir las mejorés
condiciones de higiene.

Esto lo conseguira con material
cunicola COPELE.

Pidanos informacién sin compromiso:
Comercial Pecuaria Levantina
MATERIAL GANADERO

COPELE

Apartado 10 - Tels. 84 07 25 y 84 06 08
EL PALMAR (Murcia)

Estamos reorganizando zonas de venta. Interesados en
distribucion dirijanse a la direccidn indicada.

DERMO JET

—Permite la vacunacion contra la mi-
xomatosis sin necesidad de utilizar
aguja.

—No existe posibilidad de contagio en-
tre animales enfermos.

—Dosificacion exacta en cada aplica-
cion con solo apretar un pulsador.

—Aplicacion en la oreja. No existe po-
sibilidad de lesiones.

—Mayor rapidez y comodidad.

PIDA HOY MISMO INFORMACION

Masalles, .

Ventas y granja: Dosrius, 38
(Junto Parque Laberinto - Horta)
Barcelona-35
Tels.: (93) 22958 47 y 22925 71

Télex: 54095 MALS E

LA CRIA DE LOS
CONEJOS MUCHO
MAS RENTABLE CON

anador

MANRESA - GIRONA
Fabricados por PICROSA

LA MEJOR TECNICA
AL SERVICIODE LA
ALIMENTACION ANIMAL

MANRESA:
Francesc Moragas, 22
Tel. 872 72 00 (5 Iineas)
Télex: 51350

GIRONA:
Ctra. Girona a Banyoles, Km. 2
Tel. 20 75 50




mataderos es imprescindible, si bien el ma-
tadero no es cooperativo, sera aleatorio el
poder influir en la mejora del dltimo esca-
|6n de la comercializacion. El dar a conocer
las caracteristicas nutritivas de la carne de
conejo, por medio de carteles publicitarios,
es objetivo gue debe conseguir el matadero
o las asociaciones.

Paz Sdenz, en su ponencia presentada al
VIl Symposium Nacional de Cunicultura
(noviembre 1982) ya nos advirtio que entre
el precio percibido por el productor y el
precio que paga el consumo, se interpone el
proceso de distribucién. De aqui la necesi-
dad de conocer dicho proceso porque de
nada servirian las mejoras zootécnicas que
redujeran los precios en produccion, si tal
mejora queda anulada por el proceso de dis-
tribucion.

En consecuencia y este es un aspecto
esencial a tener en cuenta por el Sector Pro-
ductor de Carne de Conejo, el que a través
de sus asociaciones controle o supervise de
alguna manera el proceso de comercializa-
cion detallista, ya que tiene algunos aspec-
tos de tanta o mayor importancia, que el de
produccion.

En el futuro, a plazo medio y siendo una
carne competitiva con otras carnes, pensa-
mos que el detallista no tendra otra alterna-
tiva que el de reducir o mantener los pre-
cios al consumo. Esto en si no debe impli-
car una disminucién de ingresos al produc-
tor aunque si debe entrafiar una mejora en
el circuito de distribucion que haga posible
disminuir el margen bruto que hoy absorbe
el escalon de distribucion.

Una manera de disminuir el margen bru-
to de la comercializacion, consistiria en in-
crementar el volumen de ventas al consumi-
dor.

En este sentido, queda un largo camino
por recorrer ya que las técnicas de marke-
ting —técnicas de ventas— son practicamen-
te desconocidas en el sector cunicola.

Se vende por tradicién vy siempre basa-
mos las ventas en la “‘presion’’ del incre-
mento demografico de la poblacion. Pero
no conozco ningln trabajo serio que haya
realizado unos ‘‘sondeos’’ sobre las prefe-
rencias de la poblacion potencialmente
consumidora, a la que se intenta vender.
Las técnicas de mercado todavia no se han
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puesto en préactica. Y cuanto mas tardemos
en realizar estos estudios para saber real-
mente las posibilidades del pUblico consu-
midor, serd mas dificil planificar la produc-
cibn de conejo para carne y se desconocerd
la demanda real del consumo.

Creemos que si no incentivamos el con-
sumo, para que éste aumente, los incremen-
tos de produccion de carne de conejo ten-
drén necesariamente que sufrir las ya “‘clasi-
cas'’ oscilaciones de precios gque vienen su-
friendo el resto de las carnes de otras espe-
cies.

Otro aspecto a considerar es el de investi-
gar nuevos mercados pues las técnicas de
ventas existentes pueden crear las condicio-
nes precisas que hagan factible abrir nuevas
4reas, donde hoy son escasas o nulas las
preferencias por la carne de conejo.

Las asociaciones de cunicultores tienen
ante s un gran campo a desarrollar. Deben
prestar mas atencion, bien directamente o a
través de organizaciones, a la promocion de
ventas, para conseguir una comercializacion
mds eficaz y méas intensa, con vistas a vender
mejor y mas, porque producir, pese a todos
los contratiempos que entrafia la cria de co-
nejo para carne, ya se ha conseguido como
se viene demostrando por los incrementos
de los censos cunicolas.

La exportacion de carne de conejo, en el
futuro, debe ser objetivo de los productores
y de las asociaciones de cunicultores. Se la
debe prestar una mayor atencion por la ad-
ministracion.

Creemos que Europa puede absorber ca-
nales de conejo en determinadas condicio-
nes. Son estas ‘‘condiciones’ las que deben
ser estudiadas y meditadas. Corresponde a
las Asociaciones gestionar de los Poderes
Publicos gue dichas exportaciones sean po-
sibles.

Si algtin dfa nos integramos en el Merca-
co Comun, la carne de conejo no tendra en
principio las trabas sanitarias que pesan
sobre otras carnes. Pero hay que estudiar
los mercados exteriores porque en comer-
cializacién ganadera exterior, |as improvisa-
ciones suelen pagarse muy caras.

En este sentido resaltamos que la admi-
nistracion tiene prevista la posibilidad de
canalizar la comercializacion de los produc-
tos agrarios a través de las agrupaciones de
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productores. La Ley 29/1972 de 22 de ju-
lio, es un marco legal que establece el cauce
para la calificacion de las Agrupaciones de
Productos Agriarios y sefiala una serie de
ayudas crediticias y de subvenciones que
deben ser gestionadas por los cunicultores a
través de |los grupos previstos por la ley.

Las posibilidades de mejorar la comercia-
lizacion con vistas a la exportacion es fac-
tible pero hay que preparar adecuadamente
esos grupos: Cooperativas y Sociedades
Agrarias de Transformacion.

Un gran grupo de normas legales se han
publicado en los Boletines Oficiales del Es-
tado a peticion de los diferentes sectores.
En este sentido la O. de 26 de abril de 1975
vino a regular las condiciones especificas
que han de reunir las entidades de comer-
cializacién de diferentes productos agrarios,
para poder conseguir la calificacién de
Agrupaciones de Productores Agrarios, pe-
ro lamentablemente los productores de co-
nejo no se encuentran en dicha relacion.
Creemos Yy asi lo manifestamos en este tra-
bajo, en la necesidad de que los cunicultores
se agrupen en Cooperativas o en SAT, con fi-
nes a una comercializacion mas eficaz, ya
que, y sin intentar pecar de pesimistas, en
el futuro los cunicultores deberian preocu-
parse por crear las estructuras.precisas para
resolver la comercializacion exterior de la
carne de conejo, pues si esto se olvida, las
explotaciones cunicolas de tipo industrial o
semiindustrial no podran hacer frente al
freno que preveemos van a sufrir los marge-
nes brutos que hoy percibe el cunicultor.

En este sentido podemos afirmar que el
Mercado Comin ofrece unas grandes posi-
bilidades de exportacion para la cunicultura
espafiola.

En principio, las nueve naciones que hoy
comprende el Mercado Comdn son todas

posibles compradoras. Sin embargo, Fran-

cia e |talia y posiblemen'te Portugal, sean
los paises que tengan mas interés en el fu-
turo.

Sin embargo, para la region Canaria, In-
glaterra puede que sea un pais a considerar
sin menospreciar las posibilidades de puer-
to franco, que le permiten asistir al abaste-
cimiento de los bugues que calen en sus
puertos.

En este sentido las Asociaciones de Cuni-
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cultores deben estudiar las oscilaciones de
precios que existen en los respectivos paf-
ses, pues las curvas ciclicas de precios del
conejo joven en los mercados franceses e
italianos no son coincidentes en lineas ge-
nerales y salvo circunstancias extrafias po-
demos prever que existen por lo menos tres
meses en que se dan las maximas diferen-
cias de precios, lo cual hace posible la ex-
portacién en condiciones economicas favo-
rables para la cunicultura nacional.

La figura 2 podemos comprobar que tan-
to en Francia como en l|talia los momentos
mas altos de precios se dan entre los meses
de febrero a mayo cuando en Espafia, pre-
cisamente por la gran oferta de primavera
los precios son los mas bajos.

Es pues en estos meses cuando estaria
maés indicada la exportacion de los exceden-
tes de produccion.

También debemos hacer patente gue la
mejora de la rentabilidad de nuestras explo-
taciones cunicolas debe ser un objetivo per-
manente a alcanzar, pues es posible que si
no se cuida este aspecto y los costos de pro-
duccion no se mejoran, esta ventaja con re-
lacion al Mercado Com(n no podrd afian-
zarse en el futuro.

Y no sélamente la competitividad sera
un objetivo permanente a tener en cuenta,
sino imprescindible para subsistir, pues po-
dria cambiarse la direccion de la oferta y
tener gue aceptar producciones cunicolas de

Cunlcultura, Febrero 1980)

Precios altos

talia

Francia

Meses

Espaiia ?
méxima diferencia

Precios bajos

Figura 2. Oscilaciones de precios en cunicultura en dife-
rentes paises.
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dichos paises, con el consiguiente fracaso
econémico v la incertidumbre de la cuni-
cultura nacional.

Como ya dice Camps —revista Cunicultu-
ra en febrero de 1980— conviene aumentar
la productividad media de las operaciones
cunfcolas espafiolas para entrar en el Mer-
cado Com(n de forma positiva y seleccio-
nar los meses de primavera para insistir en
la oferta que es cuando estamos en pre-
cios méas competitivos.

Somos optimistas en el futuro de la cuni-
cultura y creemos que la region canaria tie-
ne condiciones ambientales muy apropiadas
para dedicarse a esta actividad ganadera, pe-
ro deben cuidarse sin embargo, en cuanto a
la cunicultura industrial las grandes inver-
siones, pues éstas pueden grabar en demasia
el producto final de la produccion cunico-
la.
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En cuanto a las pequefias explotaciones,
donde la mano de obra es familiar debera
cuidarse al maximo los gastos de pienso
pues éstos han evolucionado incrementan-
do sus precios ininterrumpidamente.

Sin embargo, las cotizaciones de carne
de conejo, la media de las conseguidas en
estos Ultimos afios, no sigue la misma evo-
lucién, al menos en la lonja del Ebro, como
se comprueba en la tabla 4, donde se ve que
en 1982, el precio conseguido fue inferior
al del afio 1981.

Por eso advertimos que en un futuro la
comercializacion de carne de conejo debe
ser objetivo prioritario de ateneion para los
cunicultores y tendran que crearse unas es-
tructuras comerciales propias de grupo, su-
ficientes y que permitan ser rentables las
producciones cunicolas que hagan realidad
el desarrollo futuro de la cunicultura.
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