SITCOMS: ENTRE O LUDICO E O SERIO

ELizABETH BAsTOS DUARTE

1. CONSIDERACOES INTRODUTORIAS

Um dos subgéneros ficcionais produzidos, nos tltimos tempos, com maior éxi-
to pela tevé brasileira, do ponto de vista da audiéncia, sio os sitcoms: esse tipo de
programa consegue captar, melhor que muitos outros, o gosto, o espirito e as di-
ferentes nuances do humor nacional, desempenhando, talvez mais eficientemente
que outros, as fungdes de entreter e, por que nio, de fazer refletir. A Rede Globo
de Televisao (RGT) vem investindo pesado nesse tipo de emissio, pois se trata de
mercado em expansio mundial. Mas o que configura verdadeiramente uma co-
média de situagio? Em que residem seus aspectos distintivos? O que lhes confere
identidade ¢ as diferencia entre si. Afinal, estdo no ar, somente pela RGT, quatro
sitcoms semanais.

A presente reflexdo centra-se no exame deste tipo de produgio televisual, e sai em
busca da defini¢io de tom, porque acredita que acertar o tom ¢ entrar em empatia
com o gosto e a expectativa de uma comunidade.

Alids, ndo é preciso avangar muito na andlise dos produtos televisuais para consta-
tar que, exatamente porque eles variam na direcio das mesticagens e hibridagoes, sdo,
por isso mesmo, obrigados a investir estrategicamente em outras formas de endereca-
mento e interpelagio, ligadas a determinadas configuragdes discursivas de interacio,
que entdo passam a funcionar como uma chave de leitura e de controle mais efetivo
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dos sentidos veiculados. Mas também como convite 4 partilha de gostos e interesses
comuns. E, nesse contexto, alids, que propomos a nogio de tom.

Embora os estudos sobre televisdo venham ignorando, de modo geral, esse aspecto
tdo relevante da produgio televisual, nao se pode esquecer que o tom ¢ seguidamente
o que torna o telespectador cativo de uma emissao. Dai a necessidade de adequd-lo
ao gosto do grupo social que a emissao deseja atingir. Logo, quanto mais amplo for
esse publico, mais esse tom deve refletir o seu gosto comum e partilhado. A leveza ou
seriedade de um programa, o humor sutil de outro, a irreveréncia de um terceiro tém
o poder de reter o telespectador frente a telinha bem mais do que outros recursos ou
artimanhas. Mas, finalmente, o que seria o tom e qual a sua fun¢ao? Que relagoes o
tom estabelece com o telespectador? E que tom ¢é esse que qualifica diferentes tipos de
subgéneros e formatos televisuais? Como o tom pode caracterizar simultaneamente
subgéneros e formatos? Como o tom pode auxiliar a distinguir entre si produtos que
pertencem a um mesmo subgénero?

Na verdade, foi na busca de resolver impasses desse tipo que recorremos a conceituali-
zacdo do tom. Trata-se de um termo que aparece reiteradamente mencionado tanto na bi-
bliografia especializada sobre humor —Bergson, Propp, Freud—, como nos préprios textos
de critica aos produtos televisuais. Embora néo se tenha encontrado nenhuma definigao
consistente de tom que permitisse sua operacionaliza¢ao, o conceito foi ganhando contor-
nos e relevincia em nossa investigaco, razio pela qual nos dispomos a examind-lo com
mais vagar, aplicando-o a um tipo especifico de produto televisual: os sitcoms.

2. SOBRE O TOM NO DISCURSO TELEVISUAL

Pode parecer estranho que se introduza, sem qualquer tipo de aviso prévio, o
termo tom na andlise da produgio televisiva. Nio obstante, nio hd necessidade de
maiores pesquisas para se constatar que este termo ¢ freqlientemente empregado pe-
los estudiosos ¢ pela critica de televisio, bem como pelos profissionais do mercado de
produgio televisual. E de se perguntar, isto sim, que contetidos se lhe imputam.

Com vistas a melhor entender e precisar o conceito de tom, de maneira a tornar
possivel sua operacionalizagao, fomos, antes de tudo, buscar inspiracio nos autores
que fazem mengio a ele.

Localizaram-se umas poucas referéncias ao conceito de tom especificamente di-
recionadas 4 produgio televisual. Dentre elas, destaca-se um texto de Miguel Angel
Huerta Floriano (2006), que menciona que os profissionais do meio televisivo utili-
zam o termo tom para se referir a uma caracteristica essencial dos programas televi-
sivos, tendo a ver com o estilo particular, com o gosto, com as ferramentas genéricas
aplicadas e com as éticas que se adotam. ItAnia Gomes também pensa os modos de
enderecamento como formas e prdticas comunicativas que constituem o programa,
dentre eles referindo o tom. Frangois Jost (1999: 28) que alerta para o fato de que
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as emissoes caracterizam-se desde o inicio pelo tom que delas emana, enfatizando as
fungoes e os efeitos do tom e seu cardter interativo.

Mas ¢ preciso que se diga, tais referéncias sdo vagas: Floriano, Gomes ¢ Jost re-
conhecem as dificuldades de defini¢io do termo, imputam-lhe relevincia e indicam
suas relagdes com o estilo e as convencoes de género, mas nao avangam.Suas obser-
vagdes, ndo obstante, possibilitaram, através de um processo dedutivo, com que se
formulassem algumas proposicoes tedricas, que se passa a explicitar e fundamentar.
Acredita-se que a situagio comunicativa televisual comporte, para além das anco-
ragens de tempo, espago, aspecto ¢ atores, um outro dispositivo sintdtico-semanti-
co, a que ousamos chamar de tonalizacio do discurso. Tal dispositivo diz respeito
a conferéncia de um tom ao discurso, isto é, de um ponto de vista a partir do qual
sua narrativa quer ser reconhecida. Esse processo, distinto dos de modalizagao ou
de sensibilizagio passional, cujas presencas podem ser observadas nas trés instin-
cias de geragao dos sentidos, nio deve com eles ser confundido, tampouco com a
forca ilocutdria ou perlocutdria atribuida ao que é enunciado, embora se acredite
que o dispositivo em exame participe, em nivel discursivo, da articulagdo dessas ca-
tegorias, pertencentes a diferentes niveis de estruturacio dos sentidos e da signifi-
cagao. O processo de tonalizagio teria, assim, por tarefa a atribuicdo estratégica de
um tom principal ao discurso produzido e a sua articulagio com outros tons a ele
correlacionados.

Dessa forma, o que aqui se denomina tom no discurso televisual seria decorrente de
um alargamento do sentido do termo —tal como é empregado por linguagens isoladas,
como a musica, a cor, ou o verbal—, alargamento esse sustentado pelo deslocamento da
percepedo inicial e imediata dos tragos significantes responsdveis por sua expressao, em
diregio ao seu conteddo. Esse deslocamento de percepgio para o plano do contetido se
deve possivelmente & complexidade dos textos televisuais, para cuja expressio conco-
rrem simultaneamente diferentes linguagens, bem como a ampliacio do nivel de per-
tinéncia semidtica para o processo comunicativo televisual como um todo.

O tom, nesse contexto e Ambito de pertinéncia semidtica, pode ser definido como
a presenga de determinados tragos do contetido da situagio comunicativa atualizada
por um produto televisual, responsaveis pela defini¢io de um tipo especifico de anco-
ragem, isto é, de ponto de vista, a partir do qual sua narrativa quer ser reconhecida.
Isso implica o fornecimento de outras indicagbes, que déem a conhecer ao enunciaté-
rio como ele deve interagir com o produto que lhe estd sendo ofertado.

O processo de tonalizagio, isto é, de conferéncia de um tom ao discurso televisual é
responsabilidade da instAncia da enunciagio, decisdo estratégica do(s) enunciador(es),
proposta, convite e promessa de interatividade, de partilha de interesses e gostos co-
muns. O tom principal inscrito em um texto é determinante, pois em torno dele se
organizam outros tons ¢ modos que se sucedem no decorrer de sua discursivizacio,
segundo as regras de tonalidade. Essa deliberagio, ndo se refere & maneira como o su-
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jeito quer apresentar a si préprio, nem caracterizar o desenvolvimento propriamente
dito da agdo ou do tema, mas aqueles tragos indicadores do tipo e forma de interagio
que o texto como um todo pretende manter com o interlocutor. E preciso ter pre-
sente que, para além de inclinages, tendéncias ou outras pecularidades, a escolha de
um tom em televisao é uma deliberagio de cardter estratégico. Precisa atingir o gosto
de um publico muito grande. Mais ainda, essa deliberacio sobre o tom confere-lhe
um cardter interpelativo: acertar o tom, ou melhor, sua expressdo, implica que ele seja
reconhecido e apreciado pelo telespectador. Se isso nio ocorrer, todo o processo de
conferéncia fica comprometido —nio obtém éxiro.

Assim, o tom se dirige, necessariamente, a0 meio social. Ele supde um interlocutor
virtual ou atual e um gosto comum. Na medida em que é capaz de detectar e apreciar
o tom conferido a um produto televisual, ele torna-se cimplice do(s) enunciador(es):
percebe sua proposi¢io engajante, adere ao convite que lhe ¢ feito pela instincia de
enunciagio. Trata-se de um jogo que, mais do que para fazé-lo refletir ou entreter-se,
tem uma intencio estratégica: manté-lo cativo, jogo esse que é demasiado astucioso
para ser verdadeiramente informagio ou mero entretenimento.

Como ¢ previsivel, a proposi¢do de um tom orienta-se por um feixe de relagoes
representadas pela tentativa de harmonizagio entre o tema da emissio, o género/
subgénero do programa, o publico a que se destina, e o tipo de interagio que preten-
de manter com ele. Sua escolha ndo é nunca neutra, procurando sempre fazer jus ao
conjunto do real que quer dar a conhecer a partir de um ponto de vista singular. Im-
plica movimentos de modula¢io e gradagdo: a modulagio compreenderia a passagem
do tom principal aos a ele correlacionados; a gradagio corresponderia ao aumento
ou diminuicio de énfase em determinado tom. Os tons podem combinar-se entre si
para dar corpo a uma determinada emissao televisual. Assim, as marcas tonais devem
encaixar-se no sofisticado mecanismo do programa, articulando-se harmonicamente
com os outros componentes narrativos e discursivos, com os mecanismos expressivos,
com 0s entornos e praticas sociais.

Acredita-se que cada subgénero televisual atualize, enquanto gosto, expectati-
va social ou prdtica de audiéncia, um tom principal ou uma combinatéria tonal.
As nogées de género e subgénero, 2 maneira de Foucault, tém por papel controlar
os poderes e perigos do discurso, adonar-se de acontecimentos aleatérios. Co-
rrespondem, de certa forma, & manifestagio textual dessas formacoes veiculadas
pela midia televisio, possuindo, dentre as regras que lhe sdo préprias, certamente,
aquelas referentes 2 agregacao de determinados tons ao discurso genérico. Nao se
pode esquecer de que o tom, certamente, ¢ um dos mecanismos responsdveis pela
configuragio do poder discursivo. Mas, ¢ de se perguntar o que podem esses tons,
em relagdo ao discurso? Certamente muito! Os discursos televisuais interagem,
interpelam o telespectador, eles podem fazé-lo rir ou chorar, dancar ou brincar,
pegar em armas e marchar para a guerra ou recolher e bater em retirada. Como
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entdo deixa-los fluir & deriva? Nao, isso seria bastante temerdrio. Dai por que a
sociedade os controla.

Por outro lado, no processo de realizacio de um subgénero televisual, cada forma-
to manifesta sua escolha tonal, expressa por uma determinada combinatéria de tons,
que passam e identificar a emissao. O tom, como estrutura acionada pelo enunciador,
compreende a relagdo entre o que jd estd posto, é conhecido e preditivel, —e, portan-
to, da ordem da cultura, da apreciagao coletiva— e o que pode variar, sendo da ordem
do intersubjetivo. Assim, o tom de cada emisséo televisual é composto por elementos
dados e elementos novos. Envia, obrigatoriamente, a combinatérias tonais pré-exis-
tentes, previstas pelo subgénero, mas reserva espagos opcionais para as novas combi-
natdrias que passam, entio, a identificd-lo enquanto formato. Trata-se de uma relagao
semAantica estreita entre o que ditam as normas do subgénero, ponto de partida dado,
que o enunciador e o enunciatdrio conhecem a priori, e o formato, uma vez que,
para assumirem suas especificidades, os formatos rompem com seus tons de origem,
substituindo-os, alterando-os, propondo novas combinatdrias tonais. Dessa forma, o
tom ¢ trago distintivo entre subgéneros e formatos, pois, embora as produgoes tele-
visuais de um mesmo subgénero apresentem, em principio, semelhancas tonais, elas
operam com determinadas combinagoes tonais que as distinguem entre si, tornando-
se sua marca registrada. Ainda que no sejam sempre absolutamente originais, essas
combinatdrias atuam como signo de diferenciagio com forte potencial fidelizador do
publico telespectador.

Nessa perspectiva, as diferencgas de combinatérias tonais podem constituir-se em
tracos distintivos dos diferentes formatos de sitcoms; cabe ao enunciador acessar essas
duas vertentes tonais, seleciond-las ou combind-las, projetando uma sobre a outra,
com a finalidade de conferir ao programa identidade e adequagao com o seu entorno.
As escolhas do enunciador operam sobre um fundo comum de discursos que com-
poem o paradigma do subgénero. Mas, seguidamente o entorno cria condigoes locais
que vao de encontro ao esquema geral.

Resta ainda ressaltar que o tom se expressa de forma dissipada e difusa nos pro-
dutos televisuais, exigindo que se perscrute o texto em busca desses elementos que
sustentam sua manifestacdo. Do ponto de vista discursivo, interfere na configu-
racio dos atores, do tempo, do espago, bem como na da prépria organizagio narra-
tiva. Em nivel textual, o tom se impde como uma pretensio de contetido em busca
de diferentes tragos expressivos que o exteriorizem. Eles nio se ddo imediatamente
a ver: encontram sua forma de expressdo em estruturas dissipativas de diferentes
niveis, ligando-se aos subgéneros e formatos, 2 harmonizacio de cores, formas e
sons, ao jogo de cAmeras e edi¢do, aos registros de lingua, ao guarda-roupa, cendrio,
encenagio. Os tons configuram-se estrategicamente através da articulagio de dife-
rentes substincias e formas de expressdo, que servem simultaneamente para veicular
outros sentidos.
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3. SITCOMS: DAS PROPOSICOES DE SERIEDADE VERSUS GOZAGAO

Os sitcoms sao comédias de situagio, cronicas do cotidiano que a televisao exibe,
normalmente sob a forma de seriados, com apresentacio semanal de episédios que
variam entre 30 a 40 min., tirante os intervalos comerciais. Com personagens fixas, os
sitcoms ndo tém encerramento pré-definido, podendo estender-se no tempo enquan-
to houver audiéncia e, conseqiientemente, patrocinio e/ou publicidade. Os episédios
de um sitcom apresentam histérias curtas e independentes, centradas na vida e ati-
vidade de um grupo ou familia; trata-se de produgio barata, com locacio e cendrios
pré-estabelecidos, sem necessidade de muitas externas. Tradigdo j4 antiga na progra-
macio televisiva nacional, esses seriados, que chegaram inicialmente como produtos
importados das emissoras americanas, afinaram-se com gosto nacional: os temas em
torno dos quais giram os sitcoms sio muitas vezes relevantes —poderiam alimentar
tragédias se seu tratamento nao fosse simultaneamente sério e ladico—. Intercalam
momentos de seriedade com a apresentagio sistemdtica e reiterada de situagoes tragi-
comicas. Por isso, aos poucos, comegaram a ser produzidos também pelos canais bra-
sileiros, aproveitando sua larga experiéncia com a fic¢io televisiva, representada pelas
telenovelas. Como textos de humor, sio jogos destinados ao entretenimento, ao riso
e ao prazer do telespectador; ambiguos, implicam, de certa maneira, a consciéncia de
sua propria futilidade.

Como subgénero televisual, esses programas estdo ligados as categorias do género
ficcional supra-realidade —plano de realidade- e verossimilhanca ~regime de crenga-;
por seus aspectos ligados ao engracado, ao comico, por sua pretensao de fazer rir, di-
vertir, privilegiam enquanto tons principais alguns eixos da categoria tonal disposicio,
combinados com outras categorias. H4 uma comicidade inerente & prépria vida, que
oferece objetos ou situagdes engracadas ou ridiculas a um sujeito capaz de identificar
esses tragos. Dai por que essas comédias televisuais tomam como tema os aspectos c6-
micos da vida cotidiana: fazem algumas vezes humor com situacoes cotidianas bem
conhecidas do telespectador que, no momento de sua ocorréncia, parecem graves ou
trdgicas; desnudam praticas, comportamentos, valores familiares, sociais ou politicos,
apontando suas contradicoes e incoeréncias. O objetivo dos sitcoms ¢ divertir através
da exposi¢ao dos pequenos percalces do cotidiano, deslizes, acasos e azares a que todos
estamos expostos diariamente. Mas, como salienta Propp, o nexo entre o objeto do
comico e o sujeito que ri ndo é nem obrigatério, nem natural, até porque cada época
e cada cultura tém seus proprios e especificos sentidos de humor. O humor precisa de
eco, pois o riso é sempre o riso de um grupo: os sitcoms contam com a consciéncia
ladica do telespectador. Isso explica bem as razdes de seu sucesso junto aos telespecta-
dores brasileiros. Eles afinam-se com o gosto ¢ espirito nacionais.

Bergson acredita que o comico se constréi sobre um desvio que insiste em se apre-
sentar como simplicidade e naturalidade: o efeito cdmico ¢ obtido “ao se transpor a
expressio natural de uma idéia para outra tonalidade” (1987: 66). Para o autor, os
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meios de transposi¢ao sio numerosos e variados, apresentando uma rica seqiiéncia de
tons, 0 que permite & comicidade passar por uma gama infinddvel de graus, desde o
burlesco mais vulgar até as elevadas formas de humor e ironia. Distinguem-se, nao
obstante, dois tons extremos, o solene e o familiar.

As combinatérias tonais que identificam os sitcoms, oscilam entre os termos da
categoria disposicio, estruturados em torno das tensées entre seus dois pélos extre-
mos —sobriedade e ludicidade, recorrendo a determinados esquemas de contetdo ¢
expressdo que se alternam sobre oposigoes como ingenuidade vs malicia—: babaquice
ou simploriedade, grosseria ou baixaria, astdcia ou malandragem, escrachamento ou
descaramento. As transposicoes que cada sitcom faz desses tons extremos uns pelos
outros, de forma sistemadtica e reiterada, acaba por dotd-lo de identidade e distingui-
lo dos demais. E verdade que em seriados, o dificil ¢ manter o tom.

De modo geral, nos sitcoms da RGT, hd uma recorréncia insistente a procedimen-
tos irdnicos, em meio a calorosas discussoes existenciais. Ora, a ironia fina se estabe-
lece entre o trégico e o cdmico, entremeando piadas e gozacdes & enunciagio de dis-
cursos profundos e densos tem a nossa cara. A exposicao, as vezes delicada e suave, de
afetos e sentimentos, mediada pela aspereza da linguagem empregada, civada de pa-
lavroes e termos chulos é a nossa marca registrada. Todas essas estratégias concorrem
para garantir uma certa neutralizagio da tensao decorrente da oposigao entre serieda-
de vs. humor. Nesse sentido, outras categorias tonais, de atitude, de espessura, de in-
tensidade, de peso, sio mobilizadas e colocadas a servigo de um tom predominante, o
que faz com que esses sitcoms contraponham categorias tonais —sério e humoristico,
liso e dspero, suave e rispido, superficial e profundo, leve ou pesado, simples e com-
plexo, disperso e concentrado- no tratamento dos temas propostos, fazendo com que
suas narrativas assumam esse tom de cronica do cotidiano, inteligente ¢ bem-humo-
rada, que reafirma o gosto nacional e justifica o interesse do telespectador em relagao
a esse subgénero de programa.

No contexto brasileiro, isso poderia levar a pensar que os aspectos mais refinados
do comico nio sejam acessiveis a todos, ficando reservados as pessoas cultas de espiri-
to e educacio. Propp, nio obstante, rejeita essa categorizacio da comicidade fina ou
vulgar como sendo destinada respectivamente a pessoas cultas, aristocratas de espirito
e origem, ou a plebe, ao vulgo, & multidao. Segundo o autor, ninguém pode negar a
existéncia de brincadeiras de mau gosto, de farsas triviais, de anedotas equivocas, de
variedades vazias e de burlas idiotas; a vulgaridade pode ser encontrada em todos os
setores da producio cultural (1992: 23). Quem examina, entretanto, a distribui¢io
desses sitcoms na grade de programagio, passa a duvidar, em parte, dessa posicio,
bem como compreender por que a escolha de combinatérias tonais para as emissoes
de televisio ndo se constitui tarefa fécil; sua inser¢io na grade diz muito de sua forma
de enderecamento. E, na RGT, elas sdo exibidas as 22h 20m, tercas ou quintas-fei-
ras, dias de trabalho, em que grande parte da populagio deita cedo, pois deve acordar
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também muito para a labuta cotidiana, o que de per si j define o tipo de telespecta-
dores com que os sitcoms querem interagir.

Segundo Bergson, as estratégias discursivas mais empregadas na arquitetura do
comico sdo: a repetigio de situacoes, comportamentos, atitudes; a referenciacio, a
alusio ao que nao é do conhecimento de todos; a reversibilidade —a inversao de pa-
péis, de situacoes; a ruptura com as expectativas sociais— a transgressio de géneros,
de convengdes; a inflexibilidade, a falta de jeito; a oposi¢ao, a apresentacio do que ¢
no lugar daquilo que deveria ser, a ironia; o exagero na imitacio dos personagens, das
situagoes, a caricatura, a parddia; a exibicao da casualidade, dos revezes da sorte, das
incoeréncias inerentes a vida; a superposicio e interferéncia de duas ordens de fatos,
de dois planos de realidade que permitem interpretagoes diversas —o quiproqud; a
exibi¢do do grotesco, do simplério, do grosseiro—.

Quando se analisam os sitcoms exibidos pela RGT, constata-se que essas estra-
tégias discursivas tdo bem apontadas pelos grandes mestres do humor, continuam
vigindo. S6 que, nos sitcoms, clas se revestem de formas de expressio e cacoetes
da gramdtica televisual. Assim, se é verdade que os sitcoms falam do cotidiano, ¢
preciso enfatizar que eles, acima de tudo, para, além disso, fazem humor sobre o
préprio fazer televisivo e sobre os préprios produtos televisuais disponiveis no mer-
cado, parecendo supor um interlocutor virtual ou atual, que possua o dominio da
gramdtica e da programacio televisual; capaz, portanto, de captar os sentidos das
referéncias —auto-reflexividade e metadiscursividade— que a televisdo faz de si pro-
pria e das midias em geral. Dessa forma, figuras como a repeti¢io, por exemplo,
ganham a forma da intra e da intertextualidade, utilizando-se de dois procedimen-
tos que podem aparecer de forma isolada ou combinada: a metadiscursividade -re-
ferenciagdo, alusao direta ou citagdo de outros textos-, que é da ordem da recur-
sividade; e a auto-reflexividade -auto-referenciagio, operagio de si como objeto
de seu discurso-, que ¢ da ordem da incidéncia. Pense-se na grande repeti¢io que
¢ A grande familia, um remake da série homonima apresentada na década de 70,
adaptacio do seriado americano All in the family (CBS), que recuperou a Fami-
lia trapo (TV Record) e inspirou o Sai de baixo (RGT). A versao atual estd no ar
desde mar¢o 2001 em diferntes temporadas. Lembra-se aqui, a guisa de exemplo,
o processo de referenciacio (metadiscursividade e autoflexividade), representado
pelos préprios titulos dos episédios deste seriado, dentre os quais citam-se: Os
bogais (04/09/2002), aludindo a Os normais; Grandes familias, pequenos negécios
(11/04/02), fazendo mengio ao programa Pequenas empresas, grandes negocios; A
presenca de Lineu (13/12/01), reportando-se a minissérie Presenca de Anita; Big
familia Brasil (04/04/02), atualizando o Big Brother Brasil, entre muitos outros. E
curioso observar que esse processo de auto-referenciagao, de auto-reflexividade, ao
indicar tom, o faz dirigindo-se a um telespectador que, cativo da televisdo, saiba
indentificar as referéncias sobre as quais constroi o seu humor.
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SITCOMS: ENTRE O LUDICO E O SERIO

A ruptura com as expectativas sociais de que fala Bergson, toma a forma da super-
posicdo e interferéncia de diferentes planos de realidade discursiva, manifestando-se
pela transgressdo as regras do género ficcio e do subgénero sitcom, o que convoca os
conhecimentos do telespectador sobre a gramdtica do televisual. Embora se caracteri-
zem como discursos ficcionais, os textos desses sitcoms entremeiam estratégias discur-
sivas, fortemente reiteradas nos episédios, que, de certo modo, sio desconcertantes
no contexto da ficcao, embaralhando propositalmente diferentes planos de realidade,
sob a forma de: (1) interpelacdo e/ou fala dirigida ao telespectador; (2) convocagio
explicita de flashbacks; (3) enuncia¢do de discurso interior; (4) assungio escrachada
do contexto de programa televisivo; (5) utiliza¢do assumida do merchandising e da
autopromogio; (6) recorréncia ao desenho animado; (7) marcagio ostensiva do an-
damento da narrativa; (8) utilizagdo de recursos grificos para a marcagio do tempo,
etc.; (9) simulacio de possiveis acontecimentos. O exagero, por sua vez, sustenta-se,
na imitagdo de personagens, na caricatura, na parédia; mas, quando isso ocorre em
televisao, empregam-se novamente processos de auto-referenciagao: sao repetidos jar-
goes, jeitos ¢ trejeitos de personagens —atores sociais ou ficcionais, apresentados pela
prépria televisio—. O tom que caracateriza as diferentes sitcoms movimenta-se entre
os eixos da categoria disposi¢io, combinando-os diferentemente nio sé entre si, mas
como os termos de outras categorias. Assim, hd sitcoms que oscilam entre seriedade e
gozacio ou espirituosidade e prosaicidade; outros ainda, entre gozagio e prosaicida-
de ou espirituosidade e gozagio, combinados com termos como grossura ou cortesia,
morosidade ou ligeireza, profundidade ou superficialidade, suavidade ou rispidez,
leveza ou peso.

Do ponto de vista de sua expressao, essa combinatdrias tonais ganham forma pela
caracterizagio das personagens, guarda-roupa, maquiagem, penteados, tatuagens, ce-
ndrios, musicas-tema, falas feitas em linguagem coloquial, prosaica, permeadas por
palavrées. A isso, alia-se uma estética televisiva eivada por cortes, planos, contrapla-
nos ¢ planos fechados numa cadéncia ritmica acelerada e fragmentada. Nesse contex-
to de recorréncia a diferentes substincias de expressio, a diferentes linguagens, o tom
emerge, primeiramente como trago de contetido, que se manifesta de forma difusa:
ora pela camiseta que veste um personagem, ora pela maquiagem exagerada de outro,
ora pelo tipo fisico do ator, ora por suas falas, ora pela jarra de abacaxi, o pinguim
em cima da geladeira, a janela basculante em cima da sala de estar, ou o rosa choc da
cozinha que compéem o cendrio. E RGT costuma ser muito atenta a esses detalhes.
H4 ainda que se falar das promessas tonais contidas nas vinhetas dos sitcoms, muitas
vezes em animagio grifica, bem como das publicidades intervalares.

O processo comunicativo televisivo traz consigo uma dupla mensagem: a par dos
contetdos que veicula através de seus produtos, anuncia sua prépria venda. Mas qual-
quer venda sé se materializa com a compra, que, no caso, é representada pela assis-
téncia, de parte do telespectador. Dai a necessidade de interatividade, consubstancia-
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da pelo modo de enderecamento, pela partilha do tom, feito de humor, disposicio
e graca que tém de ser compartilhados, estarem afinadas com o gosto do publico
telespectador. Mas vale novamente pontuar: as estratégias discursivas e textuais em-
pregadas pelos sitcoms na expressio de sua combinatéria tonal, dirigem-se e interpe-
lam um telespectador cativo da midia televisio. S6 ele podera interagir, apreender e
compartilhar desse tom que muitas vezes se constréi e se expressa de forma tao auto-
reflexiva. Assim, a andlise dos sitcom aponta nio s6 para gosto tonal do telespectador
brasileiro; ela diz também de gosto pela midia —a televisio—, uma das grandes paixées
nacionais.
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