DiGITALIZACION. LOS BLOGS DE HISTORIETAS.
EL caso pDE “HisTORIETAS REALES”

RoBERTO HECTOR VON SPRECHER Y JOSE MANUEL PEsTANO RODRIGUEZ

1. INTRODUCCION

La digitalizacién, que incluyé fendmenos como la informdtica, la proliferacién de
las computadoras personales e Internet, ha afectado, directa o indirectamente, a casi
todos los aspectos de la actividad humana. También ha constituido y constituye un
factor importante en la modificacién del campo de la historieta argentina.

Nos detendremos en los cambios que la digitalizacién ha contribuido a producir
en el interior del campo de la historieta. Brevemente nos referiremos a cémo se altera
el trabajo de los productores culturales reales, guionistas y dibujantes, a partir de la
disponibilidad e intrusién de nuevas tecnologfas digitales; con mayor detenimiento
revisaremos cémo la publicacién de historietas en Internet resulta clave en la modifi-
cacién de las formas de produccidn, edicién, circulacién/distribucién y consumo, y el
cambio de los modelos de la desaparecida industria local de historietas.

2. INTERNET E HISTORIETAS

En este apartado, nos concentraremos particularmente en las transformaciones
del campo local a partir de la multiplicacién de los blogs de historietas en Internet.
Antes recordemos que tanto la digitalizacién como la proliferacién de las computado-
ras personales y la extensién de las redes informdticas, entre otros factores, han modi-
ficado, de manera diferencial segtin las condiciones de cada pais o regién, los modos
de produccién, edicién, distribucién/circulacién, consumo, como asimismo de los
mecanismos y las instancias de consagracién del campo de la historieta.

En el trabajo de los productores culturales reales, la comunicacién por Internet ha
fomentado un trabajo de mayores contactos, interaccién, intercambio y cooperacién
en la tarea de guionistas y dibujantes, en contraposicion al periodo en que existié una
industria cultural de la historieta en Argentina, cuando era raro el trabajo cooperati-
vo. La nueva forma de funcionamiento del campo, que se forja con la historieta in-
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dependiente, en papel o en blogs, suele seguir parcialmente vigente en algin grado
cuando hoy se trabaja para las nuevas empresas, pequefias editoriales por lo general,
y para los diarios. Sin embargo el modelo industrial persiste como el central en los
paises del primer mundo, para los cuales trabajan muchos de los dibujantes y algunos
guionistas argentinos.

Los nuevos recursos tecnoldgicos informdticos han facilitado la produccién de
cambios, con diversa intensidad, particularmente en el trabajo de los dibujantes. Al-
gunos, cada vez menos, siguen trabajando con exclusividad sobre papel, de manera
analdgica, en un extremo de las formas posibles del dibujo de historietas, aunque de-
ben escanear sus imdgenes y pasarlas a soporte digital para su publicacién. La mayoria
utiliza una base de dibujo a mano sobre papel, eliminando a veces el pasado a tinta,
que puede ser realizado en forma digital, empleando tanto tableta, ldpiz Spticos, pan-
tallas sensibles, como distintos programas —soffware— particularmente aplicables al
caso. En otro extremo de las formas posibles desaparece el original en papel en cuanto
todo el dibujo es realizado con ldpiz Sptico.

En los Estados Unidos de Norteamérica y otros paises suele utilizarse la denomi-
nacién webcomics para referirse a las historietas publicadas en Internet. En Argentina
se utilizan las denominaciones historietas digitales o blogs de historietas, rara vez tradu-
cidos como bitdcoras.

El caso de los Estados Unidos, como el de otros paises del primer mundo, resulta
muy diferente del de la Argentina, a partir de que en aquellos continta, en mejores o
peores condiciones, existiendo un buen nimero de empresas dentro de lo que podria-
mos llamar la “industria cultural del cémic”. A partir de esas condiciones y de las res-
tricciones que la industria impone a los productores culturales reales, publicar en In-
ternet aparece como una alternativa a dichos condicionamientos. También permite, a
algunos autores, vivir de la publicacién en linea, cosa que no sucede en la Argentina:

(...) sostenemos (...) que la tecnologia digital ofrece nuevas vias para la experimentacién
estética a los artistas del cémic y que Internet ha permitido a algunos de esos artistas una
modesta prosperidad que hubiera sido imposible sin ella como medio de distribucién. El
beneficio obvio de Internet como un medio de distribucién para muchos artistas de la web
es la libertad para producir comics que el grueso de la industria y de la audiencia rechazaria”
(Fenty, Houp y Taylor 2004: 2-3).

En esas condiciones consideran los autores citados que los webcomics estdn conec-
tados con el comix underground de los sesenta y setenta y que se centran en temdticas,
creadores y consumidores conectados con la subcultura “hacker-geek y temas relaciona-
dos con la computacién”, como con el reclamo de soffwares de cédigo libre (idem: 5).

De cualquier manera, desde que Fenty, Houp y Taylor (2004) escribieran el arti-
culo citado a la fecha, han crecido en Estados Unidos los sitios web que no se conec-
tan con esa subcultura, sino como una forma de publicacién y de lograr visibilidad
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para aquellos que atin no se han insertado en la industria; incluso para las propias
editoriales funciona como promocién y existen un niimero extenso de pginas y blogs
dedicados a difundir novedades, realizar criticas, e incluso ofrecer cémics a los nave-
gantes para su descarga.

En la Argentina, en cambio, la historieta digital, las historietas publicadas en
blogs, fenémeno que no comienza pero crece desde fines del 2005, ha tenido conse-
cuencias estructurales sobre el campo de la historieta que sélo se pueden entender en
relacién con particulares condiciones de produccién que incluyen la crisis de la in-
dustria nacional de historietas y las crisis socioeconémica del pais, especialmente en
2001-2002. Nos detendremos brevemente en esas condiciones.

Con el final de la dictadura se produjo un proceso de renovacién en la industria y
creacion locales —iniciado en las publicaciones de humor— que no logré extenderse en
el tempo. Se destacd la revista Fierro, que publicé a creadores ya consagrados, crean-
do un espacio —el suplemento “Oxido”~ para los nuevos artistas e incluyendo algunos
de los creadores mas experimentales de esa época, como también la publicacién de
parte de las historietas europeas prohibidas durante la dictadura. Sin embargo, al ce-
rrar en su nimero cien la tirada de Fierro rondaba los tres mil ejemplares, un anticipo
de lo limitado que las cifras de publicacién iban a ser en el futuro. La conformacién
de los lectores ya estaba mutando.

Durante la dictadura se habfan ido acumulando, como inéditos o cuasi-inéditos,
creadores de un extendido rango de edades, que al acabarse el régimen militar edita-
ron una multitud de revistas y fanzines, tanto en Buenos Aires como en el interior del
pais; muchas provincias tuvieron su primera revista de historietas realistas, pero casi
sin excepcién desaparecieron con la hiperinflacién de 1989. En los noventa, con la
profundizacién del neoliberalismo y la apertura en condiciones desiguales a los mer-
cados globales, el cierre de toda la industria cultural de la historieta local fue correlati-
vo a la crisis y reduccién masiva de la industria nacional. Varios factores confluyeron
en esa crisis:

(a) La pérdida de poder adquisitivo o del trabajo de sectores bajos altos y medios
bajos que habian posibilitado, como lectores, que durante varias décadas, aun-
que en forma declinante, la industria de historietas argentina realizara grandes
tiradas y exportara a otros paises de Latinoamérica. Ese tipo de consumidores
desaparece.

(b) El ingreso, a partir de la paridad del peso con el délar y la apertura aduanera,
de revistas espafiolas, comercializadas a través de las comiquerias, con las cua-
les las publicaciones nacionales debieron competir en una relacién desigual.

(c) Modificaciones en los gustos de los nuevos lectores relacionadas con la exten-
sién global de la oferta de las transnacionales del entretenimiento, en particu-
lar con la rdpida extension de la televisién por cable y la difusién global por
cable del animé, dibujos animados japoneses que generalmente van acompa-
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fiados por dlbumes de manga. Consumidores identificados con las modifica-
ciones estéticas y narrativas que suponen los sucesivos relanzamientos de su-
perhéroes norteamericanos y la variedad de ofertas y formas de involucramien-
to que posibilita el manga y poco dispuestos a consumir historietas locales.

(d) La importacién incidié en la proliferacién de comiquerias que sélo lateral-
mente ofrecen espacios de distribucién a las ediciones y autoediciones nacio-
nales. Estas comiquerias, “tiendas de cémics”, pero también tienda de juegos
de rol, de remeras temdticas, de libros, de mercaderias relacionadas con la
ciencia ficcién, con el cine masivo, también tiendas de DVD o de series y
peliculas en formato avi y similares, se basaron como tendencia en los pro-
ductos importados.

(e) El desajuste de quienes dirigian las editoriales industriales ante la nueva situa-
cién. Los habitusy el sentido prictico de los editores funcionaron a destiempo
respecto de las nuevas condiciones objetivas, acentudndose la escasa autono-
mia del campo de la historieta realista respecto del campo econémico.

Las variables citadas, entre otras, explican la desaparicién de Columba (£/ Tony,
D’Artagnan, Fantasia, Intervalo, etc.), La Urraca (Fierro), Record (Skorpio y otras) y
El Globo (Puertitas). La desaparicion de la tradicional industria editorial argentina
de historietas es parte significativa de las condiciones de posibilidad y de produccién
de autoediciones independientes y distribucidn alternativa. Nos detenemos en estas
cuestiones porque alli estaba la base de productores culturales reales, sobre todo en los
miembros de AHI —Asociacién de Historietistas Independientes—, que iban a renovar
la historieta argentina en Internet luego de la crisis de 2001-2002.

La mayorfa de los trabajadores profesionales, la hoy vigja —en cuanto hay una
nueva— generacion de dibujantes y guionistas, pasaron a trabajar para el exterior. La
digitalizacién de las comunicaciones, Internet y el correo electrénico —luego las redes
sociales— facilitaron el trabajo a distancia, trabajo en el cual también se involucrardn
muchos dibujantes biolégicamente mds jévenes pero generacionalmente ligados a la
generacién formada en la industria.

En el caso de las autoediciones independientes, que cobran significacién al mismo
tiempo que la pierden las editoriales, la importancia del capital econémico es par-
cialmente reemplazada por la valoracién de un capital estético y expresivo, aunque
existan algunas tensiones —hasta hoy— en cuanto parte de quienes editan no profesio-
nalmente en espacios alternativos se planteen llegar a vivir de su creacién y, de hecho,
algunos ya comenzaron a hacerlo. Se verifica que a menor importancia del capital
econdmico, mayor autonomia del campo de la historieta y menores restricciones para
la creacién de los productores culturales reales, como también que a mayor importan-
cia del campo econémico, menor autonomfa. Esta tendencia va a consolidarse con la
extensién de la historieta digital.
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Sin embargo, también habria que pensar, como plantea Bourdieu (1995), que
para los nuevos ingresados al campo el defender la historieta no comercial no es més
que la necesidad convertida en virtud; o sea, lo consideran lo mds valioso, lo Gnico
que las condiciones imperantes del campo les permite hacer. Y, en todo caso, sus pos-
turas heréticas respecto de las demandas y limitaciones comerciales pueden ser sola-
mente una forma, en principio irreflexiva, de posicionarse en el campo, de distinguir-
se de las versiones dominantes, sobre el rol de guionistas y dibujantes, o de género y
narracién por ejemplo, y que finalmente aceptan jugar el juego que se lleva a cabo en
el campo desde las posiciones que les son posibles de ocupar por el momento. A pesar
de ellos, la ruptura con la generacién anterior es definitiva.

Estas caracteristicas de la regién auténoma del campo van a seguir existiendo,
con algunas variantes, pocos afios después, cuando la historieta digital se vuelva im-
portante. La autonomia tiene grados variables. Se produce un periodo de alta auto-
nomia, con el auge de las autoediciones de mediados de los noventa hasta la crisis
de diciembre de 2001; la crisis de la autoedicién sigue a la de la produccién indus-
trial, pero sin embargo la autoedicién sin estructuras complejas, o directamente sin
ninguna estructura material especial, se recupera con cierta rapidez y vuelve a ser
activa en el 2003 y en los afios posteriores, tanto en soporte papel como en soporte
digital en Internet.

Con las autoediciones, en especial en la web, los mecanismos de consagracion se
desplazan de las cifras de ventas masivas a las consideraciones de una estética particu-
lar con un complejo sistema, que incluye los comentarios de colegas y lectores, de si-
tios web especializados, encuentros, eventos, foros y en los ltimos afios redes sociales
como Facebook, canales de comunicacién a través de los que se contactan con fluidez
creadores y consumidores y se producen reconocimientos, situacién casi inexistente
en el perfodo anterior.

Recapitulando, consideramos que la edicidn de historietas independientes en pa-
pel sufre la crisis general de 2001-2002, pero con posterioridad a ella se produce una
situacién donde crecen las regiones auténomas, se quiebra el sistema existente de
posicionamientos en el campo (de editores, guionistas y dibujantes, distribucién/cir-
culacién, lectores...) y se constituye una nueva generacién de productores culturales
reales que efectdan una expansién de las formas de narrar y de dibujar historietas.

En el proceso de autonomizacién de regiones del campo tienen gran importan-
cia los blogs, resultando central el sitio www.historietasreales.blogspot.com (hoy en
www.historietasreales.wordpress.com) como espacio para la publicacién de historie-
tas independientes fuera de las normas del sistema de produccién previo. Laura Cara-
ballo, en su investigacién, trabajé sobre un nimero aproximado de doscientos blogs
entre los que sobresalfa claramente Historietas Reales (Caraballo 2010: 5).

Historietas Reales nucleé a numerosos autores, conocidos y desconocidos, de Bue-
nos Aires y del interior, parte de los cuales irfan renovdndose en el transcurso de sus
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mds de cinco afos de existencia, con entregas diarias, con algunas excepciones alrede-
dor de la temdtica autobiogréfica.

3. EL méTODO HR

Federico Reggiani —guionista—, que en diciembre de 2005 comienza a publicar
en el blog Autobidgrafo, con Francisco Lépez —dibujante—, al cual se unirdn pronto
otros creadores hasta lograr una continuidad de entregas semanales, es también un
investigador del tema y resalta los cambios que se producen con el nuevo espacio en
las condiciones del campo. “Pensar una historieta sin considerar sus condiciones de
publicacién es un despropésito” (Reggiani 2008). El guionista asegura haber queda-
do sorprendido por el nimero y tipo de comentarios de los lectores clave en el creci-
miento del blog:

(...) uno piensa siempre en el recurso tecnoldgico, pero lo que hace social a Internet es
igual de importante (...) “Un hecho fundamental es que Historietas Reales nos dio un sis-
tema de produccién”, asegura Federico Reggiani, uno de sus impulsores, al analizar el de-
venir del blog colectivo. “Para producir, vos necesitds un modo de produccién, que puede
ser desde el ser empleado de un diario y tener que publicar un chiste todos los dfas, hasta
ser escritor, estar siete afios con una novela y después publicarla”, ejemplifica. “Sea lo que
sea, necesitds un método.” El medio digital, sefiala Reggiani, fue central en la constitucién
de este método. “Es Internet puro, no se me ocurre qué otro medio podriamos haber ar-
mado para generar una publicacién semanal que no nos fundiera econémicamente” (...) el
blog permiti6é a muchos creadores completar una obra sin pensar en el papel, pase que era
reclamado por los lectores. Y considera que es “la confirmacién de que es posible generar
obra sin industria (...) me parece que durante mucho tiempo tenfamos un solo modo de
produccién: una revista que te contrataba. Una cosa como H.R. te hace pensar que vos
podés generar historieta” (Valenzuela 2009b: s/n).

Muy pronto, las visitas al blog fueron superiores a las mil diarias, y en algunas
entregas los comentarios de los lectores rondaron los cien. Si bien la difusién y el
crecimiento fue boca a boca, “mail a mail”, antes de los tres meses de existencia, un
periodista de un diario portefio daba cuenta de que se estaba produciendo algo im-
portante: “Asi es como, desde hace diez semanas, Historietas Reales se ha transformado
en el medio mds activo del género, en un pais que siempre supo tener al menos una
revista de historietas donde las nuevas generaciones podian ir a golpear las puertas
para publicar sus trabajos” (Pérez 2006: s/n).

El pedido de los lectores del blog de que se editaran versiones en papel fue satis-
fecho inicialmente por la editora Domus. Algunos de los autores trabajan hoy para
medios impresos importantes, como Max Aguirre (La Nacién, Billiken), ganaron pre-
mios y, como tendencia, casi la mitad de quienes publican en la segunda época de la
revista Fierro provienen del blog. También comenzaron a participar de exposiciones
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colectivas o individuales en centros culturales y museos. Segin considera Laura Ca-
raballo (2010: 6): “Estos sucesos dieron una visibilidad publica (...) a los autores y
legitimaron su trabajo de un modo contundente, siendo que ingresaron en los circui-
tos del libro (vinculado a las letras) y del museo (vinculado a las artes visuales), que
poseen una jerarquia social y una legitimacién indiscutida desde el nacimiento de la
cultura occidental”.

En la actualidad, cuando lo nuevo aparece relativamente consolidado y se han mo-
dificado las normas centrales, los agentes, criterios y mecanismos de consagracién no
se refieren sino secundariamente a las cifras de ventas masivas e incluyen agentes, con-
sideraciones y discusiones que circulan en los comentarios en los blogs de historietas,
en blogs especializados en critica, en eventos, foros en Internet, e incluso en los espa-
cios de investigacién universitarios, entre otros canales de comunicacion en los que
suelen contactarse con cierta fluidez creadores, consumidores, estudiosos, editores,
etc., situacion inexistente en perfodos anteriores. Estos espacios de intercambio son
un indicador de la conciencia y reflexién de los miembros del campo y consecuencia
de la existencia de regiones de autonomia que favorecen la renovacién creativa.

Sin embargo, aquellos que lograron pasar a trabajar en forma rentada se encuen-
tran con restricciones que son caracteristicas de la relacién patrén-empleado y tienen
reminiscencias de lo que ocurrfa en el tiempo en que existia una floreciente industria
nacional. Angel Mosquito compara la forma de trabajo en La Productora, una editora
independiente, y en Historietas Reales, con su insercion en la revista Fierro, editada
como suplemento del diario Pdgina/12y en el diario Tiempo Argentino:

“Vos estds acostumbrado a trabajar de manera muy libre, apenas limitado por una canti-
dad de pdginas, pero sin condicionamientos estéticos o politicos, y a mucha gente de mi
generacion le estd costando hoy trabajar con condicionamientos editoriales, sobre todo a
nivel temdtico (...) Claro, en Tiempo Argentino no puede aludir a las drogas, el sexo ni es-
capar por la vertiente escatoldgica’. Para las pruebas iniciales, cuenta, re-hizo una tira de E/
Granjero de Jesii, sobre “una mina que tomaba merca y aprovechaba el papelito para hacer
historietas”. Obviamente le dijeron que, de eso, nada (en Valenzuela 2011: s/n).

Estamos ante un campo complejo que no se construye sélo alrededor de la pro-
duccién, circulacién, venta y consumo de ediciones en papel, dado que los espacios
en Internet son cada vez mids significativos, con regiones mds o menos auténomas y
otras que dependen de los mercados nacionales y del mercado internacional, aun-
que desde la mundializacién de la historieta de autor y de experiencias de ediciones
independientes, de espacios de discusidn tedrica y critica, podemos verificar que la
autorreflexion y algtn grado de autonomia también se producen en el campo global
de la historieta.

En el nuevo estado del campo de la historieta argentina, los nuevos, que buscan
reconocimiento local, saben que es dificil obtenerlo en forma temprana a través de
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la masividad, y buscan a ozros que los reconozcan: pares, criticos, lectores que suelen
reunirse en redes virtuales y en eventos, todo lo cual implica un reconocimiento au-
ténomo en lugar del heterénomo del mercado, aunque el peso del campo econémico
siempre estd, aunque se haya reducido y exista una meta de profesionalizarse.

Ya hemos sefialado que el cierre de la industria editorial también produce una
alteracién en los procesos de construccién de posiciones, de lo nuevo y lo viejo. Ante
la desaparicién de la industria, la historieta independiente mas que desplazar /o viejo
va a encontrarse casi subitamente en la posicién de /o nuevo, en unas condiciones de
existencia totalmente distintas a las anteriores.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Bourbitu, P. (1995) Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario. Barcelona:
Anagrama.
CaraBALLO, L. (2010) “Historieta argentina: del fanzine al weblog”, en http://www.fba.
unlp.edu.ar/news/SCYTEC/PDF/CARABALLO%202.pdf
Fenty, S.; Houp, T. y TavLor, L. (2004) “Webcomics: the influence and continuation of
the comic revolution”. En ImagelexT: Interdisciplinary Comics Studies. Vol.1.2. Florida:
University of Florida. Traduccién pdrrafos citados: von Sprecher, R. http://www.english.
ufl.edu/imagetext/archives/v1_2/group/
PERrEZ, M. (2006) “Internet: autobiografias en historieta”. En “Radar”, suplemento del diario
Pdgina/12. http://www.paginal2.com.ar/diario/suplementos/radar/9-2834-2006-02-26.
html
RegaGiang, E (2008) “De la revista al libro: La edicién de historietas argentinas después
del 2001 ”. III Foro de Investigacién e Intervencién Social. Cérdoba: Escuela de Ciencias
de la Informacién, UNC.
VALENZUELA, A. (2009a) “Reggiani: ‘Por separado no hubiéramos llegado alas 3000 visitas™,
en Cuadritos, periodismo de historieta. http://avcomics.wordpress.com/2009/04/08/1449/
(2010) “Max Aguirre y el cierre de su ciclo en Historietas Reales”, en Cuadyritos,
periodismo de historieta. http://avcomics.wordpress.com/2010/05/16/4638/
(2011) “El Mosquito Suburbano”, en Cuadritos, periodismo de historieta. htep://
avcomics.wordpress.com/2011/03/06/7170/#more-7170

224 | DESIGNIS 22

deSignis 22.indd 224 09/04/2015 14:29:46



