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Ha llegade el �omento de hacer mi present.ci6n,coœo
todas los buenes f.nzines(sin desprsciar ninguno)
empiezan rar el n200,y a poder ser continu.r.

Yo dssde que me compré sI REACCIONES en el MERCAT

DEL PEIX;ms entr; • la c.bezota hacer alguno,pero
la verd.d no s.b!a de que hablar, y .1 c.bo de baa­

•••• aast.nts tiempo ha sstallado un BDOOM,surgiándo
se m�s de 16 Modzines en la ciud.d condal y d.do

-

Qus en B.rcelona h.y escena pero no l. suficiente

pues yo p.r. no hablar de la mismo qua los demás

y para no sufrir una grave competencia pues he de­

cidido hacer uno pero monográfico(este nQ dedicado

al POP ART).
Este fanzine y todo la que se dice en él es de mi

propia cuenta y si quereis j�zgarlo,criticarlo,
comentarlo a sugerirme algo �asta enviarme una

MODETTE ser' todo muy bien recibido.

Escribir a La cal..la J.r.f.,<>,t\ta Carlota 107 6Q-.3ª
08029 BARCELONA

CATALUNYA

Ss os contestará y se as
/

devol vera el papel; el so

bre
f

los sellos y hasta as puedo regalar el fan-

zine •.

En est. segunda página creo que ya no es necesa-

rio deciros que me compreis el número puesto que

si la estais lEyendo quiere·decir qus ya os la

habeis comprado;
y por 61ti�o •••••••••••••• o •••••••• ·-•••• ·.···�·

................................................



'Mas allá_ de la imagen publicitaria
',-R in·rin·rin·rin ...

-Sí. Buenos días.

-Hola, buenos días.

-¿Señora a señorita1
- ¡Señorita, señorita!

-¿Sigue siempre el programaè
- ¡Huy! Sí, es fenomenal'
-Muy amable. ¿ Tiene ya pensada la primera palabra miste-

riosa?
-"Amar"

-¿La segunda?
--"Lugar"
- ¡Sí! ¿La tercera?

-"Fin de semano,"

-¡¡¡Ex.ac-to!!' ¡¡¡Sí, señorita!!!

Aquí el clima ya se hace indescriptible.
Ya sólo le falta a usted decir el nombre de los masquesuperpo·

pularísimos creadores de "Fin de semana"

-"Los Diablos"
-

¡¡¡ "Los·Diaaaa-blos"!!! iii "Loe-Dia-btos:"!

Así, de repente, se ponen en marcha -"Buscaremos un lugar

para amar y soñar este fin de semana", "Un rayo de sol, ¡oh'.
¡oh! ¡oh!", "Porompompero", "Diguem no", "Carne de-yugo ha

nacido", etc., etc.- 45 revoluciones por minuto. He dicho bien.

Cua_ren.tai-cin-Co.re-vo-lu.cio-nes-por.mi-nu.to.
Ni coser y cantar, ni sonó la flauta por casualidad. Esas revolu­

ciones se han incubado, perfectamente planificadas, en los despa­
chos de unos señores muy serios y que no anUaa ,",vu U1VUlc1::;'.

Resultado de: la intuición de alguien, la masa cándida-alegre-des­
preocupada-resignada, la levadura de un manager, un jefe de pro­

moción, un public relations, una secretaria, un productor, un em­

presario, la sal del compositor, arreglista y cantante, y el sabor

popular de la calle.

Revoluciones rock, beat, folk, prog, in, camp, camp-roch; i

camp·beat, camp-Iolh ; para, por, según, sin, sobre, tras.

La clave, única y verdadera revolución, ha sido el single. Produ­

cida en todo Occidente en el seno de los años sesenta. Con "do­

ble" cara, como los sinvergü,enzas, una para el éxito popular -la

que se paga- y otra de regalo, para el relleno, como la patatita con

mayonesa que te suelen dar cuando pides sólo una cerveza a un

bitter. En definítiva, para el negocio.
Hay todo un tinglado para hacerlo rodar, para marcar esas

45 r-p-m. Este es el esfuerzo, la máquina que hace "pop".
Lluís Crous, en el semanario Mundo Joven, recogía las declara­

clones del locutor barcelonés Pepe Antequera. "Me vendo, sí, ¿y

qué? Cinco casas de discos me pagan para que pase sus discos por

la radio ... ¿Acaso no pagan las firmas comerciales? Pues que pa­

guen también las casas de discos. ¡ Ni hablar de hacer el caldo

gordo 1l. unos señores que se van a quedar la pasta' Si radiando los

discos favoreciera a rnis amigos, jefes de promoción, no me impor­
taría pasarlos, pero ellos no sacan ningún beneficio. Los responsa­

bles de las casas de discos quieren jugar con esta amistad. y no,

chato, que paguen".

PU::_S MOSICA y ARTE CONSUMIlISTA�
7'_

ATE�:IDN no �onfundir con Id faIança
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.�... El mundo se me c an í.z a s

û L
se deshumaniza.Y en este caos

� de técnica,civilizaci6n fría,
� automatismo,ciudades atosiga­

das por el ruido y la agobiall
� te contaminación,el hombre ha

��. desc�bierto,en los 61timos IS

�
..

�:,; años,uh pequeño oasis de rel,â
. jamiento,con su chispa de ar­

-_ te,sus sentimientos y su col�

."� :::::::.A::<,::P:""oo" da La V:d:' .:t::�:����:��:,"::V':::' ¡';'�
... a l.as·· ersònàs- el'- estëï- onriente y la mirada complaciente. Los � ,

• ..... .'.",. j6venes han abierto,en este mundo que 'I ;

;:� .

-".

.
.' --.�'. intenta superarse en efectividad y r_! :�:.

Ipidez en lOB medios de comunicacíón, �
�

una nueva vía para la que ni exista

la not�cl.f· a det�ltima hora ni la fili- .�, Igrana l.n orma l.va. �
j

.

El arte pop nos invade por los medi- :� '. �
os de comunicación:la prensa,la tele, � �
los discos ••• Es decir que llegan a

través de unos sistemas concretos que �
funcionan con dinero y por dinero. � ,

Por eso el POP se a visto obligado i

a comecializarse. Y por eso se explota �"!.'porque puede aportar importantes ben� �,
ficios(ventas,derechos' de autor ••• ). A

�j
��'

.�.
".:-,-.: -,,':=

N.DTA IMPORTANTE:'CUANDO HABLO DE.POP­
ART TA�BIEN QUI�B�ECIR MOSICA,L1Th
RATURA'ESCULTURA •••

¡"-r
-- .... __...

.
.

�----=-:. ..�:,. .:-_;.--.

ROBERT INDIANA. USA 666. '964. Galería Stable,
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I
Warflol, Andy (n. 1930 Filadelfia). AnIsIs pop
amerttano; también cineasta.

.

Nació en Pittsburg en I928,comenzó su carrera o trabajo de la si

guiente manera:

I945/49-5e desplaza a New York.Realiza su primer trabajo a r tLs tj,
ca para una firma comercial de zaoatos,en la revista Glamour.

I952-Ilustra con pequeñas historietas el libro de Truman Caoote

y el libro de cocina de Fanny Far�erl

I95á-Ilustra un libro sobre el calzado.

I956-Hace un libro para muchachos.Hâce su pri�er show en solita­

rio.

IS58-El show de las zapatillas Dorad?s a Los Zaoatos de América.

I959-Comida Show.

I960-Hace una conferencia sobre srus primeras pinturas POP.Pintu­

ras para el pediatra Dr. Scholl.

I96I-Pinturas de comix::lark Kent,5uperman,3atman,Popeye,Nancy,
Li tlle King.
1962-Primer Show POP.Pinturas:Latas da Sopa Campbell,30tellas de

Eo c a=Eo Laç Plo ne o a s de Dólar, Sellos para S&H Creen, Disasters, Retrl!
tos de Marilyn Monroe,Liz Taylor,Elvis,Troy Donahue.

Î

/0 imagen de Eh:is Presle.\

11
,

I963-Pinturas:Race Riot,Brando,Jackellinne KennedY,I3 Most Wantffi

Men,Electric Chair,Hace sus primeras Películas:El Regreso de Tar

zán y Jane ••• -(con Taylor �lead),51eep,Kiss,Haircut,Blow Job,
-

1964-Decora las paredes de Factory can plata.Pinturas de flares.

5



Esculturas:Brillo 8oxes,Kellog's Korn Flakes Boxes,Llena da pin�
tura plateada botellas de Coca-:ola.Peliculas:Empire(12h.),Lips,
Batman,DrAcula,Messy Lives,Soap Gpera,:ouch,Harlot.

1965-Din�a sojre Plexiglass,Películas:13 Most

Beautiful Women, 13 Most Beautiful Boys,Sceen
Test,$O Fanatics,50 Personalities, The Life of
Juanita Ca5tro,Drunk,Suicide,Horse,Prison,SD�
ce,Caf:lp.
1966-Films:Kitchen,My Hustler,Whips,Clese8
Girls,The Velvet Underground, and Nico.
1967-Produce su primer álbum sobre el Under­

ground{Cubierto este de pieles de plátano).
Films: I a f'lAN, Bike Boy, Co n s t ru c t i o n-De s t r u c t i

on,Nude Rastaurant.
I968-Retrato da Rockefeller contento.Escribe su primera novela.
Películas:Lonesome*Cowboys,Flash,Fuck,(Blue Movie)�
I969-Lanza la revista Interview.3ecuestro por tener materia obs­
cena.Escribe una columna de cotilleo social para la revista Kiss
Film: Surfing.
!97iD-:or:ledia musical"Puerco"se Estrena en Londres y Nueva York.
I972-Poster de Nixon,para la co,oanía de McGovern.Retratos de M�
-Tsé Tung.Film:Women in Revolt.
1973-Film:Heat

1974-Filf:ls:Andy Warhol Frankestein(3-D);Andy Warhol's Drácula.
I975-La filosofia de Andy Warhol publicado por Harcourt,Srace,
Jovanovich.Debuta como autor 8n The Driver's Seat can Elizabeth
Taylor.
I976-Pinturas: f Lo r e s , las .r e

í

n a s del çanchillo, hoces y m e r t
í

Ll o s ,

calaveras,.Films:Bad.
I977-Pinturas intrascendentes,cinturas de deportes.ªbre el res­

taurante Andymat.
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IP.:
¿Qué hacías para divertirte cuando eras Quinceañero?

.

W.: Nunca he hecho nada para divertirme. Oh, puede que sí. A
veces con un amigo, si podíamos ligarnos un trasto que tirase,

_ �ajábamos a la ciudad para ver actuar a Fra�k Sinatra.
P.: ¿Qué fue .10 Que te hizo 'pensar que en New York podrías

triunfar como artista? '

W.: Mi imaginación. La intención que yo llevaba era desplazarme
hasta Carnegie Tech para encontrarme con mi amigo, Phillip
Pearlstein, pero cuando llegué éste preparaba la maleta para ir
a NP.'N Yor�. Creia QIJ� allí Ie serí� f�ril encontrtr a aiouínn
1Uf! descubriera su !J¡�nir1 :.-:1 (lS (¡flP, V!) t�r�¡I�r'! 111 lu �jel!!:-.
ir solo que la grall ciudad es peligrosa, y COil nuestros porta
folios debajo del brazo tomamos los dos el autobús que había
de llevarnos a la fama. Pero al llegar a New York después de
varios intentos (todos frustrados), nos dimos cuenta de que
era imposible encontrar un trabajo digno si no tenías una re·

comendación. Una señora de Glamour, Tina Fredericks, ille
había dicho que cuando acabara el curso me proporcionaría
un empleo. Entonces utilicé la cabeza y cogí el mismo auto­
bús pero en dirección contrario. Aquel fue mi primer día de
trabajo.

P.: Wn trabajo independiente?
fW.: Sí, ella me dejaba que yo me lo montara como quisiera.

buena.
P.: ¿En tus comienzos de quien recibiste inlluencia?

Iw.: Bueno, yo debo mucho a Walt Disney. Me gusta tanto Que re­

corté en papel todos sus personajes. Actualmente es Snow
White quien me influye.

t P.: Tengo entendido que no te perdías ni una de sus películas.
\

W.: Yeah, cada sábado por la mañana intentaba convencer a mis
vecinos para que me prestaran a su hijo. No me gusta ir al
cine solo.

·P.: ¿Quién era tu estrella favorita en aquellos días?
W.: Ray McDonald y su movimiento de pies. ¿Cómo se llama­

ría éste?
'P.: ¿Quién era Ray McDonald?
W.: Un bailarin. Y tenía una maravillosa chica como pareja.

También me gustaban Abbot y Costello, las hermanas An­

drews, Lucille Ball, Edward G. Bobinson, Paulette Godard,
Alexis Smith, Linda Darnell, Ann Sothern, Zacary Scott,
Ann Borg y Roy Ragers. Todos y cada uno de ellos.

P.; ¿Piensas que hay artistas buenos pero Que permanecen en el
anonimato.

W.: Uhf, Yeah, claro que los hay. Pero lo importante actualmen­
te no es que la gente te conozca, sino tener dinero, mucho
dinero.

i . ¿Qué consejos darías a un joven que quisiera ser artista, hoy
en riía?

V Exar.tamente le diría: ya Que no Quedan artistas. Los ióve­
nes con talento se meten en la televisión a se dedican a la
fotografía comercial. Hacen un trabajo muy poco creativo
pero les da mucho dinero.

l. ¿Así tu crees que el arte ha muerto?
�.: Oh, Yeah. Lo que hace urt pintor de vallas a un pintor de pa­

redes es mejor. Nadie gana tanto como un pintor de paredes.
Diez dólares por hora.

I· ¿Es Dalí más famoso que tú? ,

I,.: No creo. Quizás Calder a Miró, que aú'n está vivo.
¿Es fácil ser millonario viviendo del arté? .

f.: Depende de la Que gastes.
¿Tienes algún proyecto para pintar estos días? i

,: Debo hacer algunos retratos. Y las caras de la gente no son

exactamente ningún proyecto,
: Pero más adelante tu pintarás flores y calaveras.

Hece bastante tiempo fui a Italia y la gente me preguntaba si
era comunista porque había hecho un retrato de Mao. Aha·
ra dibujo martillos y hoces para los comunistas y calaveras

para los fascistas.
p,: Dicen que Mao siempre miraba su retrato.

W.: No la se, ultimamente nos veíamos poco, Sin embargo, los
chinos no se pelean por verlo.

.

¿Crees Que la salvación del arte radica exclusivamente en las
fundaciones?
Yeah. Este es el nuevo y encantador camino que se le ofrece
al arre. Las fundaciones ofrecen trabajo a mucha genre y
al mismo tiempo los contratan por la menos por dos sema­

nas, hay muchas cosas que hacer.
i Crees que aparecerán nuevas tt:nC!f.!;1CI(lS art isricas?

,',' no.
d',lo crées que nadie intente renovar el one'/.
Oh, Yeah, A menudo rengo la esperanza de que en Calilorrua
salgan cosas realmente interesantes. Pero jusramenre hace
poco fui a Macan y a Georgia, y Quedé agradablemenre sor­

prendido. All í hay mucha gente Que tiene ideas estupendas y
gozan de un clima estupendo. Todos los factores parecen
indicar Que de all í surgirán grandes artistas. Sólo hace falta
que rengan suerre y Que no abandonen la lucha cuando en-

cuentren dificultades.
p.: A menudo decías Que lU trabajo era simplemenre decorativo.

¿Aún piensas lo mismo?
W.: Oh, yeah. Sin emlJargo Emile de Amonio dice que la Que yo

hago es marxismo. Algo verdaderamente alucinanre.
P.: iNunca piensas 'en diúemiinarre poi u.carnenre?
W.: No, no me gusta perder el riempo.
P.: iT arnpoco varas?
W.: Yo muchas veces daría mi vota encantado, pero el proble-

ma es que no recuerdo a nadie Que se la merezca.
P.: ¿Eres republicano a demócrata?
W.: Nada de las dos cosas. Soy un hombre, con eso no basra?
P.: ¿Pero tu hiciste algo por los demócratas, hiciste un retrato de

Carrer para la porrada del New Yorw Times, no?
W.: También Ilice un retrata de Rockefeller.
P.: ¿Cual es tu color preferido?
W.: El negro.
P.: ¿Qué proceso siques para imaginar tus obras, primero piensas

en Ideas a en Imagenes? .

W.: Oh, muy sencillo. Cojo una revista, me la leo toda entera y
cuando acabo mi cerebro está ran alterado que no me cussta
nada provectar nus obras y realizarlas.

.".ND! WARHOL. Flores, 1965.
Galería Ileana Sonnabend.
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IP.: De todas las crea�io��s Que has hech�: -¿cual es t� preferida?:
W.: S� duda �Iguna la de la sopa de lata.

(Andy Warhol: Green
Coca-Cola Bottles.
Museo Whitney de
Arte Amef/cana. New
York)

La celebre ampliación
de un bote de ropa Campbell,

¿Cuál es tu slogan publicitario favorito?
No me gusta ningún slogari publicitario.
¿Pintas cada día?
Yeah, tengo Que hacerlo.

P.: iTe cambias a menudo de ropa.?
W' Yn l1;nt" rrr;-¡ Trrl' ........ ¡ pr":'! 1101/;1 rn�"r:h�s do cintura. Yo.'

pinto zapatos, camisetas, chaquetas, corbatas y cigarros y de

paso a m í mismo.
¿Crees que el underground volverá a imponerse?
No. Pienso Que no habrá más undetground. La palabra es

realmente estúpida.
¿y del arte psicodélico?
Yeah, este sí. Este me gustar ía Que volviera a ser de moda.

P.: ¿Has tomado alguna vez ácidos?
.il:: No. A veces estoy a punto de hacerlo, pero no me qustana

depender de ello para vivir, a sea que prefiero no probarlo.
P.;

è

Iarnpoco has fumado hierba?
W.: No, pero me gusta como huele.
P: Así, Que nunca has tomado drogas.
W' Sí cuando estuve en el hospital.
P.:' Pe'ro. ¿te habrás emborrachado alguna vez. no?
�:��.

. .'

?P.: ¿Piensas que la hierba sera legalizada pronto ..

W.: Sí, creo Que sí.
'tP:: ¿Cuál es tu destmacrún tavonta cuando sale; de via Ie ..

'W' La ciudad de New York. òLa conoces acaso ..

·P.·:· ¿Cómo te imaginas Que será el año 2.000?
'W . Exactamente como ahora.

1'.:' ¿Crees que existe otra vida después de la muerte?
·W.: Creo en la muerte después de la muerte. .

P.: ¿Ciees en los sxtratenestres?
W.: Yeah, Pienso Que fácilmente pueden existir seres

·P.: iTegusta trabajar?
W.: Algunos días disfruto trabajando mucho. pero con el traba­

jo pasa como cuando viajas, piensas es solo un medio, no una
finalidad, pero tendré tiempo de aprovecharme y de gozar de
los beneficios Que pueda reportarme? ¿o es sólo un tiempo
perdido?
¿Qué haces por las mañanas".
Llamo a Brigid Berlin y ésta me cuenta con todo detalle la
dieta Que sigue, los vasos de agua Que se toma, los masajes

.'

. ¿A qué hora te acuestas?
8: Ahora, pronto, alrededor de las doce.

:me

quI
I d.,

0.,
,

de.
I Un<

I ••

I ?��
_giot

I,;:vm

p.: El verdadero motivo de que tomes sopas Campbell es porquecoleccionas las latas a porque te gusta la sopa?'
W.: Por las dos cosas. Desde hace casi veinte años que cada día

tomo para comer SODa Campbell y un sandwich. Cada cual
tiene sus vicios.

P.: Tú has hecho películas, discos, libros, televisión, una ravis­
ta, cuadros, ¿hay algo que no hayas hecho todavía y que te
gustaría hacer?

W.: Uh, ¿tener un niño? Oh. a los diez años tuve mi primeraCoca-cota
r.. ¿oe verdad?
W.: Me apasiona la Coca-cota.
P: ¿y porqt.lB te abtuviste de ella durante diez años?
W.: Bueno, yo entonces era bastante dulce, no necesitaba cariño.

Pero cuando entramos los dos juntos por primera vez en este
apartamento fue algo inolvidable. Hicimos un party y ella iba
muy bien con todo, con la comida salada y la dulce. Esto es
muy impoflante y además porporcion;¡ mucba e0ergía. -¿Tú
("fi f)�t;�� Cr::";-'Crl·,1
r, ..

· ·'1:)orl [�"�"�;r': • � .

',V
.. ¿Es posible) IAe yUltaria hacerte Ull to.ôl. ¿Uu� cncucnnus

en la Pepsi que no tenga la Coca-cola?
P.: La Coca-cola contiene más carbono y tieneun gusto picante.La Pepsi es más dulce. a mi estómago le resulta más fácil di.

gerirla.
,

N.: Continuo con el test. lo bueno de la Coca-cola es que puedesbeberla en botella yen lata. Además hay una botella, grande,
otra pequeña y otra mediana. Toda una gama. Sigo sin com.
prender el por qué no te gusta la Coca-cola.
Te la cuento cuando estemos solos.

I
No

ANDY ME HAS GANADO
¿Eres un buen actor de cine?
Oh, no soy todo un desastre. Nunca me acuerdo de mi papel.
Me pongo muy nervioso. Esto me molesta yo no Quisiera po­
nerme nervioso y sin embargo no puedo evitarlo. Algo real­
mente estúpido.
¿Quién es para tí el mejor actor?
Como persona Viva, como actriz Susan Hoffman.



la
jes

Wuermes solo?
No, con mis dos perros. Archie y Arrias.

¿Comparten la cama contigo?
.

.

No seas obsceno. Ellos se divierten por el suelo de mi habita­

ción.

¿Crees en Dios".
Es posible. Me gusta ir a la iglesia. Cuando voy siempre está
vacía. Me paseo por los alredeqores y me encuentro bien.

Hay bastantes iglesias católicas bonitas en New York.
Piensas a menudo en Dios?
No.
¿Crees en el Diablo?
No.
¿ Y en el fin del rnundo".
No. Yo creo que el mundo gira.
¿Crees que la violencia en T.V., y en el cine vuelve a la gente
violenta?
No. Si tú no eres por naturaleza violento una pel ícula no pue­
de hacerte cambiar.

.: ¿Crees en el matrimonio?
W.: Sólo para tener niños. Hay gente que sin embargo lo encuen­

P.: ¿Sabes como bailar?
W.: Se como moverme.

P.: ¿Crees en el Milagro Americano?
W.: No, pero nosotros sacamos mucho dinero de esto.

¿Cual es tu revista favorita? -

Blueboy, Pussy, Penthouse. � toda0s_que salgo..

_
SOBRE TODO LA TUYA

¿Estás de acuerdo con la pena de muerte'!.
Por amor al arte desde luego.
¿Quienes son para tí las mujeres más sexys del mundo?
Bianca Jagger, Divine, Diana Vreeland.
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ELMUNDO POP

!Ó" �op-a,.,. (Abreviatura de papuw.T-arl.) Arte que
aspira a ser eminentemente popular y <lue tiende
tanto ,en escultura corno en pintura a lu economía
expresiva y a captar elementos arquetípicos de nues­

tro .I·�ntorno muy � menudo "alienado. degradacc y
n�3.!i1fLcado. Su dibujo suele ser esquemático y se ins­

p�ra � menudo en la propa,,":uula tclevi ...ada y en las
histueictus de lus tebeos. En sus modalidades mâs

compromcndas coincide con la critica de la sociedad
de consumo. pero en líneas generales la sirve con una

leve ircnln o Ull humor abierto v se halla íntimamente

compromeli,rlo ron cl sisu-rnn y ("011 las cxigl."u,'ias tit:
lu drst nburiúu masiva Je bienes perecederos y de arte
tan Iunmble como cualquier otro fruto, instrumento
\I ob eta.

El Pop-Art es un f'enómeno'�ultural que se produjo
en. pintura,escultura,m�s{ca,y ot�as artes.S�desarr�
lIó paralelamente en América y en [ur.opa entre los

años 40's hasta hoy.Surgió de una sociedad de con­

sumo en la que el hombre estaba f'uertemente ligado
a la manipulación ideológica,este arte era acep-

:j(



•
,

tado en América y en Europa
se la hacía una crítica e

ironía a la vez.En América
es aceptado por que nace al

mismo tiempo que la soci�­

dad de consumo americana.

Para el americano es ya es

pura n.turaleza,en cambio p�
ra el europeo no la es,pu8s
llegó a �uropa cuando ya e­

xistía la sociedad de consu­

mo ; a por Lo menos ya había

.- .� ..-:_- _'

.-_- ": -..1

_ .....� .. __ . ..;;...�

Roy LrcHTEssTEr�. Cecina. I 9Ó2.
Galeria Ileana Sonnabend.

pop en

arte de consumo na­

cería da la expresión popular­
art,prapuesta en 1955 par leslie

Fiedler. y Rayner 8anham.El popu­

lar-art aludía a un conjunto de

imigen�s populares integradas 1



por Ir publi�idad,el cine,la m�sica,la televisi�n los cómics

�a moda,la Fotonovela,los superestars •••

a crecer desorbitad�
mente ¿ partir de 1962 con la expOS1Clon de Assenblages cele­

brada en el museum of Modern �=t de Nueva York y de 1964 con

el t=iunfo nort2americano�(de artistas POP claro est�)en la

3ienal de Venecia,esta for�ación descubierta casi en su mayo­

ria por Lao Castelli consiguió un gran impacto en todo el mu�

"'�'i

En 1957 el crítico
Lorence Aloway,con­
servador del museo

Cuggenteim de Nueva

York,bautizó con el

título a nD�bre de

POP-ART 3 una ten­

dencia que acababa

de nacer.Calcó est.

denominación de la

palabra pop-musique.
El arte POP empezó

(n. 1933). Por ï«
1963. Colección

--

" Ir4\\20,SO I
Dldenburg(Nòtes In Hand)

Curiosa artista verdad! I!!.



En un primer momento el Pop-Art se pareció al Oadá ,por buscar

tambiém los elementos más triviales de la sociedad de consumo.

Se señala a Rauschenberg y Johns como los iniciadores de es­

te arte,pero más típiCOS y puros fueron:Wesselman,Oldenburg,R£
senquist,Lichtensteih,Warhol,Indiana ••• ,ya que por una vez se

rompen con las "normas" del arte antes ya preestablecido,err
cambio Rauschenberg y Johns tenian la intenci6n'de alcanzar al
gan resultado consecuente con las "normas"del arte hasta enton
ces vigente.

Todo este tinglado surgió en la época de los guateques,de
las películas de Arman,de Truman Capote,Tom Wolfe(a la mejor
hago un monográfico sobre él),Marilyn Monroe,Grace KellY,des­
trazos de los Who,la conmoción Elvis,Los Beatles,la POSguerra,
los blue-jaans,�ames Oean,la Coca-Cola, Mary Quant,Marie Claire

los labios parachoques de Mick Jagger�Carnaby,los festivales,
los teenagers,e�twist,el Beat(y toda la masica de acuella épo­
ca),Vietnam,el primer astronauta que puso su hermosa pezuña 5£
bre la Luna,la costa oeste(California),el Mayo Francés, la si­

codelia, ••• en conclusión el mundillo POOOP.
Por altimo(ya para terminar)cabría destacar las característi

cas del término POP'segan Hamilton(artista pop inglés):
-popular(diseños para una audiencia ds �asas)
-pasaje�o o de transición(que se puede dar de baja u olvidar)
-de bajGl coste

-prod�cido en masa

-joven(dirigido yamado por la juventud)
-ingeniosQ
-ss"'y
-evasivo a chistoso

-llema de elegancia atrayente(glamour)
�gran negocio(alta finanza).

THIEBAUD, Oleo. 1964. Colección Allen Stone.

.\!EL·RA."'os. Miss Yetoeeta. 1965. Galería Bianchini.



1947. Londres: Eduardo Paotozz! empieza a hacer eolla­
(Jt:!!. utilizando imágenes �v is t as y los anuncios.
t!)49. Londrcs : Fruncís Bacon empieza a usar ternas

rotográûccs.
1951. Londres: Se lor-rna e! Grupo de Independientes cn

e l Instituto de Arte Cont empcráneo, Londres.
1�53. Londres: Expcstción -Paratelo de Arte y Vidal
crga nizuda por Paolozai. :'\i�el Henderson (uo fotógrafo)
y Alisan y Peter Srrut hsnn.
1954-1955. Londres: Vuelve a reunirse el Grupo de In­
dependientes debido a 1:1 acción dt! Aflowa y y .\lcHale con
e! objetivo especrûcc de discutir la cultura popular.
1955. Xueva York: Rober-t Rausche nberg empicz a la
primera pintura combinada ; Jasper Jobos produce Ia pri=
mera pintura de diana y bandera.
Londres: La exposiëiüñ de Richoud Ha rrulto n de pinturas
en lü galeria Hannover ('5 muy discutida en el Grupo de
Independientes en relación al uso de imágenes populares.
1956. Londres: Exposición -Esto es mañana, en la ga­
leria Whitecbapei. Los par ticipa ntes incluyen a Hamilton,
Paolczzi y los miembros del G. r. Aparecen los temas
clave del Pop: .\tarilyn .\(onroe, anuncios de cine. em-

balajgs.
-

-

--

[95i. Londres: Richard Smith muestra 13 pintura Btue
Yonder en «Ió ...renes Cont emporáneos-, combioando una

abs tracción en gran escala con rete r encias ûgurattvas
populares.
1958. Londres: Hamilton empieza a tr-abajar en �he.
Paris: Ives Klein hace la primera obra de Antropornetrías.

Christo hace los primeros objetos envueltos.
1959. Nueva York: Claes Oldenburg expone .La Calle'
en la galeria Judson.
Londres: Du vid Hockney, Derek Boshíer, Peter Phillips,
R. 8. Kitaj asisten al Colegio Real de Arte.
Paris: Arman produce sus primeros montajes.
t960. Nueva York: Andy Warhol hace su primera pin­
tura de historieta de comte, Dick Tracy. Tom Wessel­
mann expone sus primeros Great _A.muican .VUdt3 en la
galeria Tanager. James Rosenquist desarrolla su estilo Pop.
Londres: Allen Jones y Patrick Caulñeld en el Colegio
Real de Arte.
Paris: César hace sus primeras Compresiones .

.\1iJán: El Critico Pierre Restany publica el primer mani­
ûesto del Nuevo Realismo.
1961. Nueva York: Roy Lichtenstein pinta de manera

independiente sus primcr:iS obras basadas en histortet as

, comic!'> (Ratón '\[ickev, el Palo Donald) y en anuncios

p�blicitaflos:-Claes-Òlù�nburg -;b�e su -Tienda- en East

2nd Street.
California: El arte Pop empieza a des an-oflarse en la ¡

Costa Oeste.
Londres: Aparece el grupo del Colegio Rea! de A�te en la

exposición de los «Jóvenes Con(empor:3�eos.; Ki ta] , Blake

y Hockney ganan premios en la exposición John vtoores f

en Liverpool.
Paris: .Se publica el segundo manifiesto de l Nueve Rea­

Harne.
1962. Estados Lnidos : Andy Warhol pinta a vtarttyn
vlonroe y las latas de sopa Campbell y celebra su pnmera
expostcion individual en la galeria Jeans. en Los Angeles.
Ed Ruscha produce su primer libro de fotografías: "eín­

tíseis t'stQClon�$ de senncio, En septiembre y novie mbr e. ei
cr-te Pop queda absclurarnenre es t ablecrdc en los Estados
Unidos con las entrevistas que realiza Swenson a Licht ens­

tern, Warhol. Wesselmann, Rosenqurs t y otros, pu nlicadas
en Arf Neu.s. y con dos expcsrcicnes : -La nueva pintura
de objetos comunes. en el museo de arte de Pasadena y
-Xuevos realistas. en Stdnev Janis en Nue .... a York.
Londres: Se realiza la película tele vis¡ .... a de l a BBC
El caballuo sc 1l1Ul!.. e Pop con Boshier, Phillips, Blake
v Pauline Bot v. El arte Pop es ahora un mo vimiento
firmemente establecido y totalmente identiñcado.

Europa : El Nuevo Realismo evoluciona en el eje franco­
italinnc.
19ô3. Düsseldorf: Los artistas alemanes Gerd Richter y
Conrad Lueg organizan una -Demost.ración de Realismo

Caprtallsta-.
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J:.va.c..i.611 diO PO j-. ART1J1 -

OJl.os

Rang Name-
19n 1971

100 pintores y escultores ma, tmpcrtante s del mundo segun te revista alemana .. Das Capital ..

71y72
Nation Richtup.O Preise

von/bis
In Mark

Prets- Preisnote
Punkr-

Verhaltnis
von/bis

Punkte

� Rauschenberg USA Pop Art 50.000/200.000 7/27 teuer 7275
Oldenburg USA Pop Arr 50.000/160.000 8/25 preiswert 6395

J Johns USA Neuer Healtsmus 100.000;·.100.000 16/63 sehr teuer 6370
4 Tinguely Schweiz Kinenk 25.000/100.000 4/16 biJlig 6290
8 Beuys Deutschland Akttonskcnst 15 Dao '100 000 J/17 billig 5760

(5 Klein Frenkrercb Neuer Reatisrnus 45 OOQ, 2BD 000 8/49 sehr teuer 5750
C1 Arman Frankreich Neuer Beahsmus 20.000/150.000 4'28 prelswert 5395

-il2 Warhol USA Pop Art JO.000/180.00a 6/34 sehr teuer 5350
9 -C S ,. Lichtenstein USA Pop Art 30.000/240.000 6/47 sehr reuer 5135

10 (6i"o> Dine: USA Pop Art 15.000.'90.000 3/18 preiswert 4860.
11 11 Soro Venezuela OPtical Art 12.000/120.000 3/25 pretawert 4730:
12 la Stella USA Neue Abstraktion 50.000/230000 11/49 sehr teuer 4680!
13 6 Cesar Frankrelch Neuer Heehsmvs 15.000/50.000 3/11 billig 4365:

=_�i����-==_��\�73t_-==�;��:���:��:;_���I=--==--==--==_-=����;��;�I�;��=��o;�'�_-�=_-=�����I:���;��;=_ke���;_oa;_I;_ls=_m�_"�_'=_-==_�j������:���O������:�����������ç�0=_-==_-=�7�;���Ç�3=_-==_-"�:�::�::�:======�:-�-:�16 17 Uecker Deutschland Zero 10.000/60.000 2/14 bilJlg 4260

19 � Hcsenqurst USA Pop Art 25.000/100.000 6/2S teuer .3980
20 23 Mack Deutschland Zero S.000145.000, 1/12 billig 3830
21 ?O lOUIS USA Neue Absrraktfon 50.000/150.000 13/39 sehr reuer 3805
22 - � Hackney England POD Ar. SO.000/8O.000 14/22 oreiswert 3695

�@ Rays.se Frunkr erch Neuer Heetiamue 25.000/90.000 7/25 teuer 3655
24 29 Kienholz USA Reallsmus 35.000/240.000 10/68 eehr teuer 3545
25 2� Piene Deutschland Zero 5.000/30.000 1/8 billig 3540
26 -® O Herrulton England Pop Arr 70.000/90.000 20/26 teuer 3505
27 !.4 Bury, Belgien Kineuk 24000/120.000 7/36 preiswert 336S
28 �.; Jones England PoP Art 10.000/25.000 3/7 billig 3350
29 25 Juad USA MinimCiI Art 5.000/60.000 2/18 bOlig 3325

33 Cavelhru

30 ':'5 Naumen USA Proaeaskunst 12.000/40.000 4/12 bilJjg 3290

35 LeWin

32 Kelly USA Neue Abstrukucn 45.000/100000 14/31 teuer 3270

34 Wesselmann
Italien Neuer AeaJismus 18.oeO/30.000 6/9 bOlig 3260
USA Pop Art 35.000160.000 11/19 preiswert 3230
USA Mtnlmal Art 12.000/�0.000 4/!3 biJlig 3140

36 42 S¡;,,,no=.;o::.lf:.:e.:_, _'_F-'-'":cn:.;;k'-''o::.;c�h;__..::L:.:;c"h:;:tk="n:.::s::.t ..::3=0.=000=1,:.:\2::0",.0:.:0;:_0_--,-10",/..::3;:_9_---"'0=":.:0'--' ,,30::.6:.:.537 :(3 &,..,¡ :"\ K¡(.!i U_S_A PO�P_A_" 40_.0_0_0�/6O_.0_00 , 3_/2-0-�p�,-0-;s-w-ert---3-0-2-538 27 Rliey England Optical Art 20.000/50.000 7/17 preiswert 2970
39 32 Ames Deutschland Neue Figuration 10.000/4S.000 3/15 prerswert 2965
40 54 Manzoni italien Neue.' Realismus 30.000/60.000 10/2(1 prelswert 2950
41 3.: le Parc Argentinien Kmenk 8.000/30.000 3/tO billig 2945
<2 �2 oc-ene Italien Neue Abstrakuon 10.000/30.000 3/10 billig 2925�'3'---'"�3-�F"'la'-v'-'n�-----cU""S=-A�---�M-'-;�n�'m-a--'1"A'-,",="'----'1..::0�0�00�/�35�00'--0---3/12 bUlig 2890

-

" '3¡ Spoerri Schwetz Neuer Healiamus 5.000/25.000 2/9 bHllg 2890
45 - o, J loctene USA Pop Ar[ 5.000/90.000 2/29 teuer 2775
46 " Pistolettc Italien Neuer Aeafismus 5.000/26.000 2/10 biJlig 2715
<7 :SÒ .. Klaoheck Deutschland Pop Art 6.000/40.000 3/\5 pretswert 2700
.6 -rse v- Tilson England Pop Art \5.000/30.000 6/1 \ biUig 2670
�9 Drbbets Niedertande Concectkunst 6.000/16.000 2/7 bdllg 2565

2460

50 .:..o Smuh. R. England Neue Abstraktlcn 6.000/25.000 3/10 billig
51 SJ Chillidd Spanien Plaattker 50.000/200.000 20/61 sehr teuer 2460
52 8-4 Serra USA Prozeaskunst 20.000/95.000 6/37 pretswert
53 SJ Caro England Plasuker 60.000/120.000 34/51 teuer 2355

2260

54 89 De Maria USA land Art 4.000/30.000 2/13 billig 2320

2235

ss Huebler USA Ccnceprkvnst 3.000/7.000 \/3 sehr billig 2265

ilUSA Prozesskunst \ 5.000/.0.000 7/\6 btlttg

2235

Schwetz Neue Senslbitltât \0.000/40.000 4/19 btllig 2240

2205

USA

Frankrelch
Deutschland

Plastiker
Neuer Healtsmus �

Neuer Reallsmus

10.000/50.000
10.000/20.000
4.000/15.000

4/22 billig

Frankreich Kinetik 5.000/20.000

4/9 bltlig

2160
Italien

England
Prozesskunst
Plasukee

\0.000/60.000
20.000/45.000

2/9 bilttg

2125

2075
USA Plastiker 40.000110.000

2/9 bilttg

2060
USA Neuer Reallsmus 6.000/60.000

5/26 preiswert

2060
Schweden
USA

Neuer Realismus
Land Art

10.000/4ll.000
3.000/5.000

10/22 bltllg

2030
1990

Japan Neuer Reallsmue 10.000/16.000

19/34 prelswert

1975
USA Pop Art 25.000/45.000

4/39 teuer

1960

72 78 Smith. T.

HU5

England
Deutschland

PoP Art

Prozeaskunat
30.000/50.000

5.000/\5.000

5/20 preiswert

1930

1930

ï3 ID BrÙllIOQ
USA

.Deutschland
Minimal Art
Neuer Be alterr-ue

50.000/150.000
3.000(12.000

2/3 eehr bltllg
5/9 blttlg

13/23 prelawert

16/26 teuer

3/6 billig
26/76 aehr teuer

bl/llp
1930



tngum(l lend Art 8.000/'5.000
-

-41! bllllgl.UII'tl

75 88 Visser Nledertende Mlnlmel Art 5.000/30.000 3/16 blllig
70 79 Luginbuhl Schwall Plastlker 20.000/80.000 11/43 teuer
77 7J Pomodoro. A. italien Plas tlker 50.000/120.000 27/65 sehr teuer
78 76 Aotella italien Neuer Heettemue 7.000/25.000 4/14 bllllg
76 Agam lereel Opncel Art 40.000/300.000 22/168 eehr teuer

80 Helzer USA Land Art 3.000/8.000 2/4 billig
81 55 8.11 USA MinImal Art 20.000/35.000 11/20 billig
82 Gilbert & George England Selbstdarateller 8.000/35.000 5/20 billlg 1745
SJ Walter Deutschland Aktlcnekunat 2.500/8.000 l/S bUllO 1740
84 Koeuth USA Ccncectkunst 10.000/30.000 6/18 prelswert . 1710
85 Gau! Deutschland Neue Abstraction 3.000/10.000 2/6 billig 1705

Venezuela Pop Art 25.000/35.000 15/21 billig 1690
USA Pop Art 10.000/40.000 6/24 teuer 1680

88 Paons USA Neue Abe rrektlon 25.000/80.000 15/48 sehr teuer 1680
89 Hains Frankrelch Neuer Reallsmus 7.000/25.000 4/15 pretswert 1675
90 Geiger Deutschland Neue AbstraktJon 3.000/10.000 2/6 billig
91 )\1 Phillips England Pop Art 6.000/20.000 4/12 billig
92 Weiner USA Conceptkunst 3.600/- 2/- sehr billtg
93 85 Ipousteguy Frankrelch Plastiker 20.000/60.000 12137 preiswert
94 77 RIchey USA Klnetlk 10.000/100.000 6/63 sehr teuer

95 80 Pomodoro. G.
.

Italien Plastlker 25.000/80.000 16/50 teuer
96 9 FUllau Frankrelch Neuer Beatlsmue 5.000/30.000 3/18 pre.swert
97 72 Haese Deutschland Ptaanker 10.000/40.000 6/25 preiswert
88 OppenheIm USA Land Art 3.000/5.000 2/3 eehe blllig
99 Rainer· òsterretch Selbsrder steller 3.000/25.000 12/16 pretswert 1580

100 USA Neuer Realismus 3.000/25.000 2/16 prelswert 15SO

Lindner. LOhse. Vasarely. etc.
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El POP-ART se desaro�ló donde existía la sociedad de consumo o
la indüstrialización.Los cuatro puntos más importantes fueron
(y sonl Nueva YBrk,Europa Continental,Inglaterra,Costa Oeste
NUEVA YORK:Todo empezó cuando un pintor francés que hacía
ready-madesVllegó a Nueva York en 1914 este una vez estableci­
eGl'ah�alorii6 artísticamente objetos de uso pr5ctica como
ruedas de bicicleta,orinales, •••

�d.s obras principales f.ueron:
-Con un ruido secreta(I9I3)
-La Fuente(I9IS)-
-Rueda de 8icicleta(I9I31
Estas ideas de Duchamp fueron
retomadas por Rauschenberg y
Johns que las transmitieron a

los sucesivos artistas POP
como Lichstenstein,Warhol,
Oldenburg,wesselman,Rosenquist
y toda la formación neoyorqui-

I TOM WESSELMANN-I

La Costa Oeste:�l arte en esta zona tan industrializada- pudo
prosperar vertiginosamente gracias a sus circunstancias,era la
Zona de Holliwod y de l�s subculturaa exóticas :�urfars,hot­
rodders,dragacers,clubs ilegales,Angeles del infi�rno,grandesiglameraciones(Lo8 Angeles,San Francisco San Diego;Sacramento)el Flesh,el Trush,el Heat,la m�sica •••

Todo esto eran des temas para la
inspiración de artistas POP cali-
fornianos.
Estos artístas fue­

ron:8illy Al 8engs- ykll-'5
A"9As

(vloleu\=- r\
I) ICÙ lA Cio- ). ,

los

cuarenta,al mismo tiempo
que surgia el POP neoyor­
quino,en Inglaterra- tambi­
én estaba surgiendo,y si
en Nueva York los precursg
res fueron Râuschenberg y
Johns en Inglaterra la fue
ron:Bacon y Paolozzi(si,sl
el mismo que pintó la fá­
brica Tipel de Mallet)y e�
tos transm-itieron el a s t Lè

. �
,la artístico ingles basado

en la -en la vida americana

18



vista a través de los
comunicación de masas a Hamil­

tonIHockney,Jones,81acke,Kitaj,
Phillips, Tilson, •••

EUROPA CONTINENTAL:En Europa no se

hacía POP ART sino que se hacía
Muevo Realismo.El Nuevo Realismo fue

un movimiento Fundado en 1960 por el

crítico francés Restany y un grupo
de artistas(entre ellos los France­

ses Klein y Arman).En el mismo año
en Milán se publicó el primer mani­

Fiesto del Nuevo Realismo.Este arte
se iba a proyectar en eje Francia­

Italia y Alemania. �
La actitud de los anglosajones

Frente a la realidad urbana era inte
lectual y fría(c�ica),8n cambio la de

-

los nuevos realistas era intelectual y romántica.
En París en 1961 se publica el segundo maniFiesto con el tí­

tulo "Cu a r e nt.a grados por encima/del Dad
â

"; En el cual los ready
-mades han dejado de ser la cumbre de la negación y es la base
de un vooabulario' expresivo.



En Europa entre los artistas mas)representativos cabe destacar
a: \<.95<>-' .

Klein,Raysse,ârrnan,Baldaccini,Hains, ••• (todos son franceses a

excepci6n d�Christo qUB nacido en Bulgaria se fUB a vivir a

gabachihndia) •

Spoerri na ci6 Bn Rumania, pero se fue a vivir a Suiza.
Pistolletto,Rotella ••• (son italianos)
Bruning,Richter ••• (son alemanes}.
y por último los Penibéticos.Cabría destacar
Canogar y Román Vallés, camp discípu-
los de estos se

Guinovart,
mad.,Ma
na,Jo­
Verdes

'r

I
___

• _1_
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Happening,es,ante todo,hacer que las cosas sucedan.Es mas, pre­

cipitar su suceso voluntariamente mediante elementos escogidos
de ante mano.La preparaci6n puede ser fundamental,entendiendo
de ese modo, que cualquier paralelismo con el surrealismo es p�

ra coincidencia,quiza deliberada.

El escenario es mas,importante.Un happening realizado en pú­
blico adquiere la visualidad necesaria para que dicho público
se haga partícipe del mismo,solo viendolo y jamas introducien­

dose.
Pero el protagonismo de la persona que realiza supera en cre­

ces la preparaci6n y la visualidad.El personaje en cuesti6n,
solo pretende,realizandBlo,hallar la sensaci6n del suceso.Así

si organizadamante,alguien sa baña en pure de, patatas, a 'escri­

be cartas a sus amigos can una palabra("come", "busca", "duerme-.;:
can el proposito de que la haga)podra experimentar D�LIBERADA­

MENTE sucesos que ye,de por si la soci8da� ha t;ch;�o de inco�
prensiblas/estúpidos,unicarnente par que escapan a sus conoci�.

mientas a a su moral.
(1 happening empez6 a realizarse a principias/mediados de los

50.No voy a entrar en su historia pera si en sus partícipes
-el própio Pete Townshe� rompiendo guitarras en el escenario

musical por casualidad y sin nisi�uiera saberla la introdujo
musicalmente-.�o voy a hablar de Yoko Ono(exponente m'ximo)
ni de John Lennon.Evito hacer me nc

í drn de la influencia delPop

art,a su vez influenciado por el SurrealismoDuchamp y DaI! so­

bre todo):.
De hecho ni siquiera quiero hablar sobre algo cuyo nombre-»s�

ceso"- habla por si mismo de la contrariedad de este y cualqui
er otro escrito.

RLN'CO

Ringo:What's'happening?
Sº Beatle:YOU are happening.

¿que sucede? TU sucedes •

El happening tiene un doole objetivo:
la liberación de las represiones
y la provocación social y poíitica.



lRS PRRIORS PDP o

ANUNCIOS
COMPRO OENTADURAS y TODA CL\SE DE ALHAJAS RO­

TAS. Jasé Fernandez. TI. 54998.
COMPRO L'NIFORMES DE TODAS CL\SES USADOS. PAGO

BI�. Paso a domicilio. Dccreciôn absoluta, Tf. 21122.

l):k�U1lJfi��.Trù'mA�EDC¡I��. P&�JJWo0:c'lg:
l'ES. etc. Sastreria Mendoza. Tf, 76405.

PERDIDA LL'NTA DE NEUMATICO USADA COCHEAMIL­
CAR. ENTRE .• RAVACA r POZUELO. Uan1ar n.' 23582.

H O Y NOCHE.

IplrtAr, par. homb'etII. '1 Do
'ear, para muler ... ea el trata
... Imto que "",bat.· l. n-eur...

tenia' s=xuc.1 I"tel.atuel, Impo·
t."ola, I. y.Ju ".matura, eCc.
tonltlCMllnde .1 .rlaniamo y ,I

aparlllO .-lIal
Sollolt. '10$ lollot •• do Eplrt .. r y
D01Oar.-O"I.: to pua-Labor •.

10 .. 0' LIDAT. COR"I' ck Cionto.
nO.-BARCELONA

rUOZAV$1I. . . N!t-����
[ií11 ¡ fThw-�F1ŒD

\, I" -1';111., ...... I.;. i.111 . ',II' i ;.,.� I

.EL.201-!13·,*"

Sevun •• laOlaUca. CI. Olro
CI." eon oH. ''''10''. p.'O
••mwa,.' nue.lrO. ClOCa: "'a
,.o,Ir.",d_ .Gue.c")" '1 al
de-..o o. '.,","ancl•• " ....

v •• Ion l" mOllv'Cton"

QUI ""'1_" an .,60 'Ilo O ..

, •• S't.'.•n.t '.1 ••. e,O
oa: mo.DO en una•• da.a05
oeullo•• " ot,.s. ,u .. n05

Qua no ",1'1.1'1 pod,oo ."ah·
la' po, IIm,oal, lamo,. tic
y "qui a. pono. p'u.Dan
eos. qua looa ... ,o mueno,
OOmo'•• no ct_ )" po, aac

aUo. umpoco ponon I •

Imot;llncción )" .. o • ....., (lUfi
un b_n , .... ntc."t •. Po,
nu.,It. p_ull."O.O (Qu.
Inlo,m.mo. po, talai.' I ••

S"a&. Que aQul no. 1I.';:I.n
eon o .," .,,,,.rlancl•. m._

,ac.n ••pacla' .'.nclon.
po' OSO un r.' •• &qu> no e.

I

un'al"lI, •• �.nprac.
ueo lo Que cad. OOmtlra no •

duo"ri••n ....c.r.t lo C'D· •

)"fI'. pO.'ble. VI."eno. lIn

comp,omlac )" comp,uao.-

�.�g��I:.�� ... A;.O��I�'To:
t.to. da 11 a 211"1. T.I.
?OI-SJ-lM. S.D. sl.

ledo si recordais que
core lodo preciso ser sanos y

que sin salud no hoy belleza.
Un culis limpio y tcaeec, un

busto saludable y bien desorr c­

liado. son ctrcctivcs que pe­
dreis poseer cuidando vve stro

organismo con PllDORAS CIR­
CASIANAS. reconstituyente del

. Or Brun de &erlin.

míos:
SI HW. an6mJ_
ptJldu e inapden ..

tes. tomod 1 ea:nd
el p� Il una posi­
ble tub.rcuIO$\5 to­
mando en eeguJda
este poderoso re­

ccnstltuyents,
ElU aprobado paf
la Re.a..I A.C&4'mla de
Medicina y pu.de
tomarse en todo

tI,mpo.
Poro restauror .1
opo,j�o ., [OJ enof"

gia,•• 1 mós efiea r

� \ de los tónico J' '.'\ Jereb. d.

HI POFOSFIT05
SALUD

VENTA EN LAS PRINCIPALES
FARMACIAS DE TODA ESPAÑA

ENSU MESA

USE SIEMPRE ...

NOTA! Esta sección no ptJrmíte que
54 camerckJ. SólO SB BœprarbJ l4s
soIJciruC1es de personas que piden u

ofreeen sipo. O bÎ8l1 cambian l6lS.
cosa por ous. Pero no se pu6da nt

COtTJ(JfBf ni vender sbtolutsfT)6(l11J
nada do /o que StllJnuncts 60 9Slll �
ai".,

�o .. pubUear� ningUN ��que
no Induy. fotoeopia MI c.amet de
kMntld.Ddl
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W
�e�berton a finales del siglo XIX.Rioida�ente tuvo la idea de

elaborar una bebida alcohólica tonificante,la cuál contenía

Vino"
..

,

francés con cola4The french uine cola),luego �e��erton sustituyó
'

los ingredientes,quedando compuesta por azucar,cafeina,hojas de

coca,y otros estractos naturales�todo ello diluido con açua.ën .

1387 AsagGriggs �andler funda la com�a�ía y se constituye la

Pe�berton =he�ical Como any para su comercialización después de

la �ltima �odificación del líquido se sustituye el agua por soda

oa�ua carjónica.El líquido tuvo mucho éxito �ero además el vi�

drio fue con=ebido co�o:�un envase ser reconocido en la

oscuridad y a l; v lla se pu e de saber

:::.1. C:::..JU J.. éLd !:li!

Atlanta oar John

que ésta batel

reeeerda la c�
verticales qu

_Ai'además"la forma

ene unes ranuras

u e s ttir d a con ropa

SIMBOLO
DEL

liçera.

��cn la ley s e c a y la IIª guerra nu n o i a I harían que ésta b e b i c a �se hiciese �uy popular en todo el mundo. �
Es;:;? producto ju n to con la n âou

í

n a de escrl'Dir(mejor cue
é

s t a ) ,

7

r-::
las hamcurguesas,la coeina .•• ,fuaron �omados por artistas PCP

pare pacer desarrollar un arta cue c r i t i c a l p a r a el bien apare el

ne!)la sociedad ce consu�o.

�
(�()NSIJ�I )

24


