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EDITORIAL
Tintimán, Artello, Golpes Bajos, Menchu

Lamas, Galicia Moda ••• por citar s6lo unos cuantos

nombres� demuestran que en Galicia se está dando

una intenaa actividad c�ltural a la cabeza de la

cual se encuentra, desde nuestro punto de vista�

el Diseño; ya sea el Diseño de ropa, carteles,

portadas de discos publicaciones se hao

convertido en el gran protagonista del momento.

¿Por qué no aprovechar esto para crear por fin una

Escuela de Diseño en Galicia? Una escuela donde

aparte de sentar las bases para este movimiento se

fortalezca y perdure, dé cabida a todas 1 ••

alternativas que a diario surgen, y que o bien por

problemas de infraestructura� o bien por falta de

oportunidades no llegan a ver la luz.

Una Escuela orientada preferentemente al

Diseño gráfico y moda, por ser en los que se están

dando mayores aportaciones y mejor sálida. Como

marco, y dejando aparte falsas modestias� Vigo

sería la ciudad ideal por su mayor protagonismo

dentro de toda êsta corriente. Y esto es s6lo,

puede que sea el comienzo •••••

En cuanto al N2 2 de nuestra �revista,

sentimos contar con dos bajas (momentaneas,

esperamos); una, la de F. Cano, que no pudo
,

entregar a tiempo, y la otra, la del Nomofan, por

Pero por otra partemotivos económicos.

presentamos a mucha gente nueva: Aisa, Moragrega, Ietc,. y cómo no, el esperado final de Secuencia,

dit Norberto Fernández._
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LATINTA DE ..

Jose Antonio Rom naciÓ en

Barcelona a principios de los sesenta.

Su pronta aficiÓn por los comics no se

manifestÓ en nada concreto hasta hace

unos tres a�os, cuando tomÓ contacto con

varios aficionados, tanto en Barcelona

coma en Vigo, desarrollando hasta ahora

una intensa actividad.

Hasta la fecha ha publicado en

el Full, revista del MUEC (reví sta

universitaria católica catalana), Inter

Linea (a la que entre otras cosas diÓ

nombre) y publicará en el próximo nQ de

Taka de Tinta (fanzin� dirigido por

Antoni Remesar).

Ha ilustrada también multitud

de carteles y panfletos para diversas

orgnizaciones y campañas. ParticipÓ en

las dos exposiciones- para autores

noveles de 4Q y 5Q SalÓn del Comic de

Barcelona y en la' exposición que sobre

Comic y Tecnología se celebrÓ en .arZD

del 85.

Pero sin duda su faceta ú.
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Comic Confesional, con la presencia de apreciar realmente su trabajo se

divulgador de la Historieta. Ha dado Su actitud ante los Comics ha

interesante es la de estudiso y

cursillos: SobrI! Comic y sido siempre de investigación y estudio

para maestros en Blanquerra, del lenguaje, exper
í

ment endc sobre todl")

Iniciación a la lectura de Comics y un en la composición de la página. Esta es

Taller de Cómic en un curso de verano su faceta más acusada, en la que se

organizado por la Caixa Catalana. manifiesta como un verdadero conocedor

Barcelona una charla sobre de la técnica del Comic, por 10 que para

Martin (Director de Forum) y necesiten algunos conocimientos para

Jane (Director de Cavall Fort). poder desentramar todo el planteamiento

Ha publicado artículos en Funnies (Por lingüistico que hace en cada una de sus

or
í

a) • historias. y aunque anatómicamente aún

falte mejorar,creemos que el resusltado

es más que positivo. De cualquier forma,

ahí está su trabajo para que juzgueis

por vosotros mismos.
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COLORCORE
El lanzamiento al mercado de un nuevo material, el Coloreare, sorprendente en

sus características, pensado principalmente para el diseñador, decorador a arquitecto,

planteó serias dudas a la dirección de Formica Española, la empresa fabricante. Tenían

ante sí la disyuntiva de a bien presentarlo eri medio de un gran montaje publicitario,
como suele ser característico en estos casos, a bien hacerlo de manera tal que

fueran los propios profesionales a los que va dirigido los que probaran el producto
con sus diseños. Y de esta forma surgió l a expos

í

c
í

én itinerante "8 Diseñadores en

Coloreare", que Roberto Quintero nos describe en este articulo.

En efecto, 8 eran los
equipos de arquitectos,
dibujantes, diseñadores, etc.,
reunidos por el FAD (Fomento de
las Artes Decorativas) para que
plasmaran en Coloreare sus

proyectos, formando un total de
diez personas. De estas destacan,
a primera vista, el dibujante
Xavier Mariscal (formando equipo
con el diseñador Pepe Cortés), el

pintor Guillermo Pérez
Villalta, y el arquitecto
ponteved�és Alejandro de la Sota.

Pero vayamos con la
ex posi e i On en sí. Nada más entr ar

en la sala del Círculo, vemos a

mano derecha una preciosa cabina·
telefónica, de formas redondeadas
tanto en su p ar te superior como

en los elementos transparentes,
que dan a la pieza una

luminosidad nada predecible a

primera vista. Su color era un

sUdvecísimo rosa ceniza, y el

proyecto iba firmado por los
hermanos bilbaínos Rufino y Pedro
Mari Basáñez, ambos arquitectos.
Lástima que no se empiecen a ver

cabinas de este tipo por nuestras
calles. Serian todo un toque
estético en nuestras depauperadas
ciudades.

-Y después estade
primera alegria visual, nos

encotramos ante la metafísica
hecha diseño, a viceversa. Una
estilizada torre trapezoidal, en

negra, coronada por Lm "templa
abierto" (definición del propio
autor); rodea a la obra un

espacio cerrado, a modo de

17

pequeño
denominada
rematada

estanque
"mar de

al final

artifical,
Tesis" y
por una

estatua-silueta-esfinge
observa impasible tOGO
conjunto. Ni decir tiene que
es un parto exclusivo
Guillermo Pérez-Villalta,

que
el

este
de

y
naturalmente intentar describirla
sin el uso de imágenes es tarea
harto dificil. La finalidad del
mueble, si es que eso es una

finalidad, la de "guardar nuestra
memoria alta, cada vez más
lejana".



A continuación aparece
el paliforme mueble de la pareja
X. Mariscal-Pepe Cortes, con

planos. rectos� inclinados,
paralelos, perpendiculares,
simétricos, asimétricos, y todo

tipo de ángulos posibles e

imposibles. Un diseRo que haria

palidecer a cualquier espíritu
tradicionalista y embobar al más

moderno. También dificil de

explicar sin apoyo del elemento

gráfico.

La de Jase Sierra es una

mesa sorprendente, como pocas.
Sobre una base en madera con

forma animal se sustenta el

cuerpo superior de la misma� en

negro, y sobre todo la mesa vemos

una sopera, modelo Lope de Vega�
aprovechada de una tulipa de luz

del teatro sevillano delmismo

nombre. Como he dicho,
sor pr-endent e ,

Tusquets aportó a la

exposición una librería

especialmente diseñada para

albergar en ella publicaciones
grandes y delgadas, del tipo de

guias telefÓnicas a armarios.
Estantes corridos y entructura

modular son las características

más destacados de este mueble del

famoso diseñador catalán.

y como fin de exposición
quedan las ideas de Alejandro de

I a Sota, pontevedrés,
arquitecto, con una mesa abatible

que puede duplicar su superficie
por medio de un ingenioso
sisttema de bisagras. Y 'por
Oltimo, un cuarto de baño, con

todos los elementos (lavabo,
inodoro, armario y ducha) en el
increíble espacio de dos metros

cuadrados. Una ferma práctica de

combinar todos esos componentes
en tan reducido. En Coloreare

negro y arena, y lavabo de

alabastro.

Roberto Quintero.

®
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Cuando el Ayuntamiento de Madid convocÓ aquel concurso, ténia muy claro lo

que queria: al mismo tiempo que hacia una campaRa de imagen tendria que surgir un

slogan que le diese de una vez por todas a la ciudad una identidad como lo hizo en su

momento el "I lave N.Y."para Nueva York.

Y ese concurso lo ganÓ la

agencia Contrapunto� que designó a su

director de arte Francisco Acuses como

encargado de visualizar la parte
gráfica de toda lacampaRa. Tenia ante

si un trabajo complicado: darle a todo
el conjunto unair� moderno, pero sin

pasarse� que fuera tan asimilable para
una persona madura como para cualquier
q�inceaRero que la leyese.

Pero le faltaba la pieza clave

para que sus ideas fueran correctamente

plasmadas: el ilustrador. Y después de
ver algunos portafolios� "descubrió" a

alguien que empezaba a ser famoso en

los circulas de historietas de la
capital: Fernando Vicente. Apostó por
él� le dió todas las indicaciones de
c ómo ten í a que i r c ad a i 1 u s trac i ón �

............__............__ ..._;.&.a,..¡L..._.;;;�_;;...;.. ._.__..L..;.......I

trabajaron duramente en los pocos días

que les quedaba de plazo� y el
resu l tado es el que todos los
madrile�os pudier-on ver a partir- de

Mayo del aRo pasado� justo antes de San
Isidro.



De todas fo�mas, la campaña no

se cent�ó en piezas pa�a p�ensa, sino

que se completó con seis diseños pa�a

vallas, donde el slogan "Mad�id, cla�a

que sí" aperec e ascr
í

to de di fe�ente

fo�ma, cada una pensada pa�a cada tipa
de pe�sona a quien va di�igido.

AYUNtAMIENTO DE MADRID

I����
� LJ LJ

En �esumidas cuentas ha sida
una campaña de info�mación e imagen del

ayuntamiento mad�ileño pensada desde un

p�ime� momento con una mentalidad
distinta a la que habian inspirado
ot�as campañas del estilo. Espe�emas
que cunda el ejmplo y veamos que
nuest�os ilustradores jóvenes� que no

noveles, son de una vez por todas
utilizados pa�a eleva� el nivel de la

publicidad gráfica en este pais.

LUIS RIDS

Nota: el autor quie�e ag�adece� la

ayuda �ecibida en todo momento de

Francisco Acuses, Director a�tístico de

Contrapunto-Madrid.
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la

Milazzo y Berardi� a lo que es lo mismo, dos de los más firmes valores de la

historieta actual it�liana, son entrevistados en este a�tl'culo de J A, .• Rom y C. Par-tela,

donde nos descubren aspectos inéditos de su vida y numerosa obra •

• ' {-, ',- , '_ ¿Como 11 egastei s

a los comics? y ¿cómo os

conocisteis?

Nos conocemos

desde hace veinte años, en

el "Liceo" (estudiando el

equivalente al BUP), donde

eramos compañer-os

banco. Nos conver-timos

amigos, a mi me gustaba

escribir- y a él dibujar.

Llegado un tiempo

unimos en la pasión por

narrar. Para nosotros el

cómic es narraci on,

formada al 50r. de textos y

dibujo. El cómic tiene

siempre que nar-rar una

hi stor-i a, que no puede ser

de

, .... 'l"�'"� 'hi< -( ¿Como

vuestro origen?

.......... Empezamos como

todos, haciendo un largo

camino. Trabajando para

otros en revistas

populares <Diabolik,

en
Topolino, etc.). Por

en el año 74 tuvimos la

oportunidad de cr-ear

nos
nuestro primer personaje:

Ken Parker,

inmediatamente Tiki

(inédito en España). Desde

momento nuestraese

relación ha continuado y

continua actualmente con

satisfacción.

gráfica por sí misma. �
r-------------' �1_

�
r j It FF

fue

fin

"hi ,ft"," , J Vosotros soleis

utilizar- la técnica

y

en

33

e

ci nematogr Afi ca en

nar-ración de los cómics.

debe estase

preferencia?

..¡Hin;: \ mA nosotros, sea

desde el punto de vista de

la escenografía a del

dibujo, no hacemos

historias de lectura

dificil. El público está

habituado al lenguaje del

cine, que es muy claro

lo entiende todo el mundo;

par- eso lo usamos

nuestr-o trabajo. Además es

el más nuevo y eficaz, más

universalmente conocido. A

través de este lenguaje

sencillo, que es fruto de

una elaboración,gr-an

podemos decir entre

líneas, decir cosas

dificiles, ya sea

literatura importante,

problemas de la vida

social de hoy, problemas

políticos, etc.



'- 'I) , <
; '> ',.. :.; ¿Qu é pensais

del cómic actual?

iMi&ij1ti fi .En este peri oda

estamos observando una

crisis generalizada de la

historieta que

probablemente tenga origen

en una vieja estructura de

organización y venta de

los cómics, y no en la

falta de ideas o buenos

guiones, o bien en

peligro de la T.V.

La crisis actual

.que ex
í

ste Europa, ,
en

significa que quienes los

hacen editan vendeno

tienen que considerar a

otros medios

comunicación. Tendrá que

ex i sti r' una interacción

entre cine, T.V., cómic,

revistas, cultur-a

gener-al: Basta ya con los

el

de

en

'" ' ,;: ,II _',- - 1 ¿Qui én es Ken

Parker?

_m_11 Es un personaje

testigo. Como 10 somos

todos partey en

protagonista de la vida y

sólo en parte, porque la

vida no la podemos cambiar

con nuestras ideas, con

nuestra buena voluntad. Es

un personaje que entra

en las historias

dramáticas, intenta hacer

el bien, pero muchas veces

pierde. como en la vida.

:, , e::, ; SI ¿y Marvin,

vuestro otro personaje?

l'hHíI·$,§'.¡¡¡Iift, Marvi n es muy

diferente, no tiene nada

conmún, esen

"persona", cosa que

intentamos con Ken Parker,

y no un personaje urbano.

guettos, basta de sectores 'Son seres opuestos"

una

_v- C/_:: >-, r= ¿Qué pasó con

Orient Express?

••-"__J.J Hubo una

invasión de autores

franceses que en un

primer momento promocionó

las revistas y luego las

hundi6, porque las

historias francesas están

basadas esencialmente en

lo gráfico, y el público

italiano, y no italiano,

creo quiere sobre todo

leer historias. Lo gráfico

es bello, pero para las

galerias y exposiciones,

no para una historieta.

su

situación actual?

De los•

cuadernos pasó a Orient

E:<press, y ah l' cerramos la

serLe, pues no

conseguíamos sacar-la

adelante, a pesar de

CEREBRAL. EVIDENTEMENTE, KIN(;; QUiSo
EVITAR M.Ol.E�TlAS A sus It-lVITADOS

y ORDENO A SONNY QUE LA
ENTERRARA ...

34



los últimos n(¡,meros se han

agotado (los últimos tres

han vendido una media de

70.000 copias, que es el

máximo de ventas de Ken

Parker). Pues bien, era

muy acusado� era demasiado

trabajo no habíay

posibilidad de encontrar

colaboradores. Cuando pasó

a Orient que

vendia 11. 000 copias�

alcanzó los 19.000� pero

igualmente los costes eran

demasiado altos y tuvo que

cerrar. Ahora está en

cómic Ar-t, y con la

primer-a aparición de K.P.

ya ha 4.000vendido

número•. II'S.

',',\�\" ,"" ¿Como lograis

sintetizar paralelamente a

nivel de texto y dibujo?

No

sorprendente, pues somos

Amigos desde hace años, y

esta es la base par-a

trabajar. Así tenemos los

mismos gustos para muchas

COSAS' cine, pintura

1 i teratura. v también

ideológicamente.

:; l'�í>- ,- ,¿as ,considerais

autor-es un ni vela

diferente al de.

populares?

No', nosotros

hemos hecho cómic popular

y seguimos trabajando de

la misma for-mao Es un

error pensar que se deba

trabajar d. forma diversa

según 10 que se cobre a el

tipo de publicaciones.

35

es

y

los

¿Cual es el- ,

motivo en el cambio de

vuestras

historias?

últimas

Id,_emiiWl!iiil# Las dos úl ti mas

histor-ias, r-ealizadas

directamente en color- y

sin dibujos tiene

pr-ecisamente como objetivo

la utilización de •.. ,

bueno, a la vez han

ser-vido para mostr-ar- como

puedese nar-r-ar con

imagenes sin necesidad de

texto. Per-o siguen siendo

nar-r-aciones, y no mer-o

dibujo. ello son

histor-ias par-a leer-,

imágenes para leer en

ellas. No finalizan en sí

mismas, tienen una

secuencia. Y ,este es el

primer objetivo que nos

propusimos.

B.rcelona� 1.985.
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iSilENCIO
/ YANG .'¿ACASO 01V/�AS

Sil PASADO? £STllVO Ff!. PR/S/ON
8 AÑOS iNO Mi FtTRANARIA QlJE
El ATEIVTADO 10 H1J8/fRA
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II,S/INTO DECIROS
ou: MI HERMANO NO
ESTA: .. CREO QlJE I5rÁ EN
LA MONTAÑA MEDffANDO
. SlJEIE HACERLO WAN/JO

ALGO PRES/ONA Sl) Ff
EN SI MISMO'/I

2.
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OH,SI/lA PRINCESI7A VAYA,VAYA,ASI Q1JE
YANG, LA GRAN PlITA Q1JIERES AHOGAR TJJS PENASJ'EH?

�

ssts tmsn: jA/JA... r

JASI Sf HABLA! PARECE QliE
TE E_STA'S ClJITllRIZANDO,

N/NA ,,, JA, JA,JA.

B1JENO , I / ¿'(¡lJE TE
PARECE Sl VAMOS UN
POCO DE J1JERGA POR ANí
�.fH? DI .. ,

o
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- JOSE A. ROM.
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