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Durant el seu viatge inaugural entre 
Southampton i Nova York, el Titanic es va 
esfonsar la nit del 14 al 15 d’abil de 1912 
al topar amb un icerberg; aquest fet va 
provocar la mort de més de 1.500 
persones d’un total de 2.224 que anaven 
a bord.  

Els dies 15 i 16 d’abril varis diaris nord-
americans i francesos publiquem amb 
grans titulars que tots els passatgers 
s’havien salvat. Potser va ser una barreja 
de manca de verificació i bones 
intencions   

 



 

 

 

 

 

  

Lord Carnarvon va ser el patrocinador financer de l'expedició que va portar al descobriment 
de la tomba de Tutankamon el 1922, dirigida per l'arqueòleg Howard Carter. La seva mort el 
1923, poc després de l'obertura de la tomba, va ser conseqüència d'una infecció derivada de 
la picada d'un mosquit. Encara que la seva mort va tenir una explicació mèdica, la seva 
proximitat temporal amb la troballa arqueològica va desencadenar especulacions sobre una 
maledicció que requeia sobre els que pertorbaven el descans del jove faraó. 

La premsa sensacionalista de l'època, va amplificar aquests rumors, al·legant que la mort de 
Carnarvon era obra d'una "maledicció del faraó". Es deia que una inscripció dins la tomba 
advertia de terribles conseqüències per a aquells que l'obrissin, encara que mai no es va trobar 
aquesta inscripció. Tot i que molts dels involucrats en l'expedició van viure molts anys després, la 
premsa va explotar les coincidències i esdeveniments misteriosos, consolidant la llegenda que 
va capturar la imaginació del públic i va perdurar durant dècades 

 



 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tommaso Debenedetti és un periodista 
italià famós per crear entrevistes falses 
amb figures com Philip Roth i Gabriel 
García Márquez, i per difondre notícies 
falses a xarxes socials, com la mort de 
Mario Vargas Llosa.  

El seu objectiu era exposar la manca 
de verificació en el periodisme i la 
facilitat amb què es propaguen les 
notícies falses, especialment a l'era 
digital. Les seves accions van generar 
un debat sobre la responsabilitat i 
veracitat als mitjans de comunicació 

 



 

 

 

 

 

Altres exemples son els casos dels periodistes Stephen Glass i Jayson Blair. Stephen Glass, mentre 
treballava per a The New Republic, va fabricar esdeveniments, personatges i cites en la majoria 
dels seus articles, enganyant editors i lectors. El seu frau va exposar la vulnerabilitat dels mitjans 
davant de la desinformació interna, danyant greument la credibilitat de la revista. De manera 
similar, Jayson Blair, a The New York Times, va plagiar i manipular informació en nombrosos 
reportatges, inventant detalls com si hagués estat en els fets, quan en realitat no ho havia fet.  

  



 

 

 
Font: https://www.nytimes.com/interactive/2016/12/10/business/media/pizzagate.html 
 
 
Pizzagate és una teoria conspirativa que va sorgir el 2016 després de la filtració de correus 
electrònics del cap de campanya de Hillary Clinton, John Podesta, publicats per WikiLeaks. Els 
defensors d'aquesta teoria afirmaven que els correus contenien missatges codificats que 
vinculaven funcionaris del Partit Demòcrata i diversos restaurants, inclòs el Comet Ping Pong a 
Washington, DC, amb una suposada xarxa de trànsit infantil i abús sexual. Tot i la falta d'evidència, 
la conspiració es va propagar àmpliament en xarxes socials i va portar fins i tot a un atac armat al 
restaurant, on no es va trobar cap prova dels crims al·legats. La teoria ha estat àmpliament 
desmentida i catalogada com a falsa. 
 
 
 
 



 
 

 
 

 

 

 

  

Les portades que van atribuir 
l'atemptat de l'11-M a ETA, 
malgrat les proves que 
ràpidament assenyalaven grups 
islamistes, són un clar exemple 
de desinformació. Aquesta 
narrativa errònia va tenir un 
profund impacte polític i social, 
avivant la desconfiança en les 
institucions i els mitjans de 
comunicació. 
 



 

 

Els casos del Papa Francesc 
amb un abric de Balenciaga i 
de Donald Trump sent arrestat 
són exemples recents de com 
les tecnologies de deepfake i 
muntatges fotogràfics poden 
generar desinformació visual. 
En tots dos casos, les imatges 
creades per intel·ligència 
artificial semblaven reals i es 
van viralitzar ràpidament en 
xarxes socials abans de ser 
desmentides. 

Aquests episodis evidencien el 
poder de les tecnologies per 
manipular la percepció 
pública, plantejant importante 
reptes per a la verificació de 
notícies 

 


